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ZEITZ&EONLINE

Kolumne"10nach8" TV-Seriendes Monats  Kiyaks Deutschstunde  Alle Themen

“Ingeborg Bachmann - Reise in die

Bachmann beim Abwasch

Wista®

Zwei Filme im Berlinale-Wettbewerb handeln vom Schreiben und der Liebe.
Neben Celine Songs "Past Lives” fallt Margarethe von Trottas Ingeborg-

Bachmann-Biopic deutlich ab.

=) .|

“Enjoy Schatz” von Jovana Reisinger

Nein, das ist einfach nur geil

Ein Buch voll Unruhegeist! Jovana Reisinger wirft sichin

"Enjoy Schatz” in einen mitreiRenden Gedankenstrom zu
Scham und Karperid

"Unser Nationalsozialismus” von Gotz Aly
Der Sprengsatz in den Archiven

Die Verbrecher waren normale Deutsche: Das neue Buch
“Unser Nationalsozialismus® von Gotz Aly versammelt
funkelnde Essays und Reden des Historikers.

ZEIT ONLINE

Dafur steht die Plattform.

ZEIT ONLINE ist das fihrende Angebot fiir anspruchsvollen Online-
Journalismus, digitales Storytelling und aufwendige
Datenvisualisierungen.

Die Inhalte stoBen gesellschaftliche Debatten an, machen komplexe
Sachverhalte nachvollziehbar und diskutieren mit den Leserinnen auf
Augenhohe.

Die Plattform hat eine sehr aktive Leserinnen-Community, die sich durch
die Kommentarfunktion intensiv untereinander und mit der Redaktion
austauscht.

ZEIT ONLINE entwickelt sich stets weiter: Die von der Redaktion
produzierten Podcasts gehdren zu den meistgehorten in Deutschland. Der
ZEIT VERBRECHEN Podcast erhielt zudem 2020 den Deutschen Podcast
Preis in der Kategorie ,Beste journalistische Leistung”.

Starken

» 12,75 Mio. Unique User:innen monatlich
» 85,41 Mio. Visits*

» 201,45 Mio. Page Impressions*

Quelle: Unique User:innen: AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Dez 2022; *IVW @ pro Monat Jan — Dez 2022
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https://www.zeit.de/index

ZEIT ONLINE
Die Zielgruppe

Junge Elite

» Sie gestalten aktiv ihre Zukunft und sind zwischen 20 und 39 Jahre alt.
» Haben ein breites Interessensspektrum.

» Sind Trendsetter:innen und pragen den gesellschaftlichen Diskurs.

» Multidevice-Nutzung ist ein fester Bestandteil im Tagesablauf.

Entscheider:innen & Meinungsfiihrer:innen

Sie stehen fest im Leben und im Beruf, sind zwischen 39 und 59 Jahre alt.

)
» Weisen ein hohes Informationsinteresse auf, stoen Debatten an.
» Besitzen ein hohes Haushalts-Nettoeinkommen.
» Hohes Qualitatsbewusstsein.

» Multidevice-Nutzung ist ein fester Bestandteil im Tagesablauf.

Quelle: AGOF daily digital facts @ September-November 2021, Grundgesamtheit 16+

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE

Die typischen ZEIT ONLINE User:innen

Geschlecht

(0]

47 %

der ZEIT ONLINE Userinnen
sind weiblich.

(0]

53%

der ZEIT ONLINE User
sind mannlich.

Altersstruktur

16-19). [ 5%

Verweildauer

3:56 Min.

verweilen die Nutzer:innen
durchschnittlich
auf www.zeit.de.

Kurzreisen

(0)

54 %

der ZEIT ONLINE User:innen
interessieren sich stark/ sehr

stark fur Kurzreisen von max.

5 Tagen.

20-29 ). T 1%

30-39). T 19%

40-49). T 18%

50-59 ). T 19%
60-69). I 12%

70). lter . 8%

Quelle: Unique User:innen: AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Dez 2022, Mapp ¢ Jan — Dez 2022

media.zeit.de

Urlaubsreisen

(0)

66 %

der ZEIT ONLINE User:innen
interessieren sich stark/ sehr

stark fiir (langere)
Urlaubsreisen.

55 %

der ZEIT ONLINE
User:innen
sind zwischen
20 und 49 Jahren.

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Schauen Sie hinter die Kulisse — lernen sie 5 Macher:innen von ZEIT ONLINE kennen

media.zeit.de

ZEIT&EONLINE

Finf Redakteurinnen und
Redakteure erzahlen, wie ihre
Arbeit bei ZEIT ONLINE aussieht,
was sie antreibt, welche
Geschichten und Recherchen
ihnen besonders in Erinnerung
geblieben sind und was das
Besondere an ZEIT ONLINE ist.

ZEITAMEDIA


https://vimeo.com/603733618/cb839f9ee4
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ZEIT ONLINE Rubriken
Ubersicht

Plattform Beschreibung Unique User:innen  Visits Page Impressions
Aktuelle Nachrichten, Kommentare, Analysen und

ZEIT Online Hintergrundberichte aus Politik, Wirtschaft, Gesellschaft, 12,75 Mio. 85,41 Mio.* 201,45 Mio.*
Wissen, Kultur, Sport und Gesundheit.

Rubriken Beschreibung Unique User:innen  Visits** Page Impressions**

ZEIT Online Kultur Das. Ressort.bietet ein Umfeld fir das Schone in Literatur, Film, 2 41 Mio. 4,61 Mio. 6,77 Mio.
Serien, Musik und Kunst.
Aktuelle Nachrichten und Hintergriinde aus Gesellschaft und

ZEIT Online Gesellschaft Zeitgeschehen zu vielféltigen sozialen und bildungspolitischen 2,56 Mio. 5,97 Mio. 9,95 Mio.
Veranderungen.
Tagesaktueller Magazinjournalismus zu Gesellschaft, Kultur,

ZEITmagazin Online Design, Politik, Lifestyle und Trends mit opulenten 1,80 Mio. 3,61 Mio. 4,97 Mio.
Bildergalerien und emotionalen Texten.

. Das junge Magazin der ZEIT bietet in den Rubriken Leben, . . .

ZEIT CAMPUS Online StudJierSn undgArbeiten Orientierungshilfe fir Studierende. 1,24 Mio. 1,59 Mio. 2,14 Mio.

se.tt Das.neug Ressort von ZEIT ONLINE..H.ler geht es um . 0,98 Mio. 1,43 Mio. 1,85 Mio.
Antirassismus, queeres Leben, Feminismus und Inklusion.
Das Ressort interessiert, was die Welt bis ins letzte Atom

ZEIT Online Wissen zusammenhalt, voranbringt und ausmacht — fiir die 2,83 Mio. 4,02 Mio. 5,35 Mio.
Gesellschaft und jede:n Einzelne:n
Themen rund um das moderne Arbeitsleben: Work-Life-

ZEIT Online Arbeit Balance, Digitalisierung, Automatisierung, Vereinbarkeit von 1,73 Mio. 2,61 Mio. 3,43 Mio.
Beruf & Familie und Geschlechter-Gleichstellung.

ZEIT Online Gesundheit Infor.rrTiert Uber neueste Erkenntnis.f,e a.us Wissenschaft und 1,89 Mio. 2,84 Mio. 3,82 Mio.
Medizin und ordnet aktuelle Daten in einen Kontext.
ZEIT GREEN richtet sich an Menschen, , die nach Lésungen

ZEIT GREEN suchen”. Es handelt von griinen Ideen aus allen Bereichen in 0,50 Mio. 0,60 Mio. 0,76 Mio.

Deutschland und der Welt.

Quelle: Unique User:innen: AGOF daily digital facts ¢ pro Monat Jan —?ez 2022; *IVW ¢ pro Monat Jan — Dez 2022, **Quelle Page Impressions und
Visits ZEIT ONLINE: Mapp @ pro Monat 2022

ZEITAMEDIA


https://www.brandeins.de/
https://www.handelsblatt.com/
https://www.karriere.de/
https://www.spektrum.de/
https://www.wiwo.de/
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ZEITZ&EONLINE

Kolumne"10nach8" TV-Seriendes Monats  Kiyaks Deutschstunde  Alle Themen

“Ingeborg Bachmann - Reise in die Wista®

Bachmann beim Abwasch

Zwei Filme im Berlinale-Wettbewerb handeln vom Schreiben und der Liebe.
Neben Celine Songs "Past Lives” fallt Margarethe von Trottas Ingeborg-

Bachmann-Biopic deutlich ab.
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“Enjoy Schatz” von Jovana Reisinger

Nein, das ist einfach nur geil

Ein Buch voll Unruhegeist! Jovana Reisinger wirft sichin

"Enjoy Schatz” in einen mitreiRenden Gedankenstrom zu
Scham und Korp:

“Unser Nationalsozialismus” von Gotz Aly

Der Sprengsatz in den Archiven

Die Verbrecher waren normale Deutsche: Das neue Buch
“Unser Nationalsozialismus® von Gotz Aly versammelt
funkelnde Essays und Reden des Historikers.

ZEIT ONLINE Kultur

Diskursiv. Geistreich. Zeitgenossisch.

» ZEIT ONLINE Kultur ist eine Plattform fiir Texte, die zum Nachdenken
anregen, den Horizont erweitern, die SpaR machen.

» Die Analyse des kulturell, gesellschaftlich und politisch Bedeutsamen steht
gleichberechtigt neben der Beschreibung des Schonen in Literatur, Film,
Serien, Musik und Kunst. Nicht alles ist Kultur, aber fast alles ldsst sich mit
dem Blick der Kultur betrachten.

Das Ressort lebt unter anderem von Serien wie:

» 10 nach 8: Ein Autorinnen-Kollektiv flir mehr weibliche Stimmen in der
Offentlichkeit, dem Feminismus wichtig ist und das in diesem Sinne fiir ZEIT
ONLINE schreibt — politisch, poetisch, polemisch.

Starken

» 2,41 Mio. Unique User:innen monatlich
» 6,77 Mio. Page Impressions*

y 4,61 Mio. Visits*

Quelle: AGOF daily digital facts @ Jan — Dez 2022, *Quelle: Mapp @ pro Monat 2022
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https://www.zeit.de/kultur/index
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Displaykampagnen
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ZEIT ONLINE Displaykampagnen

Unsere Umfelder — IThre Buchungsmoglichkeiten

Rubrikenbuchung

Eine Rubrik ist die thematische Kategorie
einer Website.

Rubriken von ZEIT ONLINE sind z.B.:

y ze.tt

» ZEIT CAMPUS ONLINE
» ZEIT ONLINE Kultur

> uvm.

Uber die Rubriken kénnen Sie gezielt
bestimmte Zielgruppen und User:innen
wie beispielsweise Student:innen oder
Kulturinteressierte ansprechen.

media.zeit.de

Run on Site

Run on Site bedeutet, dass lhr
Werbemittel auf ZEIT ONLINE ausgespielt
wird. Uber die Targetingméglichkeiten
kdnnen sie lhre Zielgruppe genau
ansteuern, egal wo sich diese auf der
Website befindet, wie z.B. Schiler.

Basic Targeting
Soziodemographische Merkmale wie Geschlecht, Alter aber
auch Merkmale wie Ausbildungsstatus und Beruflicher

Status.

Premium Targeting

Hierzu gehoren Kriterien wie Branche und Abteilung, Special
Targets wie Ingenieure aber auch Kontextuelles Targeting
(nach Themen und Keywords).

Geotargeting
Ihre Werbemittel werden gezielt an User einzelner Regionen
wie Bundeslander oder Stadte ausgespielt.

ZEITAMEDIA


https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Soziodemographie_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Soziodemographie_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Entscheider_B2B_Segmentuebersicht.pdf

ZEIT ONLINE Displaykampagnen

Ihr Weg zu einer mafigeschneiderten Kampagne

1. In welchem Umfeld soll Ihre Kampagne erscheinen?

> Portalrotation (RoS): Ihre Anzeige erscheint in allen ZEIT ONLINE Ressorts
nach Verfligbarkeit.

> Rubrikenrotation: Ihre Anzeige erscheint in einer von Ihnen ausgewahlten
Ressorts (z.B. ZEITmagazin Online, ZEIT Campus etc.).

2. Welche Zielgruppe soll mit Ihrer Kampagne angesprochen werden?

> Technisches Targeting: Die Zielgruppe kann durch technische
Informationen (Standort, Uhrzeit oder Endgerate) eingeschrankt werden
(zuschlagsfrei).

> Basic Targeting: Die Zielgruppe kann durch Soziodemografie und
Interessen eingeschrankt werden (15 % Aufschlag).

> Premium Targeting: Die Zielgruppe kann durch Entscheider-Targeting,
User-Involvement-Targeting und Kontextuelles Targeting eingeschrankt
werden (kein Aufschlag, dafiir hohere Preiskategorie).

> Device Targeting: Fiir eine rein mobile ODER stationdre Ausspielung
(15 % Aufschlag).

> Kein Targeting: lhre Anzeige erscheint beliebigen ZEIT ONLINE User:innen.

media.zeit.de 11

3. Wo soll lhre Kampagne platziert werden?

> Stationar AuBen: Platzierung Ihrer Anzeige aulBerhalb der redaktionellen
Inhalte (z.B. Wallpaper-Anzeige).

> Stationar Innen: Platzierung Ihrer Anzeige innerhalb der redaktionellen
Inhalte (z.B. Halfpage Ad).

4. Welches Format soll Ihre Kampagne haben?
2:1 Banner (Stationar innen)
3:1 Banner (Stationar innen)
4:1 Banner (Stationar innen)

1:2 Halfpage Ad (Stationar innen)
Wallpaper (Stationar aullen)

=

Nicht alle Werbeformen sind auf simtlichen Werbetragern buchbar. Genaueres auf Anfrage.

ZEITEMEDIA
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https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite
https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom

ZEIT ONLINE Displaykampagne

Ausgewahlte Formate und Preise

Nicwar Harbiicher
iren so cinfach.

Wallpaper

i Nicwar Halfpage

il Horbiicher

LEITXLONLINE

So konnen Sie Falschnachrichten erkennen

S LLLLLLLLLLYY

e

STATIONAR UND MOBIL

Format* Stationdre Platzierung Stationdr (B x H in Pixel) = Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 500 320 x 160
3:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 333 320 x 106
4:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 250 320x 80
1:2 Halfpage Ad Stationar innen 300 x 600 300 x 600

Wallpaper** Stationdr auBen 800 x 90 und 160/200 x 600

* Die Formate sind responsiv und im Verhaltnis Breite zur Hohe angegeben, ** nur stationar buchbar. Weitere Formate auf Anfrage.

media.zeit.de 12

PREIS KATEGORIEN

Preis Kategorie Grundpreis fiir

- Rubrikenrotation
- Rubrikenrotation mit Basic-Targeting (+15 % Targetingzuschlag)

PK1 - Portalrotation (RoS) mit Premium-Targeting
(Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting)
PK2 - Portalrotation (RoS)

- Portalrotation + Basic-Targeting* (+15 % Targetingzuschlag)

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgeréate) ist zuschlagsfrei.
Basic-Targeting: Soziodemografie und Interessen
Premium-Targeting: Kontextuelles Targeting, Entscheider und User-Involvement-Targeting

PREIS-MATRIX DIGITAL

Stationar Innenfldache Stationar AuBen/Sticky

u.a. 6:1 bis 10:1,
nativer Teaser Click-out

u.a. Wallpaper,
Video Branding Ad

Mobile Ads
Alle mobilen Werbeformate, die
auf ZEIT ONLINE moglich sind

PK1:30,- €
PK2:22,- €

PK1:32,-€
PK2:24,- €

PK1= Grundpreis fiir Rubrikenrotation, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting in
Portalrotation; PK2 = Grundpreis flir Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation; Mindestbuchungsvolumen: ab 1.400,- €
netto/netto. Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen. Die angegebenen Preise
sind Digitalpreis, Ihre Werbemittel werden stationar und mobile ausgespielt. Bei Device-Targeting mit rein mobiler oder stationarer Ausspielung
sind 15% Targetingzuschlag zu berechnen. Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um
TKP Preise (TKP= Tausenderkontaktpreis). Technischen Daten fir die Bannerformate.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEITEMEDIA
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ZEIT ONLINE

Zielgrupp

en-Targeting

Auf den
Punkt

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Targeting

Targetingmoglichkeiten im Vergleich

TECHNISCHES TARGETING

Technisches Targeting stilitzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. tiber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur
einzelne Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroRe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

VOV VYV YV YV WV

» Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km
Umkreis

media.zeit.de

BASIC TARGETING

Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,

Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.

Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden kénnen.

» Beispielzielgruppe

Alter 20+ Jahre + Kunst & Kultur

14

PREMIUM TARGETING

User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis
unserer eigenen Daten (Affinitdten, Interessen).

Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen
Thema beschaftigt —-unabhangig vom Umfeld
(Website, Rubrik).

Entscheider:innen Targeting

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie
einer intelligenten Vernetzung mit anderen
Datenquellen ermoglicht dieses Targeting
Entscheider:innen gezielt anzusprechen.

» Beispielzielgruppe

User:innen mit HHNE > 4.000 € + Kultur (UIT)

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Technisches Targeting

Regionale Zielgruppen durch Geotargeting erreichen

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargeting erreichen Sie regional genau die Zielgruppe, die fir Sie
relevant und interessant ist. Mithilfe von Umkreisen oder PLZ-Bereichen
kdnnen Sie so das adressierte Gebiet individuell und auf den Kilometer genau
eingrenzen, unabhdngig von Bundeslandern oder Print-Verbreitungsgebieten.

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf den Umkreis von 50 Kilometer um
eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder ein Kunde, der bspw. in
Bergedorf situiert ist, konnte seine Kampagne mit Targeting auf den PLZ-
Bereich von Hamburg, Libeck, Schwerin und Lineburg ausspielen lassen.

Wie konnen Sie Geotargeting buchen?

» Entscheiden Sie sich flir einen Umkreis oder fiir PLZ-Gebiete, die Sie
erreichen mochten (z. B. anhand lhres CRM-Systems).

» Zusatzlich kdnnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen (Alter,
Geschlecht, Einkommen etc.) lhre Zielgruppe noch gezielter definieren,
wenn Sie mochten.

» Nach lhren Wiinschen erstellen wir lhnen eine Reichweitenprognose und
ein eigenes Angebot.

media.zeit.de 15

Regionale
Zielgruppen nach
Umkreis/PLZ
genau
erreichen

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Basic Targeting

Soziodemografisches Targeting

Geschlecht Haushaltsnettoeinkommen Familienstand Beruflicher Status
» Frau y <500,-€ » Single » Nicht berufstatig
»y Mann » 500,- bis 1.500,- € » In Partnerschaft / Verheiratet » Arbeitssuchend
y 1.500,- € bis 2.500,- € » Eltern » Vollzeit berufstatig
Altersgruppen » 2.500,- € bis 4.000,- € » Eltern mit > Beamte
» 14 — 19 Jahre y 4.000,- € und mehr - Kleinkindern unter 3 Jahren » Angestellte
» 18 — 19 Jahre - Kindern unter 6 Jahren » Selbststandig
» 20—29 Jahre HaushaltsgroBe - Kindern unter 14 Jahren > Rentner
» 30 -39 Jahre » 1 Person
» 40 — 49 Jahre » 2 Personen Bildungsgrad
» 50 — 59 Jahre » 3 Personen » Schulabschluss
» 60+ Jahre » 4 + Personen » Ausbildung
» Hochschule/Fachhochschule
Einkommen Immobilienbesitzer » Ohne Schulabschluss
» Haushaltsfihrer » Eigenheimbesitzer
» Haupteinkommensbezieher » Wohnungsbesitzer Ausbildungsstatus

» Studenten
» Auszubildende
» Schuler

Maximal 3 Kriterien aus den Kategorien Soziodemografie, Interessen, Affinitaten

media.zelt.de 6 ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Basic Targeting

Interessen Targeting

Business Interests
» Karriere » Autos
» Weiterbildung - Neuwagen
» Wirtschaft und Finanzen - Gebrauchtwagen
» Fashion & Beauty
Home & Family - Fashion
» Bauen & Wohnen - Beauty
» Haus & Garten » Computer
- Einrichten » Essen und Trinken
- Garten » Unterhaltungselektronik
- Heimwerken - Foto
» Familie - HiFi, TV
- Schwangerschaft » Nachrichten
- Babys » Versicherungen
- Kinder

Maximal 3 Kriterien aus den Kategorien Soziodemografie, Interessen, Affinitaten

media.zeit.de

Recreation

>
>
>
>
>
>
>
>
>

17

Entertainment
Filme
FuBball
Gaming
Literatur
Motorsport
Musik
Sport

Reise

- Individual
- Pauschal
- Stadte

Business

» Karriere

» Lifestyle

- Mobil, Aktiv

- Kunst & Kultur
- LOHAS

- Luxus, Markenbewusst
Dating

Erotik
Gesundheit
Online Shopping
Sport/Aktiv
Umwelt

VOV WV VYV v

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Premium Targeting

User Involvement Targeting

Was ist User Involvement Targeting?

> Nutzer:innen werden gezielt angesteuert auf Basis ihres bisherigen
Leseverhaltens

> Ausspielung der Kampagne an Nutzer:innen, die der definierten Zielgruppe
entsprechen —unabhangig von Website oder Rubrik

> Technisches Aussteuerung lber ein Targeting-Tool

> Auswahl eines Themenspeichers ohne Limitierung oder mit prazisere
Eingrenzung zur Individualisierung

Kriterien zur Segmentindividualisierung (vorranging Themen):
> Scrolltiefe in % (Wie weit wurde ein Artikel gelesen?)

> Anzahl gelesener Artikel

> Verweildauer

> Zeitraum der Betrachtung (0-30 Tage)

media.zeit.de 18

Segmentiibersicht B2B

)

>

>

Blockchain
Automatisierung

Change Management
Mobilitat der Zukunft
E-Mobility
Firmenwagen/ Flotte/ Dienstauto
Nachhaltigkeit in der IT
Industrie 4.0

Internet of Things loT

IT Security

Kinstliche

Smart Home
Medizintechnik

Smart Factories

Smart Cities

Handel und Konsumglter
Millenials

Politik

Erneuerbare Energien

und viele weitere Segmente

Segmentiibersicht B2C

>

>

>

Gaming/E-Sports

Kochen & Backen
Erndhrung/Food/Rezepte
Babywunsch

Kultur

Lifestyle

Sport

Akne

Demenz

Reisen

Fotografie

Designaffine User
Gesundheit

Haustiere

Wechseljahre
Nachhaltigkeit und Bio
Online Shopping
Gastronomie und Hotellerie
Schmerzen

und viele weitere Segmente

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Premium Targeting

Kontextuelles Targeting

Ziel des kontextuellen Targeting

Die Leserschaft wird genau dann mit Threr Kommunikation erreicht, wenn sie
sich mit dem jeweiligen Thema beschaftigt — unabhangig vom redaktionellen
Ressort.

ZEIT#:ONLINE

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin Podcasts mehr~

Fernstudium

Studieren, wenn's gerade passt

Immer mehr Studenten entscheiden sich fiir ein Studium an einer Fernuni.
Sie schétzen die Freiheit, ihre Zeit frei einteilen zu kénnen. Doch das hat
nicht nur Vorteile.

Von Lea Deuber

23. Oktober 2013,12:08 Uhr / 23 Kommentare

INHALT Die grofite Hochschule Deutschlands betritt nur selten
Seite 1— Studieren, wenn's ein Student. Die meisten der rund 85.000

media.zeit.de 19

Vorteil
Durch die optimale Auswahl und Kombination von Keywords kénnen
Werbetreibende Kernthemen zielgerichtet mit Ihrer Kampagne belegen.

Wie funktioniert das Kontextuelle Targeting?

€ Die Seite wird gescannt:
Dabei wird der gesamte Text einer Seite analysiert. Es werden alle
Artikelseiten im Portfolio in regelmalligen Abstanden gescannt.

@ Relevante Keywords werden im Kontext erkannt:
Die Schwerpunktthemen des Artikels werden im Zusammenhang
bestimmt. In diesem Beispiel erkennt die Software, dass es sich um einen
Artikel Gber ein Fernstudium handelt.

€) Besetzen von Themen:

Prasentieren Sie Ihre Werbeform kontextuell im gesamten Umfeld von
ZEIT ONLINE.

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Premium Targeting

Kontextuelles Targeting

Wie konnen Sie Kontextuelles Targeting buchen?

WUTEND? GELANGWEILT? ENTTAUSCHT? GUT. '

¥

> Fur die Erstellung eines Kontextuellen Targeting
benotigen wir eine Liste mit mindestens 25
Schliisselwortern passend zu lhrer Kampagne.

> Dabei konnen Sie uns auch negative Keywords nennen,
zu denen lhre Kampagne auf keinen Fall erscheinen soll.

> Auf Grundlage der Keywords erstellen wir Thnen eine
Reichweitenprognose (Prognose nach 14 Tagen
moglich) und ein eigenes Angebot.

media.zeit.de 2 ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Premium Targeting

Entscheider:innen Targeting

Position im Unternehmen

» Geschaftsfihrer / Vorstand

» Selbststandig / Freiberufler /
Inhaber

» Leitender Angestellter / Leitender
Beamter

Abteilung im Unternehmen

»y EDV /IT

» Marketing, Absatz, Vertrieb

» Personalwesen, Verwaltung,
Organisation

» Produktion, Logistik, Fuhrpark,
Einkauf, Materialwirtschaft

» Forschung, Lehre und Entwicklung

» Finanzen, Controlling oder
Buchhaltung

Unternehmensklasse
» Kleinstunternehmen

» Kleine Unternehmen

» Mittlere Unternehmen
» Grollunternehmen

media.zeit.de

Unternehmensgrofle

)
)
)
)
)

1 — 10 Mitarbeiter:innen

10 — 50 Mitarbeiter:innen

50 — 250 Mitarbeiter:innen
250 — 1.000 Mitarbeiter:innen
Uber 1.000 Mitarbeiter:innen

Unternehmensumsatz

)
)
)
)
)

0,25 -1 Mio.€
1-10 Mio.€
10 - 50 Mio.€
50 - 250 Mio.€
> 250 Mio.€

Special Targets

A A A A A

IT Entscheider
Fuhrparkentscheider
Einkaufer

Ingenieure

Mitarbeiter Mittelstand
Finanzentscheider

Individuelle Content Segmente

21

Unternehmensbranche

>
>

IT, EDV und Telekommunikation
Automobil- / Fahrzeugbau,
Maschinenbau, Industrie

Banken, Finanzen und Versicherung
Transport, Logistik, Konsumgititer
und Handel

Medizin, Pharma, Gesundheit und
Soziales

Bauwesen, Architektur und
Immobilien

Beratung, Dienstleistung und
Personal

Handel und eCommerce
Industrie, Energie, Umwelt und
Recycling

Offentlicher Dienst, Verbinde,
Medien und Werbung

Tourismus und Gastronomie

Big Five

)
)
)
)
)

Top Level Entscheider
Entscheider

@work

Policy Makers
Entscheidungsvorbereiter

Journeys

VWV WV VYV VY Y YV YV VY Y

Kampagnenkontakt Branchen
Kampagnenclicks Branchen
DAX Unternehmen

MDAX Unternehmen
Intensivleser:innen

HighValue Visitor

Aktienleger (ISKN / WKN)
Einzelunternehmenstargeting
Privatanleger

International Business Traveller
Multichannel (Online, Print, Mobile
Newstitle)

Produktion & Technologie
Agrar & Landwirtschaft

ZEITAMEDIA
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ZEIT ONLINE Contentformate

Contentbasierte Losungen — Vorteile

media.zeit.de
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Relevanz

Content Marketing kombiniert die Glaubwirdigkeit und Relevanz von
redaktionellem Inhalt mit passenden Werbebotschaften und schafft
zusatzlichen Nutzen fir die Zielgruppe.

Imagetransfer
Positiver Imagetransfer durch die Prasentation Ihrer Marke im redaktionellen
Umfeld von ZEIT ONLINE.

Verweildauer

Kommunikation zielgruppenrelevanter Inhalte mit einem hohen
Informationsgehalt und Identifikation fiir die Nutzer:innen sorgen fir eine
lange Verweildauer.

Viralitat

Aufgrund seiner inhaltlichen Relevanz fiir eine bestimmte Zielgruppe bringt
Content Marketing virale Effekte und vergrofRert somit lhre organische
Reichweite.

Glaubwiirdigkeit

ZEIT ONLINE sorgt fiir hohe Sympathiewerte fiir Produkt und Marke. Der in
diesem Umfeld integrierte Kunden-Content zahlt auf das Image lhrer Marke
ein und schafft gleichzeitig Vertrauen.

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Contentformate
KULTURTIPP

Grof3e Wirkung — kleiner Preis.

Der neue KULTURTIPP ist die ideale Moglichkeit, User:innen digital tiber
kulturelle Highlights zu informieren. Ob Auktionen, Ausstellungen, Theater,
Tanz, Oper oder Festivals, durch das redaktionell anmutende Layout
erreichen Sie hochste Aufmerksamkeit und wecken die Neugierde lhrer
Zielgruppe. Die Gestaltung Gibernimmt ZEIT ONLINE fir Sie.

ZEIT&EONLINE
ausbreiten, zu nahe kommt, als wire sie noch das Riot grrl,

das vor drei Jahrzehnten Londons Hausbesetzer-Szene
anfiihrte, und nicht in Wahrheit Hausbesitzerin, die von

Ressort
Kultur, Laufzeit 1 Woche je nach Verfligbarkeit

ZEITELONLINE

PREISE UND FORMATE

Format Details Als Preis
Schon
gesehen? > Text max. 200 Zeichen fir Headline
Halfpage Ad und Text (inklusive Leerzeichen)
R R 300 x 600 px Bildformat 600 x 1200 px 50.000 1.900,— €*
s — ——s =ton (stationar und mobil) (bestenfalls Hochkant)

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur gesehen?

JPEG, PNG, TIFF

Der Preis gilt je Format und ist weder AE- noch rabattfahig. *Die Erstellungskosten liegen bei 400,- €, sind in diesem Preis bereits inkludiert.

sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

KULTURTIPP

Theater Lorem Ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

=/

tempor invidunt ut labore et dolore

Materialanlieferung
dreizehn Werktage vor Erscheinen an digital admanagement@zeit.de

magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

s

MEISTOELESENE ARTIKEL

1 Insugeral Concert

Tom Hanks und die Macht des Vergessens

Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.
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ZEIT ONLINE Content-Cards

Redaktionell anmutendes Advertorial-Format
im Werbemittel — auf ZEIT ONLINE platziert

Was sind die Content Cards?

Im interaktiven Storytelling-Format Content Cards konnen mit max. finf
gestalteten Karten kleine Geschichten erzahlt werden, ahnlich einem
Mini-Advertorial. Die Karten kbnnen Text, Bilder und auch Videos
enthalten. Die erste Karte wird in einem Artikel auf ZEIT ONLINE
dargestellt. Durch das ,Wischen zum Lesen” werden die User:innen
animiert, sich die weiteren Content Cards anzuschauen. So kann Gber
mehrere Karten hinweg eine Story erzahlt werden, bis hin zur letzten
Karte mit einer Call to Action und dem Absprung auf eine Ziel-URL.

Wie buche ich die Content Cards?

Hierfur wird eine Bannerkampagne fir das Werbeformat Half Page Ad
gebucht. Dabei konnen alle fiir Kontaktbuchungen zur Verfliigung
stehende Moglichkeiten genutzt werden, z.B. Ressortbuchung
ZEIT:Hamburg, regionales Targeting. Die Buchung muss mindestens

10 Tage vor dem Kampagnenstart erfolgen.

Sie liefern:

» 1 oder 2 Bilder im Hochformat oder Video-Link
» Texte

» Logo + Ziel-URL

media.zeit.de 25

ZEIT&ELEONLINE

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur = Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin zett mehr =

Wenn sich Utopie und Dvstopie nicht mehr unterscheiden

Wischen zum Lesen

ZEIT ONLINE Content Cards

G

ZEITEMEDIA


https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/

Eine Kombination ist moglich

Viel Content in einer Werbeform

ZEITZ&LONLINE

Startseite Politik Gesellschaft Wirtschaft

ONLINE ADVERTIORIAL (1]  KARTEN

ZEITZELONLINE

Startseite Politik Gesellschaft Wirtschaft

»Mit sechs schrieb Joanne
eine kurze Geschichte, die

von einem Kaninchen
handelte, mit siebzehn
einen Roman iiber sieben
verwunschene Diamanten.

ONLINE ADVERTIORIAL

Welcher Typ?

LOREM IPSUM DOLOR SIT AME

Sv]
W

aft, doch

gendwann

Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore

Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor
invidunt ut labor:

NP [ PRy S |

SAND? SNOW?

Lore Lore
wel

/DSt

Ansichtsbeispiele: Fiir die Cards Basic Variante gelten zum Teil andere technische Spezifikationen, alle Angaben zu Textldngen inkl. Leerzeichen *Choice Card aktuell nur bei der Cards Basic Variante auswahlbar

media.zelt.de % ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Content-Cards

Preisbeispiel

ZEITZ&:ONLINE

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur - Wissen Digital Campus~- Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin zett mehr-

BEISPIELHAFTE KALKULATION
100.000 Ad Impressions (TKP 30,- €)

» Produkt: Content Cards Basic

» Format: Half Page Ad

» Platzierung: ZEIT ONLINE Kultur

» Targeting: weiteres Targeting zusatzlich buchbar
» Ausspielung: mobile & stationar

Brutto-Kosten 4.500,00 €
Mediakosten* 3.000,00 €
Herstellungskosten** 1.500,00 € Arader e o '

m namens Audrey.
tulperaviebeln.
sie nicht etwa, weil

nen liehte, sondern
ter Huager.

Weitere Pakete auf Anfrage. . . .
*Mediakosten AE- fahig und abschlussrabattfahig. Stationar Half Page Ad (300 x 600 Pler)

**Herstellkosten nicht rabattierfahig, nicht AE-fahig, gelten fur einen Cardstack von bis zu 5 Cards. Mobile Half Page Ad (300 X 600 Plxel)
Herstellkosten unabhadngig vom Umfang, Anzahl der Karten, inkl. einer Korrekturschleife.

Das Werbemittel gehort dem Kunden.

media.zeit.de 2 ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE Advertorials

Contentbasierte Losungen

ZEITELEONLINE #ozeo

Wissen Digital Camous + Arbeit Entdecken Sport ZEITmagasn Podcasts metr + [N

Sie bestimmen
die Reichweite lhres
Advertorials selber —
durch das Traffic-Banner-
Volumen, das Sie zu 50%
internen Verlinkungsrabatt
in lhrem Paket
buchen

Auf den Spuren von Boris
Pasternaks "Doktor
Shiwago"

Mit ihrem Roman

-

BASIC ADVERTORIAL

ab 8.000,- € (4 Wochen)*
bis zu zwei Artikelseiten

Basic Advertorial

G

*Das Mindestbuchungsvolumen inkl. Produktionskosten. Nur in Kombination mit TrafficmaRnahmen/Medialeistungen buchbar. Produktionskosten Basic: 3.000,- €; Produktionskosten Plus: 4.500,- €
Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEITEZLONLINE anzeice

REEPER

BAHN

FESTEMAL 2> 18.-21.%
SEPT. 2019

AME
8. 3

w7 X S
‘Alvona Alyor: “Ich bin einfach

nogmal”
= Mensch wird Musik

Gew N i VR-Projext i3ust Gie Besuchertinoen G
- Musikaitat #res Aitags erkunden. Bn Edebrisbencht
203 Ger “Symphory of Nose"

ADVERTORIAL PLUS

ab 12.500,- € (4 Wochen)*
Startseite zzgl. 5 Artikelseiten

Advertorial Plus

ZEITEMEDIA


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/branchenvermarktung
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ZEIT ONLINE Advertorials
Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE, ZEIT CAMPUS oder ZEIT ONLINE Arbeit

KARRIERE: MIT SOFT
SKILLS ZUM ERFOLG

1 ARBUITSLLITAG SAVIRTICHTRAR ROBOTIK IM
g e e STEUERRECHT: TAX

BASIC ADVERTORIAL ADVERTORIAL PLUS

Artikelanzahl: bis zu zwei Artikelseiten (verlinken untereinander)
Artikelanzahl: Centerpage zzgl. fliinf Artikelseiten

Content:
» Sie liefern den Content an, wir gestalten diesen im redaktionell Content:
anmutenden Layout von ZEIT ONLINE, ZEITmagazin, ZEIT CAMPUS oder ZEIT > Sie liefern den Content an, wir gestalten diesen im redaktionell
ARBEIT anmutenden Layout von ZEIT ONLINE, ZEITmagazin, ZEIT CAMPUS oder
ZEIT ARBEIT

» Aktualisierung moglich
» Inklusive Bildgalerie, Video-und Audiofile

Traffic-MaRnahmen:

» Nativer Bild-Teaser im Wunschresort fiir die Halfte der Laufzeit

» Weitere Medialeistung muss dazu gebucht werden (50 % interner
Verlinkungsrabatt)

» Aktualisierung moglich
y inklusive Bildgalerie, Video- und Audiofile

Traffic-MaRnahmen:

» Integration in der Navigationsleiste

» Nativer Bild-Teaser im Wunschresort fiir die gesamte Laufzeit

» Weitere Medialeistung muss dazu gebucht werden (50 % interner
Verlinkungsrabatt)

Preis: ab 8.000,- € (4 Wochen)* Preis: ab 12.500,- € (4 Wochen)*

* Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Nur in Kombination mit Traffic.-MaRnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt.  Anderungen vorbehalten.
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ZEIT ONLINE Advertorials

Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE, ZEIT CAMPUS oder ZEIT ONLINE Arbeit

ADVERTORIAL BASIC

ca. 20 Werktage:

10 Werktage Zusammenstellung der Inhalte &

ADVERTORIAL PLUS

ca. 20 Werktage:

Vorlaufzeit Vorlaufzeit 10 Werktage Zusammenstellung der Inhalte &
des Materials vom Kunden / des Materials vom Kunden /
10 Werktage Produktion & Abstimmung 10 Werktage Produktion & Abstimmung
Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen
Produktionskosten Produktionskosten
(fir die ersten 4 Wochen) 3.000,00€ (fir die ersten 4 Wochen) 4.500,00 €
Centerpage nein Centerpage ja
Wunsch-URL - Wunsch-URL Bsp:: www.zeit.de/angebote/Wiinsch-Dir-Was
Headerbild = Headerbild Bildformat: 16:9 Format, mind. 1000x600px, hochauflésend
Logo = Logo optional
Link-Outs ) Link-Outs optional: externe Verlinkungen (z.B. Newsletter, Kontaktdaten,

Partnerlinks

Services & Infos) in Form von Bild-Text-Teasern

Partnerlinks

optional: Einbindung von Partnerlinks in Form von Bild-Text-Teasern

Preise Advertorial Basic ab 8.000 € und Advertorial Plus ab 12.500 verstehen sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten (Traffic-Banner).
Advertorials nur in Kombination mit Traffic.-MaBnahmen/Medialeistungen buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Das Angebot ist freibleibend.

ZEITEMEDIA
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ZEIT ONLINE Advertorials
Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von ZEIT ONLINE, ZEIT CAMPUS oder ZEIT ONLINE Arbeit

ADVERTORIAL BASIC

2 Artikel, die untereinander verlinken.

Artikel Ein Artikel enthalt max. 2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen),
zusatzlich einen Teasertext: max. 170 Zeichen (inkl. Leerzeichen) pro Artikel

Link-Outs optional
Partnerlinks optional
Bilder 1 Bild pro Artikel: 16:9 Format, mind. 1000x600px, hochauflésend
optional:

Bildergalerie 5-10 Bilder inkl. Bilderunterschrift und Angabe der Reihenfolge
Bildformat: 16:9, mind. 1000x600px, hochauflésend

Logo optional
Video / Audio optional (Einbindung als YouTube/Vimeo-URL)

Bild-Text-Teaser

Einbindung eines Bild-Teasers im Wunschressort wahrend

der Halfte der Laufzeit.

Uberschrift (max. 70 Zeichen), Text (max. 170 Zeichen), Teaserbild (16:9
Format, 1000x600px, hochauflésend)

Wunschressort im Vorfeld absprechen, da begrenzte Kapazitaten auf den
Ressortstartseiten.

Navi-Link

Preise Advertorial Basic ab 8.000 € und Advertorial Plus ab 12.500 verstehen sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten (Traffic-Banner).

Gegen Aufpreis von 500,00€ (brutto) fiir die gesamte Laufzeit moglich.
Einbindung in das Navi Menl unter , Anzeige”.
Wording: max. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

Advertorials nur in Kombination mit Traffic.-MaBnahmen/Medialeistungen buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Das Angebot ist freibleibend.

media.zeit.de
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ADVERTORIAL PLUS

max. 5 Artikel, die auf der Centerpage angeteasert werden.

Artikel Ein Artikel enthalt max. 6.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen),
zusatzlich einen Teasertext: max. 170 Zeichen (inkl. Leerzeichen) pro Artikel
Link-Outs optional
Partnerlinks )
optional
Bilder . . . . .
mind. 1 Bild pro Artikel: 16:9 Format, mind. 1000x600px, hochauflésend
optional:
Bildergalerie 5-10 Bilder inkl. Bilderunterschrift und Angabe der Reihenfolge
Bildformat: 16:9, mind. 1000x600px, hochauflésend
Logo optional
Video / Audio

optional (Einbindung als YouTube/Vimeo-URL)

Bild-Text-Teaser

Einbindung eines Bild-Teasers im Wunschressort.

Uberschrift (max. 70 Zeichen), Text (max. 170 Zeichen), Teaserbild (16:9
Format, 1000x600px, hochauflésend)

Wunschressort im Vorfeld absprechen, da begrenzte Kapazitdten auf den
Ressortstartseiten.

Navi-Link

Einbindung in das Navi FlyOut unter ,, Anzeige”
Wording: max. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Advertorials

Contentbasierte Losungen — Auswahl an Trafficdriver MaBnahmen

ZEITZ&LONLINE

ZEITE.ONLINE

Flower Power 2.0
S e

NATIVE TEASER KLASSISCHES BANNERFORMAT

media.zeit.de 3 ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Newsletter
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER
Uberblick

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Preis
Das tut mir gut 85.000 Wéchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.700,-€
(Gesundheits Community Blld-Text Ad P
Newsletter) ild=Text -550,—€
DIE ZEIT:Hamburg 109.000 Werktaglich, montags — freitags Standard Ad 1.600,— € pro Woche °
Elbvertiefung * Bild-Text Ad 1.850,— € pro Woche °
DIE ZEIT:Hamburg 109.000 Wochentlich, samstags Standard Ad 2.900,—€
Elbvertiefung 1* Bild-Text Ad 2.900,—€
DIE ZEIT: Kommst du mit? 100.000 Wochentlich, mittwochs Text Ad 1.000 —€
(Reise Community Newsletter) . ’
Breaking Ad 1.500,—-€
Breaking Ad Premium 2.000,-€
Bild-Text Ad 2.500,-€
DIE ZEIT: Was wir lesen 145.000 Wachentlich, donnerstags Breaking Ad 2.700,-€
(Literatur Community) Buchverlosung -
Bild-Text Ad 4.000,—-€
DIE ZEIT: WISSEN Drei 37.500 Wochentlich, montags und donnerstags Breaking Ad 750,— € pro Ausgabe
Freunde der ZEIT 280.000 Wochentlich, samstags Breaking Ad 3.150,—-€
Bild-Text Ad 4.725,-€
GREEN von ZEIT ONLINE 32.000 Waéchentlich, donnerstags Breaking Ad 1.496,~€
Was jetzt? — Der tagliche 190.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad 17.325,— € pro Woche
Morgenuberblick 2
Was lauft - W+ Newsletter 19.000 Wodchentlich, freitags Advertorial 440,-€
Breaking Ad 395,-€
WELTKUNST 36.000 Wéchentlich, freitags Advertorial 840,— €
Breaking Ad 750,—-€
ZEIT BRIEF 620.000 Wachentlich, mittwochs Bild-Text Ad 4.960,— €
ZEIT CAMPUS 40.000 Wachentlich, dienstags Breaking Ad 800,-€
ZEIT fur die Schule 32.000 Am 01. und 03. Donnerstag im Monat Breaking Ad 1.600,-€
(LEHRER) — Sek I oder Il
ZEIT fur Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad 4.000,—€
Bild-Text Ad 7.500,-€

Alle Preise zzgl. MwsSt.
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER

Uberblick

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Preis
ZEIT Job Newsletter 300.000 Waochentlich, donnerstags Breaking Ad 1.495,-€

Bild-Text Ad 1.495,-€
DIE ZEIT: Was flr ein Tag 3 58.000 Werktaglich, mittwochs — dienstags Breaking Ad 3.480,— € pro Woche

(inkl. samstags)

ZEITmagazin Wochenmarkt 38.000 Wachentlich, freitags Breaking Ad 1.900,-€
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wdchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.900,- €
ZEIT ONLINE Geld 20.000 Wéchentlich, dienstags Breaking Ad 1.870,~€
ZEIT ONLINE Kultur 17.000 Waéchentlich, donnerstags Breaking Ad 540,— €10
ZEIT Osterreich — Gemischter Satz 38.000 Wachentlich, freitags Breaking Ad 1.140,-€

Bild-Text Ad 1.710,-€
ZEIT REISEN 90.000 Wachentlich, sonntags Bild-Text Ad 850,—€
ZEIT Sinn: Wofiir leben wir? 35.000 Wdchentlich, freitags Breaking Ad 1.250,-€

Bild-Text Ad 1.750,- €
ZEIT VERBRECHEN 35.000 zweiwochentlich, freitags Breaking Ad 1.750,-€
ZEIT WISSEN 45.000 Dienstags Breaking Ad 2.250,—-€

(zum EVT von ZEIT WISSEN)

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjihrig méglich. Stand: Marz 2024
1 Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € moglich. Bei der Buchung

einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.

2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise moglich. Preise gelten fir die Woche

3 Erscheint werktaglich. Buchung nur wochenweise méglich (Mittwoch-Dienstag).

8 Fir Employer Branding von Wirtschaftskunden gilt der reduzierte Preis von 1.875,-€

9 Fur Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 1.600,-€ (Standard Ad) bzw. 1.850,-€ (Bild-Text Ad)
10 Fir Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 540,-€
11 Samstagsbelegung gegen einen Aufpreis von 2.900,- € ab 1.4. nur zusatzlich buchbar in Kombination mit der Werktags-Ausgabe der Elbvertiefung in der entsprechenden Woche

(Belegung mind. 2 Werktage).

Alle Preise zzgl. MwsSt.

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER

Anzeigenformate: Standardanzeige und Breaking Ad

» Diese Standardanzeige ist im Newsletter der Elbvertiefung buchbar und » Gestalten Sie eine Anzeige in Ihrem Corporate Design und Uberzeugen Sie die
erscheint zwischen den Inhalten des Newsletters. Leser:innen der ZEIT ONLINE Newsletter mit Ihrem eigenen Look.

» Die Anlieferung erfolgt an digital admanagement@zeit.de (JPG, PNG oder » Die Anlieferung erfolgt an digital admanagement@zeit.de (JPG oder PNG)
GIF ohne Animation) » Format Breaking Ad: B 600 x H 200 Pixel, max. 60 KB + URL

» Format: B 300 x H 250 Pixel, max. 60 KB + URL » Format Breaking Ad Premium: B 600 x H 400 Pixel, max. 60 KB + URL

In diesem Fall: Auf eine Innenstadt-Kita mit
Waldkindergartencharakter? Der Autor Tom Kroll ist diesen
Fragen nachgegangen - was er bei seiner Recherche
herausgefunden hat, lesen Sie hier auf ZEIT ONLINE.

Der Osten klebt am Schul

Der Dokumentarfim "Montags in Dresden” lisst drei Pegida-Anhinger zu Wort kommen
Kommentert werden ihre Ansichten kaum. Ist das skandalds oder genau richti?

Vollgrafische
Breaking Ad

Standardanzeige

> Exklusive Perspektive eines Insiders

»Hamburgs grofter Klinikkonzern
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Anzeigenformate: Bild-Text-Anzeige
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Wollen Sie uns Thre Meinung sagen, wissen Sie etwas, iiber das
wir berichten sollten? Schreiben Sie uns eine E-Mail an
hamburg@zeit.de

Bild-Text-Teaser

Was er in den 60 Jahren als
»Mein Vertrag war immer Konzertveranstalter erlebt hat,
berichtet Funke jetzt in »Gute Led
Pl Das Hamburg Gespréch«.

In dem Podcast empfangt Lars Meier
von der Gute Leude Fabrik in
Zusammenarbeit mit 917XFM, Szene
Hamburg und dem ZEITVERLAG
bekannte Hamburger*innen zum
RV LLEIUER Gesprich. Sonntag um 10 Uhr bei
LSRR EEUREICE 917XFM und schon jetzt hier.

Was heute wichtig ist

Was er in den 60 Jahren als
Konzertveranstalter erlebt hat, berichtet Funke
jetztin »Gute Leude — Das Hamburg

Gespriichc.

g T RO

3 B e In dem Podcast empféngt Lars Meier von der
m " - 5 Gute Leude Fabrik in Zusammenarbeit mit
. Szene Hamburg und dem
Von den 735 Hamburger Todesfillen, die 2020 in ZEITVERLAG bekannte Hamburger‘innen

zum Gespréch. Sonntag um 10 Uhr bei
917XFM und schon jetzt hier.

Was heute wichtig ist
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Bild-Text-Anzeige

» Gestalten Sie einen Bild-Text-Teaser und lassen Sie lhre Anzeige in
redaktioneller Anmutung neben den Inhalten des Newsletters erscheinen.

» Die Anlieferung erfolgt an digital

admanagement@zeit.de

(JPG, PNG oder GIF ohne Animation)

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Newsletter

Details

Elbvertiefung*
Z+ Newsletter

Bild: B 300 x H 250 Pixel (max. 60 KB + URL)
Text: max. 350 Zeichen

ZEIT Osterreich — Gemischter Satz

Bild: B 600 x H 300 Pixel (max. 100 KB + URL)
Text: max. 350 Zeichen

Bild: B 400 x H 500 Pixel

ZEIT BRIEF PNG: B 200 x H 250 Pixel
Text: 150 Zeichen
ZEIT REISEN Bild: B 945 x H 545 Pixel (max. 500 KB + URL)

Uberschrift: max. 60 Zeichen; Text: max. 600 Zeichen

,Freunde der ZEIT” Newsletter

»Kommst du mit?“— Reise-Community

»,Was wir lesen” — Literatur-Community
,Das tut mir gut” — Gesundheits-Community

Bild: B 650 x H 366 Pixel (max. 60 KB + URL)
Text: max. 600 Zeichen

* Motivwechsel gegen Aufpreis von 180 € je Motivwechsel moglich
kostenlos.

, nicht rabattfahig; Bei Buchung einer gesamten KW ist 1x Motivwechsel

ZEITEMEDIA
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ZEIT ONLINE Kulturnewsletter

Das Neuste aus der Kulturszene fiir die 41. Kalenderwoche.

Viel Spafi beim Lesen!

Einsteigen, losfliegen

Das Kongresszentrum ICC in Berlin steht seit Jahren leer, die Stadt weiB nicht, was
sie mit dem gewaltigen Bau anfangen soll. Nun {ibernimmt ihn fiir wenige Tage die
Kunst.

Wie die Geier

Aufregung bei Twitter! Diesmal wegen Tweets,
die eine junge Griinenpolitikerin als 14-Jahrige
geschrieben hat. Der Fall zeigt: Ohne Kontext
funktionieren Debatten nicht.

B
Wae macht dia Kunet? Podcast
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Kultur

Newsletter: Kultur

Dieser Newsletter halt seine Leser:innen auf dem neuesten kulturellen Stand
und liefert alle interessanten Informationen aus den Bereichen Kultur, Musik,
Kunst und Literatur.

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

Reichweite: 17.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: drei Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis: pro Breaking Ad 540,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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elbvertietung am Donnerstag

Historischer Lotsenschoner zuriick im Hafen « Steuerfahnder tragen jetzt
kugelsichere Westen « 93 neue Corona-Infektionen « Olaf Scholz und die
Untersuchungsausschiisse

Liebe Leserin, lieber Leser,

diese E-Mail schreibe ich Thnen nicht aus der Redaktion der
ZEIT und auch nicht aus meiner Kiiche (dhem, » Homeoffice«),
sondern aus dem Freiraum. Das ist ein lichtdurchfluteter, rund
300 Quadratmeter groBer Saal mit hohen Decken und
bodentiefen Fenstern, durch den, wihrend ich dies tippe,
dtherische Streicherklidnge wehen.

Gepflegter Altbau, zentrale Lage, Innenhof — diese Immobilie
wire unbezahlbar, wenn man sie kaufen oder mieten miisste.
Muss man aber nicht. Man kann einfach hineingehen. T4glich ab
10 Uhr, am heutigen Donnerstag bis 21 Uhr abends, denn so
lange hat das Museum fiir Kunst und Gewerbe (MKG) geoffnet,
in dem sich der Freiraum befindet. Es gibt hier Tische, Hocker,
Strom, WLAN und eine Kaffeemaschine. Das alles ist kostenlos
nutzbar, man muss blof im Museumsfoyer Bescheid sagen, dass

Elbvertiefung
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ZEIT Hamburg | Elbvertiefung

Newsletter: Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und pragnant.
Personlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte tagliche Newsletter
der ZEIT fir Hamburg. Schwerpunktthemen: Aktuelles, Kultur, Politik,
Wirtschaft, Stadtleben und Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags

Reichweite: 109.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche, 12 Uhr (Materialanlieferung)

Platzierungsmoglichkeit: Standardanzeige oder Bild-Text-Anzeige (Format:
B 300 x H 250 Pixel)

Preis: Wochenpreis Standardanzeige 1.600,- €*
Wochenpreis Bild-Text-Anzeige: 1.850,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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® Podcast: Alle lieben Caspar — hier anhéren

Liebe Leserin, lieber Leser,

Sie haben sich nicht im Tag geirrt, heute ist Samstag. Dass Sie
trotzdem eine »Elbvertiefung« bekommen, ist pure Absicht —
und wird jetzt immer so sein. Denn — tadaaa! — dieser Newsletter
erscheint von heute an auch am Wochenende. Seit dieser Woche
namlich machen wir einen Podcast. Jeden Samstag erscheint
eine neue Folge, den Link dorthin schicken wir Thnen immer zu:
in diesem Newsletter.

Hier ist er. Sie kénnen auch einfach auf das Podcast-Logo unter
diesem Text driicken oder auf den Link iiber meinem Foto.

Den Podcast moderieren mein Kollege Florian Zinnecker und ich
im Wechsel. In der Folge, die heute erscheint, unterhalte ich
mich mit Oskar Piegsa dariiber, warum die Bilder des Malers
Caspar David Friedrich in der Hamburger Kunsthalle zurzeit

einen regelrechten Besuchersturm auslésen. In der allerersten
Folge, die gestern schon erschienen ist, spricht Florian mit
Christoph Twickel iiber das Debakel um den Elbtower.

Elbvertiefung Newsletter

ZEIT ONLINE NEWSLETTER
ZEIT Hamburg | Elbvertiefung am Wochenende

Von Kultur bis hin zu Politik und Wirtschaft, von Stadtleben bis hin zu
Veranstaltungen: Auch am Wochenende wissen, was in Hamburg wichtig ist.
Neben dem etablierten Elbvertiefung-Newsletter von Montag bis Freitag
erscheint nun am Samstagmorgen um 6 Uhr eine Wochenend-Ausgabe
begleitend zum Elbvertiefungs-Podcast. Profitieren Sie in der
aufmerksamkeitsstarken Samstags-Ausgabe von der Branchenexklusivitat
Ihrer Anzeige und den wenigen weiteren Werbeplatzen.

Erscheinungsweise: wochentlich, samstags

Reichweite: 109.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche, 12 Uhr (Materialanlieferung)

Platzierungsmoglichkeit: Standardanzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel)
oder Bild-Text-Anzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel, Text: max. 350 Z.)

Preis: Standardanzeige/ Bild-Text-Anzeige: 2.900,- €1

1 Samstagsbelegung gegen einen Aufpreis von 2.900,- € nur zusatzlich buchbar in Kombination mit der Werktags-Ausgabe der elbvertiefung in
der entsprechenden Woche (Belegung mind. 2 Werktage). Nach Verfligbarkeit. Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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First-Mover Paket

Das crossmediale ZEIT:Hamburg Angebot

Gemeinsam mit lhnen als Partner an unserer Seite mochten wir die Elbvertiefung als Podcast und Newsletter am Samstag einfiihren.
Zum 10-jahrigen Geburtstag der ZEIT:Hamburg im Jahr 2024 unterbreiten wir Ihnen, als Partner der ersten Stunde, ein exklusives Angebot.

40 %
Rabatt
1 Monat

Digital: , Elbvertiefung am Wochenende“-Newsletter
»  4x Standardanzeige/ Bild-Text-Anzeige
) Preis pro Anzeige: 2.900,- €

Audio: ,Elbvertiefung am Wochenende“-Podcast
> 4x Native Audio Ad
Preis pro Anzeige: 2.750,- €

Print: ZEIT:HAMBURG

y  1x 1/1 Seite
> Preis pro Anzeige: 21.380,- €

Add-On: Ankiindigung im Lesermarkt

»  Erwahnung in Pressemitteilungen der ZEIT Verlagsgruppe

& Beitrag auf LinkedIn (branchenexklusiv)

Mediawert: 43.980,- €
Paketpreis: 26.388,- €

50 %
Rabatt
2 Monate

Digital: ,Elbvertiefung am Wochenende”-Newsletter
»  8x Standardanzeige/ Bild-Text-Anzeige
) Preis pro Anzeige: 2.900,- €

Audio: ,Elbvertiefung am Wochenende“-Podcast
»  8x Native Audio Ad
»  Preis pro Anzeige: 2.750,- €

Print: ZEIT:HAMBURG
»  2x 1/1 Seite
»  Preis pro Anzeige: 21.380,- €

Add-On: Ankiindigung im Lesermarkt
»  Erwahnung in Pressemitteilungen der ZEIT Verlagsgruppe
& Beitrag auf LinkedIn (branchenexklusiv)

Mediawert: 87.960,- €
Paketpreis: 43.980,- €

Preise zzgl. Produktionskosten. Paket giiltig bis 31.12.24. ,Elbvertiefung am Wochenende” Newsletter im Paket auch ohne Werktags-Ausgabe buchbar.
Die Preise sind AE-fihig und nicht weiter Rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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60 %
Rabatt
3 Monate

Digital: ,Elbvertiefung am Wochenende”-Newsletter
> 12x Standardanzeige/ Bild-Text-Anzeige
»  Preis pro Anzeige: 2.900,- €

Audio: ,Elbvertiefung am Wochenende“-Podcast
»  12x Native Audio Ad
»  Preis pro Anzeige: 2.750,- €

Print: ZEIT:HAMBURG
»  3x1/1 Seite
»  Preis pro Anzeige: 21.380,- €

Add-On: Ankiindigung im Lesermarkt
»  Erwahnung in Pressemitteilungen der ZEIT Verlagsgruppe
& Beitrag auf LinkedIn (branchenexklusiv)

Mediawert: 131.940,- €
Paketpreis: 52.776,- €
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GEMISCHTER & SATZ

Der Newsletter der ZEIT Osterreich

von Christian Ankowitsch
Journalist und Schriftsteller

3

L

wie Leitartikel

Oder: Was das hier werden kénnte

Das Universum der Newsletter ist voller Leitartikel. Sie stehen am
Beginn der jeweiligen E-Mail und erkliren die Welt. Dagegen ist
grundsatzlich nichts einzuwenden auBler vielleicht, dass es bereits
Unmengen davon gibt. Ein Einstieg, Sie ahnen es, der nur auf einen
Schluss zusteuern kann: keine weiteren Leitartikel, zumindest nicht
hier, im »Gemischten Satz«* (das ist ein FuBnotenverweis), dem
neuen Newsletter der ZEIT Osterreich.

Doch was stattdessen? Wir haben eine Weile iiberlegt und uns
schlieBlich fiir das Format des »Worterbuchs« entschieden; dabei
handelt es sich bekanntlich um ein Werk. in dem Sie die Bedeutung

Gemischter Satz
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ZEIT Osterreich | Gemischter Satz

Newsletter: Gemischter Satz

Journalisistische Schmankerl aus Osterreich: Ab Januar 2023 werden sich die
beiden Journalist:innen Christina Pausackl und Christian Ankowitsch
aktuellen Aspekten der osterreichischen Politik, Gesellschaft, Wirtschaft und
Kultur ebenso widmen wie kleinen Meditationen Giber Land, Leute und der
Tatsache, dass es in Osterreich jede Menge herzerwirmender Dinge zu
entdecken gibt.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Reichweite: 38.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: Freitag der Vorwoche, 12 Uhr

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad oder Bild-Text-Anzeige
(Format: B 600 x H 300 Pixel)

Preis: Breaking Ad 1.140,- €*
Bild-Text-Anzeige: 1.710,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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WELTKUNST

Der WELTKUNST-Newsletter
von Lisa Zeitz
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WELTKUNST NEWSLETTER
Personlich. Vielfaltig. Wochentlich.

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in ihr
personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Blicher lohnen
die Lektire, welches Museum sollte unbedingt besucht werden, welche
Fundsticke sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche Auktion behalt
sie in dieser Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 36.000 Newsletter-Empfanger:innen

Offnungsrate: 35%

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Dienstag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Advertorial (Format: Querformat mit mind. B 600
Pixel) und Streifenanzeige (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis: Streifenanzeige: 750,- €*, pro Advertorial: 840,- €*

* Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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WELTKUNST

26, Oktober 2023

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Willkommen zum neuen Weltkunst-Newsletter! Manchmal kann eine goldene
Erdnuss ein wahrer Seelentrgster sein. Zumindest haben wir das so empfunden, als
wir bei der Recherche fiir unsere monatlichen Kunstkauftipps auf das Werk
Peanut Gold“ von Sarah Illenberger gestoBen sind. Um die Freude, sich mit Kunst
zu umgeben, gerade in Zeiten wie den jetzigen, soll es in diesem Newsletter ebenso
gehen wie um Tipps zu spannenden Ausstellungen, um die Trends und Debatten in
der Kunstwelt und um die Frage, was Sie und uns persénlich mit Kunstwerken
verbindet. Dabei interessiert uns Ihre Meinung und Expertise sehr. Haben Sie eine
Ausstellungsempfehlung oder ist Ihnen ein Kiinstler, eine Kiinstlerin in letzter Zeit
besonders aufgefallen? Dann schreiben Sie uns!

In dieser Woche erdffnet im Lenbachhaus die grofie William-Turner-Schau. Sie ist
eine seltene Gelegenheit, das Werk des britischen Impressionisten und Exzentrikers
hierzulande zu erleben. Rund 40 Gemélde und ebenso viele Zeichnungen und
Aquarelle sind dafiir aus der Londoner Tate Britain nach Miinchen gekommen.
Turner war seiner Zeit voraus, nicht jedem gefielen zu seinen Lebzeiten die fast
abstrakt wirkenden Ansichten von Rauchschwaden oder Schneestiirmen, fiir
manche waren sie schlicht ein ,Scherz*. Unser Autor Ulrich Clewing hat sich in das
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,WAS LAUFT“ NEWSLETTER

Die Kunstcommunity der ZEIT

Der ,Was lauft“-Newsletter informiert die Kunstcommunity wochentlich tGber
Kunstkauftipps, Ausstellungsempfehlungen, Kunstdestinationen und
Wissenswertes aus dem Kunstmarkt. Um die Freude, sich mit Kunst zu
umgeben, geht es in diesem Newsletter ebenso wie um die Trends und
Debatten in der Kunstwelt. Mit interaktiven Elementen tritt die Redaktion in
den Dialog mit den Abonnent:innen und lasst so die Kunstcommunity
wachsen. Der ,Was lauft” Newsletter ist damit niedrigschwelliger,
leserzentrierter und interaktiver als der WELTKUNST Newsletter von Lisa Zeitz
und erreicht eine jlingere Zielgruppe.

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 20.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Advertorial (Format: Querformat mit mind. B 600
Pixel) und Streifenanzeige (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis:
Streifenanzeige: 395,- €
Advertorial: 440,- €

Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT GREEN | Alle exklusiven Z+-Artikel | Im Browser lesen

Fiir Menschen, die nach Lésungen suchen

Liebe Leserinnen und Leser,

Kénnen Sie sich vorstellen, Weihnachten im Dunkeln zu verbringen?
Ohne warme Dusche und ohne Kiihlschrank? Rund 230.000
Haushalten wurde im vergangenen Jahr der Strom abgestellt, weil sie
ihre Rechnungen nicht bezahlen konnten. In diesem Jahr kénnten es
noch mehr gewesen sein, fiirchten Verbraucherschiitzer. Haushalte,
in denen auch Kinder leben kénnen. Fiir sie ist es eine gute
Nachricht, dass die Ampel-Regierung die Stromkosten senken will,
indem sie 2023 die EEG-Umlage abschafft. Die war einmal
eingefiihrt worden, um erneuerbare Energien zu finanzieren. Aber
wie wird die Klimawende in Zukunft bezahlt werden? Und was kostet
uns das griine Leben? Das haben wir uns fiir Sie angesehen, gedruckt
in der neuen ZEIT, die ab heute am Kiosk liegt. Und digital auf ZEIT
ONLINE. Uwe Heuser und Marl Schieritz nehmen dabei
klimaschédliche Subventionen unter die Lupe. Der Okonom Ottmar
Edenhofer erzihlt im Geprich, warum es nicht die Welt kosten muss,
den Planeten zu retten. Und ich spreche mit Menschen, die sich
schon jetzt im Alltag um die Kosten sorgen.

Eine gute Lektiire wiinscht,

Laura Cwiertnia

ZEIT ONLINE NEWSLETTER
GREEN von ZEIT ONLINE

Newsletter: GREEN von ZEIT ONLINE

Jeden Donnerstag schreiben die Green-Autor:innen Luisa Jacobs, Ricarda
Richter und Uwe Jean Heuser Nachrichten, Lesestlicke und
Nachhaltigkeitstipps rund um das Ressort Green.

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

Reichweite: 32.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: drei Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis: pro Breaking Ad 1.496,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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reunde der

Das aktuelle Proggamm fir \bonneptinnen und \h'{n‘f-nu'n
i

kennen Sie , die etwas | haben oder durch die Art,

wie sie leben, eine Inspiration fir andere sind? Oder eine Initiative, die neue Losungen
aufzeigt? Zum diesjahrigen 75. Geburtstag der ZEIT wollen wir nicht zuriick, sondern
nur nach vorn schauen und suchen deshalb nach 75 Ideen fiir ein besseres Leben.
Erzahlen Sie uns von Menschen, die lhnen besonders aufgefallen sind. Das kann eine
Wissenschaftlerin sein, das kann lhr Nachbar sein, ein Sportler oder Kiinstler,

ein Projektteam und auch jemand, der nicht mehr lebt — aber dessen Idee unser Leben
heute besser macht

Wir wollen ab Ende Februar in der ZEIT von diesen Ideen erzihlen, denn etwas
Inspiration tut uns allen gut in diesen Wochen, oder?

SchlieBlich bestimmt seit fast einem Jahr das Coronavirus unseren Alltag - und den
der Kinder. Sie dirfen ihre Freundinnen und Freunde nicht treffen, missen zu Hause
lernen und dabei noch die angespannten Eltern aushalten. Natirlich kommen da
Fragen auf. So auch bei Penelope und Arvid aus der Klasse 2c der Hamburger
Brechtschule. Wie kiein ist ein Virus? Gab es Corona schon friher einmal in der Welt?
Und helfen die Masken eigentlich wirklich? Das wollten sie von meinem Kollegen Jan
itzer wissen. Der j ist ist i Arzt und bei der
ZEIT einer der C E stellt ein in die
Fragen — an Wissenschaftler und Politiker. Fir ein Schulprojekt haben Penelope und
Anvid die Rollen einmal umgedreht und Jan geldchert. Was die Kinder bewegt und wie
schwer es ist, dieses komplizierte Virus leicht verstandiich zu erklaren, konnen Sie

Ich wiinsche Ihnen ein schones Wochenende!

Freunde der ZEIT
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Freunde der ZEIT

Newsletter: Freunde der ZEIT

Der wochentliche ,Freunde der ZEIT“-Newsletter |adt zum direkten
Austausch ein und vertieft die Interessen an Politik, Wirtschaft, Wissen und
Kultur gemeinsam mit Lesern und den Journalisten der ZEIT.

Erscheinungsweise: wochentlich, samstags

Reichweite: 280.000 Newsletter-Empfanger:innen aus dem Kreise der

ZEIT-Abonnent:innen

Anzeigenplatze: pro Newsletter stehen finf Anzeigenplatze, davon zwei

Buchverlosung zur Verfligung

Anzeigenschluss: vier Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad (Format: B 600 x H 200 Pixel) &

Buchverlosung

Preis: pro Breaking Ad: 3.150,- €*; pro Bild-Text-Anzeige: 4.725,- €

* Der Preis ist AE- und rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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Liebe Leserin, lieber Leser,

bevor ich nach Hamburg zog, lebte ich vier Jahre in Kiel — nur einen Katzensprung
von Nord- und Ostsee entfernt. Umgeben von Gewadssern widmete sich jeder in
meinem Bekanntenkreis in irgendeiner Art und Weise dem Wassersport. Ich sag’s
Thnen: Wirklich jeder. Ob Kiten, Windsurfen, Wasserski — Hauptsache nass, kalt und
windig. Und natiirlich darf darunter die beliebteste aller Wassersportarten nicht
fehlen: das Segeln. Bis heute liegt mein Vater mir mit der Frage in den Ohren, wann
ich denn endlich meinen Segelschein machen wiirde. Und ich muss zugeben: Ich
bereue es, damals nicht angefangen zu haben.

Immer wenn ich am Kiistenrand auf den Horizont schaue und die vielen Boote mit
ihren weifen Segeln betrachte, beneide ich die Menschen auf ihnen, um ihre Freiheit
— dorthin zu fahren, wohin der Wind sie treibt. »Segeln ist nicht nur
Fortbewegung. nicht nur Abenteuer, Segeln ist Gemeinschaft«, das schreibt
uns die ZEIT-Redakteurin Ricarda Richter, die als passionierte Seglerin mit ihrem
Boot schon die griechische Inselwelt und das kroatische Mittelmeer erkundet hat. In
diesem Newsletter erzahlt sie iiber eines der schonsten Segelreviere, das gleich vor der
Haustiir liegt. Welches das ist und warum die Gemeinschaft beim Segeln so besonders
ist, lesen Sie weiter unten. Und wenn Sie nach noch mehr Inspirationen fiir Thren
néchsten Segeltrip suchen, dann haben wir hier , die
in diesem Sommer einen Segeltdrn wert sind.

All diejenigen unter Ihnen, die lieber mit beiden Beinen auf dem Festland bleiben und
als bevorzugtes Verkehrsmittel mit Bus und Bahn unterwegs sind, haben sich
vermutlich bereits das 49-Euro-Ticket gesichert. Auf welchen 7 regionalen
Zugstrecken Sie mit Ihrem Ticket in diesem Sommer neue Ecken in Deutschland
entdecken konnen, 3

Und wenn Sie noch offene Fragen zum Kauf und der Nutzung des Tickets haben,
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Kommst Du mit? Newsletter
Die Reisecommunity der ZEIT

Newsletter: Kommst Du mit?

Mit unserem wochentlichen Newsletter »Kommst Du mit?« laden wir ZEIT-
Leserlnnen jede Woche ein, kleine und groRRe Entdeckungen zu machen. ZEIT-
Journalistinnen, Kreative und Menschen aus aller Welt empfehlen in der ZEIT-
Reisecommunity ihre Lieblingsorte. Die Redaktion stellt Tipps von Menschen
vor, die dort zu Hause sind, wohin andere gerne reisen mochten. Dartber
hinaus gibt es viel Inspiration im Hinblick auf Kultur, Kulinarik, Outdoor und
vielen weiteren Themen rund ums Reisen.

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs
Reichweite: 100.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: acht Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Mittwoch, 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Textanzeige, Breaking Ad, Breaking Ad Premium,
Bild-Text-Anzeige, Bild-Text-Anzeige Premium

Preis: pro Textanzeige: 1.000,- €,
pro Breaking Ad: 1.500,- €*, pro Breaking Ad Premium: 2.000,- €*,
pro Bild-Text-Anzeige: 2.500,- €*, pro Bild-Text-Anzeige Premium: 4.500,- €*

* Die Preise sind AE- und rabattfdhig. Keine Preisgarantie, Preise kbnnen unterjahrig angepasst werden und missen daher vor jeder Buchung
angefragt werden. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT#5%:REISEN

Entdecken, worauf es ankommt

Sehr geehrter Herr Grosse,

um Ihnen die dunkle Jahreszeit ein wenig zu erhellen, haben wir heute einige Reiseangebote fiir das Jahr
2021 fiir Sie vorbereitet. Diese geben Ihnen die Moglichkeit, philosophische Konzepte zu erarbeiten und
dabei gemeinsam Losungsansatze fiir ein bewussteres, zufriedenes Leben zu finden, oder in europadischen
Kulturstadten kiinstlerische Traditionen zu entdecken. Folgen Sie inmitten der Weinberge im oberen
Mittelrheintal wahrend philosophischen und kulinarischen Exkursionen den Spuren des Gottes Dionysos,
genieBen Sie in der Toskana sinnliche Erfahrungsreisen, oder erkunden Sie in Berlin und Dessau die
Traditionen des Bauhauses, der einflussreichsten Schule des 20. Jahrhunderts in den Bereichen
Architektur, Kunst und Design. Interessieren Sie sich fiir Mythen und wollen mehr liber Europas wilde
Geschichten erfahren? Dann begeben Sie sich auf Spurensuche mit dem neuen Buch »Von Monstern und
Mythen« von DuMont, unserem langjahrigen Partner fiir Reiseliteratur. Testen Sie mit unserem Quiz Thr
Wissen und gewinnen Sie eines von 10 Reiseabenteuern »Von Monstern und Mythen«. Viel SpaB!

Rufen Sie uns an unter 040/3280-455. Wir beraten Sie gerne personlich.

Herzlichst,
Thr Team von ZEIT REISEN

Reise der Woche
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER
ZEIT REISEN

Newsletter: ZEIT REISEN

Der Newsletter von ZEIT REISEN prasentiert ein vielfaltiges Reiseangebot und
saisonale Sonderreisen. Spannende Reiseberichte der Gaste sowie
Reiseleiter:innen erganzen den inspirierenden Content und faszinieren
regelmallig eine kulturinteressierte und wissbegierige Leserschaft.
Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Reichweite: 90.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: pro Newsletter stehen sechs Anzeigenplatze zur Verfigung
Anzeigenschluss: vier Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Bild-Text-Anzeige (Format: B 945 x H 545 Pixel)

Preis: pro Bild-Text-Anzeige: 850,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER
ZEIT WISSEN

Newsletter: ZEIT WISSEN

Der ZEIT WISSEN Newsletter wirft einen Blick hinter die Kulissen der
Redaktion. Diskutiert werden die Themen, die die Redaktion beschaftigen
und was die Autor:innen bei ihren Recherchen erleben.

Erscheinungsweise: dienstags, zum EVT des ZEIT WISSEN-Magazins

Liebe Frau Szymber, Reichweite: 45.000 Newsletter-Empfanger:innen

in jedem Menschen schlummern unentdeckte
Talente. Aber wie kann man diesen Schatz heben? Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter
Machen Sie sich mit ZEIT WISSEN auf die Reise,
und entfalten Sie [hre verborgenen Potenziale. Anzeigenschluss: zwei Werktage vor Erscheinen

Die neue Ausgabe »Verborgene Talente« kinnen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Sie direkt online bestellen oder hier einmal
gratis testen.

Preis: pro Breaking Ad 2.250,- €*

Weitere Themen des Magazins haben wir Thnen im
Newsletter zusammengestellt.

* Der Preis ist AE-aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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DIERZENT WISSEN DREI

WISSEN3 Newsletter: WISSEN DREI

Briaf f0r Hochachule Wissenschaft. SSlse i Der Newsletter WISSEN DREI prasentiert aktuelle Themen aus Wissenschaft

und Universitatsleben. Die Inhalte reichen von einer internationalen

Presseschau uUber Informationen zu Personalien und Zahlen aus dem
akademischen Leben bis hin zu Gastkommentaren von

puh, hei3. Lesestoff gibt's trotzdem, am besten zu konsumieren im Schatten, die FliRe

im Eiskibel. Im Programm: Warum die DFG Dieter Nuhr als Botschafter ausgesucht H OChSCh u |eXpe rt .innen.

hat, wieso es mehr "Kommunikationsfolgenmanagement" braucht, und wie es um

Liebe Leserinnen und Leser,

die Cybersicherheit in Deutschland steht (Das ist wichtig). Dr. acad. Sommer berat all

jene, die sich fragen, ob es eigentlich in Ordnung ist, zufrieden auf einer unbefristeten ErSChein ungsweise: erSChei nt montags un d do nne rStags

Langzeitstelle zu sitzen. Und Wolf Biermann kriegt eine Ehrendoktorwiirde
(Personalia). Wer will, drehe die Boxen auf: "Du, laR dich nicht verharten / In dieser

harten Zeit. / Die allzu hart sind, brechen, / Die allzu spitz sind, stechen / Und brechen REiChWEite: 37500 N eWSIetter-E m pfa nger:in nen

ab sogleich."

Anzeigenplatze: pro Newsletter stehen zwei Anzeigenplatze zur Verfigung

(O Das ist wichtig
Anzeigenschluss: drei Werktage vor Erscheinen

Katja Becker: "Wir wussten, dass Dieter Nuhr polarisiert"

Erst lud die Deutsche Forschungsgemeinschaft den Kabarettisten Dieter Nuhr ein, Platzieru ngsmaglich keit: B rea k| n g Ad ( FO rm at: B 600 X H 200 P ixe I )
an ihrer Jubildumskampagne DFG 2020 - #fiirdasWissen teilzunehmen, dann

entfernte sie (nach Protesten) sein Audio-Statement von der Website, dann stellte

sie es (nach Protesten) wieder online. Wer's verpasst hat, dem sei die so Preis. p ro Brea kl ng Ad . 750 _ €*
L] . ’

unterhaltsame wie differenzierte Zusammenfassung des "Dramas in fiinf Akten"

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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HAMBURQ, AM 28. SEPTEMEER 2021, 20:30 UNR
E2 ICHREIST. MARTINA KiX

Sie verkiagen die Bundesregierung, um das Kiima zu schiitzen. Sie
kampfen fir gerechte Arbeitsbedingungen bei Lieferdiensten. Sie teflen

Pornos auf OnlyFans, um sich frei zu fihlen. In unserer Titelgeschichte
(-]

feiern wir dreilig Menschen, die unsere Zukunft besser machen wollen.
Und auch wir haben einen Grund zum Feiern: Vor 15 Jahren ist die erste
Ausgabe von ZEIT Campus erschiznen. Zum Jubildum haben wir in paar
=
Dinge renoviert, das Logo, die Rubriken, und wir gendern jetzt. Kommt gut
ins nsus Semester!
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ZEIT ONLINE NEWSLETTER
ZEIT CAMPUS

Newsletter: ZEIT CAMPUS

ZEIT Campus ist ganz nah dran: am Studium, am Leben, am Berufseinstieg.
Der wochentliche Newsletter flr Studierende enthalt alle Neuigkeiten rund
ums Studium mit Tipps von der Redaktion.

Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Donnerstag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis: pro Breaking Ad: 800,- €*

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Flexible Buchungsmoglichkeiten

Die in Podcasts gebuchten Spots liber einen Audio-AdServer ausgeliefert.
Dadurch ergeben sich individuelle Lésungen fiir lhre Podcastwerbung:

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK

» Mehr Flexibilitat...

... in lhrem Buchungsvolumen

... bei der Laufzeit

... bei den Umfeldern (Folge, Serie, ZEIT ONLINE-Portfolio)
Neues Storytelling-Format bei Festplatzierungen
Individuellere Platzierung moglich

GroRere Werbemittelvielfalt

Einheitliche KPIs

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

» Auslieferung des Spots Uber einen Audio-Adserver

» Spots werden (ber einen AdSlot innerhalb des gebuchten Zeitraums im
gebuchten Umfeld ausgeliefert

» Bis zu 3 AdSlots je Podcast moglich (PreRoll, MidRoll, PostRoll)*

» Vorlaufzeit fir die Spot-Produktion 28 Werktage

» Spotlange max. 30 Sek.

» Zwei verschiedene Belegungsmaoglichkeiten: Festplatzierung oder TKP-basiert

*MidRoll im ,Verbrechen”- und ,Was jetzt“-Podcast nicht belegbar. PreRoll ist der erste Werbeplatz in der Podcast-Folge. Lauft NICHT vor dem
Inhalt!

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Zwei Buchungsmoglichkeiten

FESTPLATZIERUNG TKP-BASIERTE BUCHUNG

» Das Audio Ad ist im Buchungszeitraum bei garantierter Reichweite in » Das Audio Ad ist im Buchungszeitraum nicht festplatziert und wird je nach
einer Podcast-Folge festplatziert (keine Ausspielung anderer Audio Ads) Verflugbarkeit entweder in einem Umfeld (Podcast-Serie) oder rotierend im

» AdSlot: PreRoll oder PreRoll + PostRoll gesamten ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio ausgespielt

» Reichweite: ¢ Streams & Downloads der Episode » AdSlot: PreRoll, MidRoll oder PostRoll

» Abrechnungsmodell: Festpreis » Reichweite: Al-Volumen frei wahlbar

» Laufzeit: festgelegt » Abrechnungsmodell: TKP-basiert

» Laufzeit: frei wahlbar
» Targeting-Maoglichkeiten: Basic Targeting (Demografisches Targeting) und
Premium Targeting (Kontextuelles Targeting)*

ZEITZEONLINE ‘ ZEITZ&LONLINE il [ ZEITZ:ONLINE | [ ZEITZ:ONLINE =M [ ZEITZ:ONLINE | [ ZEITZ:ONLINE

i| ZEIT2:ONLINE

il ZEITZ:ONLINE =M [ ZEITZ:ONLINE =

vaed

=3

PODCAST: OK, AMERICA? / CORONA-

SN
\%

o Z

PODCAST: WOHER WEISST DU DAS? /
MISOPHONIE

PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES

PODCAST: UNTER PFARRERSTOCHTERN S GESAGT? EODCAST S\Z‘;‘:‘U& LG1 REl;EZl HALL
/ JAKOB, TEIL 6 M & Th' N K' PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND
) . ai Thi Nguyen-Kim . . :
Eine Vergewaltigung rettet Wissenschaft die "Point of no return” fiir - ll’t'e nabckten
undihre Folgen Welt? das ewige Eis? eltverbesserer

®-

Podcast: Frisch an die Arbeit

Christina Clemm

"Es gibt kaum langweilige
Tage in meinem Beruf"

KRISE IN DEN USA

Ich&;s_;l?st‘i: :e!ses Amerikas wirtschaftli-

che Katastrophe

*Nur bei TKP-Belegung in RoS méglich. Max. 3 Kriterien wahlbar.
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Targeting-Optionen fiir TKP-Basierte Kampagnen

UMFELD ODER DAS GESAMTE SOZIODEMOGRAFISCHES
ZEIT ONLINE PODCAST-PORTFOLIO TARGETING Premium-Targeting*
(Basic-Targeting)*

» Je nach Verfiigbarkeit wird das Audio Ad » Anhand der Kriterien Alter und Geschlecht des » Die Audio Ads werden anhand von
entweder in einem Umfeld (d.h. in einer Horers werden die Audio Ads passgenau vordefinierten Themen ausgespielt
Podcast-Serie wie beispielsweise , Das ausgespielt » Kontextuelles Targeting und Predictive
Politikteil“) oder rotierend im gesamten ZEIT » Geschlecht: mannlich / weiblich Audience Targeting
ONLINE Podcast-Portfolio ausgespielt > Alter: 18-24 / 21-24 / 25-34 / 35-44 [ 45-54 /

55- 64 / 65+

» Die Ausspielung des Audio Ads im gesamten
ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio kann um ein
Basic- oder Premium-Targeting erganzt werden

*maximal 3 Kriterien wahlbar. Nur im gesamten ZEIT ONLINE Umfeld buchbar. Nicht méglich bei Belegung einzelner Serien und Folgen. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.
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Premium Targeting

Kontextuelles Targeting und Predictive Audience Targeting

Kontextuelles Targeting

Automobil

Business Entscheider
E-Mobility

Energie & Ressourcen
Essen & Trinken
Finanzen

HealthCare
Nachhaltigkeit
Wirtschaft
Wissenschaft & Technik
Bildung

Reise

IT

Musik

Event

Logistic & Transport
Film & Kino

VOOV VYV VYV YYD Y Y Y Y Y Y Y YD Y

media.zeit.de
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Predictive Audience Targeting

Investoren & Aktionare
Health & Fitness Fans
Foodies

Coffee-Addicts

Social Media User
Sport Fans

Film- & Serienjunkies
Heimwerker:innen
Beauty Queens & Kings
Electronic Nerds
Neuwagen Interessierte

ZEITAMEDIA



lhre Buchungsmaoglichkeiten

Native Audio Ad, Sponsored Podcast und zusatzliche Werbemittelformate

Native Audio Ad b

Ein nativer Spot mit lhrer Message (von einem
unserer professionellen Sprecher gesprochen)
wird wahlweise in einem oder mehreren von uns
vermarkteten Podcasts via Adserver ausgespielt.

Reichweite und Awareness
Die Anzahl der erreichten Horer steht im Fokus
der Kampagne.

Die Horer sollen aufmerksam werden auf ein
Produkt, eine Marke oder ein Unternehmen.

Ziel ist es, die Message moglichst weit zu

verbreiten und von den Umfeldern der
etablierten Podcasts zu profitieren.

media.zeit.de

Sponsored Podcast dd

Sie konnen als Sponsor gemeinsam mit uns ein
Podcast-Format entwickeln. Der Podcast wird
eigens flr Sie produziert und Sie haben als
Kunde die Méglichkeit, durch Interviews o.A.
eingebunden zu werden.

Branding und Expertenpositionierung
Die Positionierung als Experte zu einem
bestimmten Thema oder Bereich steht im
Vordergrund.

Die Horer sollen eine Verbindung zwischen dem
Inhalt und der Marke knipfen.

Ziel ist es, einen relevanten Mehrwert fir die
Horer Uber die Expertise der Marke zur Thematik
zu schaffen. Nutzen Sie das Know-how und die
Infrastruktur unserer Qualitatsumfelder!

57

Add Ons @

Co-Branded Podcast-Ad

Ilhr Logo wird in ein Co-Branded Podcast-Ad
integriert, sodass der Podcast direkt im
Werbemittel abspielbar ist. Eine externe
Verlinkung fihrt zu lhrer Wunsch-URL.

Festplatzierung auf der Podcast-Seite
Wahrend der vollen Laufzeit der gebuchten
Podcast-Episode ist Ihr Werbemittel auf der
Podcast-Seite sowie auf den Einzel-Podcast-
Seiten des gebuchten Podcasts zu sehen.

ZEITAMEDIA



lhre Buchungsmaoglichkeiten
Native Audio Ad

media.zeit.de

Alles aus einer Hand

)

Mit der Werbeform Native Audio Ad wird lhr Spot exklusiv oder im
Rahmen einer TKP-Kampagne als Audio Ad liber einen Adserver im
Podcast ausgespielt.

Dabei wird der redaktionelle Teil vom werblichen Inhalt mit einem Jingle
getrennt.

Ab dem gemeinsamem Kick-off-Call und dem Briefingformular betragt die
Vorlaufzeit mindestens 4 Wochen.

Pro Spot erhalten Sie drei native Textvorschlage zur Auswabhl.
Die Dauer des nativen Spots umfasst maximal 30 Sekunden.

Nach Kampagnenende stellen wir Ihnen einen Ad-Server-Reporting
Uber die Downloads™ pro Folge zur Verfligung.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen

)
)

Festplatzierung: PreRroll oder PreRoll + PostRoll
Volumenbuchung (TKP-basierte Belegung): PreRoll, MidRoll
oder PostRoll

*Summe der Downloads der gebuchten Episoden im Buchungszeitraum

ZEITEMEDIA



Native Audio Ad

Genau das richtige Angebot fiir Sie

Festplatzierung

Das Audio Ad ist im Buchungszeitraum bei
garantierter Reichweite festplatziert.

lhre Buchungsmaglichkeit:

— Podcast Episoden — z.B. zwei Folgen des
ZEIT ONLINE Podcasts ,Frisch an die Arbeit”

Bei einer Festplatzierung sind Sie im
Buchungszeitraum festplatziert.

media.zeit.de

Volumenbuchung

Das Audio Ad ist im Buchungszeitraum nicht
festplatziert und wird je nach Verfiigbarkeit
ausgespielt.

lhre Buchungsmaglichkeit:

— Podcast Show — z.B. der ZEIT ONLINE Podcast
,Frisch an die Arbeit”

Die Volumenbuchung bietet die Moglichkeit eine
flexible Reichweite und Ausspielungslogik zu
wahlen. Der Preis richtet sich nach der TKP-
Staffelung.

ZEITAMEDIA



Native Audio Ad

Produktionskosten — Wir sprechen fiir Sie

media.zeit.de 60

Format

NATIVE AUDIO AD 1
(PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,-€
JEDES WEITERE AUDIO AD 700,- €1
1 Keine Rabatte und keine AE moglich.



ZEIT ONLINE PODCASTS

Festplatzierung

FESTPLATZIERUNG: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge! Belegung Preis
Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 1.440,-€
PreRoll + PostRoll 2.160,—-€
Augen zu 4-wochentlich, mittwochs 1 4 Wochen 50.000 PreRoll 3.600,—€
PreRoll + PostRoll 5.400,-€
Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 80.000 PreRoll 5.760,—€
PreRoll + PostRoll 8.640,—€
Der Ostcast 3-wochentlich, donnerstags 1 3 Wochen 25.000 PreRoll 1.800,— €
PreRoll + PostRoll 2.700,-€
Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 2.880,—-€
PreRoll + PostRoll 4.320,-€
Elbvertiefung wochentlich, samstags 1 1 Woche - PreRoll oder MidRoll
2.750,—€
oder PostRoll
Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 1.920,-€
PreRoll + PostRoll 2.880,—-€
Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 1.440,-€
PreRoll + PostRoll 2.160,—-€
Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 2.560,—€
PreRoll + PostRoll 3.840,-€
Ist das normal? 3-wochentlich, montags 1 3 Wochen 40.000 PreRoll 3.840,—-€
PreRoll + PostRoll 5.760,-€
Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll 1.344,—-€
PreRoll + PostRoll 2.016,-€
Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000 PreRoll 4.320,-€
PreRoll + PostRoll 6.480,—-€
Servus.Griezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll 3.960,—-€
PreRoll + PostRoll 5.940,-€
Und was macht die Uni? monatlich, dienstags 1 1 Monat 12.500 PreRoll 900,—-€
PreRoll + PostRoll 1.350,-€
Und was machst du am wochentlich, donnerstags 1 1 Woche 25.000 PreRoll 1.800,— €
Wochenende? PreRoll + PostRoll 2.700,-€
media.zeit.de 61
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Festplatzierung

FESTPLATZIERUNG: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge! Belegung Preis
Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 50.000 PreRoll 3.600,—€
PreRoll + PostRoll 5.400,-€

Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 550.000 PreRoll 28.600,—€
PreRoll + PostRoll 42.900,— €

Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei 2 1Tag 60.000 PreRoll 8.640,—€
Folgen PreRoll + PostRoll 12.960,-€

Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und 3 2 Tage 50.000 PreRoll 10.800,—-€
sonntags (eine Folge) PreRoll + PostRoll 16.200,—€

Was liest du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll 1.080,—-€
PreRoll + PostRoll 1.620,—€

Wie war das noch mal? monatlich, samstags 1 1 Monat 115.000 PreRoll 11.040,-€
PreRoll + PostRoll 16.560,—-€

Wochenmarkt monatlich 1 1 Monat 14.000 PreRoll 1.008,—€
PreRoll + PostRoll 1.512,-€

Woher weit Du das? 14-taglich, sonntags 1 2 Wochen 120.000 PreRoll 11.520,-€
PreRoll + PostRoll 17.280,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: April 2024

Flr Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il *: 1.575 €; Kategorie |11 >: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30 Sekunden.

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
6 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar.

Alle Preise zzgl. MwsSt.

media.zeit.de
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Preisiibersicht Volumenbuchung und Produktionskosten

Volumenbuchung auf TKP-Basis? PreRoll2 MidRoll3 PostRoll Ad Bundle? Ad Bundle Plus>
Preis Kategorie 1 Show: Platzierung in gewiinschter Podcast-Serie,

- Show z.B. , Das Politikteil“ 52,-€ 44,- € 36,-€ 36,- € 46,- €

- Brand (RoS) inkl. Premium Targeting

Preis Kategorie 2 Brand (RoS): Auslieferung im gesamten ZON-Podcast-

- Brand (RoS) Portfolio nach Verfiigbarkeit 40 - € 32-€ 24.- € 24-€ 34-€

- Brand (RoS) mit Basic-Targeting
(zzgl. 15 % Aufschlag)

1Keine Preisgarantie. Preise kbnnen unterjdhrig angepasst werden und missen daher vor jeder Buchung angefragt werden.

Die Preise verstehen sich exkl. 1.000,- €/1.700,- € Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausgeschlossen Produktionskosten).
 PreRoii ist der ersie Werbepiaiz in der Podcast-roige. Lauft nicht vor dem innait

3 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar (AdSlot ist ausschlieRlich fiir Eigenwerbung reserviert).

4AdBundle = Pre-, Mid- & PostRoll. Ausspielung erfolgt nach Verfiigbarkeit

5 AdBundle plus = Pre- & MidRoll. Ausspielung erfolgt nach Verfiigbarkeit

6 Keine Rabatte und keine AE auf Produktionskosten méglich.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

Bitte beachten Sie das Gesamt-Mindestbuchungsvolumen (exklusive Produktionskosten) von 1.400 ,- € n/n.

‘

oy
=

Format

NATIVE AUDIO AD (PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,- €3
NATIVE STORYTELLING AUDIO AD (PreRoll und PostRoll) 1.700,- €3
JEDES WEITERE AUDIO AD 700,- €3

media.zeit.de 63

Targeting Moglichkeiten

> Nur bei TKP-Belegung in RoS mdoglich

» Max. 3 Kriterien wahlbar

» Unbedingt vorher eine Verfligbarkeitsabfrage machen

Basic Targeting

» Geo-Targeting: Deutschland, max. Bundeslander-Ebene

» Demografisches Targeting: Geschlecht (mannlich/ weiblich),
Alter (18-24 / 21-24 / 25-34 / 35-44 [ 45-54 / 55 -64 [ 65+)

Premium Targeting

» Kontextuelles Targeting: Automobil / Business Entscheider / E-Mobility / Energie & Ressourcen / Essen & Trinken
/ Finanzen / HealthCare / Investment / Nachhaltigkeit / Soziale Verantwortung / Wirtschaft / Wissenschaft &

Technik

ZEITAMEDIA
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Prozess

Podcast

» Vor jeder Buchung missen die Verfligbarkeiten abgefragt werden.
» Nach der Buchung erhilt der Kunde eine Ubersicht (iber alle relevanten
Informationen, die fiir die Erstellung des Podcasts geliefert werden miissen,

z.B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage, Zielgruppe.

» Abgabe der Kundeninformationen mind. 28 Werktage vor dem
Erscheinungstermin.

» Auf Basis der Kundeninformationen werden zwei Textvorschlage zur
Auswahl erstellt. Zusatzlich entscheidet der Kunde iber eine mannliche
oder weibliche Sprecherstimme.

» Ein Korrekturlauf fir marginale Anpassungen.

» Produktion eines nativen Branding Spots.

» Der Spot wird nativ in den Podcast eingebunden.

» Zudem kdnnen ergdanzende Werbemittel bei ZEIT ONLINE geschaltet werden.

media.zelt.de 4 ZEITAMEDIA



PODCAST: AUGEN ZU / CHRISTO UND JEANNE-
CLAUDE

Durch das Verhiillen die
Fantasie enthiillt

Alle Folge:

Gebaude, Brucken und Inseln wanden Christo
und Jeanne-Claude in Tiicher. Giovanni di
Lorenzo und Florian Illies diskutieren im
Kunstpodcast das Vermachtnis der Kinstler.

Von Florian Illies und Giovanni di Lorenzo

13. Oktober 2021,16:16 Uhr / 12 Kommentare

65

ZEIT ONLINE PODCASTS
AUGEN ZU

Im Podcast »Augen zu« sprechen Florian lllies und Giovanni di Lorenzo tber
die Welt der Kunst.

Was macht grofSe Kunst aus? Darf man Beuys einen Scharlatan nennen? Muss
man Botticelli lieben? Jede Folge widmet sich einem Kiinstler oder einer

Kinstlerin, ihren biografischen Wendungen, ihren besten Werken und ihren
seltsamsten Ansichten.

Facts

» erscheint 4-wochentlich, mittwochs

» @ 50.000 Netto-Downloads! pro Folge
» 4 Wochen/1 Folge

@ 50.000
Netto-

Downloads!?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

ZEITAMEDIA
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ZEIT ONLINE PODCASTS
UND WAS MACHST DU AM WOCHENENDE?

Jede Woche sprechen llona Hartmann und Christoph Amend im Podcast
»Und was machst du am Wochenende?« mit einer Gastin oder einem Gast
Uber das Wochenende. Eine Stunde lang geht es um die zwei kiirzesten Tage
der Woche — um Rituale, Erinnerungen, Erholungsversuche und um jede
Menge Empfehlungen fir ein gelungenes Wochenende.

Facts

» erscheint wochentlich, donnerstags

» @ 25.000 Netto-Downloads! pro Folge
» 1 Woche/1 Folge

Andere schlafen sonntags aus, der Comedian
Aurel Mertz guckt frihmorgens Mixed Martial

Arts. Im Podcast spricht er aul3erdem (iber seine
Satire zu Rassismus in der Polizei.

@ 25.000
Netto-

Von Ilona Hartmann und Christoph Amend

Downloads!?

UND WAS MACHST DU AM WOCHENENDE?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCASTS
WIE WAR DAS NOCHMAL?

Einmal monatlich begeben sich Markus Flohr und Judith Scholter auf die Spur
der Vergangenheit, ihrer Geheimnisse und Mythen. Sie sprechen liber
geschichtliche Ereignisse und diskutieren, was sie flir unsere Gegenwart
bedeuten. Was und wo war die Varusschlacht? Was steckt hinter dem
Mythos der Hanse? War Helmut Kohl ein grofRer Kanzler?

PODCAST: WIE WAR DAS NOCH MAL? / DEUT-
SCHE KANZLER

Facts

» erscheint monatlich

» @ 115.000 Netto-Downloads?! pro Folge
» 1 Monat/1 Folge

Von Adenauer bis Merkel

@ [ ] -01.07:7

e i i Alle Folg

Sieben Kanzler und eine Kanzlerin hatte
Deutschland seit 1949. Im Geschichtspodcast
sprechen wir Gber ihr Ringen mit Terror, der
Mauer und Wirtschaftskrisen.

@ 115.000
Netto-

Von Judith Scholter und Markus Flohr

Downloads!?

13. November 2021, 7:01 Uhr / 1 Kommentar

WIE WAR DAS NOCHMAL?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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Wl ZEIT2:ONLINE = Hif

DIE SOGENANNTE GEG ENWARTﬁ
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ZEIT ONLINE PODCASTS
DIE SOGENANNTE GEGENWART

Was verraten Netflix-Kochshows Uber unsere Gesellschaft und aktuelle
Buchtitel Uber den Puls der Zeit? Ist woke das neue narzisstisch?
Und warum trinken jetzt eigentlich alle Ingwershots?

In ,,Die sogenannte Gegenwart” streiten die ZEIT-Feuilleton-Redakteure Nina
Pauer, [joma Mangold und Lars Weisbrod iber Phanomene, die unsere Zeit
ausmachen - immer dabei: Apple Sprachassisentin Siri.

Facts

» erscheint 14-taglich, montags

» @ 40.000 Netto-Downloads! pro Folge
» 2 Wochen/1 Folge

@ 40.000
Netto-

Downloads!?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEITZLONLINE

//fl

PODCAST: WOHER WEISST DU DAS? /
MISOPHONIE

Ich hasse dieses
Gerausch!

(»)e

| @ ABONNIEREN

Alle Folgen »

WOHER WEISST DU DAS?\b
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ZEIT ONLINE PODCASTS
WOHER WEISST DU DAS?

Kraniche verpassen manchmal den Zug nach Siden, weil sie das Wetter falsch
einschatzen. Menschen treffen taglich rund 200 Entscheidungen Uber ihr
Essen. Japan ist pro Kopf héher verschuldet als Griechenland.

,Woher weillt Du das?“ bietet Reportagen, Recherchehintergrund und
Gesprache Uber Wissenschaft, Alltag und Gesellschaft.

Facts

» erscheint 14-taglich, montags

» @ 120.000 Netto-Downloads? pro Folge
» 2 Wochen, 1 Folge

@ 120.000
Netto-

Downloads!?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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PODCAST: SERVUS GRUEZI HALLO /
WAHLALTER

Die nackten
Weltverbesserer

(»)e

| @ ABONNIEREN |

Alle Folgen =

SERVUS. GRUEZI. HALLO.

O
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SERVUS. GRUEZI. HALLO.

Vieles von dem, was in Deutschland politisch neu und brisant scheint, ist in
Osterreich und der Schweiz ldngst normal.

Der ZEIT ONLINE-Politikredakteur Lenz Jacobsen will wissen, wie die
Osterreicher und die Schweizer Politik erleben und Gesellschaft gestalten.
Dafiir spricht er einmal pro Woche mit Matthias Daum und Florian Gasser,
den ZEIT-Korrespondenten aus Zirich und Wien. ,Servus. Griiezi. Hallo.”

Facts

» erscheint wochentlich, mittwochs

» @ 55.000 Netto-Downloads* pro Folge
» 1 Woche/1 Folge

@ 55.000
Netto-

Downloads!?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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WELTKUNST DIGITAL

Kunst digital inszeniert auf Instagram,
Facebook, WELTKUNST.de und
im WELTKUNST Newsletter

kI e,
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WELTKUNST SOCIAL MEDIA

Inszenieren Sie Thre Kunst auf Instagram und Facebook

Mit der WELTKUNST Social Media Redaktion am Puls der
(Kunst-)Zeit. Die WELTKUNST Redaktion hat Ihre Augen
und Ohren auf Kinstler:innen, den Kunstmarkt und die
Ausstellungen um die Kunst gerichtet. Aktuelles und
aulBergewohnliches wird zeitnah auf Instagram und
Facebook gepostet. Nehmen Sie Kontakt mit einer stetig
wachsenden Zahl an Follower:innen auf.

il LTE ¥42

< weltkunstmagazin © Q & facebook.com

2306 41,7Tsd. 1222
Beitrage Abonnenten Abonniert

WeltkunstMagazin
DIE ZEIT's art magazine, since 1927.

Read the stories behind our pictures here:
instagram.weltkunst.de/

Abonniert von buchmesse, fjordkind und 6 weiteren
Personen
Ubersetzung anzeigen

fucebook

Nachricht Kontakt v

Abonniert v

W WELTKUNST @
_ Mehr dazu (]
fc Folos Videos eitrage

Erreichen Sie insgesamt 80.000 WELTKUNST
Social Media Follower:innen:

» 55.000 Instagram Follower:innen

» 25.000 Facebook Follower:innen

W WELTKUNST @

Der grof3e Ausstellungsreigen zum 100. Geburtstag von
Joseph Beuys hat begonnen. Dabei wird schnell
oﬂens chtlich: Se n gromes Kuns(werk war er selbsl

s 20 15 z—<?Cv< 1Ku

Insgesamt

80.000

Follower:innen

Followerstand: 09/2023

media.zeit.de 7 ZEITAMEDIA
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Gesponsorter Instagram Post | Instagram Story | Facebook Post

1 UTE 41

weltkunstmagazin © o -

2306 417Tsd. 1222
1 Beitrige Abonnenten Abonniert
2 -
i
ere
iteren

INSTAGRAM POST

Kanal Preis

Instagram Post 1 Bild, 1 Text 800,- €
2 Bilder (Galerie),

Instagram Post 1 Text 1.050,- €
3 Bilder (Galerie),

Instagram Post llder (Galerie) 1.300,- €

1 Text

Jedes weitere Bild: 250,- €

1AE-f3hig, nicht rabattfahig

& facebook.com

facebook

A
\N

45
N 7'/

W WELTKUNST @

(oo NCEEE

VY WeLkunsTo

Das Piranesi-Prinzip. Zum
300. Geburtstag des
groBen Meisters

Die Kunstbibliothek in Berlin zeigt zum
300, Gebx e e e T
Werke von Giovanni Battista Piranesi

Mehr anzeigen

INSTAGRAM STORY

FACEBOOK POST

Kanal Preis

Facebook Post 1 Bild, 1 Text 800,- €

Facebook Post 2 Bilder (Galerie), 1.050,- €
1 Text

Facebook Post 3 Bilder (Galerie), 1.300,- €

1 Text

Jedes weitere Bild: 250,- €

Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media.zeit.de
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Kanal Preis
Instagram Story 1 Story aus 1 Bild 800,- €
Instagram Story 1 Story aus 2 Bildern 1.050,- €
Instagram Story 1 Story aus 3 Bildern 1.300,- €

Jedes weitere Bild: 250,- €

ZEITAMEDIA
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Kundenbeispiele

10W6LZO - LSl |

W weltkunstmagazin &
Bezahlte Werbepartnerschaft mit myswitzerlar

Qv - W

K Gefélit i und 95 wei
Personen

weltkunstmagazin Das schweizerische Winterthur
iiberrascht mit seiner kulturellen Vielfalt. Insa... mehr

h QA B © @

INSTAGRAM POST

Beispiel: 3 Bilder (Galerie),

1 Text

media.zeit.de

berichtet auf Weltkunst Onli
hur #myswitzet
mli.. Mehr anzeigen

WELTKUNST @
W) e N

Im Museum Frieder Burda in Baden-Baden zeigt eine herzergreifende
Ausstellung, was radikale Individualisten zur Kunst der Modere

FACEBOOK POST

Beispiel: 4 Bilder (Galerie),

1 Text

In aller Munde.
Von Picter Bruegel
bis Cindy Sherman

Vom 31.10.2020
bis 6.6.2021
im Kunstmuseum
Wolfshurg

Swipe up!

o
Mehr anzeigen

INSTAGRAM STORY

Beispiel: 1 Story aus 5 Bildern

74

-

2.250 m?

Ausstellungstliche,

uber 250 Werke
und Ixponate
von rund 160
Kunstler*innen —
von der Antike bis
zur Gegenwart!

Swipe up!

~

Mehr anzeigen

Mit Werken von
Marina Abramovi¢
uber Albrecht Direr
und Pablo Picasso
bis zu Pipilotti Rist
und Andy Warhol.
Und alles drehe sich
rund um den Mund!

Swipe up!

-~
-Mem anzeigen v

In aller Munde.
Von Picter Bruegel

bis Cindy Sherman

Vom 31.10.2020
bis 6.6.2021
im Kunstmuseum
Walfshurg

Swipe up!

~
-Mom anzeigen 4

ZEITAMEDIA



WELTKUNST SOCIAL MEDIA

Technische Spezifikationen

Prozess

» Sie liefern alle relevanten Materialien und die Service-Redaktion der
WELTKUNST Ubernimmt auf Basis dessen die mediengerechte
Aufbereitung und Bespielung der unterschiedlichen Medienkanale.

Annahme

» Social Media: Nur 1 Post/Story pro Tag und jeweils maximal drei
Posts/Stories pro Woche

» Annahmeschluss fir alle Formate: Vorlauf von 10 Tagen

Dateniibermittlung

» Auftrag an lhre Ansprechpartner:in im Verkauf

» Text, Foto und Videodateien unter Bezug auf Ihren Auftrag an
digital admanagement@zeit.de

Veroffentlichung
» Social Media: Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr

media.zeit.de
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WELTKUNST SOCIAL MEDIA
Post im Instagram- und Facebook-Feed

1. FOTO-POST
Quadratisch (1:1, max. 1.080 x 1.080 px)
Hochformat (4:5, max. 1.080 x 1350 px)
Dateiformat: jpg, png

2. VIDEO-POST
Quadratisch (1:1)
max. 60 sek.
Dateiformat: mp4

Text: 125-500 Zeichen, in Englisch und/oder Deutsch. Hashtags nach Wahl. Die Kennzeichnung erfolgt
durch Instagram und/oder Facebook (,,Paid Partnership“) und wird von uns aktiviert und muss vom
Kunden freigegeben werden. Verweildauer im Feed: 4 Wochen

Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

Instagram-Story

1. FOTO-STORY
1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16
Dateiformat: jpg, png

2. VIDEO-STORY
1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16 Das Piranssi-Prinzip.Zum
DateigroRe: max. 4 GB *anan etsrs
max. 6 Sequenzen & 15 sek. (gesamt max. 1:30 min.)

Bei Filmaufnahmen mit dem Handy bitte immer auf die héchstmogliche

Auflésung achten, sonst erscheinen die Bilder leicht verschwommen.

AuBerdem immer mitzuliefern sind:

» eine Ubersicht (iber die zu verwendenden Hashtags

» eine Ubersicht Giber Verlinkungen

» Nennung des Instagram-Profils des Kunden (zum Verlinken in der Story)

Die Redaktion behilt sich vor, gelieferte Inhalte zu bearbeiten. Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

ZEITEMEDIA
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Der WELTKUNST-Newsletter
von Lisa Zeitz

76

WELTKUNST NEWSLETTER
Personlich. Vielfaltig. Wochentlich.

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in ihr
personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Blicher lohnen
die Lektire, welches Museum sollte unbedingt besucht werden, welche
Fundsticke sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche Auktion behalt
sie in dieser Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 36.000 Newsletter-Empfanger:innen

Offnungsrate: 35%

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Dienstag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Advertorial (Format: Querformat mit mind. B 600
Pixel) und Streifenanzeige (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis: Streifenanzeige: 750,- €*, pro Advertorial: 840,- €*

* Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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WELTKUNST NEWSLETTER

Formate & Preise

Jetzt héren:
Was macht die Kunst? oo reue
Podcast

STREIFENANZEIGE
Preis: 750,- €

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Alle Angaben in Pixel.

Die | "Trace - Formations of Likeness. Fotografie und Video aus The Walther
Collection", zeichnet Wandel in unterschiedlichen g fi
soziopolitischen und kulturellen R&umen nach, Der Fokus liegt dabei auf der
Portratfotografie. Anhand von mehr als 1.000 Werken internationaler Kiinstler*innen
untersucht sie die Fahigkeit des Mediums gleichzeitig als Instrument der Selbstermachtigung
und -definition sowie zur Kontrolle und Unterwerfung eingesetzt zu werden. Die Ausstellung
lauft bis zum 23.07.2023 im Haus der Kunst in Minchen.

ADVERTORIAL FELD
Preis: 840,- €

Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media.zeit.de
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Materialanlieferung

an digital admanagement@zeit.de

Erscheinungsweise: wochentlich, Freitags
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag der Vorwoche

1. Newsletter-Streifenanzeige
» Bild: 600 x 200 Pixel (png, jpg), max. 60 kb + URL

2. Newsletter-Advertorial
» Bild (Quadrat- oder Querformat)
» mind. 600px Breite (jpg)
> max. 500MB
» kein Text im Bild
» Text (max. 400 Zeichen inkl. Leerzeichen + URL)
» Bildunterschrift und Text
» Wir bendétigen keine Headline oder Adresszeile/Anschrift
» Bitte jeweils nur einen Link anliefern mit der Kennzeichnung im Text, wo der Link
gesetzt werden soll. Bekommen wir keine Kennzeichnung setzen wir den Link
eigenstandig.
» Bitte keine Formulierungen in ,,wir“-Form im Text.
» Keine Typo-Vorgaben: wie kursiv, Fettungen, verschiedene Schriftarten oder -groRen
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26, Oktober 2023

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Willkommen zum neuen Weltkunst-Newsletter! Manchmal kann eine goldene
Erdnuss ein wahrer Seelentrgster sein. Zumindest haben wir das so empfunden, als
wir bei der Recherche fiir unsere monatlichen Kunstkauftipps auf das Werk
Peanut Gold“ von Sarah Illenberger gestoBen sind. Um die Freude, sich mit Kunst
zu umgeben, gerade in Zeiten wie den jetzigen, soll es in diesem Newsletter ebenso
gehen wie um Tipps zu spannenden Ausstellungen, um die Trends und Debatten in
der Kunstwelt und um die Frage, was Sie und uns persénlich mit Kunstwerken
verbindet. Dabei interessiert uns Ihre Meinung und Expertise sehr. Haben Sie eine
Ausstellungsempfehlung oder ist Ihnen ein Kiinstler, eine Kiinstlerin in letzter Zeit
besonders aufgefallen? Dann schreiben Sie uns!

In dieser Woche erdffnet im Lenbachhaus die grofie William-Turner-Schau. Sie ist
eine seltene Gelegenheit, das Werk des britischen Impressionisten und Exzentrikers
hierzulande zu erleben. Rund 40 Gemélde und ebenso viele Zeichnungen und
Aquarelle sind dafiir aus der Londoner Tate Britain nach Miinchen gekommen.
Turner war seiner Zeit voraus, nicht jedem gefielen zu seinen Lebzeiten die fast
abstrakt wirkenden Ansichten von Rauchschwaden oder Schneestiirmen, fiir
manche waren sie schlicht ein ,Scherz*. Unser Autor Ulrich Clewing hat sich in das

media.zeit.de
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,WAS LAUFT“ NEWSLETTER

Die Kunstcommunity der ZEIT

Der ,Was lauft“-Newsletter informiert die Kunstcommunity wochentlich tGber
Kunstkauftipps, Ausstellungsempfehlungen, Kunstdestinationen und
Wissenswertes aus dem Kunstmarkt. Um die Freude, sich mit Kunst zu
umgeben, geht es in diesem Newsletter ebenso wie um die Trends und
Debatten in der Kunstwelt. Mit interaktiven Elementen tritt die Redaktion in
den Dialog mit den Abonnent:innen und lasst so die Kunstcommunity
wachsen. Der ,Was lauft” Newsletter ist damit niedrigschwelliger,
leserzentrierter und interaktiver als der WELTKUNST Newsletter von Lisa Zeitz
und erreicht eine jlingere Zielgruppe.

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 20.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Advertorial (Format: Querformat mit mind. B 600
Pixel) und Streifenanzeige (Format: B 600 x H 200 Pixel)

Preis:
Streifenanzeige: 395,- €
Advertorial: 440,- €

Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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,WAS LAUFT“ NEWSLETTER

Formate & Preise

Jotzt hdren:

Was macht die Kunst? oo reue

Podcast

STREIFENANZEIGE
Preis: 395,- €

Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Alle Angaben in Pixel.

Die | "Trace - Formations of Likeness. Fotografie und Video aus The Walther
Collection", zeichnet Wandel in unterschiedlichen g fi
soziopolitischen und kulturellen R&umen nach, Der Fokus liegt dabei auf der
Portratfotografie. Anhand von mehr als 1.000 Werken internationaler Kiinstler*innen

untersucht sie die Fahigkeit des Mediums gleichzeitig als Instrument der Selbstermachtigung
und -definition sowie zur Kontrolle und Unterwerfung eingesetzt zu werden. Die Ausstellung
lauft bis zum 23.07.2023 im Haus der Kunst in Minchen.

ADVERTORIAL FELD
Preis: 440,- €

Es gelten die Allgemeinen Geschiaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media.zeit.de
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Materialanlieferung

an digital admanagement@zeit.de

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Montag der Vorwoche

1. Newsletter-Streifenanzeige
» Bild: 600 x 200 Pixel (png, jpg), max. 60 kb + URL

2. Newsletter-Advertorial
» Bild (Quadrat- oder Querformat)
» mind. 600px Breite (jpg)
» max. 500 kb
» kein Text im Bild
» Text (max. 400 Zeichen inkl. Leerzeichen + URL)
» Bildunterschrift und Text
» Wir bendétigen keine Headline oder Adresszeile/Anschrift
» Bitte jeweils nur einen Link anliefern mit der Kennzeichnung im Text, wo der Link
gesetzt werden soll. Bekommen wir keine Kennzeichnung setzen wir den Link
eigenstandig.
» Bitte keine Formulierungen in ,,wir“-Form im Text.
» Keine Typo-Vorgaben: wie kursiv, Fettungen, verschiedene Schriftarten oder -groRen
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WELTKUNST ONLINE

Aktuell. Informativ. Orientierend.

WEITKUNST AERToR K@ ZEionune
USSR O o — m y

Q, sucne f v

AUF ALLEN KANALEN: VIDEOKUNST IM NETZ

Kaniilen verfiigh
cen MEHR

WELTKUNST

media.zeit.de

» Visitors:
45.000 (mtl.)

> Page Impressions:
75.000 (mtl.)

» Zielgruppe:
Kunstinteressierte Internet-
Nutzer:innen, mit einem groflem
Interesse daran, Kunst zu kaufen

WELTKUNST ONLINE
» WELTKUNST ONLINE ist die digitale Prasenz der drei groRen Printmarken
WELTKUNST, KUNST UND AUKTIONEN und Kunstquartal.

» Die Website versorgt unsere Leser:innen mit aktuellen Informationen aus
dem Kunstmarkt und rund um das Kunstgeschehen.

» |hre Kampagne profitiert von der hohen Relevanz und Reichweite unserer
Website, die wir mit zielgerichteten Online-Marketingaktionen unterstitzen.

» Auf WELTKUNST ONLINE finden die Nutzer:innen Deutschlands grél3ten

Kunstkalender. Einen Adresseintrag lhres Unternehmens kdnnen Sie selbst
online stellen.
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WELTKUNST ONLINE

Formate & Preise

ADVERTORIAL FELD ,,AKTUELLE AUKTIONEN“ BANNER

Bild: quer

Text: 500 Zeichen

Die Gestaltung Ubernimmt der Zeitverlag g = = _

Preis: 780 €/Woche Produkt Superbanner Dynamic Skyscraper Halfpage Ad Billboard
GréRe in Pixel 728 x 90 160 x 600 300 x 600 800 (970) x 250
Preis / Woche 410 € 640 € 760 € 695 €

ADVERTORIAL FELD ,,ONLINE ADVERTORIAL" WIS [—

Teaser-Platzierung auf der WELTKUNST-Startseite
Bild: 3 bis 5 Bilder oder 3 Bilder + Video

ol

Bz |

Text: ca. 2.000 bis 4.000 Zeichen Produkt Skyscraper Content Ad Wallpaper

Die Gestaltung tibernimmt der Zeitverlag GréRe in Pixel 120 x 600 300 x 250 728 x 90 + 120/160 x 600
Preis: 2.600 € / Woche Preis / Woche 560 € 670 € 1210 €

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.

Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media zeit de 1 ZEITEMEDIA



WELTKUNST ONLINE

Technische Spezifikationen

Prozess

» Sie liefern alle relevanten Materialien und die Service-Redaktion der
WELTKUNST Ubernimmt auf Basis dessen die mediengerechte Aufbereitung
und Bespielung der unterschiedlichen Medienkanale. 1. Banner

» Vor dem Launch werden die finalen Inhalte selbstverstindlich noch einmal » Format je nach Buchung, max. 200kb bei stationdren und max. 50kb bei mobilen Werbemittel

mit Ihnen abgestimmt. 2. Advertorial: ,Aktuelle Auktionen
» Ein zusammenhangender Text (z.B. (iber eine Ausstellung, eine Auktion,
eine Reisedestination etc.), Lange: 500 Zeichen
Annahme » 1 Bild (jpg oder tif, min. 72 dpi), Querformat
» Annahmeschluss fur alle Formate: Vorlauf von 10 Tagen » Informationen liber gewiinschte Verlinkungen und ggf. Serviceinformationen
» Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

Materialanlieferung
an digital_admanagement@zeit.de

Dateniibermittlung 3. Advertorial: ,,Online Advertorial “
y Auftrag an lhre Ansprech pa rtner:in im Verkauf » Ein zusammenhangender Text (z.B. (iber eine Ausstellung, Auktion, Reisedestination etc.),

. . Lange: 2.000 bis 4.000 Zeichen, Infos Uiber gewiinschte Verlinkungen und ggf. Serviceinfos
» Text, Foto und Videodateien unter Bezug auf Ihren Auftrag an » Variante 1: 3 bis 5 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat

digital admanagement@zeit.de (min. eines im Querformat)
Variante 2: 3 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat
. . (allerdings min. eines im Querformat) und ein Video
VerOffenthChung (Format: mp4, Lange: max. 1 Minute, DateigrofRe: max. 100 MB)

» Advertorial: Montag bis Freitag » Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

media.zelt.de 82 ZEITAMEDIA



WELTKUNST KUNST-KLICK

Vier digitale Kanale = 1 Paket

.
WEITKUNST AR KQ Fmoans

g—
L]
s WEITKUNST K iz
l, q] ‘.;h'ig'q ‘ymv . ‘ Artve
Y KN S | |
WELTKUNST.de
Startseite Teaser
00

WELTKUNST
Newsletter

WELTKUNST
Instagram-Kanal

media.zeit.de

GALERIE THOMAS: VIRTUELLE MESSESTANDE
UND ONLINE-PLATTFORMEN

s ent dur Easmnes
Moteme She Thomas, wie sich
Smgakt uad was aktzelia Bres Asmellsagicismes s When wire

— Wetche Ausselhung wire sktuctl i Theea Kiumen o sches - wnd

Im ,,Kunst-Klick prasentieren Sie lhre Ausstellung
digital, mit Bildern, Videos und Texten. Ein Teaser
auf der Startseite der WELTKUNST.de weist
prominent auf lhren Beitrag hin, ein weiterer
Teaser wird im wochentlich erscheinenden
WELTKUNST Newsletter platziert, ein Instagram
und Facebook Post rundet das Paket ab.

Die Startzeiten der Module stimmen Sie nach
Ihrer Kampagne und Verfligbarkeit mit Ihrem/r
Ansprechpartner:in im Verkauf ab.

83

- B
| N lhre
Webseite Erreichen Sie
‘ lhre Zielgruppe
| mit der WELTKUNST
¢ tiber die digitalen

Medien
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WELTKUNST KUNST-KLICK
Das Paket im Uberblick

Kanal Format Laufzeit Preis
WELTKUNST.de Online Advertorial angereichert 1 Woche 2.600,- €*
durch Texte, Bilder, Filme
WELTKUNST Newsletter Advertorial 1 Ausgabe 840,- €*
Instagram Post oder Story 1 Slide 800,- €*
4.240,- €*
abzgl. 10% Rabatt
Gesamtpreis 3.816,- €

Termine auf Anfrage, vorbehaltlich Verfligbarkeit.

Folgewoche (gleiches Motiv): 1.908,- €

*AE-fahig

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media.zeit.de
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WELTKUNST KUNST-KLICK

Technische Spezifikationen

Prozess

» Sie liefern alle relevanten Materialien und die Service-Redaktion der
WELTKUNST Ubernimmt auf Basis dessen die mediengerechte Aufbereitung
und Bespielung der unterschiedlichen Medienkanile.

» Kunst-Klick: Die von lhnen fir das Online Advertorial gelieferten Daten
nutzen wir auch fiir den Startseiten-Teaser sowie das Newsletter-Advertorial.

» Vor dem Launch werden die finalen Inhalte selbstverstiandlich noch einmal
mit lhnen abgestimmt.

Annahme

» Social Media: Nur 1 Post/Story pro Tag und jeweils maximal drei
Posts/Stories pro Woche

» Annahmeschluss fir alle Formate: Vorlauf von 10 Tagen

phank I cer
_‘b"“um“““”
\;“n\\(‘c“\_.;.

Dateniibermittlung

» Auftrag an lhre Ansprechpartner:in im Verkauf

» Text, Foto und Videodateien unter Bezug auf Ihren Auftrag an
digital admanagement@zeit.de

Veroffentlichung

» Social Media: Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
» Advertorial: Montag bis Freitag

» Newsletter: Freitag

media.zeit.de
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WELTKUNST KUNST-KLICK

Technische Spezifikationen

Materialanlieferung
an digital_admanagement@zeit.de

Newsletter: Advertorial Feld
» Bild (Quadrat- oder Querformat)
» mind. 600px Breite (jpg)
> max. 500MB
» kein Text im Bild
» Text (max. 400 Zeichen inkl. Leerzeichen + URL)
» Bildunterschrift und Text
» Wir benétigen keine Headline oder Adresszeile/Anschrift
» Bitte jeweils nur einen Link anliefern mit der Kennzeichnung im Text, wo der Link gesetzt
werden soll. Bekommen wir keine Kennzeichnung setzen wir den Link eigenstandig.
» Bitte keine Formulierungen in ,,wir“-Form im Text.
» Keine Typo-Vorgaben: wie kursiv, Fettungen, verschiedene Schriftarten oder -grofRen

Advertorial: ,,Online Advertorial“
» Ein zusammenhangender Text (z.B. Gber eine Ausstellung, Auktion, Reisedestination etc.),
Lange: 2.000 bis 4.000 Zeichen, Infos iber gewiinschte Verlinkungen und ggf. Serviceinfos
» Variante 1: 3 bis 5 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat
(min. eines im Querformat)
Variante 2: 3 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat
(allerdings min. eines im Querformat) und ein Video
(Format: mp4, Lange: max. 1 Minute, DateigroBe: max. 100 MB)
» Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

media.zeit.de
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WELTKUNST SOCIAL MEDIA
Post im Instagram- und Facebook-Feed

1. FOTO-POST
Quadratisch (1:1, max. 1.080 x 1.080 px)
Hochformat (4:5, max. 1.080 x 1350 px)
Dateiformat: jpg, png

2. VIDEO-POST
Quadratisch (1:1)
max. 60 sek.
Dateiformat: mp4

Text: 125-500 Zeichen, in Englisch und/oder Deutsch. Hashtags nach Wahl. Die Kennzeichnung erfolgt
durch Instagram und/oder Facebook (,,Paid Partnership“) und wird von uns aktiviert und muss vom
Kunden freigegeben werden. Verweildauer im Feed: 4 Wochen

Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

Instagram-Story

1. FOTO-STORY
1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16
Dateiformat: jpg, png

2. VIDEO-STORY
1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16 Das Piranesi-Prinzip. Zum
DateigroRe: max. 4 GB *groten atars
max. 6 Sequenzen & 15 sek. (gesamt max. 1:30 min.)

Bei Filmaufnahmen mit dem Handy bitte immer auf die héchstmogliche

Auflésung achten, sonst erscheinen die Bilder leicht verschwommen.

AuBerdem immer mitzuliefern sind:

» eine Ubersicht (iber die zu verwendenden Hashtags

» eine Ubersicht Giber Verlinkungen

» Nennung des Instagram-Profils des Kunden (zum Verlinken in der Story)

Die Redaktion behilt sich vor, gelieferte Inhalte zu bearbeiten. Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET
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WELTKUNST DIRECT MARKETING

Direkte Kommunikation in die Kunst-Community

WELTKUNST

SPEZIAL

Drei Fragen an

Nadine Wietlisbach, Direktorin Fotomuseum Winterthur

e Ausschnitte aus der umfa ichen Sammlung. Das Fotozent

gen Institutionen Fotomuseum \ erthur und Fotostiftung Schweiz und ist die

ihrende Kompetenzstelle fir Fotografie und fotobasierte Kunst in der Schweiz

media.zeit.de

Profitieren Sie mit dem Sondernewsletter von der WELTKUNST
Abonnent:innen-Reichweite: Im Stile des beliebten WELTKUNST Newsletters
am Freitag stellt die Redaktion drei Fragen an Sie, zu Ihrem Produkt, Threm
Angebot, Ihrer Veranstaltung oder ahnlichem.

Der WELTKUNST ,,Drei Fragen an“-Newsletter wird an die Abonnent:innen
des WELTKUNST Newsletters versendet, sodass Sie diese hochwertige
Zielgruppe exklusiv auf Ihre Botschaft aufmerksam machen. Die drei Fragen
geben diesem Format eine Wiedererkennbarkeit und bauen auf das
Vertrauen in die bewahrte Kunstkompetenz der Redaktion. Der Newsletter
entsteht in enger Absprache mit kompetenten Ansprechpartner:innen in der
Redaktion, die Giber die Annahme eines Auftrages entscheiden. Es werden
maximal zwolf Newsletter p.a. versendet. Das sichert Kund:innen des
WELTKUNST ,,Drei Fragen an“-Newsletter eine groBe Exklusivitat.

lhre Vorteile:

»  36.000 Empfanger:innen

»  Markenbindung durch WELTKUNST Newsletter

»  Versand: individuell, 1x montags bis donnerstags (werktags)

Produkt Preis

» 1 Bild vom Kunden (Person; Bildformat: rund, freigestellt, 167px x
167px, png)

V\II)E:;.:-IIS:JaN:I 3 Bilder (zu den drei Fragen), praferiert im Querformat, mind. 600px
e, & breit, max. 1 MB (jpg oder png) 5.350,- €
an... .
Introtext (max. 800 Zeichen)
Newsletter

3 Texte (zu den drei Fragen), jeweils max. 800 Zeichen
> Verlinkung

Bitte senden Sie die Daten an digital@weltkunst.de
Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzept der Redaktion und der Verfligbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte moglich | AE fahig 15%
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WELTKUNST PODCAST SPEZIAL

Ihr Sprachrohr zur kunstaffinen Zielgruppe

WEITKUNST ST R ONLINE

KUNSTMARKT * AUSSTELLUNGEN KUNSTWISSEN REISEN KALENDER [RZSleleitying “’-l-
O, SUCHE

PODCAST SPEZIAL

PODCAST SPEZIAL
PODCAST SPEZIAL

WELTKUNST PODCAST SPEZIAL

media.zeit.de

Mit dem vom ZEIT Weltkunst Verlag produzierten Podcast Spezial konnen Sie
Ilhre Ausstellung oder Kunstprojekt als Podcast-Folge(n) in Szene setzen.

In enger Abstimmung konzipieren wir fiir Sie ein anspruchsvolles Horerlebnis.
Konzept und Moderation wird von der WELTKUNST-Redaktion in
Zusammenarbeit mit ausgewadhlten Protagonist:innen, wie bspw.
Kurator:innen erstellt.

lhre max. 30-minitige Podcast-Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet
und dadurch auf Podcast-Plattformen wie Spotify, Apple und Google fir
Streamings und Downloads sowie auf WELTKUNST ONLINE eingebunden.

lhre Vorteile:

y  Zielgruppe: Kunstinteressierte Nutzer:innen aus Sammler:innen,
Kinstler:innen, Multiplikator:innen der Kunst- und Kulturszene

»  Markenbindung durch Dr. Lisa Zeitz Podcast ,,Was macht die Kunst?“

y  Exklusivitat & Aktualitat

Produkt Preis/Folge
Redaktion, Moderation,
WELTKUNST Podcast Folge Produktion (max. 30 Min. Lange), Platzierung 7.880,-€
+ Optionales Mediapaket WELTKUNST Online Advertorial, WELTKUNST 3816.- €
Kunstklick Newsletter Advertorial, Instagram Post R
Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzept der Redaktion und der Verfligbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte moglich | AE fahig 15%


https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial

WELTKUNST TV
Die Welt der Kunst im Bewegtbild

WELTKUNST

KUNSTMARKT ~  AUSSTELLUNGEN KUNSTWISSEN REISEN KALENDER PODCASTS ~

Q, SUCHE

» Pl ) 122/300

media.zeit.de

WELTKUNST TV bringt ab sofort Kunstauktionen, Messeauftritte und
Galerieausstellungen in bewegten und bewegenden Bildern ins Netz und
verbreitet sie Giber die unterschiedlichen Distributionskandle der WELTKUNST:
Die kurzen, visuell attraktiven und dynamisch geschnittenen Videobeitrage
werden je nach Buchung in den Newsletter, auf W+ und tber den Instagram
Kanal der WELTKUNST verbreitet. Der Videobeitrag hat eine Lange von 90
Sek. (3x 30 Sekunden fir Social Media Reels).

Je nach Fokus bieten sich dabei unterschiedliche Formate an:

»  Highlight-Clips zu ausgewahlten Objekten (mit oder ohne
Expert:innenprasentation)

»  Moderierte Besprechung (WELTKUNST Chef-Redaktion im Voice-Over)

y  Klnstler:innen-Portraits und Studio-Visits

Bei Interesse erstellen wir lhnen gerne ein individuelles und modulares
Angebot, das inhaltlich auf Ihre Ausstellung, Auktion oder Messe angepasst
ist und sich in IThre Marketing-Strategie einflgt.

Produkt Preis/Folge
WELTKUNST TV Redaktion, Moderation, Produktion 8.400.- €
Videobeitrag (90 Sek. Lange), Platzierung B

+ Optionales WELTKUNST Online Advertorial,

Mediapaket: WELTKUNST Newsletter Advertorial, 3.816,- €
Kunstklick Instagram Post

Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzept der Redaktion und der Verfligharkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte moglich | AE fahig 15%
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WELTKUNST

Best Case: Crossmediale Winterthur Kampagne

KAMPAGNENZIEL

Das Ziel der Kampagne von Schweiz Tourismus war es, den Schweizer Ort
Winterthur den kultur- sowie kunstaffinen Leser:innen der WELTKUNST
nahezubringen und die Vielfalt der Stadt in einem exklusiven Umfeld zu
platzieren.

KAMPAGNENDURCHFUHRUNG

Mithilfe von informativen Online- und Print Advertorials sowie Social Media
Posts wurde die Winterthur Kampagne auf verschiedenen Kanalen der
WELTKUNST in Szene gesetzt.

ZEITRAUM
August — Oktober 2022

MEDIEN

Print Advertorial im WELTKUNST-Magazin (25.000 Exemplaren)

Online Advertorial auf weltkunst.de (45.000 Website-Visitors)

Stand Alone WELTKUNST Newsletter (36.000 Empfanger:innen)
Advertorial im WELTKUNST Newsletter (36.000 Empfanger:innen)
Social Media Posts auf Facebook und Instagram sowie Instagram Stories
auf den Social Media Kanadlen der WELTKUNST (tber 70.000
Follower:innen)

A A A A

media.zeit.de 90

SCHWE ST-
UND KULTURPERLE
WINTERTHUR

LTKUNST

SPEZIAL

&
e

Stand Alone

Newsletter Advertorial Social Media Posts

Newsletter
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Sponsored Content
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SPONSORED PODCAST

Horen Sie Thre Geschichte

media.zeit.de

[Sporconea]

Panik, Vergleiche,
Zukunftsangst - der Weg
aus der Quarterlife-Crisis

Viele junge Menschen zwischen 20 und 30 haben das Gefuhl,
in einer Krise zu stecken. In der ersten Folge der neuen
Podcast-Staffel How it works sprechen wir Uber die
Quarterlife-Crisis.
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In einem Workshop mit lhnen und unserem Sprecher entwickeln wir
gemeinsam ein Konzept fiir Ihre Geschichte

Wir produzieren an einem Tag 3 Podcast Episoden (jeweils ca. 15 min) und
stimmen sie nach dem Schnitt mit Ihnen ab

Eingebunden werden die Podcasts jeweils in einem begleitenden Artikel

Die Podcasts werden mit nativen Teasern auf der ZEIT ONLINE Homepage
und innerhalb der Artikel beworben

Optional kdnnen die nativen Teaser durch ein aufmerksamkeitsstarkes
Banner-Paket oder Podcasts Ads erganzt werden

Zusatzliche Reichweite generieren wir tUber einen Facebook Post und
eine Instagram Story. Auch hier sind zusatzliche Social Media Add-Ons

optional zubuchbar

Upload bei Spotify und iTunes
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SPONSORED PODCAST

Best Case: Uberm Berg Podcast

KAMPAGNENZIEL

Das Ziel der Kampagne des Branded Content Podcasts ,,Uberm Berg — So
klingt das Herz der Schweiz” ist es, Horer:innen auf eine auditive Reise durch
die Schweiz zu begleiten. Von Luzern, liber den Vierwaldstattersee bis zu den
Alpen reisen die Podcast-Moderator:innen Jonas Ross und Anna-Lena Limpert
aus dem Studio ZX. Dabei besuchen sie die Region und lernen deren
Bewohner:innen und Kldange kennen, welche die Region pragen.

KAMPAGNENDURCHFUHRUNG

Mithilfe von informativen Online Advertorials sowie Social Media Posts
wurde die ,Uberm Berg” Kampagne auf verschiedenen Kanilen der ZEIT in
Szene gesetzt. Die Produktion leitet das Studio ZX in Kooperation mit Luzern
Tourismus.

MEDIEN

»  Podcast-Plattformen (Spotify und iTunes)

»  ZEITmagazin Digital Landingpage

»  ZEITmagazin Digital Native Teaser

»  ZEITmagazin Facebook Post und Instagram Story
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ZEITZEMAGAZIN

ANZEIGE

Podcast: Eine Reise ins Herz der
Schweiz

nnnnnnnnn

|| lerg - So klingt das Herz der Schweiz

UBERM BERG

SO KLINGT DAS HERZ DER SCHWEIZ

uzern von oben: Im Podcast ,Uberm Berg" erkunden v

‘‘‘‘‘

e Stadt: Luzern - zwisch
arg - So klingt das Herz der Schw

Wie klingt eigentlich
Urlaub ftir Sie?

UBERM BERG

ZEITAMEDIA


https://www.zeit.de/angebote/zeit-magazin/ueberm-berg-reisepodcast/luzern/index

SPONSORED PODCAST

Ihre Buchungsmoglichkeiten

media.zeit.de

Z@J

[Sooror]
Panik, Vergleiche,

Zukunftsangst - der Weg
aus der Quarterlife-Crisis

Viele junge Menschen zwischen 20 und 30 haben das Gefuhl,
in einer Krise zu stecken. In der ersten Folge der neuen
Podcast-Staffel How it works sprechen wir Uber die
Quarterlife-Crisis.

VergroBBern Sie
lhre Reichweite
zusatzlich z.B. mit
Traffic-Banner, die zu
50% rabattiert und
AE-fihig sind

nnnnnnnnnn
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lhr eigener Podcast

» Zusammen mit uns entwickeln Sie einen eigens fir Sie produzierten
Podcast mit drei Folgen a 15 Minuten Uber eine Laufzeit von insgesamt 6
Wochen.
Zu jeder Folge wird eine Artikelseite mit einer Kurzbeschreibung des Inhalts
und Vorstellung der sprechenden Person(en) erstellt.
Nach Ende der Kampagne stehen lhnen die Folgen lizenzfrei zur Verfligung.

Traffic-MalRnahmen

» 3 x Bild-Text-Teaser auf der ze.tt/ZEIT CAMPUS ONLINE-Startseite
(nach Verfiigbarkeit)

» 3 x Bild-Text-Teaser auf der ZEIT Online Homepage im Magazinparkett
(einmalig flr 24 Std. innerhalb der Laufzeit)

» Einbindung in der ZEIT Online-Navigation unter ,mehr*

» 3 Instagram Stories (4 3 Slides) + 3 Facebook Posts auf den
Social Media Kanalen von ze.tt/ZEIT CAMPUS ONLINE

» Hosting via Podigee, Ausspielung auch auf Spotify und iTunes

» Mehr Social Media Reichweite und Mediavolumen optional zubuchbar

Wahlen Sie ihr Umfeld
Laufzeit: 2 Wochen

Umfeld Produktionskosten Reichweitenaufbau Gesamtpreis
ZEITmagazin 17.500,— € 18.000,— € 35.500,—- €
ze.tt 17.500,- € 12.900,-€ 30.400,—- €
ZEIT CAMPUS ONLINE 17.500,- € 6.900,—- € 24.400,- €

Preise zzgl. ges. MwSt. Preise sind nicht rabatt- oder AE-fahig Das Angebot ist freibleibend
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SPONSORED POST

Ihre Buchungsmoglichkeiten

media.zeit.de

» ZEIT ONLINE Abo

REFILL-TREND

RUFFULLEN, BITTE!

Warum Wasser kaufen, wenn es das kiihle Nass an jeder Ecke gratis gibt?
Der Refill-Trend ist nach Hamburg geschwappt. Immer mehr Restaurants,
Bars und Cafés machen mit.

Was haben der Coworking-Space Betahaus, das Café unter den Linden oder die
Warenwirtschaft Cafébioladenkollektiv gemeinsam? Erstens: Sie befinden sich in
Hamburg. Und zweitens: Sie nehmen am Refill-Projekt teil, was man an blauen
Aufklebern an den Tiren oder Fenstern der Léden erkennt. Es gibt dort also
Leitungswasser kostenlos. Alles, was man braucht, ist eine nachfiillbare Flasche.

Initiiert hat das Projekt Stephanie Wiermann. Die Grafikerin und Webdesignerin will
die Hamburger dazu bringen, auf umweltschdliche Einwegflaschen zu verzichten.
Im Mérz 2017 fiel der Startschuss, iiber 30 Restaurants, Cafés, Bars und andere
Locations machen inzwischen mit. Eine Ubersicht gibt es auf dieser Karte.

Die Idee fiir die Aktion kommt aus England: In Bristol lauft das Refill-Projekt schon
seit zwei Jahren. Aktuell gibt es dort bereits (iber 200 Abfiillstationen. Auch andere
Stadte wie etwa Cornwall, Brighton oder Norwich machen mit.
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lhr eigener Artikel

Zusammen mit uns entwickeln Sie einen eigens fiir Sie produzierten Artikel
mit einer Laufzeit von insgesamt 2 Wochen. Das Branded-Content-Team
schlagt passende Themen vor und Ubersetzt Ihre Botschaft thematisch und
sprachlich in die Lebenswelt der User:innen

Traffic-MaRnahmen

» Bild-Text-Teaser auf der Startseite von ze.tt, ZEITmagazin oder ZEIT CAMPUS
ONLINE (nach Verfugbarkeit)

» Bild-Text-Teaser auf der ZEIT ONLINE Homepage im Magazinparkett
(einmalig fur 24 Std. innerhalb der Laufzeit)

» Einbindung in der ZEIT Online-Navigation unter ,mehr”

» 1 Instagram Story (3 Slides) + 1 Facebook Post

Zusatzliche Formate wie weitere Social Media-Posts, native Teaser, Banner
oder langere Einbindungsdauer auf der Website sind optional zubuchbar

Wabhlen Sie ihr Umfeld

(Laufzeit: 2 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MalRnahmen)

ze.tt 7.800,— €
ZEIT CAMPUS ONLINE 5.800,—- €
ZEITmagazin 9.500,- €

Preise zzgl. ges. MwSt. AE-fahig  Keine weiteren Rabatte moglich  Das Angebot ist freibleibend
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SPONSORED VIDEO

Ihre Buchungsmoglichkeiten

Kein’e AuBenseiter’in
mehr: So engagieren sich
junge Leute fur unser
Miteinander

Auf dem Z2X-Festival in Berlin haben etwa 1.000
Teilnehmer’innen ihre Projekte, Visionen und Losungen
vorgestellt, diskutiert und weiterentwickelt. Einer von ihnen ist
Dennis Kirschbaum. Er sagt: .Gemeinschaft schafft, was alleine
keiner schafft

e Sie sind jung und haben eine Vision: So war das'Z2X19-Festival

N

lieben und arbeiten?

< -
Wie wﬁen wirlteben, I-N-I

media.zeit.de
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lhr eigenes Video

Ein Regisseur und das Branded Content Team entwickeln in Abstimmung mit
Ihnen Storyboards, die lhr Thema in einer Bewegtbild-Geschichte erziahlen.
So erhalten Sie ein Video a 3 Minuten, eingebunden in einer extra erstellten
Artikelseite, im Look und Feel des ausgewahlten Umfelds.

Nach Ende der Kampagne stellen wir Ihnen das Video lizenzfrei zur Verfligung.

Traffic-MaRnahmen

y Bild-Text-Teaser auf der Startseite von ze.tt, ZEITmagazin oder ZEIT CAMPUS
ONLINE (nach Verfligbarkeit)

» Bild-Text-Teaser auf der ZEIT ONLINE Homepage im Magazinparkett
(einmalig fur 24 Std. innerhalb der Laufzeit)

» Einbindung in der ZEIT Online-Navigation unter ,mehr”

» 1 Instagram Story (3 Slides) + 1 Facebook Post

Zusatzliche Formate wie weitere Social Media-Posts, native Teaser, Banner
oder langere Einbindungsdauer auf der Website sind optional zubuchbar

Wabhlen Sie ihr Umfeld

(Laufzeit: 2 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MalRnahmen)

ze.tt 13.300,— €
ZEIT CAMPUS ONLINE 11.300,— €
ZEITmagazin 15.000,- €

Preise zzgl. ges. MwSt. AE-fahig  Keine weiteren Rabatte moglich  Das Angebot ist freibleibend
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SPONSORED PRODUCTS
Scripted Branded Insta-Story

Scripted Branded Insta-Story

Scripted Branded Insta Stories sorgen flir noch mehr Social Media Reichweite
zu ihrem Sponsored Product. Das Branded Content Team Uberlegt sich mit
Ihnen eine Umsetzungsform und gestaltet |hre Botschaft auf ca. sieben Slides
thematisch, bildlich und sprachlich im Look und Feel der jeweiligen Rubrik.
g , Scripted Branded Insta Stories sind nur in Kombination mit anderen

| wa;abemif,,g‘. -' ' Sponsored Products buchbar.

was ihr wi Bures

LEISTUNGEN
» eine Scripted Branded Insta-Story (ca. 7 Slides) inkl. Konzepterstellung,
Abstimmung und Produktion

SCRIPTED BRANDED INSTA-STORY | BSP. RUBRIK ZE.TT

Laufzeit Produktionskosten Preis n/n*

24 Std. auf dem
jeweiligen Instagram- Inklusive 1.500,—- €
Kanal

Swipe up!

Die Preise sind weder AE- noch Rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Reisekosten und ggf. anfallende Honorarkosten werden extra berechnet.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT APP
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ZEIT APP
DIE ZEIT und ZEITmagazin als digitale Ausgabe

POLITIK

4712023 @

T'ITELGESCHICHTI

Weiterleben, immer
weiterleben

In Israel hére man derzeit oft, der 7.

Oktober sei der schlimmste Tag seit der

»Die Albtraume
sind wieder da«

Shoah gewesen. Wie empfinden das die...

media.zeit.de 99

Die neue ZEIT App:
» strahlt Ruhe, Tiefe und Schonheit aus, die unsere Marken ausmachen — auf

vertraute, aber auch neue und sehr zeitgemale Art.

zeigt Artikel der Print-ZEIT und des ZEITmagazins, erweitert um Audios,
Leseproben, Animationen und Bilderstrecken, die wochentlich von der
Digital-Redaktion gestaltet werden.

spielt auf allen mobilen Endgeraten Werbung aus (Smartphones und
Tablets).

prasentiert Leseempfehlungen der Redaktion, die jeden Tag neu auf der
Startseite erscheinen.

hat eine individuelle Merkliste fir favorisierte Ausgaben, die lber alle
Ausgaben hinweg funktioniert.

bietet Anpassungsmoglichkeiten fir die SchriftgrofRe sowie die Moglichkeit,
die App im ,Darkmode” zu nutzen.

Anzeigenplatzierungen
Opening Page: 1. Anzeige in der Ausgabe
Full Screen-Anzeige: Anzeige zwischen den Artikeln

Aktuelle Reichweite
31.000 wochentliche Downloads

ZEITAMEDIA



ZEIT APP
DIE ZEIT und ZEITmagazin als digitale Ausgabe

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Fiir interaktive Werbung Fiir statische Werbung Fiir eine gif-Werbung
» Das Werbemittel besteht aus einem kompletten HTML5-Projekt » Es werden drei Bilddateien in den Formaten jpg oder png » Gif-Dateien sind im Idealfall bereits in eine MP4-Datei
inklusive HTML, CSS, Javascript und Bildern. Alle Bestandteile miissen angeliefert. umgewandelt.
in einer Zip-Datei libermittelt werden. Im Hauptverzeichnis muss die
Datei ,index.html” liegen. Diese kann alle anderen Inhalte aus » Die notwendigen BildgroRen sind: > Die maximale Auflésung fiir Videos in der ZEIT App
beliebigen Unterverzeichnissen nachladen. > Tablet: betragt 1920x1080px.
Portrait: 1536 x 2048 px und Landscape: 2048 x 1536 px
> Die HTML-Anzeige muss sich an die verschiedenen BildschirmgréRen » Smartphone: 750 x 1334 px

von Smartphones und Tablets anpassen.

> Die HTML-Anzeige muss selbst auf eine Anderung der Ausrichtung des
Gerates reagieren.

Keine Messung von Klicks moglich, daher ist die Anlieferung von Tracking-Links empfohlen. Bildschirmaufrufe der Anzeige i.d.R. eine Woche nach dem ET maoglich.
Frist fir Werbemittelanlieferung: 7 Werktage vor ET

POLITIK

INTERSTITIALS

Anzeigenplatzierung Branchenpreis | ! Branchenpreis 11 2 Branchenpreis 11 3

Opening Page _ _ _

(1. Anzeige in der Ausgabe) 3.250,-¢ 2.250,-€ 2.000,-¢ Wetterleben; Iminer
weiterleben

Full Screen-Anzeige 2.600,— € 1.800,—- € 1.600,—- € »Die Albtraume

im Ressort

sind wieder da«

Anderungen der Preise und Formate unterjihrig méglich. Stand: Januar 2024.

1 Branchenpreis |: Preise fir Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Employer Branding, Gemeinnuitzig & Soziales. Ministerien, Hilfsorganisationen und wirtschaftlich gepragte Verbande zahlen den Grundpreis

2 Branchenpreis Il: Preise fiir Buch- & Musikverlage

3 Branchenrabatt Ill: Preise furr die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrsamter in der DACH-Region, Bundeslander, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und

Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fiir alle anderen Kunden gelten die Grundpreise.
Die Preise sind AE-fihig und verstehen sich zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.
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DIGITALE BEILAGE
Beilage in der ZEIT ePaper-App & Webansicht

speazer s Lo i ‘ AUFBRUCH N_ur crossmedia! buchb_ar o o _ .
N Ukraine Dieses Angebot ist nur in Kombination mit einer Print-Beilage
= (Mindestauflage: 100.000 Exemplare) und nur in der ZEIT ePaper-App

buchbar, wobei Print und digitale Ausgabe identisch sein mussen.

Begrenztes Platzierungskontingent
Es sind maximal drei Beilagenplatzierungen pro Ausgabe maoglich.

Auflage
298.795 Exemplare sind buchbar, eine Teilbelegung ist nicht moglich.

DIELZEIT - W

DIE ZEIT 09/2023

Erscheinungstermin
Die digitale ZEIT erscheint in der Regel mittwochs, einen Tag vor der
Printausgabe.

Checkliste

» GroRe: 2 bis 5 MB, max. 10 MB

» Auflésung: mindestens 768 x 1024 px

» Termine: Das Material muss mindestens drei Werktage vor dem Erscheinen
der digitalen ZEIT vorliegen.

» Anlieferung: Anlieferung als Einzelseiten-PDF. Bitte senden Sie das
Datenmaterial an digital admanagement@zeit.de

» Preis: 23.903,60 €

Der Preis ist AE-fahig und versteht sich zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéiftsbedingungen, siehe
www.media.zeit.de
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Kontakt

Wir beraten Sie gern personlich

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Team Culture & Art

Buceriusstralde, Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Simon Cornely
+49-171/31 87 661
simon.cornely@zeit.de

Elke Vogel
+49-151/46 481 657
elke.vogel@zeit.de

media.zeit.de 102
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Esther Dammann
+49-151/44 26 91 59
estherdammann@zeit.de

Olivia Horlitz (extern)
+49-33203/888 911
olivia.horlitz_extern@zeit.de

Simone Fahr (extern)
+49-8362/50 74 996
simone.fahr@verlagsbuero-fahr.de
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