ZEIT OSTERREICH




Digital

DIE ZEIT in Osterreich

Regional & grenziiberschreitend auf allen Kanalen

DIE ZEIT erscheint in Osterreich seit 2005 wdchentlich mit vier extra Seiten.
Gedruckt erscheinen sie exklusiv in Osterreich — in der digitalen Ausgabe der
ZEIT sind sie auch fir Interessierte auRerhalb des Landes erhaltlich. Die
Redaktion sitzt in Wien am Puls des politischen Lebens und gestaltet Woche
flir Woche die politischen, wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Debatten
des Landes mit.

Uber die aufregendsten Themen berichtet die ZEIT OSTERREICH regelmaRig in
mehrseitigen Extra-Blichern. Seit dem Friihling 2019 tut sie dies — zusammen
mit den Kollegen aus dem Zuricher Blro der ZEIT —auch grenziberschreitend:
Die Regionalausgabe ZEIT ALPEN widmet sich Hintergriinden und Recherchen
aus dem ganzen Alpenraum. Sie inspiriert vom Erfolg des transalpinen Podcast
,Servus. Griezi. Hallo.” von ZEIT ONLINE, der ebenfalls von den Redaktionen in
Wien und Zirich produziert wird.

Konsequent mehr:

> Mehr Hintergriinde und Recherchen aus Osterreich.
in Print, Digital und Event.
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ZEIT OSTERREICH Print + E-Paper

Bildung, Alter, Interessen

ZEIT OSTERREICH-Leser:innen sind

» Uberdurchschnittlich gebildet — 40,3 % der Leser:innen
verfligen Uber einen Hochschulabschluss

» liberwiegend mannlich (73 %)

» im besten Alter: Mehr als 2/3 der ZEIT Osterreich-
Leser:innen (68,5 %) sind bis zu 49 Jahre.

» interessieren sich fiir besonders fir Regionalitat von
Produkten (73,4 %), Natur- und Umweltschutz (76,3 %),
Gesundheit und Medizin (79,4 %), Nachhaltigkeit
(80,6 %), Ausfliige und Reisen (71,3 %), Geschichte und
Zeitgeschehen (69,4 %) und vieles mehr.

Quelle: CAWIPRINT 2023 (Grundgesamtheit: 14-49 Jahre: ca. 7,2 Millionen Osterreicher)
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Zahlen & Fakten Print + E-Paper

Themeninteressen

Nachhaltig einkaufen

5 Finanzen
Produkte aus der Region 80,6 /0 77 7 (y
der Leser:i ind ’ 0

73 4 % e unserer Leser:innen
Privater AuRenbereich / _ _ bereit fir nachhaltige e Intéresse am

Interessieren sich und kaufen Produkte mehr zu zahlen.
58 9 % Produkte aus der Region. Wirtschaftsgeschehen Bergsport

’ und Finanzprodukten. 0

unserer Leser:innen 3 1, 6 /O

interessieren sich fur Garten-
& Balkongestaltung.

unserer Leser:innen interessieren
sich fir Wandern, Laufen, Klettern,
Ski- oder Snowboardfahren.

W

Quelle: CAWIPRINT 2023 (Grundgesamtheit: 14-49 Jahre: ca. 7,2 Millionen Osterreicher)
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ZEIT OSTERREICH Print + E-Paper

auf einen Blick

Starken

» Redaktioneller Fokus auf Osterreich

» Erstklassiger Journalismus

» Starkes regionales Interesse der Leser:innen
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102.000
Leser:innen
pro Woche

Kemne Alermative  Sieist nicht

Quellen: Verlagsangabe, CAWIPRINT 2023 (Grundgesamtheit: 14-49 Jahre: ca. 6,4 Millionen Osterreicher) Alle Preise zzgl. Werbeabgabe von 5%
und MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69.
Bei der Buchung von Advertorials gelten gesonderte Preise. Gern lassen wir Sie lhnen zukommen.

media.zeit.de

Inhalt

Als Deutschlands filhrende Wochenzeitung spiegelt DIE ZEIT mit ihren
vielfaltigen Themen die breiten Interessen ihrer Leserschaft wider. Jede

Woche wird auf vier speziellen, nur in Osterreich erschein
und fiir Osterreich berichtet.

Termine
» Wochentlich, donnerstags
» Anzeigenschluss:
Donnerstag der Vorwoche, 16 Uhr

Abonnenten Verkaufte Auflage
13.000 27.369
Abonnenten hat DIE ZEIT Exemplare wochentlich
in Osterreich. in der ZEIT.

PREISE UND FORMATE FUR ANZEIGEN

enden Seiten aus

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis 4c
1/1-Seite 371x 528 11.760,- €
1/2 Seite quer 371x 264 6.470,—€
1/4 Seite quer 371x132 3.410,- €
1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 3.410,—-€
Streifenanzeige (Inhaltsseite) 371x70 1.560,-€

ZEITEMEDIA



ZEIT OSTERREICH Print + E-Paper

Die Inhaltsseite auf einen Blick

INHALT

Starken

» Platzierung auf der letzten Seite des ersten Buches nach dem Ressort Politik
» Hoher Beachtungswert und Verweildauer auf der Seite

» Der perfekte Aufschlag fiir lhre Kommunikation im Osterreich-Teil

Termine
» Wochentlich, donnerstags
» Anzeigenschluss:
Donnerstag der Vorwoche, 16 Uhr

PREIS UND FORMAT FUR ANZEIGE et et | B e o
Satzspiegel ) = = == = .

Format in mm (B x H) Preis 4c* 7 : o . == e

Streifen (Inhaltsseite) 371x70 1.560,— € = :; "o :'I:“_,

w————apn Iy ERRITTT

" SHICE  mwece
EUH"PE 202 09FEB P

Alle Preise zzgl. MwSt. Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Quellen: WEMF 2023,
Mach Basic 2023-2. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69.
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ZEIT OSTERREICH Print + E-Paper

Sonderplatzierung auf der Umschlagseite Wirtschaft

In jeder zweiten Woche haben Sie exklusiv die Moglichkeit, Ihr Unternehmen
mit einer ganzseitigen Anzeige auf der hinteren Umschlagseite des
Wirtschaftsteils zu platzieren.

lhre Vorteile
» Prominente und grolRformatige Platzierung
» Aufmerksamkeitsstarke Sichtbarkeit im Verbreitungsgebiet Osterreich

SONDERFORMAT ANZEIGE U4

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis 4c

1/1 Seite 371x528 11.760,- €

Alle Preise zzgl. Werbeabgabe von 5% und MwsSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69
Bei der Buchung von Advertorials gelten gesonderte Preise. Gern lassen wir Sie lhnen zukommen.

media.zeit.de

POLITIA

PORSCHE

Ist fir Elektrofahrzeuge
wie der 911 fir Sportwagen.

ZEITEMEDIA



Beilagen in der ZEIT OSTERREICH

Nachfolgend finden Sie die Auflagenh6he und die Kosten fiir eine Beilage in
der ZEIT OSTERREICH-Ausgabe. Die Preise beziehen sich auf eine Beilage mit
einem Gewicht von bis zu 20 Gramm. Weitere Preisbeispiele und
Kombinationen erstellen wir Thnen gerne!

Einzelverkauf Abo* Gesamt
Osterreich 12.000 Ex. 13.000 Ex. 25.000 Ex.
Kosten (Beispiel bei einem Gewicht von 20 g) 5.007,50 €

media.zeit.de

BEILAGEN NACH GEWICHT

Gewicht Preis Gewicht Preis
Bis20g 175,-€ Bis40g 205,-€
Bis25 g 180,- € Bis45g 215,-€
Bis30g 185—-€ Bis50g 225,-€
Bis35g 195,-€

*Gesamtauflage

Die Buchung einer Beilage ist nur in der Gesamtauflage der ZEIT OSTERREICH

moglich. Diese ergibt sich aus dem Einzelverkauf und dem Abonnement.

Fir die Belegung der Aboauflage werden Postgebihreni.H.v. 15,— € pro 1.000

Exemplare fallig. Postgebliihren sind nicht AE- und rabattfahig.
Preise fur Beilagen Uber 50g auf Anfrage.

Teilauflage

Da es sich bei der Belegung der ZEIT OSTERREICH um eine Teilbelegung von
unter 100.000 Exemplaren handelt, wird auf die oben genannten Preise ein

Teilbelegungsaufschlag von 10% berechnet.

Belegungsmoglichkeiten

Mindestformat (B x H): 105 x 148 mm
Hochstformat (B x H): 260 x 365 mm

Falz auf Langsseite.

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69

Auflagenhoéhen kénnen sich unterjdhrig andern.




ZEIT ALPEN-AUSGABE Auflage Reichweite
Das Beste aus drei Landern vereint 556 |353 16hztIOhOLO ..

(28.984 Ex. ZEIT SCHWEIZ (gesamt
verbreitete Auflage) und 27.369 Ex.
ZEIT OSTERREICH-Ausgabe (verkaufte
Auflage)

(Quelle: WEMF 2023, Verlagsangabe)

(60.000 Leser:innen der ZEIT
SCHWEIZ-Ausgabe und 102.000
Leser:innen der

ZEIT OSTERREICH-Ausgabe)

(Quellen: CAWI Print 2023, Mach Basic 2023-2)

In den 8-seitigen Alpen-Ausgaben berichten wir aus den drei
grenziiberschreitenden Alpenlindern (Schweiz, Osterreich und Deutschland).
Im Fokus stehen wirtschaftliche, politische & soziale Themen, die alle drei
Lebensraume charakterisieren und die Menschen beschaftigen.

ANZEIGEN UND ADVERTORIALS

E ][)l F,i\gj‘ \? ElT Satzspiegel in Anzeige/Advertorial Advertorial Advertorial
AR : i Fa Format mm (B x H) Media Kreativkosten = Gesamtpreis
Macht ""‘[;9'_"_:{;;2&‘_“5! 'E. 1/1-Seite 371x528 19.240,00 € 3.250-€  22.490-€
__,;__-_:_L,—_ 1/2 Seite quer 371x 264 10.580,00 € 2.040,-€ 12.620,—- €

-'::" 1/4 Seite quer 371x132 5.580,00 € 1.300,-€ 6.880,— €

1;:” 1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 5.580,00 € 1.300,-€ 6.880,— €

Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt. Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Es gelten die AGB des Zeitverlags,
2 www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69.

Erscheint in der
ZEIT OSTERREICH / Glanzund Flend =55 TERMINE

ZEIT SCHWEIZ-Ausgabe. | - o
Belegungen der einzelnen 3
Ausgaben méglich

Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

21.03.2024 23.02.2024 08.03.2024
04.07.2024 07.06.2024 21.06.2024
19.09.2024 23.08.2024 06.09.2024
05.12.2024 08.11.2024 22.11.2024
media.zeit.de ZEITEMEDIA



Digital

Hintergrundstark,
mobil & stationar

media.zeit.de

ZEITZELONLINE

Codename: "“Mary"

Mit
Regio-
Targeting

10 ZEITAMEDIA



ZEIT OSTERREICH Digital
ZEIT ONLINE

ZEIT ONLINE — ein Portal fur anspruchsvollen Online-Journalismus mit
uberdurchschnittlich gebildeten, vielseitig interessierten Nutzer:innen. Dank
der hohen Verweildauer der Nutzer:innen bietet ZEIT ONLINE die ideale
Plattform fiir eine niveauvolle Zielgruppenansprache.

Mit ZEIT ONLINE erfolgreich regional werben.

» Qualitatsmedium
Fihrendes digitale Medium, wenn es um Vertrauen und
Qualitatsjournalismus geht

» Wirkungsvolle Zielgruppenansprache
Gezielte regionale Ansprache Uber passende Targeting-Segmente

dank der Erhebung von exklusiven Daten und Analysen

» Wirtschaftlichkeit
Gunstiger TKP im Vergleich zu anderen Werbetragern

media.zeit.de 11

Reichweite mit
Regionalem Targeting

3812.000

Unique Visitors monatlich
in Osterreich.

Quelle: @ Mapp April-September 2023

Verweildauer

4:54 Min.

verweilen die Nutzer:innen
aus Osterreich durch-
schnittlich auf www.zeit.de

ZEITZLONLINE

ZEITAMEDIA



ZEIT OSTERREICH Digital

Zielgruppen durch Geotargeting erreichen

lhre Zielgruppe

- . I .o
Vermeiden Sie Streuverluste! in Osterreich

Mit Geotargeting erreichen Sie regional auf ZEIT ONLINE genau die Zielgruppe,
die fir Sie relevant und interessant ist. Mithilfe von Bundesldandern oder
Stadte kdnnen Sie so das adressierte Gebiet individuell eingrenzen.

erreichen

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf Wien eingrenzen.

Wie konnen Sie Geotargeting buchen?

» Entscheiden Sie sich fir einen oder mehrere Bundesldander oder eine Stadt, o iz o
die Sie erreichen mochten. Wien
» Zusatzlich kdnnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen (Alter, * Salzburg
Geschlecht, Einkommen etc.) lhre Zielgruppe noch gezielter definieren,
. .. * Innsbruck - @R
wenn Sie mochten.

» Nach lhren Wiinschen erstellen wir lhnen eine Reichweitenprognose und
ein eigenes Angebot.

media.zeit.de 12



ZEIT ONLINE Displaykampagnen

Ihr Weg zu einer maligeschneiderten Kampagne

1. In welchem Umfeld soll Ihre Kampagne erscheinen?

> Portalrotation (RoS): Ihre Anzeige erscheint in allen ZEIT ONLINE Ressorts
nach Verfligbarkeit.

> Rubrikenrotation: Ihre Anzeige erscheint in einer von lhnen ausgewahlten
Ressorts (z.B. ZEITmagazin Online, ZEIT Campus etc.).

2. Welche Zielgruppe soll mit lhrer Kampagne angesprochen werden?

> Technisches Targeting: Die Zielgruppe kann durch technische
Informationen (Standort, Uhrzeit oder Endgerate) eingeschrankt werden
(zuschlagsfrei).

> Basic Targeting: Die Zielgruppe kann durch Soziodemografie und
Interessen eingeschrankt werden (15 % Aufschlag).

> Premium Targeting: Die Zielgruppe kann durch Entscheider-Targeting,
User-Involvement-Targeting und Kontextuelles Targeting eingeschrankt
werden (kein Aufschlag, dafiir hdhere Preiskategorie).

> Device Targeting: Fiir eine reine mobile ODER stationdre Ausspielung
(15 % Aufschlag).

> Kein Targeting: lhre Anzeige erscheint beliebigen ZEIT ONLINE User:innen.

media.zeit.de 13

3. Wo soll lhre Kampagne platziert werden?

> Stationar AuBen: Platzierung Ihrer Anzeige aulBerhalb der redaktionellen
Inhalte (z.B. Wallpaper-Anzeige).

> Stationar Innen: Platzierung lhrer Anzeige innerhalb der redaktionellen
Inhalte (z.B. Halfpage Ad).

4. Welches Format soll Ihre Kampagne haben?

2:1 Banner (Stationar innen)

3:1 Banner (Stationar innen)

4:1 Banner (Stationar innen)

6:1 Banner (Stationar innen)

1:2 Halfpage Ad (Stationar innen)

Wallpaper (Stationar aulRen)

> Weitere Bannerformate finden Sie im Showroom

vV VY VY v v

- Hier finden Sie die Technischen Daten fur die Bannerformate.

Nicht alle Werbeformen sind auf samtlichen Werbetragern buchbar. Genaueres auf Anfrage.



https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

ZEIT Osterreich Digital
ZEIT ONLINE - Displaykampagne

Wallpaper

............

Halfpage

STATIONAR UND MOBIL

Format* Stationare Platzierung Stationdr (B x Hin Pixel) = Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 500 320 x 160
3:1 Banner Stationar innen 1.000 x 333 320 x 106
4:1 Banner Stationar innen 1.000 x 250 320x 80
6:1 Banner Stationdr innen 1.000 x 167 320x 53
1:2 Halfpage Ad Stationar innen 300 x 600 300 x 600
Wallpaper** Stationar auRen 800 x 90 und 120 x 600

* Die Formate sind responsiv und im Verhaltnis Breite zur Hohe angegeben, ** nur stationar buchbar. Weitere Formate auf Anfrage.

media.zeit.de

PREIS KATEGORIEN

Preis Kategorie Grundpreis fiir

Sie vermeiden
Streuverluste mit

regionalem
Targeting

- Rubrikenrotation

- Rubrikenrotation mit Basic-Targeting (+15 % Targetingzuschlag)

PK1 - Portalrotation (RoS) mit Premium-Targeting
(Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting)
PK2 - Portalrotation (RoS)

- Portalrotation + Basic-Targeting* (+15 % Targetingzuschlag)

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgeréate) ist zuschlagsfrei.
Basic-Targeting: Kriterienkatalog Soziodemografie und Interessen
Premium-Targeting: Kriterienkatalog Entscheider und User-Involvement-Targeting

PREIS-MATRIX DIGITAL

Stationar Innenflache

u.a. 6:1 bis 10:1,
nativer Teaser Click-out

Stationar AuBen/Sticky

u.a. Wallpaper,
Video Branding Ad

Mobile Ads
Alle mobilen Werbeformate, die
auf ZEIT ONLINE moglich sind

PK1:75,- €
PK2:55,- €

PK1: 80,- €
PK2:60,- €

PK1= Grundpreis fiir Rubrikenrotation, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting in
Portalrotation; PK2 = Grundpreis fiir Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation; Mindestbuchungsvolumen: ab 3.500,- €
netto/netto. Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen. Die angegebenen Preise
sind Digitalpreis, Ihre Werbemittel werden stationdr und mobile ausgespielt. Bei Device-Targeting mit rein mobiler oder stationarer Ausspielung
sind 15% Targetingzuschlag zu berechnen. Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um

TKP Preise (TKP= Tausenderkontaktpreis). Technischen Daten fir die Bannerformate.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEITAMEDIA


https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Soziodemographie_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Interessen_Affinitaeten_Segmentueberischt.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Entscheider_B2B_Segmentuebersicht.pdf
https://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/User_Involvement_Targeting_Segmentuebersicht.pdf
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

Newsletter
ZEIT OSTERREICH ,,Gemischter Satz“

GEMISCHTER @38 SATZ

Der Newsletter der ZEIT Osterreich

‘- von Christian Ankowitseh
! Journalist und Schriftsteller

wie Leitartikel
Oder: Was das hier worden kdnnte

Das Universum der Newsletter ist voller Leitartikel. Sie stehen
aligen E-Mail und erkliiren die Welt. Dagegen i

zuwenden auBer vielleicht, dass es bere
1 Einstieg, Sie ahnen es, der nur auf ¢

e weiteren Leitartikel, 2umindest o

das ist ein Fullnotenverweis), des

44.000
Empfanger:innen Js o e e und e

Worterbuchs« entschieden; dall
pro Woche

ein Werk. in dem Sie die Bedeu

Vorlaufiger Newsletter-Entwurf

media.zeit.de

Das Verhiltnis zwischen Osterreichern und Deutschen (bzw. Deutschen und Osterreichern) ist
volatil, schwankt also zwischen Wertschatzung, Spott und (nonchalanter) Herablassung. Das
freilich hindert die beiden Nachbarn nicht daran, bestens miteinander auszukommen. Und
nicht nur das. Dass die Piefkes fiir die Osis (so die wechselseitigen Nicknames) eine eigene
(ausgezeichnete) ZEIT-Ausgabe herausgeben, wissen immer mehr der solcherart
journalistisch Umworbenen zu schatzen.

Was liegt also naher, als diesem lebendigen Hin & Her ein weiteres Schmankerl hinzuzufigen:
einen wochentlichen ZEIT OSTERREICH Newsletter. Der ist schon allein deshalb
bemerkenswert, weil er gemeinsam von einer jungen (ost)steirischen Journalistin (Christina
Pausackl) und einem &lteren Exil-Osi in Berlin (Christian Ankowitsch, 30 Jahre D) redigiert
wird. Darin werden sich die beiden aktuellen Aspekten der 0Osterreichischen Politik,
Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur ebenso widmen wie kleinen Meditationen Uber Land,
Leute und der Tatsache, dass es in dem kleinen, schnitzelformigen Land jede Menge
herzerwarmender Dinge zu entdecken gibt.

Christian Ankowitsch Christina Pausackl

5 ZEITAMEDIA



Newsletter
Ubersicht Buchungsmoglichkeiten

Wir bieten lhnen:

3 Anzeigenplatze

Buchen Sie Ihr Lieblingsformat - wir sind flexibel!

BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Format Grofle Buchungsfrequenz Preis (pro Ausgabe)

Breaking Ad Bild: 600 x 200 px (.png oder .jpg; 1 Ausgabe 1.140,- €
max. 60 KB) + Ziel-URL

Bild-Text-Anzeige Bild: 600 x 300 px (.png, .jpg oder gif. 1 Ausgabe 1.710,- €
(auch als [ohne Animation], max. 100 KB) +
Verlosungsanzeige opt. Text: max. 350 Zeichen* (inkl.
moglich) Leerzeichen) + Ziel-URL

Nicht moglich: Fettung, Kursivierung, Unterstreichung, Einfarbung innerhalb des Textes, mehrere Links
Anzeigenschluss & Werbemittelfrist: Freitag der Vorwoche, 12 Uhr
Anlieferung der Werbemittel inkl. Ziel-URL an digital admanagement@zeit.de

Vorlaufiger Newsletter-Entwurf

media.zeit.de

Dt bt dle altesgpesessene Untemoboerfamibiv Giotx (sit 135

Juheon) utd deren Schuhbandel stelit vor schiwetvn Noancielben
Problemen, Wanem das vin Fall e O b? Weil Giets 160 Filialen

nnberd Zowed Bavemn in Osterrvich, Dan Schicksal der 1,500

Mzarbeiber gebst uns also doch etwas 0, (Was —~ & lowen Soe hier.)

« Faum Artikel

Das Erwachsenen-Resort
in den Tiroler Bergen

AMGLRAUM FUN DAL ICH

Dus Erwnshsenwn Hesary '
in den Tirnlar Bergen

~

Ein Yankee an der Donau

Duispiei-Headine Anzsige "Lorem Ipsum
dotor*

- st hn @ e o e tee we wt s wy e

Anruf
Kommentar

Ubar usbetanrme Masner, die gesedtit
o wedWn

Breaking Ad

Beispiel-Headline Anzeige "Lorem Ipsum
dolor"

Lovern izesre culor Mt mmet, cormetutis sathoecing el sed thars noruny e
[ a1 1 Dore of Soloms TIaGre RRGLATY ERE, B e sodupton. A

0 O G00VSLIT 81 U310 U0 BoAros of & rolorr. SHot on hasd ubenpron.

10 S Lt sancius end Lovers i ok sk atvel. Loven feurn color st
WTet, cosaetatr sasacng el

Haer el ertabvend

Bild-Text-Anzeige/ Verlosungsanzeige
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ZEITE&LEONLINE

=
AL

PODCAST: SERVUS GRUEZI HALLO /
WAHLALTER

Die nackten
Weltverbesserer

(»)e

@ ABONNIEREN

Alle Fol¢

media.zeit.de 17

ZEIT ONLINE PODCASTS
»SERVUS. GRUEZI. HALLO.«

Vieles von dem, was in Deutschland politisch neu und brisant scheint, ist in
Osterreich und der Schweiz ldngst normal.

Der ZEIT ONLINE-Politikredakteur Lenz Jacobsen will wissen, wie die
Osterreicher und die Schweizer Politik erleben und Gesellschaft gestalten.
Dafiir spricht er einmal pro Woche mit Matthias Daum und Florian Gasser,
den ZEIT-Korrespondenten aus Zirich und Wien. ,Servus. Griiezi. Hallo.”

Facts

» erscheint wochentlich, mittwochs

» @ 55.000 Netto-Downloads* pro Folge
» 1 Woche/1 Folge

@ 55.000
Netto-

Downloads!?

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.




ZEIT ONLINE PODCASTS

Preiseiibersicht Festplatzierung

Hier ein Uberblick aller Podcasts

v

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge?! Belegung Festplatzierung
Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 3.600,—-€
PreRoll + PostRoll 5.400,-€
Augen zu 4-wdchentlich, mittwochs 1 4 Wochen 50.000 PreRoll 9.000,-€
PreRoll + PostRoll 13.500,-€
Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 80.000 PreRoll 14.400,-€
PreRoll + PostRoll 21.600,-€
Der Ostcast 3-wochentlich, donnerstags 1 3 Wochen 25.000 PreRoll 4.500,-€
PreRoll + PostRoll 6.750,—-€
Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,—€
PreRoll + PostRoll 10.800,-€
Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 4.800,—€
PreRoll + PostRoll 7.200,-€
Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,—€
PreRoll + PostRoll 10.800,—-€
Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 6.400,—-€
PreRoll + PostRoll 9.600,—-€
Ist das normal? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 9.600,—-€
PreRoll + PostRoll 14.400,-€
Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll 3.360,—-€
PreRoll + PostRoll 5.040,-€
Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000 PreRoll 10.800,—-€
PreRoll + PostRoll 16.200,-€
Servus.Griezi.Hallo. wdchentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll 9.900,-€
PreRoll + PostRoll 14.850,-€
Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 25.000 PreRoll 4.500,-€
PreRoll + PostRoll 6.750,—-€
Und was machst du am Wochenende? wochentlich, donnerstags 1 1 Woche 25.000 PreRoll 4.500,-€
PreRoll + PostRoll 6.750,—-€

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Preiseiibersicht Festplatzierung

Hier ein Uberblick aller Podcasts

v

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge?! Belegung Festplatzierung
Unter Pfarrerstéchtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 50.000 PreRoll 9.000,—€
PreRoll + PostRoll 13.500,-€

Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 550.000 PreRoll 71.500,—-€
PreRoll + PostRoll 107.250,-€

Was Chefinnen wirklich denken 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 18.000 PreRoll 3.240,-€
PreRoll + PostRoll 4.860,—€

Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei Folgen 2 1Tag 60.000 PreRoll 21.600,—€
PreRoll + PostRoll 32.400,-€

Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und sonntags (eine 3 2 Tage 50.000 PreRoll 27.000,—€
Folge) PreRoll + PostRoll 40.500,-€

Was liest du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 17.000 PreRoll 3.060,—€
PreRoll + PostRoll 4.590,—-€

Wie war das noch mal? monatlich 1 1 Monat 115.000 PreRoll 27.600,— €
PreRoll + PostRoll 41.400,-€

Wochenmarkt monatlich 1 1 Monat 14.000 PreRoll 2.520,-€
PreRoll + PostRoll 3.780,-€

Woher weift Du das? 14-taglich, sonntags 1 2 Wochen 120.000 PreRoll 28.800,—€
PreRoll + PostRoll 43.200,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: Januar 2024

Flr Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotldnge betragt max. 30 Sekunden.
1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

3 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar.

Alle Preise zzgl. MwsSt.

media.zeit.de 19
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ZEIT ONLINE PODCASTS

Preisiibersicht Volumenbuchung und Produktionskosten

Volumenbuchung auf TKP-Basis? PreRoll2 MidRoll3 PostRoll Ad Bundle* Ad Bundle Plus>
Preis Kategorie 1 Show: Platzierung in gewiinschter Podcast-Serie,

- Show z.B. ,Das Politikteil 130,- € 110,- € 90,- € 90,- € 115,- €

- Brand (RoS) inkl. Premium Targeting

Preis Kategorie 2 Brand (RoS): Auslieferung im gesamten ZON-Podcast-

- Brand (RoS) Portfolio nach Verfiigbarkeit 100.- € 80.- € 60,- € 60.- € 85-€

- Brand (RoS) mit Basic-Targeting
(zzgl. 15 % Aufschlag)

1Keine Preisgarantie. Preise kbnnen unterjahrig angepasst werden und missen daher vor jeder Buchung angefragt werden.

Die Preise verstehen sich exkl. 1.000,- €/1.700,- € Produktionskosten. Die Preise sind nicht rabatt- aber AE-fahig (ausgeschlossen Produktionskosten).
2PreRoll ist der erste Werbeplatz in der Podcast-Folge. Lauft nicht vor dem Inhalt

3 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar (AdSlot ist ausschlieRlich fir Eigenwerbung reserviert).

4AdBundle = Pre-, Mid- & PostRoll. Ausspielung erfolgt nach Verfiigbarkeit

5 AdBundle plus = Pre- & MidRoll. Ausspielung erfolgt nach Verfiigbarkeit

6 Keine Rabatte und keine AE auf Produktionskosten maglich.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

Bitte beachten Sie das Gesamt-Mindestbuchungsvolumen (exklusive Produktionskosten) von 3.500 ,- € n/n.

' ‘\ 3
X ’-:-\_ R
AN RS TRR

Produktion Native Audio AD

Format

NATIVE AUDIO AD (PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,- €3
NATIVE STORYTELLING AUDIO AD (PreRoll und PostRoll) 1.700,- €3
JEDES WEITERE AUDIO AD 700,- €3

media.zeit.de 20

Targeting Moglichkeiten

> Nur bei TKP-Belegung in RoS méglich

» Max. 3 Kriterien wahlbar

» Unbedingt vorher eine Verfligbarkeitsabfrage machen

Basic Targeting

» Geo-Targeting: Deutschland, max. Bundeslander-Ebene

» Demografisches Targeting: Geschlecht (mannlich/ weiblich),
Alter (18-24 / 21-24 / 25-34 / 35-44 [ 45-54 / 55 -64 [ 65+)

Premium Targeting

» Kontextuelles Targeting: Automobil / Business Entscheider / E-Mobility / Energie & Ressourcen / Essen & Trinken
/ Finanzen / HealthCare / Investment / Nachhaltigkeit / Soziale Verantwortung / Wirtschaft / Wissenschaft &

Technik

ZEITAMEDIA



Hohe Aufmerksamkeitspanne beim Horen von Podcasts

89% horen Podcasts bis zum Ende

Ich hére Podcasts grundsatzlich vollstandig bis zum Ende.

Mir ist der Erscheinungsrhythmus der fiir mich relevanten Podcasts bekannt.

Ich folge Podcasts aufmerksam und ohne Ablenkung.

Ich spreche mit Freunden und Bekannten liber Podcast-Inhalte.

Ich empfehle Podcasts weiter, personlich oder liber Social Media.

Ich durchsuche altere Folgen nach interessanten Titeln und Kurzbeschreibungen. 27%

Ich versuche, die aktuelle Folge der Podcasts am selben Tag zu héren. 31%

B stimme voll und ganz zu M stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. — 29.06.2020
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18%

9% 2%1%

11% 4% 1%

22% 2% 1%
20% 7% 1%
13% 2%

16% 1%

13% 1%
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Hohe Akzeptanz fiir Werbung

81% akzeptieren Werbung fiir kostenlose Nutzung

Ich akzeptiere Werbung, damit Podcasts
zept une, gamt ™ 13% 6% 1%
kostenfrei angeboten werden kdénnen.

Fir einen guten Podcast ware ich o . .
B stimme voll und ganz zu  ® stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. — 29.06.2020
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ZEIT ONLINE Advertorials

Contentbasierte Losungen

ZEITELONLINE =

e S— —— — ——— o — T—. —— - ——

ZEITELONLINE swese

ZEITELONLINE ==

Sie liefern
den Content an
Wir gestalten

Sie liefern
Werde Teil d' den Content an

Wir gestalten diesen

2-5 Artikel im -

Jo— im redaktionell an- : P liber unsere
e = redaktionell wome oo\ Branded Content
T s mutenden Layout anmutenden - Redaktion

(Branded Content) Layout

Branded Content

(e} Ein Teil
"‘ de¢* Losung
p werden!

Dore orstrme e Ay Mg T e 2 e e e e A

L e Rl e i R

ab 10.000,- € (4 Wochen)* ab 17.500,- € (4 Wochen)* ab 10.000,- € (4 Wochen)*

* Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Nur in Kombination mit Traffic-MaRnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten. Mehr Infos.
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https://www.iqdigital.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Content_Marketing/iq_digital_Content_Solutions.pdf

ZEIT ONLINE Advertorials

Contentbasierte Losungen — Bestandteile

Wadhlen Sie das
passende Advertorial
fir lhre
Kommunikation

ZEITELONLINE =oowse

Das Klangforum Wien -
Eine Veranstaltung zur
Verbesserung der Welt

media.zeit.de

NATIVE ARTICLE BASIC

» Sie liefern den Content an

» Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout (Branded Content) von ZEIT
ONLINE, ze.tt, ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

» Aktualisierung moglich

» optional Bildgalerie, Video- und Audiofile

» Laufzeit: ab 1 Monat

» Ein Artikel

NATIVE HUB BASIC

» Sie liefern den Content an

» Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout (Branded Content) von ZEIT
ONLINE, ze.tt, ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

» Aktualisierung moglich

» optional Bildgalerie, Video- und Audiofile

» Laufzeit: ab 1 Monat

» Startseite zzgl. bis maximal fiinf Artikel

NATIVE ARTICLE PLUS

» Contenterstellung liber unsere Serviceredaktion

» Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout (Branded Content) von ZEIT
ONLINE, ZEIT Campus, ZEIT Arbeit oder ZEITmagazin

» Aktualisierung moglich

» optional Bildgalerie, Video- und Audiofile

» Laufzeit: ab 1 Monat

» Ein Artikel

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE Advertorials

Contentbasierte Losungen — Auswahl an Trafficdriver MaBnahmen
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Kontakt

Wir beraten Sie gern personlich

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung Team Local Editions
ZM Local Editions@zeit.de

Maren Henke
+49-160 96942296

Elke Vogel
+49-151 46481657

media.zeit.de

Verlagsvertretung
Thomas Pelzel GmbH
Wolfschwangweg 618
A-5084 GroRgmain
+43-6247/8830
office@pelzel.co.at

Technische Daten
Druckunterlagen-Anlieferung

per Web-Upload unter
www.anzeigeneingang.de

per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de
Es gelten die AGB der

ZEIT-Preisliste Nr. 69
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