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10 gute Grunde fiir die ZEIT
DIE ZEIT ist anders
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Glaubwiirdig
Ihre Werbung profitiert von der hohen
Glaubwirdigkeit, die DIE ZEIT genieRt.

Vielfiltig
Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder durch
ein breites Themenspektrum.

Imagefordernd
Auszeichnungen und Preise, die DIE ZEIT erhalt,
kénnen auf Ihre Werbung abstrahlen.

Zielgruppenstark
Sie erreichen die Einkommens- und Bildungselite
— Leser:innen, die sich vieles leisten kdnnen.

Weiterfiihrend

Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn
DIE ZEIT lesen Meinungsbildner:innen und Multi-
plikator:innen.

O O 00 Jd O

Fliihrungskrafteaffin
Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen
ganz privat — jenseits der Blirohektik.

Reichweitenstark
Erreichen Sie fast zwei Mio. Leser:innen sehr
wirtschaftlich mit Deutschlands groRter Qualitatszeitung.

Werbewirksam
Ihre Botschaft wirkt nachhaltiger, da DIE ZEIT
in entspannter Atmosphare gelesen wird.

Zuverlassig
DIE ZEIT ist ein zuverldssiger Partner mit
stabiler Rekordauflage in ganz Deutschland.

Multimedial
Ein Partner — vernetzte Ideen. DIE ZEIT bietet
viele Ansatzpunkte flir vernetzte Ansprache.
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Die ZEIT ist anders

Print und crossmediale
Themenwelten
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DIE ZEIT

Das Leitmedium
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Erscheinungsweise:
wochentlich, donnerstags
Verkaufte Auflage:

605.042 Exemplare (IVW 1/2024)
Reichweite:

1,92 Mio. Leser:innen (AWA 2024)
352 Tsd. (LAE 2023)

Zielgruppe:
Meinungsbilder:innen &
Multiplikator:innen
Medienkanile:

Print, Online, Mobile, Podcasts,
Events

DIE ZEIT

... ist die Nr. 1 nach Reichweite und Auflage im Markt der
Qualitatszeitungen. Sie ist flachendeckend im gesamten
Bundesgebiet verbreitet.

... ist besonders wirtschaftlich und erreicht in den meisten
Zielgruppen im Vergleich zum Wettbewerb den glinstigsten TKP.

... ist ein Leitmedium. Die hohe redaktionelle Qualitat der ZEIT
Uberzeugt eine hoch qualifizierte Leserschaft.

... Leser:innen fungieren aufgrund ihrer Stellung in der Gesellschaft
haufig als Ratgeber und Multiplikator:innen.

... wird intensiv und in entspannter Umgebung gelesen:
Zwei Drittel lesen DIE ZEIT am Wochenende.

ZEITEMEDIA



DIE ZEIT

Die Nummer 1 unter den Wochenzeitungen auch in der AWA 2024

Das neue Heft,

Jetzt gratis testen! i
www,ull. ’

PREI

0 ¢ WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

Quelle: AWA 2024, Grundgesamtheit 70,48 Mio. *Kluge Képfe Kombi FAZ/FAS

media.zeit.de
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1,92 Mio

Leser:innen

DIE ZEIT

1,27 Mio

Leser:innen

Siiddeutsche Ztg.

1,43 Mio

Leser:innen

FAZ & FAS Kombi*

1,35 Mio

Leser:innen

Welt Print Gesamt
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DIE ZEIT

Deutschlands meist gekaufte Qualitatszeitung

Verkaufte Auflage 1. Quartal 2024

700.000 -

605.042

600.000 -

500.000 -

400.000 -

290.471

300.000 - 271.332

200.000 | 181.786

100.000 -

181.021

87.836

DIE ZEIT WamS (+ WamS Kompakt) Suddt. Ztg. FAZ
Quelle: verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 1. Quartal 2024.
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Welt Print Werktag
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DIE ZEIT

Uberzeugt auch mit der hart verkauften Auflage im erweiterten Umfeld
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528.940

Hart verkaufte Auflage (Abo + EV) 1. Quartal 2024

DIE ZEIT

Quelle: hart verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 1. Quartal 2024.
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544.124
234.369
200.710 184.808
163.845 153.509 149.544
44.341

Siaddt. Ztg. WamS (+ WamS FAZ FAS Welt Print Werktag Spiegel Focus Stern

Kompakt)
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DIE ZEIT

Setzt sich an die Spitze — Ihr Partner fiir erfolgreiche Kommunikation

Abo-Auflage 1. Quartal 2024

500.000 - 476.949 Hohere 450.396
Aboauflage
als der
400.000 | ,Der Spiegel”
300.000 -
214.050
200.000 178.397
137.485 135.209 125.529 129.304
100.000
39.789
0
DIE ZEIT Ssaddt. Ztg. FAZ WamS (+ Wam$S FAS Welt Print Werktag Der Spiegel Focus Stern
Quelle: Abo-Auflage IVW 1. Quartal 2024. Kom pa kt)
media.zeitde . ZEITEMEDIA



Unsere Themenwelten — lhre Wahl

Wir finden das passende Umfeld fiir Thr Kampagnenziel

Finanz-Kosmos

Liebe PN
zwischen Soll :

und Haben

— Mit den vier ZEIT Geld-Spezi-
alen in der ZEIT, dem Ressort
Geld auf ZEIT ONLINE sowie
dem Newsletter verbinden Sie
wirkungsvoll drei Finanz-Um-
felder, die auf Ihre Kommuni-
kation zugeschnitten sind.

— Ein passgenaues Umfeld fiir eine

crossmediale Ansprache.

media.zeit.de

ZEIT GREEN

— Erreichen Sie Leser:innen mit
hoher Affinitat zu allen
Aspekten der Nachhaltigkeit in
der ZEIT und profitieren Sie von
hohen Reichweiten und Uber-
zeugender Wirtschaftlichkeit.

— Das optimale Umfeld fiir eine
nachhaltige Ansprache.

ZEIT fur UNTERNEHMER

ZEIT&FUR
UNTERNEE

— Mit ZEIT fir UNTERNEHMER
erreichen Sie jene im
Mittelstand, die Deutschlands
Wirtschaft gestalten.

— Sprechen Sie den Mittelstand
Uber unterschiedliche Touch-
points gezielt an.

ZEIT Sonderseiten

= NACHHALTIGE

I | ERMOGENSANLAGE S

.

— DIE ZEIT bietet Ihnen eine
Themenvielfalt, die durch
Sonderveroffentlichungen eine
sinnvolle Ergdanzung finden.

Sie sprechen die Leser:innen
,ZEITgerecht” an und ricken
Interessen in den Fokus.

— Ein Umfeld mit hoher

Nutzungsintensitat.

ZEITEMEDIA



Finanz-Kosmos
ZEIT Geld-Spezial in der ZEIT
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Bietet Orientierung

Das Interesse an Finanzthemen steigt merkbar. Die Leserinnen und Leser
stellen sich die Frage, wie sie ihr Geld in diesen Zeiten am besten anlegen
kénnen. Die Wirtschaftsredaktion der ZEIT gibt Orientierung und widmet sich
in einem ZEIT Geld-Spezial viermal im Jahr den aktuellen Themen rund um
Geldanlage, Anleihen, Immobilien sowie Vorsorge.

Nah an der Leserschaft

Ein viel beachtetes Umfeld nicht zuletzt durch die Integration der beliebten
Anlage-Kolumne ,,ZEIT fir Geld” auf den ZEIT Geld-Spezial-Seiten an diesen
Erscheinungsterminen. In dieser Kolumne wird eine Frage aus dem Leserkreis
zum Thema Geldanlage von der Wirtschaftsredaktion beantwortet.

Ratgeberfunktion

ZEIT Geld bietet den Leserinnen und Lesern einen hohen Mehrwert durch
fundiertes Wissen und Ratgeberfunktion — und lhren Produkten ein
relevantes Umfeld.

lhre Botschaft kommt an

Die Speziale von ZEIT Geld erreichen eine einkommensstarke und
gualitatsbewusste Leserschaft mit ausgepragtem Interesse an Geld- und
Anlagethemen.

ZEITEMEDIA



Finanz-Kosmos
Ressort Geld auf ZEIT ONLINE

media.zeit.de

ZEITZ&EONLINE

[
Bankenkrise Geldanlage Immobilienmarkt  Alle Themen I ) M lo'

Pagelmpressions
pro Monat

A Baukosten
Habe Grundstiick, brauche Haus

In eigener Sache
Wir haben Geld
Schreibt ZEIT ONLINE ber private Finanzen, interessiert

Erbstreit um Immobilien
"Ein Erbe kann keine ungliickliche Kindheit

12

Informativ

Das Ressort mochte sich dem Thema Geld mit einer positiven Grundhaltung
nahern und User:innen helfen, einen souveranen Umgang mit ihren Geld-
Angelegenheiten zu finden.

Alltagsnah

In Reportagen, Interviews und Protokollen erzahlt die Redaktion, wie Geld
den Alltag und unser aller Miteinander pragt. In der Reihe "Mein Geld, dein
Geld" offenbaren Paare mit welchen Modellen sie ihre gemeinsamen
Ausgaben organisieren — und welche an den Rand der Trennung gefiihrt
haben. Die Serie "Finanzen fir Faule" versteht sich als Guide fiir alle, die
wenig Lust haben, sich mit Geld zu beschaftigen, aber dennoch etwas richtig
machen wollen.

Nutzwertig

In diesem Ressort werden die Geld-Themen nah am Alltag erzahlt und liefern
den User:innen einen hohen Mehrwert, sodass die Inhalte intensiv beachtet
werden.

ZEITEMEDIA



Finanz-Kosmos
ZEIT Geld als NEWSLETTER

Ausbau des Schwerpunktes , Finanzen“

Inhalte Gber private Finanzen interessieren bei ZEIT ONLINE besonders viele
User:innen. Daher baut ZEIT ONLINE den Finanz-Kosmos weiter aus und
widmet dem Thema "Geld" neben einem eigenen Ressort auch einen
eigenen Newsletter.

ZEIT ONLINE | Im Browser lese

=\

Geld

Das haben Sie davon

von Jan Guldner
Ressortleiter Geld

Liebe Leserinnen und Leser,

20.000

Abonnent:innen

Lebensnaher Content

Der ZEIT Geld-Newsletter greift Finanzthemen auf, die Menschen in
alltaglichen Situationen oder in wichtigen Lebensentscheidungen
beschaftigen.

Bereichernd und positiv

Jeden Dienstag erhalten die Leser:innen die wichtigsten Artikel aus dem
Ressort Geld in diesem Newsletter, sowie ausgewahlte Texte aus der
Redaktion von ZEIT und ZEIT ONLINE, die sie reicher, kliiger oder einfach
glicklicher machen sollen.

selten fiihle ich mich in diesen Tagen selbstwirksamer als mit einer
Gieflkanne in der Hand vor meinen vier Tomatenpflanzen. Ich sie,
ich gieBe, ich warte. Und wenn das Wetter so bleibt, kann ich in ein
paar Wochen die ersten Friichte ernten. Beim Sparen habe ich dieses
Gefiihl nicht. Ein kleiner Dauerauftrag wandert Monat fiir Monat
geriuschlos in einen ETF-Sparplan auf den Weltaktienindex. Ernten
kann ich aber erst, wenn ich richtig alt bin. Dem Depot beim
Wachsen zuzuschauen, ist leider langweilig.

Deshalb finde ich unseren selbst entwickelten Sparplanrechner so

motivierend. Er veranschaulicht, wie machtig das Instrument der
Geldanlage sein kann. Sie konnen damit herausfinden, was Thnen ein
regelmaBiges Aktieninvestment in der Vergangenheit gebracht hitte

Direkte Ansprache fiir aktuelle Anlasse

Das Breaking Ad innerhalb des ZEIT Geld-Newsletters bietet Ihrer
Kommunikation ein starkes Display-Werbemittel, um lhre Zielgruppe auf lhre
Botschaft aufmerksam zu machen.

(nicht so erfreulich) — und was fiir Thre Zukunft noch zu holen sein

media.zeit.de 13 ZEITAMEDIA



ZEIT Finanz-Kosmos

Anzeigenformate und Preise 2024

Mit den vier ZEIT Geld-Spezialen in der ZEIT, dem Ressort Geld auf ZEIT
ONLINE sowie dem Newsletter verbinden Sie wirkungsvoll drei Finanz-

Umfelder, die auf Thre Kommunikation zugeschnitten sind.

ZEIT GELD SPEZIAL — ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis 4c
i 1/2 Seite quer 371x 264 62.937,60 €
= 1/3 Seite quer, blattbreit 371x176 46.182,40 €
1/4 Seite quer, blattbreit 371x132 40.444,80 €
Magazinformat 220,5x 290 56.654,40 €
1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 42.979,20 €

Anderungen vorbehalten. giiltige Preisliste 69 vom 01.01.2024

ZEIT Geld Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss
ZEIT Geld 14/2024 27.03.2024 01.03.2024
ZEIT Geld 24/2024 29.05.2024 03.05.2024
ZEIT Geld 39/2024 12.09.2024 16.08.2024
ZEIT Geld 53/2024 12.12.2024 15.11.2024

media.zeit.de

ZEIT ONLINE RESSORT GELD — TKP-BASIERTE BANNERBUCHUNGEN

PREIS-MATRIX
Stationar Innenflache Stationar AuBen/Sticky

u.a. 2:1 bis 4:1,
nativer Teaser Click-out

u.a. Sitebar Ad, Sticky
Skycraper, Fireplace

Mobile Ads
Alle mobilen Werbeformate, PK1: 75,- € PK1: 80,- €
die auf ZEIT ONLINE moglich PK2:55,- € PK2: 60,- €

sind

PK | = Grundpreis fiir Rubrikenrotation, fir Run of Homepage, fuir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fur Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis flr Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.Technisches
Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Oktober 2023. Die angegebenen Preise sind TKPs. Der
Digitalpreis lasst sich mit der jeweiligen Werbemittelkombination, dem dazugehérigen TKP und den gewiinschten Ad
Impressions errechnen. Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fiir Bannerkampagnen gilt ein Mindest-
buchungsvolumen (Allgemein: 3.500 €; Branchenrabatte moglich). Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne
enthélt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit. Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies moglich. Der
Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht rabattfahig. .

ZEIT ONLINE NEWSLETTER GELD — BREAKING AD

¢l

Preis pro Schaltung/Anzeige: 2.000,- €
Format: 600 x 200 px (png, jpg), max. 60kb, Ziel-URL
Anzeigenschluss: bis Donnerstag der Vorwoche, 12 Uhr

Anderungen vorbehalten.
Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de
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ZEIT GREEN
Das Nachhaltigkeitsressort von ZEIT & ZEIT ONLINE

Eigenstandig und grof3.

Monatlich direkt im Anschluss an das Wirtschaftsressort in einem eigenen

Buch mit mindestens vier Seiten in der ZEIT. Auf ZEIT ONLINE tagesaktuell

und nutzernah. Beide Redaktionen arbeiten eng zusammen und suchen den
Fiir Mcnschcn,lgilli.é'lr:i;tilé.}; L:é'isungcn suchen : Austausch mit Leser- und Nutzerschaft.

GREEN.

Titelthema: Was geht jetzt noch?

Innovativ und unideologisch.

ZEIT GREEN richtet sich an Menschen, , die nach Losungen suchen”, Online
begleitet es zum Beispiel Menschen in ihrem Alltag: Was sind die ethischen
Folgen meines Konsums? Wie kann ich meinen CO2-Abdruck verringern?

ZEITELONLINE

® Lebens- und wohistandsbejahend.

‘ ZEIT GREEN handelt von griinen Ideen aus allen Bereichen in Deutschland
und der Welt. Zentrale Frage: Ist die Klimawende noch zu schaffen?

Griines Licht auf allen Kandlen.

Medienilbergreifend konzipiert, ist ZEIT GREEN journalistisches Angebot und
Community in Einem. In Planung aulRerdem ein Podcast, Prasenz auf Social
Media und ein ,GREEN Council“ mit einflussreichen Akteuren.

media. s ZEITAMEDIA



ZEIT GREEN

Termine

Interesse an einer
Nachhaltigkeits-

TERMINE 2024

Fir Menschen, die nach Lésungen suchen

ZEIT Green Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss

kampagne?
‘ REEN ZEIT Green 03/2024 \ Sprechen Sie uns / 11.01.2024 15.12.2023
) 25
\ /

media.zeit.de

ZEIT Green 07/2024 gern an. 08.02.2024 12.01.2024
ZEIT Green 11/2024 07.03.2024 09.02.2024
ZEIT Green 15/2024 04.04.2024 08.03.2024
ZEIT Green 19/2024 02.05.2024 05.04.2024
ZEIT Green 25/2024 06.06.2024 10.05.2024
ZEIT Green 29/2024 04.07.2024 07.06.2024
ZEIT Green 33/2024 01.08.2024 05.07.2024
ZEIT Green 38/2024 05.09.2024 09.08.2024
ZEIT Green 42/2024 02.10.2024 06.09.2024
ZEIT Green 47/2024 07.11.2024 11.10.2024
ZEIT Green 52/2024 05.12.2024 08.11.2024
Alle Termine unter Vorbehalt.
6 ZEITEMEDIA



ZEIT fur UNTERNEHMER

Das Magazin fiir den Mittelstand

ZEIT&:FUR
. ZEINGFUR e
UNTERNELIVT (ol

SCHWERPUNKT Z
FINANZIERUNG
Dic EU-Taxonomic

verindert dic

ist es wirklich?

Ein Gesprich mit Marie-Christine Ostermann, der Stimme der Familienunternchmer

—
=
S
B
=
(o)

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

media.zeit.de
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GenielRt hohes Ansehen

ZEIT fir UNTERNEHMER ist das Magazin der ZEIT-Wirtschaftsredaktion und
und begeistert mit jeder Ausgabe 84.000 Leserinnen und Leser aus der
Fliihrungsebene des Mittelstands. Neun von zehn Leser:innen sind (sehr)
zufrieden mit dem Magazin.

Impulsgebende Informationen

Es liefert Unternehmer:innen und Griinder:innen nutzliches Wissen, skizziert
relevante Entwicklungen in Technik, Wirtschaft und Politik, beschreibt aktuel-
le Fallbeispiele und berichtet tGiber Personlichkeiten aus dem Mittelstand.

Relevantes Umfeld fiir ihre Kommunikation

ZEIT fir UNTERNEHMER richtet sich sehr gezielt an alle Meinungsfihrer:
innen und Entscheider:innen im Mittelstand. Das Magazin erreicht die
Flihrungskrafte, die Innovationen in ihrem Unternehmen verantworten und
vorantreiben.

TERMINE 2024

Ausgabe Schwerpunktthema Erscheinungstermin Anzeigenschluss
01/2024 Digitalisierung 21.03.2024 13.02.2024
02/2024 Nachhaltigkeit 20.06.2024 13.05.2024
03/2024 Finanzierung 30.09.2024 22.08.2024
04/2024 Industrie 4.0 21.11.2024 11.10.2024

Anderungen vorbehalten.

ZEITEMEDIA



ZEIT fur UNTERNEHMER
ZEIT fiir UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT

media.zeit.de

Redaktionelles
Spezial der
Wirtschafts-

WIRTSCHAFT
ZEIT fir Uneernehm

redaktion
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Reichweitenstarke Verlangerung

Das Schwerpunktthema aus dem Magazin wird in diesen vier redaktionellen
Spezialen in DIE ZEIT verlangert. Damit erreichen die ZEIT flir UNTERNEHMER-
Speziale gezielt 352.000 Entscheider:innen und davon 200.000 im Mittelstand.

Content mit Mehrwert

Der Mittelstand ist das Rickgrat der deutschen Wirtschaft — und derzeit unter
Druck. Ob Herausforderungen bei der Digitalisierung, Nachfolgeregelung oder
Elektromobilitat, die Themen sind vielfaltig und begeistern 275.000 Allein- und
Mitentscheider:innen in Unternehmens- und Geschaftsfiihrungen.

Entscheider:innen im Bereich , Finanzen”
In diesem Umfeld sprechen Sie mit ihrer Werbebotschaft 214.000 Allein- und
Mitentscheider:innen/Delegation fiir Finanzen gezielt in der ZEIT an.

TERMINE 2024

Ausgabe Schwerpunktthema Erscheinungstermin Anzeigenschluss
13/2024 Digitalisierung 21.03.2024 23.02.2024
27/2024 Nachhaltigkeit 20.06.2024 24.05.2024
42/2024 Finanzierung 02.10.2024 06.09.2024
49/2024 Industrie 4.0 21.11.2024 25.10.2024

Themen und Termine vorbehaltlich Anderungen.

Quelle: LAE 2023, 200 Tsd. Entscheider im Mittelstand (< 250 Beschéftigte und 50 Mio. Euro Umsatz).
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Der Newsletter, die digitale Erganzung zum Magazin

media.zeit.de

ZEITELFUR
UNTERNEHMET

Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs kirzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der
Bild® versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
weniger Energie durch den Alltag kommt

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September gelten far
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladenturen zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten

und Heizungen runterzuregeln (eine Ubersicht bietet der

Was halten Sie davon, wie sparen Sie Energie?
Wie gehen Sie mit den hohen Preisen fir Gas und Strom um?
Was denken Sie Uber die Gasumlage?

Und, mal ehrlich, was halten Sie von den Tipps der Politiker*innen?
Schreiben Sie mir

40.000

Empfanger:innen
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Starke Markenwelt

Der Newsletter bildet zusammen mit dem Magazin und dem ZEIT fir
UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT den redaktionellen Kern und tragt zur
Starkung der Marke ZEIT fir UNTERNEHMER bei.

RegelmaRiger Kontakt zur Community

Monatlich schreibt ZEIT fir UNTERNEHMER-Chefredakteur Jens Tonnesmann
den Newsletter an die Community, der hieriber den Kontakt und den aktiven
Austausch mit den Leserinnen und Lesern pflegt.

Nutzwertig
Aktuelle Interessen des Mittelstandes und Hintergriinde werden beleuchtet
und diskutiert — in enger Verzahnung zum Magazin.

Quelle: Verlagsangabe
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ZEIT fiur UNTERNEHMER-Newsletter

Termine

media.zeit.de

Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs kurzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der

_Bild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit

weniger Energie durch den Alltag kot

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September gelten fur
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladentoren zu schlieen, Werbeanlagen nachts auszuschalten

und Heizungen runterzuregein (eine

mmt

Ubersicht bietet der )

Was halten Sie davon, wie sparen Sie Energie?
Wie gehen Sie mit den hohen Preisen fur Gas und Strom um?
Was denken Sie Uber die Gasumlage?

Und, mal ehrlich, was halten Sie von
Schreiben Sie mir

den Tipps der Politiker“innen?
agazin@zeit.de

TERMINE 2024

Ausgabe

Erscheinungstermin

Anzeigenschluss / Druckunterlagenschluss

01/2024

11.01.2024

04.01.2024

02/2024

08.02.2024

01.02.2024

03/2024

14.03.2024

07.03.2024

04/2024

11.04.2024

04.04.2024

05/2024

16.05.2024

07.05.2024

06/2024

13.06.2024

06.06.2024

07/2024

11.07.2024

04.07.2024

08/2024

08.08.2024

01.08.2024

09/2024

12.09.2024

05.09.2024

10/2024

10.10.2024

01.10.2024

11/2024

07.11.2024

29.10.2024

12/2024

12.12.2024

05.12.2024

Alle Termine unter Vorbehalt

ZEITEMEDIA



ZEIT fur UNTERNEHMER-Kosmos

Anzeigenformate, Preise und Termine 2024

Der Kosmos von ZEIT fir UNTERNEHMER bietet Ihnen unterschiedlichste
Kanale, um ihren Kommunikationsanlass gezielt und crossmedial an den
Mittelstand zu kommunizieren.

ZEIT FUR UNTERNEHMER MAGAZIN — ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

TR Format Satzspiegel (B x H) Anschnitt (B x H) Preise
N S () Doppelseite 403 x 237 mm 430 x 262 mm 35.200,— €
Opening Spread -- 430 x 262 mm 45.700,— €

€ 1/1 Seite 188 x 237 mm 215 x 262 mm 18.500,— €

1/1 Seite: U2, U3, U4 - 215x 262 mm 23.100,- €

9 1/2 Seite quer 188 x 117 mm 215x131 mm 12.000,—- €

O 1/2 Seite hoch 89 x 237 mm 99 x 262 mm 12.000,- €

9 1/3 Seite hoch 56 x 237 mm 66 X 262 mm 9.600,—- €

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

media.zeit.de
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ZEIT FUR UNTERNEHMER-SPEZIAL — ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

PREISE

Format Satzspiegel (B x H) Preis (4c)
1/2 Seite quer 371 x 264 mm 62.937,60 €
1/4 Seite Eckfeld 220,5 x 220 mm 42.979,20 €

ZEIT FUR UNTERNEHMER-NEWSLETTER — ANZEIGEN

P Preis pro Anzeige:

UNTERNEHMER

Streifenanzeige: 2.900 Euro*
@ Bild-/Textanzeige: 7.500 Euro*

Anzeigenformat: 600 x 200 px
Anlieferung: digital_admanagement@zeit.de

ZEIT FUR UNTERNEHMER-EVENTS — TERMINE

Das ZEIT fiir UNTERNEHMER-Gesprach zum Heftschwerpunkt

EMPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOMEN

3 T;N} ¢ 21.03.2024 ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprach Digitalisierung

20.06.2024 ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprach Nachhaltigkeit
30.09.2024 ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprach Finanzierung
21.11.2024 ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprach Industrie 4.0.

Weitere Termine und Themen nach Absprache.

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEITEMEDIA



DIE ZEIT Sonderseiten

Geldanlage und Wealth Management

WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

AKZEIE | WEALTH MANAGEIENT | i Spenie doe Zeiog:

Wealth Management

| NACHHALTIGE .
| VERMOGENSANLAGE ekl

Ihr Anspruch ist exklusiv. Wir bieten
héchste Qualitét fur Ihr Vermagen.

media.zeit.de
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Was ist spannender als Wirtschaft? Finanzwirtschaft!
4x im Jahr werden die Themen Vermoégensverwaltung, Wealth Management
und Geldanlage in aufmerksamkeitsstarken Sonderseiten aufgegriffen.

Vielfaltigkeit trifft passgenaue Leserschaft

Mit thematischer Vielfalt Gberzeugen diese Sonderseiten eine einkommens-
starke und finanzaffine Leserschaft.

TERMINE 2024

DIE ZEIT Schwerpunkt ET AS

13/2024 Vermogensverwaltung, Wealth 21.03.2024 23.02.2024
Management, Geldanlage

23/2024 Vermogensverwaltung, Wealth 23.05.2024 26.04.2024
Management, Geldanlage

39/2024 Vermogensverwaltung, Wealth 12.09.2024 16.08.2024
Management, Geldanlage

48/2024 Vermogensverwaltung, Wealth 14.11.2024 18.10.2024

Management, Geldanlage

Alle Termine unter Vorbehalt

ZEITEMEDIA



Die ZEIT ist anders

Digitales Portfolio
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ZEIT ONLINE

Wir finden das richtige Format fiir Ihre Geschichte

Display Content-Losungen Podcast Newsletter

ZEITELONLINE ZEITCAMPUS ZEIT@EONLINE

ZEIT FUR »ocmomsmme-
IHRE =
MEINUNG '!f&

GroBbritannien will ersten
in

ternationalen KI-Gipfel
srichten

— Mit Display Ads wird eine hohe — Content-Losungen auf ZEIT — ZEIT ONLINE produziert die —> Die digitalen Newsletter der
Reichweite im Rahmen von ONLINE bieten die Moglichkeit, reichweitenstarksten Qualitats- ZEIT-Familie sprechen
Branding Kampagnen erzielt, aufregende Geschichten im podcasts in Deutschland. unterschiedliche Zielgruppen
erganzt um zielgruppenspezi- passenden Layout zu erzahlen. — Ein hochwertiges Umfeld fir mit hochwertigen Inhalten an.
fisches Targeting zur Vermei- — Fur umfassende Inszenierungen zielfiUhrende Natives Audio Ads. — Ein Umfeld mit hoher Nutzungs-
dung von Streuverlusten. der Werbebotschaft bietet ZEIT intensitdt und hohen Offnungs-
— Ein passgenaues und ONLINE mit Advertorials, raten der treuen ZEIT-
hochwertiges Umfeld fir Videos, Branded Podcasts, Newsletter Abonnent:innen.
Werbebotschaften. Sponsored Posts das optimale
Umfeld.

media.zeit.de 2 ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Dafur steht die Plattform.

Exzellenter Qualitatsjournalismus
ZEIT ONLINE ist das filhrende Angebot fiir anspruchsvollen Online-
Journalismus, digitales Storytelling und aufwendige Datenvisualisierungen.

Visits
67,88 Mio.
Page Impressions

143,41 Mio.

ZEITZ:ONLINE

S n Klausurtagung in Meseberg  Hubert Aiwanger  Wetter und Klimd

Tiefe in der Themenaufbereitung und -darstellung.
Die Inhalte stofRen gesellschaftliche Debatten an, machen komplexe
Sachverhalte nachvollziehbar und diskutieren mit den Leser:innen auf

-E.,i S Augenhoéhe.

m m——j{’ \ < ‘ . y 7 \ - - L] oo . L]
= o oA eI Hohe Qualitdts-Reichweite
Kabinettbeschliet S, , ‘ Die Plattform hat eine sehr aktive Leser:innen-Community, die sich durch die
Wachstumschancengesetz q- . . . . . .
Die Ampel will Burokratie abbauen und die Wirtschaft ankurbeln. Seine Regierung v 3 g zeigen kostet gar nichts. Null” Kommenta rfunktlon IntenSIv unterelnander und mlt der Redaktlon
sei in der Sommerpause “produktiv’ gewesen, sagt Bundeskanzler Olaf Scholzin ‘ B ary
Meseberg. ., L8 ( "ﬁ ‘ ‘ ¥ : austa USC ht-

Am Puls der Zeit

ZEIT ONLINE entwickelt sich stets weiter: Die von der Redaktion produzierten
Podcasts gehdren zu den meistgehorten in Deutschland.

Der ZEIT VERBRECHEN Podcast erhielt zudem den Deutschen Podcast Preis in
der Kategorie ,Beste journalistische Leistung”.

Quelle: IVW, April 2024

media. s ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Targeting — zielgruppengenaue Kommunikation

1. BASIC TARGETING

1.1. Soziodemografisches Targeting
Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus werden Nutzer:innen
passende Werbeinhalte angezeigt.

1.2. Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die

Nutzer:innen besuchen, werden Interessen (z.B.

Finanzen) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden kénnen.

2. PREMIUM TARGETING

2.1. User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf
Basis unserer eigenen Daten (Affinitaten,
Interessen).

2.2. Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen
Thema beschaftigt — unabhangig vom Umfeld
(Website, Rubrik).

2.3. Entscheider:innen Targeting

3. TECHNISCHES TARGETING/
GEOTARGETING

Technisches Targeting stiitzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf
technische Informationen (z. B. Giber den
Browser, das Betriebssystem oder die DSL-
Geschwindigkeit). Werbeinhalte kénnen
dadurch gezielt fiir einzelne Regionen wie
Bundeslander oder Stadte ausgespielt
werden.

Beispiel Auswahl an kombinierbaren
Kriterien:

» Geotargeting (IP-basiert)
» Datum/Uhrzeit
» Festnetz/Mobiles Netz

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie
einer intelligenten Vernetzung mit anderen
Datenquellen ermoglicht dieses Targeting
Entscheider:innen gezielt anzusprechen.

ZEITEMEDIA
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ZEIT ONLINE
NEWSLETTER

media.zeit.de

ZEIT ONLINE | Im Browser lesen

Was jetzt?

Der Morgeniiberblick am Mittwoch, den 17. Mdrz

o von Sasan Abdi-Herrle
'0 Chef vom Dienst ZEIT ONLINE

Guten Morgen! Die Europaische Arzneimittelbehorde pruft den AstraZeneca-
Impfstoff, die Corona-Zahlen steigen weiter, die EU-Kommission auRert sich zum
Impfpass und so langsam kommt der Friihling

In dieser Morgenausgabe haben wir wieder so wenige Themen wie moglich fur
Sie zusammengestellt

Ubrigens, wie gefallt Ihnen dieser Newsletter? Wir wirden uns freuen, wenn Sie
uns Ihre Meinung in dieser Umfrage mitteilen

Redaktionsschluss war heute 6.30 Uhr.

Die Europdische Arzneimittelbehorde ist vom AstraZeneca-Impfstoff
weiterhin liberzeugt. Sein Nutzen sei groRer als die Risiken, sagt Ema-Chefin
Emer Cooke. Morgen will die Behorde Ergebnisse einer erneuten Prifung
vorstellen. Die spezielle Thrombose, die Grund fur den Impfstopp ist, betrifft
bislang vor allem Erauen im Alter zwischen 20 und 50 Jahren

27

unterschiedliche
Newsletter

27

Fiir jede Zielgruppe das passende Umfeld
Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie sprechen unterschiedliche
Zielgruppen mit hochwertigen Inhalten an.

Vielfiltige Bandbreite

ZEIT ONLINE bietet Newsletter unter anderem aus den Bereichen
Nachrichten, Lifestyle, Kultur, Bildung, Wissenschaft, Job und Karriere an.

Intensive Nutzung

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitit und hohen Offnungsraten der
treuen ZEIT-Newsletter Abonnenten.

ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE

Newsletter-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache (2/1)

‘teunde der
1335 Wiuelle P win fur \bonneptin

Anderungen vorbehalten.

media.zeit.de

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart
Das tut mir gut 85.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad
(Gesundheits Community Newsletter) Bild-Text Ad
DIE ZEIT:Hamburg 109.000 Werktaglich, montags — freitags Standard Ad
Elbvertiefung ! Bild-Text Ad
DIE ZEIT:Hamburg 109.000 Wodchentlich, samstags Standard Ad
Elbvertiefung 11 Bild-Text Ad
DIE ZEIT: Kommst du mit? 100.000 Waochentlich, mittwochs Text Ad
(Reise Community Newsletter) Breaking Ad
Breaking Ad Premium
Bild-Text Ad
DIE ZEIT: Was wir lesen 145.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad
(Literatur Community) Buchverlosung
Bild-Text Ad
DIE ZEIT: WISSEN Drei 37.500 Wodchentlich, montags und donnerstags Breaking Ad
Freunde der ZEIT 280.000 Wodchentlich, sonntags Breaking Ad
Buchverlosung
Bild-Text Ad
GREEN von ZEIT ONLINE 32.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad
Was jetzt? — Der tagliche 190.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad
Morgeniberblick 2
Was lauft - W+ Newsletter 19.000 Waochentlich, freitags Advertorial
Breaking Ad
WELTKUNST 36.000 Wodchentlich, freitags Advertorial
Breaking Ad
ZEIT BRIEF 620.000 Waochentlich, mittwochs Bild-Text Ad
ZEIT CAMPUS 40.000 Wodchentlich, dienstags Breaking Ad
ZEIT fir die Schule 32.000 Am 01. und 03. Donnerstag im Monat Breaking Ad

(LEHRER) — Sek | oder Il

ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE

Newsletter-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache (2/2)

WELTKUNSIT

Der WELTKUNST-Newsletter
von Lisa Zeitz

Anderungen vorbehalten.

media.zeit.de

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart
ZEIT Job Newsletter 300.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad
Bild-Text Ad
DIE ZEIT: Was fiir ein Tag 3 58.000 Werktaglich, mittwochs — dienstags Breaking Ad
(inkl. samstags)
ZEITmagazin Wochenmarkt 38.000 Wodchentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad
ZEIT ONLINE Geld 20.000 Wodchentlich, dienstags Breaking Ad
ZEIT ONLINE Kultur 17.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad
ZEIT Osterreich — Gemischter Satz 44,000 Wodchentlich, freitags Breaking Ad
Bild-Text Ad
ZEIT REISEN 90.000 Wodchentlich, sonntags Bild-Text Ad
ZEIT Sinn: Wofiir leben wir? 35.000 Wodchentlich, freitags Breaking Ad
Bild-Text Ad
ZEIT VERBRECHEN 35.000 zweiwOchentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT WISSEN 45.000 Dienstags Breaking Ad
(zum EVT von ZEIT WISSEN)
ZEIT Job Newsletter 300.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad
Bild-Text Ad

1 Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € moglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x

Motivwechsel kostenlos.

2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise moglich.
3 Erscheint werktaglich. Buchung nur wochenweise maoglich (Mittwoch-Dienstag).

Anderungen der Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjihrig méglich. Stand: Dezember 2023

ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE

Podcasts fiir eine hohe Aufmerksamkeitspanne und Akzeptanz

DIE®LZEIT
ZEITELONLINE

AN
Das Politikteil

ZEITZLONLINE
1
Was jetzt?

ZEITELONLINE
%@
6Ny

Frisch an die Arbeit

DIE&SZEIT

x
&
x

ZEIT Buhne

media.zeit.de

ZEITELONLINE
ZEITELMAGAZIN

P
CORE

Alles gesagt?

DIE®ZEIT
\\ % 0
'

Verbrechen

ZEITELONLINE
1

Vs

OK, America?

ZEITELONLINE

Ist das normal?

ZEITELONLINE

=
\

Y

Servus Griezi Hallo

DIE&ZEIT

(Dl
S

Unter Pfarrerstochtern

ZEITWISSEN

7N E

Woher weif3t Du das?

DIE&ZEIT

C =
f £ g

Die sogenannte Gegenwart

30

Mit unseren Podcasts steht Ihnen ein Kanal fir
lhre Zielgruppenansprache mit groBem Reichweiten-
potential, hohem User-Involvement und spannenden

Werbeoptionen zur Verfugung.

21 14,1 Mio.

Podcast Downloads*

2 Podcasts

in den TOP 10 in Deutschland*

Quelle: 05/24, ma Podcasts

ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE

Podcast-Portfolio fiir eine auditive Ansprache (1/2)

Anderungen vorbehalten.

media.zeit.de

ZEITZ:ONLINE

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge!
Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 20.000
Augen zu 4-wochentlich, mittwochs 1 4 Wochen 50.000
Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 80.000
Der Ostcast 3-wochentlich, donnerstags 1 3 Wochen 25.000
Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000
Elbvertiefung wochentlich, samstags 1 1 Woche -
Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 20.000
Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000
Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000
Ist das normal? 3-wdchentlich, montags 1 3 Wochen 40.000
Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000
Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000
Servus.Griiezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000
Und was macht die Uni? monatlich, dienstags 1 1 Monat 12.500

ZEITEMEDIA



ZEIT ONLINE

Podcast-Portfolio fiir eine auditive Ansprache (2/2)

ZEITZL:ONLINE

ZEITZLONLINE ZEITZL:ONLINE

NG
@

Podcast: Frisch an die Arbeit

Christina Clemm

"Es gibt kaum langweilige
Tage in meinem Beruf"

PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

"Point of no return” fiir
das ewige Eis?

Alle Folgen »

Anderungen vorbehalten.

media.zeit.de

Podcast Erscheinungsweise MBV Laufzeit Netto-Downloads pro Folge!
(Anzahl der Folgen)

Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 50.000

Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 550.000

Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei 2 1Tag 60.000
Folgen

Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und 3 2 Tage 50.000
sonntags (eine Folge)

Was liest du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 15.000

Wie war das noch mal? monatlich, samstags 1 1 Monat 115.000

Wochenmarkt monatlich 1 1 Monat 14.000

Platzierung Erscheinungsweise

Podcast-Show

Auslieferung in einer Podcast-Serie

Podcast-Brand

Auslieferung im ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio

(mit Targeting gegen Aufschlag in Hohe von 15% moglich)

Anderungen Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjhrig méglich. Stand: Dezember 2023

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
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ZEIT APP
DIE ZEIT und ZEITmagazin als digitale Ausgabe

DIE ZEIT APP:

» strahlt Ruhe, Tiefe und Schonheit aus, die unsere
Marken ausmachen — auf vertraute, aber auch neue und
sehr zeitgemalie Art.

» zeigt Artikel der Print-ZEIT und des ZEITmagazins,
erweitert um Audios, Leseproben, Animationen und
Bilderstrecken, die wochentlich von der Digital-
Redaktion gestaltet werden.

» spielt auf allen mobilen Endgeraten Werbung aus

Wlfgggdhlh & (Smartphones und Tablets).

Herr Drc oD . N » prasentiert Leseempfehlungen der Redaktion, die jeden
-2 | NSy Tag neu auf der Startseite erscheinen.

» hat eine individuelle Merkliste flr favorisierte Ausgaben,
die Uber alle Ausgaben hinweg funktioniert.

» bietet Anpassungsmoglichkeiten fir die SchriftgroRe
sowie die Moglichkeit, die App im ,,Darkmode® zu
nutzen.

15:24

Alle Ausgaben

Alle Ausgaben Geladene Ausgaben

DIEZEZEIT

1

42/2023 & 41/2023 &

DIEGEZEIT DIE&ELZEI]

media.zeit.de 33 ZEITAMEDIA



ZEIT APP
DIE ZEIT und ZEITmagazin als digitale Ausgabe

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

9:41 Mon Jun 3 il = 100% -

Format Details

Standard-Format: 375 x 667 px
Hochformat: 750 x 1334 px

FEUILLETON

Smartphone Image: JPEG, PNG oder GIF
Tracking-Link (empfohlen)
Standard-Format: 768 x 1024 px (Landscape-GroRe)
Format: HTML5
Tablet

Gewicht: Initial Load max. 2 MB
Tracking-Link (empfohlen)

Keine Messung von Klicks moglich, daher ist die Anlieferung von Tracking-Links empfohlen. Bildschirmaufrufe der Anzeige i.d.R. eine Woche
nach dem ET moglich.

PREISE UND FORMATE

Format Preis

Opening Page
(1. Anzeige in der Ausgabe)
Turkish Lives Matter Full Screen-Anzeige 4,000~ €

(zwischen den Artikeln)

5.000,— €

Ein Forscherpaar mit Migrationshintergrund erzielt mit seinem Impfstoff einen

Welterfolg. Doch die Wirklichkeit der meisten Einwandererbiografien sicht

anders aus

Die Preise sind AE-fihig und zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.
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ZEIT fiir UNTERNEHMERINNEN

EMPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOMEN

Die ZEIT ist anders

®- ZEIT Event-Highlights

¥ sassera

dee 2T
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ZEIT Event-Highlights (Auszug)

Die aktuellen gesellschaftspolitischen Themen ...

Gesundheit &
Technologie

Wettbewerbsfahi
Internationale Beziehungen

Kiinstliche
Intelligenz

Arbeitskrdfte-
mangel

‘Innovation &
Forschung

S \\\\ \\\\ T

e i \\\\\\ \\\\\\\ S
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\\\
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gesellschaftlicher
Nachhaltigkeit

Wandel wirtschaft




ZEIT Event-Highlights (Auszug)

... spiegeln sich in den ZEIT Events 2024 wider.

Jan Mar Apr Mai Juni Sep Nov Dez
- L] [ [ - u H . ’
S ZEITRg eceemon & : f ZEITfor tZEIT fur : : { 5
. 2 RN S . . HANNOVER . . . . ]7 D tS h S .
: LY RS | ARBEIT] | ONthemewnen | Dcutsches % |
:  World Economic EUE"I \ 4 *  EBS European
: Forum, Davos : . :  ZEIT Industry : Konferenz zur :  Business School, :  Wasserstoff = Frankfurt ; Hochschule &
: : Berlin *  Roundtable, :  Vermdchtnisstudie, :  Rheingau 2 Konferenz, Berlin : Bildung
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