PROFIL

/ ZEIT Kulturherbst

Erscheinungsart:
Nordisches Format

Erscheinungsweise:
1xim Jahr

Verkaufte Auflage:
606.220 (@ IVW Q 1-4/2023)

Reichweite (Leser:innen):
1,92 Mio. (AWA 2024)

Zielgruppe:

Kunst- und kulturaffine
Leser:innen, Meinungsfuhrer:innen
und Multiplikator:innen

... der ZEIT Feuilleton-Redaktion erscheintim Herbst und gewahrtden
Leser:innen in gewohnt hoher redaktioneller Qualitat einen umfassenden
Einblick in die Welt der Kunst, die Vielfalt der Buhnen und einen Ausblick auf
bevorstehende Kulturangebote.

... bietet durch seine eindeutige Positionierung den Ausstellungs- und
Eventhighlights einen passgenauen und zielgruppenaffinen Rahmen.

... begeistert, informiert und erreicht 1,43 Mio. ZEIT Leser:innen, die sich fur die
Kunst- & Kulturszene interessieren.

... spricht 662.000 ZEIT Leser:innen an, die auBerst kulturaktiv sind.

... hat 338.000 ZEIT Leser:innen, die regelmaBig Museen und Galerien besuchen.

Veranstaltungen wie ,,Nacht der Museen® sind bei ihnen sehr beliebt.

... begeistert 249.000 ZEIT Leser:innen, die regelmaBig in ihrer Freizeitins
Theater, Oper oder Schauspielhaus gehen.

Dieser

s Jah Gber grofie Fohals, Ml
Premiberen, Konserse, Krieg i der Ukruine sark
Autmtelbungen, die ura in den gt Nacilich koenen er

»Leben, kampfen, tun, was du tun musst«

wichtigste aeigt bei den in G scinen neuen Film.
Karalich hat er seinem Land den Riicken gekehrt - aus Entsetzen Gber sein Volk. Wie geht es fiir ihn nun weiter?
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