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Pharma & Gesundheit

360° Kommunikation im ZEIT Kosmos

1,6 Mio.
ZEIT Leser:innen
interessieren
sich auch fiir
medizinische
Fragen.

Unsere hochwertige journalistische Qualitat in Print und Digital erreicht eine
Zielgruppe, die sich besonders fir die Bereiche Wissenschaft und Gesundheit
interessieren. Gesundheits- und Pharmathemen spielen somit eine relevante
Rolle im ZEIT Kosmos. Wir klaren auf, haken nach und vermitteln unseren
Leser:innen ein gutes Geflihl bei der Recherche nach Themen auf diesem
Gebiet.

Das Ressort Wissen veroffentlicht jede Woche aktuelle wissenschaftliche
Themen, und ist damit die perfekte Heimat fiir Kunden aus der Gesundheits-
und Pharmabranche.

Mit Thnen zusammen kreieren wir lhre individuelle 360° Kommunikations-
|6sung im ZEIT Kosmos und nutzen so die zahlreichen attraktiven Umfelder
von ZEIT Media — von der klassischen Anzeige bis zu crossmedialen Spezialen.

Unsere Veranstaltungen wie ,,ZEIT WISSEN Gesprach®, ,,ZEIT fir Forschung”
oder ,,House of Pharma“ eignen sich — neben Podcasts, exklusiven Spezialen,
dem neuen Pharma-Magazin und den vielfdltigen Umfeldern in der ZEIT
Magazin-Familie —ideal fiir Ihnre Kommunikation.

LAl

Quelle: AWA 2023 Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren,
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Pharma & Gesundheit
Touchpoints im ZEIT Portfolio
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Print Kosmos

— DIE ZEIT
— ZEIT WISSEN
— ZEIT CAMPUS

— ZEIT DOCTOR EXTRA
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DIE ZEIT
Objektprofil

=5 DIE 2 ZEIT &
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Herzinfarkt
wird

media.zeit.de

Copy-Preis:

6,40 Euro
Erscheinungsweise:
wochentlich donnerstags
Preis 1/1 Anzeigenseite:
117.849,60 Euro
Verkaufte Auflage:
605.042 Ex. (IVW 1/2024)
Reichweite:

1,96 Mio. Leser (AWA 2023)
Zielgruppe:

Meinungsbilder & Multiplikatoren

Medienkanale:
Print, Online, Mobile, Events

DIE ZEIT

... ist die Nr. 1 nach Reichweite und Auflage im Markt

der Qualitatszeitungen. Sie ist flaichendeckend im
gesamten Bundesgebiet verbreitet.

... ist besonders wirtschaftlich und erreicht in den

meisten Zielgruppen im Vergleich zum Wettbewerb
den glinstigsten TKP.

... ist ein Leitmedium. Die hohe redaktionelle Qualitat

der ZEIT Uberzeugt eine hoch qualifizierte Leserschaft.

.... Leser:innen fungieren aufgrund ihrer Stellung in der

Gesellschaft haufig als Ratgeber und Multiplikatoren.

... wird intensiv und in entspannter Umgebung gelesen:

Zwei Drittel lesen die ZEIT am Wochenende in
entspannter Atmosphare.

ZEITAMEDIA



DIE ZEIT

Unsere Leser:innen — Ihre Zielgruppe

Der
Herzinfarkt
wird
abgeschafft

Interesse

1,6 Mio. der ZEIT-Leser:innen

interessieren sich fur
medizinische Fragen — das
sind 83% der Leserschaft.

Gesellschaftlich-
wirtschaftlicher Status
0,99 Mio. ZEIT-Leser:innen
gehoren zur Stufe 1-2.

Quelle: AWA 2023, deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren.

media.zeit.de

@ Alter Geschlecht @ HHNE Hoherer
Bildungsgrad

M 54 % Méanner B71%
" 46 % Frauen Abitur/Studium

ZIELGRUPPEN, TYPOLOGIEN

zur Vorsorge gehen [ 1.774.000
Multiplikatoren [ 1.061.000
OTC Produkte verwenden (Schmerzmittel) [ 985.000
Hohe Ausgabebereitschaft (Gesundheit) [N 901.000
mindestens 1x im Monat in die Apotheke gehen [ 898.000
Gesundheitsbewusste [T 733.000
Naturheilmittel verwenden [N 630.000

6 ZEITEMEDIA



Auf diese Leser:innen sollten Sie nicht verzichten:

Mit der ZEIT Exklusiv-Leser:innen erreichen

D

Welt Print werktags

FAZ

N
co

FAS
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Suddt. Ztg.

Welt Print Gesamt (Kombi+WamS) 11

(o]
~

Focus 13

| Vo]
[Ye] Ye]
N
(o]

Stern 84 16
Der Spiegel 31
Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren). W Exklusiv-Leser DOppel leser

Lesebeispiel: nur 4% der Welt-Leser lesen auch DIE ZEIT

media.zeit.de 7 ZEIT%%\/[EDIA



Ein erfolgreicher Partner im Wettbewerbsumfeld
DIE ZEIT: Deutschlands meist gekaufte Qualitatszeitung

Verkaufte Auflage 1. Quartal 2024

700.000 -

605.042

600.000 -

500.000 -

400.000 -

290.471

300.000 - 271.332

200.000 181.786 181.021

87.836
100.000 -

0

DIE ZEIT WamsS (+ WamS Kompakt) Siaddt. Ztg. FAZ FAS Welt Print Werktag
Quelle: verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 1. Quartal 2024.
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DIE ZEIT

Setzt sich an die Spitze — Ihr Partner fir erfolgreiche Kommunikation

DIE ZEIT Abo-Auflage 1. Quartal 2024
in der Abo-
500.000 - 476.949 Auflage vor 450.396
»ber

Spiegel”
400.000
300.000 -

214.050
200.000 178.397
137.485 135.209 125.529 129.304
100.000 -
39.789
0 .
DIE ZEIT Siaddt. Ztg. FAZ WamsS (+ WamS$S FAS Welt Print Werktag Der Spiegel Focus Stern

Quelle: Abo-Auflage IVW 1. Quartal 2024. Kompakt)
media.zeit.de ZEITEMEDIA



DIE ZEIT

Uberzeugt auch mit der hart verkauften Auflage im erweiterten Umfeld

550.000

500.000

450.000

400.000

350.000

300.000

250.000

200.000

150.000

100.000

50.000

0

528.940

Hart verkaufte Auflage (Abo + EV) 1. Quartal 2024

DIE ZEIT

Quelle: hart verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 1. Quartal 2024.

media.zeit.de

544.124
234.369
200.710 184.808
163.845 153,509 149.544
44.341

Siaddt. Ztg. WamsS (+ WamS$S FAZ FAS Welt Print Werktag Spiegel Focus Stern

Kompakt)

ZEITEMEDIA



DI E ZEIT — Resso rt Wissen Auch das Bedirfnis nach Orientierung und verlasslichen Einordnungen ist in

Zeiten, in denen wir uns zunehmend mit Populismus und Fake News

Transparenz schafft Nahe, Wissen verbindet konfrontiert sehen, gewachsen.

Dank einer noch klareren inhaltlichen Struktur auf Artikelbasis kdnnen sich
Das Interesse der ZEIT Leser:innen an Wissens-Themen ist ungebrochen d'? ZEIT Leser:innen im Wissen Ressort noch schneller thematisch
groR. lhre Wahrnehmung der Themen hat sich seit der Umstellung zu Wissen orientieren.

| und Wissen Il in der Mitte der Zeitung signifikant erhoht. o _ _
Die viel beachteten Quellenangaben wurden bewusst erweitert. Sie regen

Die Doppelseite bietet Raum fir vielfaltige Wissens-Themen von Gesundheit ebenfalls zur Weiterbeschaftigung mit den Themen der Ausgabe an.

bis Technik. Sie versteht sich als informative ,Themen-Schatzkiste”, die o . . _ _ .

Interessen wecken und zum Mehr-wissen-Wollen anregen will, Nutzen Sie dieses attraktive, die Leser:innen zum Verweilen einladende
Umfeld, um lhre Themen aus dem Bereich Pharma & Gesundheit zu
platzieren.

RegelmaRige
Gesundheits-
kolumne

\ulspiiren, testen, isolieren

Klare
Themen-
zuordnung
auf
Artikelbasis

Erweiterte
Quellen-
angaben

media.zeit.de " ZEITAMEDIA



DIE ZEIT — Ressort WISSEN

Formate und Preise

ALLEINPLATZIERTE ANZEIGEN

®
>
@ o o o ©

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis
@ 1/1 Seite 371x528 125.875,20 €
9 1/2 Seite quer 371 x 264 62.937,60 €
Sockelanzeige (2 Seiten breit, gegentiberliegend, nicht iber 2x371x72 64.051,20 €
Bund)
e Sockelanzeige (1 Seite breit) 371x72 32.025,60 €
e Streifenanzeige 371x 132 40.444,80 €
G Eckfeldanzeige 220,5x 220 42.979,20 €
0 Magazinformat 220,5 x 290 56.654,40 €

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preisanpassungen unterjahrig moglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agh

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

media.zeit.de b ZEITAMEDIA



DIE ZEIT e

Themenspeziale

Durch individuelle Themenspeziale werden thematisch passende Umfelder
fir Thre Kommunikation geschaffen.

Zu einem definierten Schwerpunkt entwickelt die ZEIT-Tochter Studio ZX ein
individuelles Themenspezial und setzt dieses zu einem gewtiinschten Termin
im Ressort Wissen der ZEIT um. Als Kunde kdnnen Sie in diesem passgenauen
Rahmen Ihr Kommunikationsziel einer sehr interessierten Leserschaft
zielgerichtet naherbringen.

{

CANNA . s
WIR SIND BEREIT, IN DEN DEUTSCHEN \ A
CANNABIS FREIZEITMARKT ZU INVES] &2 S
chseln Shalich

Zwar selten, doch
extrem gefdhrlich

Neben individuell erstellten Themenspezialen, haben wir bereits feste
Themenspeziale fiir Sie als Werbeumfeld konzipiert.

IR
A

il

i

Ist mein Kind ifcssend
vor Meningokakken

geschitzt?

| LEONIE ?

Y ;R lp g

Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem Impressum versehen. Das Spezial wird
in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.

ZEITAMEDIA

media.zeit.de 13



DIE ZEIT

Themenspeziale zum Thema “Pharma und Gesundheit*

06/2024 DIE ZEIT Onkologie | 01.02.2024 05.01.2024
08/2024 DIE ZEIT Gesundheitssysteme der Zukunft | 15.02.2024 19.01.2024
13/2024 DIE ZEIT Health Resorts 21.03.2024 23.02.2024
15/2024 DIE ZEIT Impfen 04.04.2024 08.03.2024
17/2024 DIE ZEIT Meningitis 18.04.2024 22.03.2024
27/2024 DIE ZEIT Onkologie Il 20.06.2024 24.05.2024
40/2024 DIE ZEIT Alzheimer 19.09.2024 23.08.2024
42/2024 DIE ZEIT Onkologie lll 02.10.2024 06.09.2024
43/2024 DIE ZEIT Seelische Gesundheit 10.10.2024 13.09.2024
47/2024 DIE ZEIT O”k°'°gie(Il\fgg‘tggﬁfgggvdohr‘:gé é\)"°"ember 07.11.2024 11.10.2024
48/2024 DIE ZEIT Diabetes 14.11.2024 18.10.2024
50/2024 DIE ZEIT Nasengesundheit 28.11.2024 30.10.2024
52/2024 DIE ZEIT AIDS 05.12.2024 28.10.2024

Anderungen vorbehalten. Bei SVOs sollten die Druckdaten 10 Tage vor dem jeweiligen ET der ZEIT vorliegen.

media.zeitde ZEITEMEDIA



DIE ZEIT

Themenspeziale — Onkologie

- — | s et | —

Jung, mitten im Leben und Wie Schutzmasken reinigen
plétzlich ausgebremst und aufbewahren?

e o el e e e e e
- -3
B S

Krebs gehtunter die Haut.
Unsere Forschung geht tiefer.

e e et
L T

media.zeit.de 15

Jahrlich erkranken hunderttausende Menschen an Krebs. Um auf dieses
Thema aufmerksam zu machen und Betroffene zu starken, finden
regelmaRig verschiedene Veranstaltungen und Aktionstage statt, wie
zum Beispiel der Weltkrebs- und Weltbrustkrebstag.

Begleitend dazu erstellt der Zeitverlag vier Themenspeziale, welche
einen Ratgeber und Informationskompass flir Betroffene und ihre
Angehorigen darstellen.

Vorsorgeuntersuchungen

1.158.000

ZEIT Leser:innen gehen
regelmaRig zu Vorsorge-

Digitale
Verlangerung
auf

) ZEIT ONLINE

untersuc ungen. méglich

TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU
Freitag vor ET,

Themenspezial ,,Onkologie 1 01.02.2024 05.01.2024 12 Uhr
Freitag vor ET,

Themenspezial ,,Onkologie I1“ 20.06.2024  24.05.2024 12 Uhr
Freitag vor ET,

Themenspezial ,,Onkologie 111 02.10.2024  06.09.2024 12 Uhr

Themenspezial ,,Onkologie Mannergesundheit / Freitag vor ET,

Movember (Prostatakrebsvorsorge)” 07.11.2024  11.10.2024 12 Uhr

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem Advs-
Termin.

Quelle: AWA 2023. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DI E ZE IT Wie sieht das Gesundheitssystem der Zukunft aus? Die Digitalisierung

im Gesundheitswesen, bei der die Corona-Pandemie als Treiber wirkte,
Themenspeziale — Gesundheitssystem der Zukunft zeigt neue Trends: So bieten Arztinnen und Arzte unter anderem Rat
und Sprechstunden via Internet an. Trotz allem braucht es noch viele
Impulse, um Themen wie beispielsweise die ,digitale Patientenakte” in
den Kopfen zu verankern und die Transformation des Gesundheits-
wesens voranzutreiben. Dieses Themenspezial bietet ein glaubwirdiges
Umfeld, um den gesundheitsbewussten und interessierten Leser:innen
Orientierung zu bieten.

Dorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed

Informationsinteresse

Digitale
1 . 6 3 8 . OOO Verl'al'ilgerung
ZEIT Leser:innen sind an auf
ZEIT ONLINE

medizinischen Fragen stark

. ) moglich
| interessiert. &

TERMINE
Thema ET  AS/Advs* DU
Themenspezial ,Gesundheitssystem der Zukunft“  15.02.2024 19.01.2024 ' '¢it38 ‘SrUE;r

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Anmutungsbeispiel Quelle: AWA 2023. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.

media.zeit.de 6 ZEITAMEDIA



DI E ZE IT Gesundheit und Wohlbefinden sind mit die wichtigsten Bausteine im

Leben und doch werden sie schnell vernachlassigt. Um Korper, Geist und
Seele Erholung zu bieten und wieder in Einklang zu bekommen, sind
klare Auszeiten notig. Helfen kdnnen hier sogenannte Health Resorts,
die mogliche Beschwerden fachkundig lindern und die Basis fiir ein
gesundes Sein starken.

Themenspeziale — Health Resorts

DUEZEIT W16 30 Mace 2023 WISSEN 37

Kulturgeschichte

e ke s
ool vy ey

Informationsinteresse

Hinaus ins Unbekannte Digitale
Das Germanische Nationalmuscam in Némberg inszenicnt die Geschichte der Migration als assoziative Reise vos uss wiuuann
o oz e - ommmesey 1.638.000 Verlangerung
EEREE E ' ' ZEIT Leser:innen sind an ZEIT?)ul:LINE
medizinischen Fragen stark

moglich

interessiert.

HEALTH RESORT ’ Gesunder

Detox im F.X.

Das Beste aus zwei Welten

st TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU

B ST Themenspezial ,Health Resorts* 21.03.2024 23.02.2024  ''eitas ‘grUE;r
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Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem Advs-
Termin.

7 Mbca #. sow Pt

Quelle: AWA 2023. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.

ZEITAMEDIA
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Impfen

media.zeit.de

wance

IMPFEN

Girtelrose kann jeden treffen:
Warum bei der Virusinfektion
eine Schutzimpfung sinnvoll ist

i n

18

Impfen ist eine der wirksamsten MaBnahmen, um Krankheiten zu
verhindern und die Gesundheit der Bevolkerung zu schitzen. Durch
Impfungen werden Menschen gegen verschiedene Infektions-
krankheiten immun gemacht, indem sie in der Regel abgeschwachte
oder abgetotete Erreger oder Teile davon erhalten.

Trotz der nachgewiesenen Erfolge stehen Impfungen oft im Mittelpunkt
von Diskussionen und Debatten. Daher gibt das Themenspezial
,Impfen” den Leser:innen einen Ratgeber und Informationskompass
rund um dieses wichtige Thema an die Hand.

Impfbefiirworter

1.309.000

ZEIT Leser:innen sind stark an
Informationen rund um
Impfungen interessiert.

Digitale
Verlangerung
auf
ZEIT ONLINE
moglich

TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU

Freitag vor ET,
12 Uhr

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Themenspezial , Impfen” 04.04.2024 08.03.2024

Quelle: b4p 2021. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Meningitis

MENINGITIS

Zwar selten, doch
extrem gefahrlich

LEONIE

Ist mein Kind umfassend
vor Meningokakken

t2t?
geschutzt?

media.zeit.de
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Meningitis ist eine entziindliche Erkrankung der Hirnhaute, welche in
der Regel durch Viren oder Bakterien verursacht wird. Die Krankheit

kann schwerwiegende Folgen haben und erfordert oft eine sofortige
medizinische Behandlung.

Das Themenspezial mochte fir das Thema Meningitis sensibilisieren
und schafft ein passgenaues Umfeld fiir eine vorsorgende und
informationsinteressierte Zielgruppe.

Impfbefiirworter
Digitale
1 . 3 09 . OOO Verldngerung
ZEIT Leser:innen sind stark an auf
Informationen rund um ZEIT__ONLINE
moglich

Impfungen interessiert.

TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU
. s Freitag vor ET,

Themenspezial ,Meningitis 18.04.2024 22.03.2024

12 Uhr

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Quelle: b4p 2021. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Alzheimer

¥ GEGEN DAS
VERGESSEN

S L At 4 M g, b e Wowbe 18 s Towma
et g vt D Mot dowmn D bt et - s Mt
Th T b d e o B (b e bt ) b

Die mithsame Suche nach
einem Medikament [— Schulbiidung als wHimreserve«

e S v s g e

———p—— . - - —— -

media.zeit.de

Bei Alzheimer handelt es sich um eine Krankheit, die hauptsachlich
dltere Menschen betrifft und sich durch einen allmahlichen Verlust von
Gedachtnis und kognitiven Fahigkeiten auszeichnet. Die Symptome von
Alzheimer entwickeln sich schleichend und umfassen anfanglich haufig
Vergesslichkeit und Verwirrung. Obwohl es derzeit keine Heilung fir
Alzheimer gibt, gibt es Ansatze zur Behandlung der Symptome und zur
Verlangsamung des Krankheitsverlaufs.

Das Themenspezial Alzheimer informiert daher iber neueste
Forschungsergebnisse und Therapieansatze.

Informationsinteresse Alzheimer

585.000

ZEIT Leser:innen haben starkes
Interesse an Informationen rund
um Alzheimer.

Digitale
Verldangerung
auf
ZEIT ONLINE
moglich

TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU
. . “ Freitag vor ET,

Themenspezial , Alzheimer 19.09.2024 23.08.2024 12 Uhr

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Quelle: b4p 2021. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Seelische Gesundheit

*w,

’."’s/

Unverzagt auch in Ein Training fiir die seelische Widerstandskraft
schwierigen Zeiten

Behandlungsmdglichkeiten - -
bei Depression -
HILFE BEIX
THERAPIE- -
[1 RESISTENZ

media.zeit.de

21

Seelische Erkrankungen sind vielfdltig und greifen gerade in Krisenzeiten
um sich. Die Forderung der seelischen Gesundheit erfordert einen
ganzheitlichen Ansatz, der korperliche, mentale und soziale Aspekte
berucksichtigt.

Das Thema ,Seelische Gesundheit” ist fiir DIE ZEIT schon seit jeher von
groBer Bedeutung. Wir klaren auf, haken nach und vermitteln unseren
Leser:innen Zugang zu den aktuellen Trends, Meinungen und Experten
rund um das Thema ,Seelische Gesundheit”.

Informationsinteresse

1.638.000

ZEIT Leser:innen sind an
medizinischen Fragen stark
interessiert.

Digitale
Verlangerung
auf
ZEIT ONLINE
moglich

TERMINE
Thema ET AS/AdvS* DU
Themenspezial ,Seelische Gesundheit” 10.10.2024 13.09.2024 Freitag \{;rtﬂ—;

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Quelle: AWA 2023. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Diabetes

TR

Eine lebenslange Herausforderung

Selbst-Management gefragt Intelligente Technologie

bei Typ-1-Diabetes

i« MiniMed™ 780G Insulinpumpensystem -
Automatisch und individuell fdr stabilere*

media.zeit.de
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Jedes Jahr findet am 14. November der Weltdiabetestag statt, der eine
Gelegenheit bietet, Gber die Krankheit und deren Pravention
aufzuklaren, gesunde Lebensstilpraktiken zu fordern und Solidaritat mit
den Millionen von Menschen weltweit zu zeigen, die von dieser
Erkrankung betroffen sind.

Das Themenspezial in DIE ZEIT spricht hierbei nicht nur die erkrankte
Zielgruppe an, sondern auch deren Angehorige und generell
Wissbegierige.

Informationsinteresse Diabetes Diabetes-Erkrankte

505.000 202.000

ZEIT Leser:innen haben starkes ZEIT Leser:innen sind an Diabetes
Interesse an Information zum erkrankt.
Thema Diabetes.

TERMINE

Thema ET AS/AdvS* DU
. . “ Freitag vor ET,

Themenspezial , Diabetes 14.11.2024 18.10.2024

12 Uhr

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Quelle: b4p 2021. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Aids

Anmutungsbeispiel

media.zeit.de

23

Seit mehr als 30 Jahren findet im Dezember der Welt-Aids-Tag statt. Der
Aktionstag mochte nicht nur auf die Krankheit aufmerksam machen,
sondern bekraftigt dartiber hinaus die Rechte der HIV-positiven
Menschen weltweit und ruft zu einem Miteinander ohne Vorurteile und
Ausgrenzung auf.

Dieses Themenspezial dient nicht nur als Ratgeber fiir Betroffene
sondern auch fiir deren Angehorige.

Informationsinteresse

1.638.000

ZEIT Leser:innen sind an
medizinischen Fragen stark
interessiert.

Digitale
Verlangerung
auf
ZEIT ONLINE
moglich

TERMINE
Thema ET AS/AdvS* DU
Themenspezial ,Aids* 05.12.2024 28.10.2024  'ete8 \gUE;r

Anderungen vorbehalten. * Fiir Advertorials ist der Anlieferungstermin fiir das Bild- und Textmaterial identisch mit dem AdvS-
Termin.

Quelle: AWA 2023. Das Themenspezial ist mit dem Wort ANZEIGE | Titel | Ein Special des Zeitverlags” gekennzeichnet und einem
Impressum versehen. Das Spezial wird in der Regel im Ressort WISSEN eingebunden.
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DIE ZEIT

Themenspeziale — Formate und Preise

FORMATE UND PREISBEISPIELE

@
© | o o | ©

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis
o 1/1 Seite 371x528 125.875,20 €
Q 1/2 Seite quer 371x 264 62.937,60 €
Sockelanzeige (2 Seiten breit, gegentiberliegend, nicht iber 2x371x72 64.051,20 €
Bund)
Q Sockelanzeige (1 Seite breit) 371x72 32.025,60 €
9 Streifenanzeige 371x132 40.444,80 €
@ Eckfeldanzeige 220,5x 220 42.979,20 €
@ Magazinformat 220,5 x 290 56.654,40 €

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preisanpassungen unterjahrig moglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agh

Gern erstellen wir auch ein redaktionell anmutendes Advertorial gegen Aufpreis fir Sie.

media.zeit.de

wawce i St e e
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Zwar selten, doch Zum Verwechseln Shalich
’ ¥
extrem gefahrlich

| LEONIE ’

Ist mein Kind !:assend
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geschutzt?
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ZEIT DOCTOR EXTRA

Das Konzept

» Das Format ZEIT DOCTOR EXTRA bietet Raum, um Gesundheitsthemen zu
vertiefen.

» Das Magazin liefert den Leser:innen einen Leitfaden, sodass er selbst aktiv
werden kann.

» Die Ausgaben regen zum Nachdenken und zum Handeln an. Durch das
handliche Format, die zahlreichen Tipps und Serviceelemente ladt
ZEIT DOCTOR EXTRA zum Aufheben, Nachschlagen und Weitergeben ein.

» Die Extras sind aufwendig recherchiert, auf hohem journalistischen und
fachlichen Niveau und in leicht verstandlicher Sprache geschrieben.

» ZEIT DOCTOR EXTRA wird als 24-seitiges Magazin umgesetzt und liegt der
Gesamtauflage der ZEIT bei.

» Es besteht die Mdglichkeit, Fortdrucke fiir kundenindividuelle
KommunikationsmaBRnahmen zu produzieren, die bspw. an
Patientenorganisationen und Arztpraxen zur Laien-Kommunikation verteilt
werden kdnnen.

» Zur Erh6hung der Reichweite um eine passgenaue Zielgruppe kann ZEIT
DOCTOR EXTRA auch ZEIT WISSEN beigelegt werden. (Preis auf Anfrage)

media.zeit.de 25

DIE ZEIT Nr.52

ES ABER!

Ein Vermittlungsversuch zwischen

alternativer und klassischer Medizin
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ZEIT DOCTOR EXTRA

Preise & Erscheinungstermine

DIE ZEIT Nr.52

ES ABER!

Ein Vermittlungsversuch zwischen

alternativer und klassischer Medizin

Format Anschnitt in mm (B x H) Satzspiegel in mm (B x H) Grundpreis e

@ Opening Spread 390 x 245 - 64.100,—- €

@ Doppelseite 390 x 245 - 60.200,— €

@ 1/1 Seite: U2/U4 195 x 245 168 x 220 38.900,- €

@ 1/1 Seite 195 x 245 168 x 220 31.900,- € Erscheinungstermine
© 1/2 Seite quer 195x 122 168 x 105 19.200,- € auf Anfrage

@ 1/2 Seite hoch 96 x 245 84 x211 19.200,—- €

Alle Preise zzgl. MwsSt.

Fur Anschnittformate gilt: Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm.

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preisanpassungen unterjahrig moglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
media.zeit.de/agb

media.zeit.de 26 ZEIT‘)@\/IEDIA



ZEIT WISSEN
Objektprofil

z
]
"
.
3
=
S
g
=
a

ZEITWISSEN

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

DIE INNERE
STIMME

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.
+ TEST: Was will Ihre innere Stimme von lhnen?

L

Ausgabe 06/24

20 Jahre
ZEIT WISSEN

Reichweite:

742.000 Leser:innen (AWA 2023)

Auflage:

98.169 verkaufte Exemplare
49.546 Abo-Exemplare
(IVW 1/2024)

Erscheinungsweise:
zweimonatlich

Zielgruppe:

aufgeschlossene und meinungsstarke
Leser:innen zwischen 20 und 59 Jahren

ZEIT WISSEN bringt Sie auf gute Gedanken

ZEIT WISSEN ist die Inspirationsquelle fur aufgeschlossene Menschen und der
Schlissel zu den relevanten Themen des Lebens — ein kluger Begleiter des

Alltags.

Alle zwei Monate bereitet das Magazin fundiertes Wissen aus den Bereichen
Psychologie, Gesellschaft, Technik, Gesundheit und Umwelt leicht verstandlich
auf, insbesondere Nachhaltigkeit ist ein Schwerpunkt jeder Ausgabe und seit
mehr als 19 Jahren in der DNA von ZEIT WISSEN verankert.

Mit einer klaren Sprache und opulenten Bildern gelingt ZEIT WISSEN auch zu

komplexen Themen der Zugang.

Ausgabe Zwei Schwerpunktthemen je Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/24 Gesundheitssystem der Zukunft Finanzen 16.02.2024 15.01.2024 18.01.2024
03/24 Wohnen, Design Sf;;‘:gheitssy“em der 26.04.2024 21.03.2024 26.03.2024
04/24 Nachhaltigkeit von Kopf bis FuR Das moderne Unternehmen 21.06.2024 17.05.2024 23.05.2024
05/24 Neues aus der digitalen Welt Bauen 30.08.2024 29.07.2024 01.08.2024
06/24 Gesundheitssystem der Zukunft Genuss 18.10.2024 16.09.2024 19.09.2024
01/25 Mobilitat Reisen 13.12.2024 11.11.2024 14.11.2024

Themen und Termine vorbehaltlich Anderungen.



ZEIT WISSEN

Oversize-Spezial

Aufmerksamkeitsstarke Kommunikation: Die ZEIT WISSEN-Redaktion setzt ein
ausgewahltes Pharmathema in einem Spezial im Oversize-Format um.

lhre Vorteile

» Passendes thematisches Umfeld, exklusiv durch sie belegt.

» Hohe Aufmerksamkeit durch Magazin-Overlap.

» U2 und U4 als prominente Platzierungen im Oversize-Spezial.

» Fortdruck des Spezials moglich.

» Das Oversize-Spezial wird der Gesamtauflage von ZEIT WISSEN beigelegt.

> Um die Reichweite zu erhéhen, kann das Spezial nattrlich auch der ZEIT
beigelegt werden (Preis auf Anfrage).

Die Fakten

»  Umfang: 12 Seiten / geklebt

»  Format: 195 x 287 mm (Oversize)

» Farbigkeit: 4/4-farbig

» Papier: 80 g/m? matt; Gewicht: ca. 27 g
» Preis: Auf Anfrage

*Der Preis ist abhangig von der aktuellen Papierpreisentwicklung.

media.zeit.de 28

=
W
"
-
3
=
=
g
=
=

Oversize-Spezial

NR. 03 Mal/Junl 2023

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

DIE INNERE
STIMME

Wann man auf sie horen sollte.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von lhnen?

|m1w!l| I!!l =
Sot
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ZEIT WISSEN-Event
»Das Gesprach« — Digital-Talk mit Andreas Lebert

» Format:
digitaler Livestream Uber 60 Min.
> Begleitende Werbekampagne:
Anzeige (Vorankilindigung) &
Advertorial (Nachbereitung) in
ZEIT WISSEN inkl. Logo des
Kooperationspartners; Newsletter
» Zielgruppe:
eine an Gesundheit, Wissenschaft
und Forschung interessierte

ZEIT WISSEN-Chefredakteur

ZEIT WISSEN-Event

»Zukunftswerkstatt« — Live-Talk mit Andreas Lebert

> Format:
vor Ort als Event
ZEIT WISSEN > Begleitende Werbekampagne:
Zukunftswerkstatt umfassendes

Kommunikationspaket in
verschiedenen crossmedialen
Medien der ZEIT

» Zielgruppe:
eine an Gesundheit, Wissenschaft
und Forschung interessierte

Immunonkologie -
Die neue Hoffnung

Multimedial vernetzte

Andreas Lebert diskutiert mit
einem exklusiven Kooperations-
partner und zwei oder drei

Leserschaft im Alter von 30 bis
59 Jahren, Meinungsfiihrer:innen
& Gestalter:innen der Gesellschaft

Kommunikationsplattform fir
Ihre aktuellen Highlights/Trends
(Information), vertiefende

Leserschaft im Alter von 30 bis
59 Jahren, Meinungsfihrer:innen
& Gestalter:innen der Gesellschaft

Expert:innen in einem digitalen
Panel. Das

Publikum hat die Méglichkeit,
Fragen zu stellen.

media.zeit.de

Diskussionen mit Expert:innen
und Gast:innen (Dialog) und
Praxis (Erlebnis).

Werfen Sie
hier einen Blick
in die Zukunfts-
werkstatt

2 ZEITAMEDIA


https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung
https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung
https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung

ZEIT WISSEN

Preise und Formate 2024

6]

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Grundpreis Branchenpreis*
€ 2/1Seite 430 x 262 mm 410 x 237 mm 32.600,- € 21.190,- €
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mm 410 x 237 mm 39.100,- € 25.415,- €
Opening Spread 430 x 262 mm 410 x 237 mm 42.400,- € 27.560,—- €
Q 1/1 Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm 17.200,- € 11.180,—- €
u2**/uU3/u4 215x 262 mm 188 x 237 mm 21.500,—- € 13.975-€
Erste rechte Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm 20.600,— € 13.390,—- €
9 1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89 x 237 mm 11.200,- € 7.280,—-€
o 1/2 Seite quer 215x131 mm 188 x 117 mm 11.200,- € 7.280,—-€
e 1/3 Seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm 8.900,—- € 5.785-€
Erste 1/3 Seite im Heft 66 x 262 mm 56 x 237 mm 12.000,- € 7.800,— €
G 1/3 Seite quer 215 x 89 mm 188 x 74 mm 8.900,— € 5.785,- €
O 1/4 Seite Magazinformat*** -- 90 x 117 mm 6.900,- € 4.485,— €

*

Dieser Preis gilt fir folgende Branchen: Buchverlage, Kino, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung und Gesundheit

**  Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft
*** Keine Alleinplatzierung moglich

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preisanpassungen unterjihrig méglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agh

media.zeit.de

30

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm

Bitte beachten Sie, dass fiir Advertorials andere Preise und vorgezogene
Anzeigenschlusstermine gelten
Eine Ubernahme des Abschlussrabattes aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist méglich

ZEITAMEDIA



ZEIT CAMPUS

Objektprofil

ZEITCAMPUS

e 4
Wik heut

Reichweite:
479.000 Leser:innen (AWA 2023)

Verkaufte Auflage:
96.455 Exemplare (IVW 1/2024)

Erscheinungsweise:
5x im Jahr ZEIT CAMPUS zzgl.
1x ZEIT CAMPUS MASTERSTUDIUM

Zielgruppe:
Studierende, Absolventinnen und
Young Professionals

ZEIT CAMPUS - das junge Magazin der ZEIT.

ZEIT CAMPUS ist die wichtigste Medienmarke der Gen Z und Gen Y.

Die ZEIT CAMPUS Redaktion spiirt die Themen auf, die gerade in der Luft liegen
und erzahlt, was Studierende und Berufseinsteiger:innen bewegt, woran sie
zweifeln, woflr sie kimpfen und wovon sie traumen. ZEIT CAMPUS bereichert
und empowert seine jungen Leser:innen und begleitet sie durch eine der
aufregendsten Lebensphasen auf ihrem Weg durch das Studium und in den

ersten Job.

ZEIT CAMPUS blickt optimistisch in die Zukunft und erzahlt in Reportagen und
Features die Geschichten der Visionare der Generation, die etwas verandern
wollen. ZEIT CAMPUS ist kritisch, reflektiert und exzellent gestaltet. Im Magazin,

online und auf Instagram.

Erscheinungs- Anzeigen- Druckunterlagen-
Nr. Thema im Ressort LEBEN Thema im Ressort STUDIEREN Themen im Ressort ARBEITEN termin schluss schluss
2/24*  Lifestyle & Fashion Master-Rankings | Fernunis und Fernstudium Generation Zukunft |Karrierewege im Public Sector 08.02.2024 09.01.2024 15.01.2024
3/24 Mentale Gesundheit Female Leadership in der Wissenschaft MINT 18.04.2024 15.03.2024 21.03.2024

R Akademisierung von Gesundheitsberufen — ) )

e Diversity Pflegewissenschaften, Hebammenwissenschaften  Junior Consultants (Heft im Heft) 27.06.2063 27.05.2024 03.06.2024
5/24 Lifestyle & Fashion Promotion Retail & E-Commerce 12.09.2024 13.08.2024 19.08.2024
1/25 R organisiere Jeln (el Eelel | Master'RankingS Jobs in future tech: |ngenieure' Energie' IT 21.11.2024 18.10.2024 24.10.2024

30 bis 30

* Copytest-Ausgabe
Themen und Termine vorbehaltlich Anderungen. Vorgezogene Anzeigenschlusstermine fiir Advertorials.

media.zeit.de
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ZEIT CAMPUS

Preise

Anschnitt in mm Satzspiegel in mm
Format (BxH) (BxH) Preis

@ Doppelseite 430 x 262 410x 237 33.900,— € l | N T E R D
Opel_*ling Spread 430 x 262 410 x 237 44.100,- € ‘ ]
@ 1/1 Seite 215x 262 188 x 237 17.900,- € D R l ' < : K =

1/1 Seite: U2*/U3/U4/1. rechte Seite 215x 262 188 x 237 22.300,- €
@ 2/3 Seite hoch 132 x 262 122 x 237 15.700,- €
O 1/2 Seite hoch 99 x 262 89 x 237 11.600,- €
O 1/2 Seite quer 215x 131 188 x 117 11.600,- € Wenig Zeit und Geld, viel

Stress: Promovierende missen
e 1/3 Seite hoch 66 x 262 56 x 237 9200,— € eine Menge aushalten. Drei
R Nachwuchswissenschaftler:iinnen

© 1/3 Seite quer 215 x 89 188 x 74 9.200,— € sprechen iiber psychische
O 1/4 Seite Magazinformat** 90 x 117 7.100,- € EElCEUNTE RN anel e

sie damit umgehen

*Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.

** Keine Alleinplatzierung moglich.

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Reservierungen fiir Premiumplatzierungen verfallen, sofern fiir sie bis vier Wochen vor Anzeigenschluss kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt.

Alle Preise zzgl. MwSt. Preisanpassungen unterjahrig méglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agh

media.zeit.de 3 ZEITAMEDIA



Digitaler Kosmos

— ZEIT Online

— Contentformate

— Newsletter
— Podcasts

media.zeit.de ZEITAMEDIA



media.zeit.de

ZEITZLEONLINE

® Live Liveblog: Ukraine-Krieg vor 3 Stunde Klausurtagung in Meseberg ~ Hubert Aiwanger  WetterundKlima  Alle Themen

Ampelkoalition e ' P ,/ ;
Kabinett beschlieRt |
Wachstumschancengeset

Die Ampel will Burokratie abbauen und die Wirtschaft ankurbeln. Seine Regierung
sei in der Sommerpause “produktiv’ gewesen, sagt Bundeskanzler Olaf Scholzin

Meseberg.

Harald Schmidt

"Haltung zeigen kostet gar nichts. Null"

Harald Schmidt wurde mit zwei Mannern fotografiert, die als

Vertreter der "Neuen Rechten” gelten. Was war da los? Ein

Gesprach uber Zeitgeist und Satire

Klausur in Meseberg

Kabinett plant Gesetz zum Biirokratie-
Abbau

Viele Betriebe in Deutschland leiden laut der Ampel unter

dem burokratischen Aufwand. Ein neues Gesetz soll
Entlastung bringen - und 2,3 Milliarden Euro einsparen

34

ZEIT ONLINE

Dafur steht die Plattform.

ZEIT ONLINE ist das fihrende Angebot fiir anspruchsvollen Online-
Journalismus, digitales Storytelling und aufwendige
Datenvisualisierungen.

Die Inhalte stoBen gesellschaftliche Debatten an, machen komplexe
Sachverhalte nachvollziehbar und diskutieren mit den Leserinnen auf
Augenhohe.

Die Plattform hat eine sehr aktive Leserinnen-Community, die sich durch
die Kommentarfunktion intensiv untereinander und mit der Redaktion
austauscht.

ZEIT ONLINE entwickelt sich stets weiter: Die von der Redaktion
produzierten Podcasts gehdren zu den meistgehorten in Deutschland. Der
ZEIT VERBRECHEN Podcast erhielt zudem 2020 den Deutschen Podcast
Preis in der Kategorie ,Beste journalistische Leistung”.

Starken

» 10,10 Mio. Unigue User:innen monatlich*
y 74,15 Mio. Visits**
» 160,37 Mio. Page Impressions**

Quelle: *AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Mar 2023, **|VW August 2024

ZEITAMEDIA



media.zeit.de

Psychologie Coronavirus Depression  Alle Themen

Besonders Altere fiirchten Arzneimittelengpasse in

Menschen Gber 50 haben laut Umfrage besonders grofe Angst vor Lieferengpéssen fur
Medikamente. Dabei sind es gar nicht sie, die zuletzt Probleme beim Einkauf hatten. 108 Kommentars

Notfallversorgung

Patientenschiitzer fordern bessere
Notaufnahme auf dem Land

Eine geplante Klinikreform der Bundesregierung stot auf

Kritik. Patientenschitzer verlangen, dass landliche
Krankenhauser gestarkt werden

Lieferangpasss bei Medikamenten

Lauterbachs Rezept fiir mehr Pillen
Wichtige Medikamente sind zunehmend rar.
Gesundheitsminister Karl Lauterbach will das mit einem
neuen Gesetz andern. Experten bezweifeln, dass es weit
genug geht

35

ZEIT ONLINE Gesundheit

Zuverlassig. Lebensnah. Gesund.

» Was hilft, wenn man krank ist? Und wie bleibt man gesund? ZEIT ONLINE
Gesundheit ist ein verlasslicher Begleiter fiir alle, die sich Uber psychische
und korperliche Gesundheit informieren wollen.

» Das Ressort steht flr Evidenz-basierten Journalismus, der empathisch ist
und lebensnahe Orientierung bietet: Dazu gehoren Service-Stiicke ebenso
wie Reportagen und tiefgreifende Analysen Gber die Bedingungen, die
Menschen gesund oder krank machen.

» ZEIT ONLINE Gesundheit berichtet Gber Aktuelles wie die Corona-
Pandemie, ebenso wie Uber zeitlose Themen, die Menschen bewegen — sei
es die Geburt eines Kindes oder die Widerstandkraft der Psyche.

Starken

» 0,96 Mio. Unique User:innen monatlich
» 2,13 Mio. Page Impressions*

» 1,53 Mio. Visits*

Quelle: AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Mar 2023, * Mapp @ pro Monat Jan — Mar 2023

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Paketangebote ,Pharma*

Fiir eine zielgerichtete digitale Kommunikation haben wir individuelle
Paketangebote fiir Sie zusammengestelit:

» Je nach Budget und gewiinschter Medialeistung kann fiir jeden
Kommunikationsanlass das passende Paket ausgewahlt werden.

» Die Kampagnen laufen entweder ,,Run on Site“, d.h. in Rotation auf ZEIT
ONLINE gesamt oder werden mit ausgewahltem Targeting auf die

gewinschte Zielgruppe abgestimmt.

» Die Medialeistungen reichen von einer klassischen Bannerkampagne bis hin
zur Brand Story — je nach Zielsetzung der Kampagne.

» Bei den Paketangeboten handelt es sich um Beispiele, die individuell
angepasst werden kdnnen.

media.zeit.de
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Poich Gessischsh Worscheh Nubr » Weses Oty Comgus « Atet Emdhenien Soon J3lTmagaes

D1 Medan von morges wed ebeso af indudueien horschurguesturgen wie auf gotiler Luzammenartet fuflen

Deutschard wrrre doba erme wichtige Roile »: Mehr

Wenn der Badezimmerspiegel vor Hautirebs
warnt

[oe Madan erect altesl sne unglmsbchen
hvowstonsschud, Aotraber snd bahrbrachend nece
bologache Erkenctnmse, ore dgiale Revolton wowe de
vachsmde Bersttachalt 2u globaler Juzammanarbes

Mehr

Beispiel Content Hub Pharma

Mit kinsthicher Intelbgenz Krankheiten
zuvorkommen
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Native Article

Ein Artikel wahlweise mit eigenen Inhalten oder unsere Experten schreiben einen Artikel zu Ihrem Thema

ZEITZLONLINE  anzeoe a

Polth Gaseluchat Witschaht Kutur + Wisen Gesndhot + Diptal Campus + S Arbet Spart Zi1Tmagasn + mdecksn mate + B

NATIVE ARTICLE BASIC ad - as NATIVE ARTICLE PLUS

So bekommen wir mehr Frauen in Filhrung
Am " o8 mit dem ganz gut aus, slo, dio
glaserne Decka Frauen
Warum? Ein Erkldrungsversuch,

\d 40 gol Standing i

ausgebaut o um

Teamlaitungen zu Uberrehmen. Waer sich gut anstellt, steigt aut, Allerdings ist diese Altarsspanne auch die Zelt, in
Paare in chutz, Elternzolt

irgendjemand muss sich um das Kind kurmmeen.

sind es in

ubsrnahmen, Statistiken zelgen, dass 2w chon jed
Schnitt nur fur 37 Monate. Den Rest der

das Gber die

ab 12.000,- € (4 Wochen)* ab 15.000,- € (4 Wochen)*

Das Problem mit den gesellschaftlichen Strukturen

ges 3 In Voltzelt In ihre Jobs zurdck. Und
‘wenn doch, dann sind ske - aulg \gon - doppelt belastot
Weniger Sichtbarkalt, weniger

Wertschatzung. Schnollist or da, der Karriereknick

Natorfich st o nur 30% aller

mit Frauen b sind Sl schilat igo Punkte aus. dio

Immer johan, die pr

Treffon. Odor rurtolo, dio wir ragen, und d wgen, bestimmto
nioht. das Thema dor

nicht von dor Hand 2u welsen. Und es Ist mit all den

noch mit

gleichgosetzt wird", sagt Potra Scheithe. Sie Ist Senior Vice President Next Generation Business Architecture und

. . . . arbeitet seit 19 Jahren bel BASE Sie weils, dass der ag vorbol ist,
* Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- Buro, das L

Fur: im Und das
auch, wann die Frau gar nicht in Tellzelt arbeitet, sondern ainfach panktlich Schiuss macht, um ihee Famibe 2u
sehon oder andene Prioritaten zu setzen. ,Wonn der Chef
haben muss. fragt or eben den, der noch da ist - und das ist in den meisten Fallen nicht die Toitzeitkraft. Ot ist das
Und dor hohere Visibilitat gegenuber  orklart die
Wirtschaftsinformatikerin.

e

und Mediakosten. Nur in Kombination mit Traffic-MaRnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt. Das Angebot ist freibleibend. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
media.zeit.de/agb

media.zeit.de
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Native Article
auf ZEIT ONLINE

ZEITELONLINE -

Pomt Labacen Wroaeh Las  Wews Dyts Compa - Ates Dubcier foon [nagesn © B3 Potuasns e m

Beispiel-

> Format: Artikel auf ZEIT.de kalkulation
»  Werbeformat: Native Ad

»  Anzahl Impressionen: 1.000.000 Ad Impressions
» Kampagnen-Laufzeit: 4 Wochen*

Native Ad (stationar)

Das Gute so nah: 5 Griinde, warum wir das Allgiu lieben

—— s o e o »  Vorlaufzeit fur Produktion: 20 Werktage

»  Mediakosten:
»  Mediakosten (brutto): 25.000 EUR
»  Sonderrabatt (interner Verlinkungsrabatt): 50 Prozent
» AE:15%
» Mediakosten (netto): 10.625 EUR

Native Ad (mobile) » Technische Kosten:

»  Produktionskosten: 1.500 EUR

o »  Beispielkalkulation: 12.125 EUR*

ZEITELONLINE

Bei dem oben aufgefiihrten Paket handelt es sich um eine Beispielkalkulation. Gerne erstellen wir
lhnen je nach Werbebudget und -ziel ein Angebot mit einem héheren Anteil an Impressionen.

schaffen

O s
:j\ - i ‘ *Preis ist nicht weiter rabatt- und AE-fahig. Technische Kosten sind weder rabatt- noch ae-fahig. Das Mindestbuchungsvolumen betragt

WHO will Teilhab fiar Affenpocken-Imp

il s
10.000 € (n/n). Preise gelten zzgl. MwSt.; Keine Preisgarantie, Preise konnen unterjahrig angepasst werden und missen daher vor jeder Buchung

angefragt werden. Die aufgefiihrten Impressionen werden in der Regel in dem angegebenen Zeitraum ausgeliefert, es kann jedoch zu
Ausnahmen kommen. Gesonderte Textproduktion durch Branded Content Redaktion gegen Aufpreis méglich. Anderungen vorbehalten. Es
gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen media.zeit.de/agb

Navigationseintrag (optional)
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Content Hub

Veredeln Sie Thre Inhalte und
nutzen Sie die Integration in
vertrauensvolle Premium-Umfelder

Was ist lhr Kommunikationsziel?
Ein komplexes Thema informativ erlautern und sich
als Experte positionieren.

Der Content Hub bietet Ihnen hierfiir das passende
Format — Gberzeugen Sie sich hier

Anderungen vorbehalten.

media.zeit.de
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Anzeige

Q

Polth Gescllacha® Wirtschall Nutur «+ Wikaen Cesunchet + Digtal Campun » Son Ardett Sport ZElTmagasn v Evidechen el v

Wissenschaftt

&

b

wirkt \ ‘ui' 21_.

Gesundheitsunternehmen auf dem Weg zum grinen FuBabdruck

Ebenso wie viele private Konsumanten, hinterfragen such imener mohe Ursernotymen ihren Ein w!.‘.n(\.h'ﬂ,‘un——

Klar definserte Jiele y njAna\vn und der erste Schrit in eine nachhaltigere Untarnehmansstrubs:

Biologika: Die Zukunft der
personalisierten Therapie

Antsotiva oder Implungen nalmen vielen

Volkskrankheiton den Schreckon Houte Segt der Fokus in

dor Forschung auf individuell auf de Patont”

abgestimmten Therapsen. Dabel komumen ven

Biologika rum Einsats

nnen

mehrt

R e

Von der Forschung bis zum
Medikament

Von den erston Versuchen im Labor bis ror Zulassung
sines Modkkaments vergehon oft mahr sis 2080 Jahre
Do Basis: umfassende und Innovatve
Grundiagenforschung. Wir sprachen m Dr. Gitto
Neubauer von Cellzome (GSK)

ZEITAMEDIA


https://cmk.zeit.de/cms/hub/10443

Brand Story

D Yoelube

Kreativitat entfalten und
erfolgreich miteinander teilen

Ihr Thema Wird emotional Wie YouTube der Kreativwirtschaft attroktive
R R . . . . Wachstumschancen ermoglicht .
inszeniert — immer individuell und

im passenden Umfeld

Deutsche Grammophon

Wachstumstreiber fir die Kreativwirtschaft

YouTube in Deutschland

vl anderen suahvisuschen wrd Ernatmeguetien A sch und

Was ist Ihr Kommunikationsziel?
Eine Geschichte kreativ erzahlen und lhre Marke
emotional aufladen. Die Kreativwirtschaft in Deutschland

Die Brand Story bietet lhnen hierfiir das passende
Format — Gberzeugen Sie sich hier

Anderungen vorbehalten.
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https://cmk.zeit.de/cms/microsite/11948/youtube

ZEIT ONLINE

Newsletter

Was jetzt?

Die Eurcplische Arensimineibebdrde ist vom AstraZenecaimpliatoff
wallartin (Borzeugt. Se A oy o I J

media.zeit.de

Die digitalen Newsletter der ZEIT-
Familie sprechen unterschiedliche
Zielgruppen mit hochwertigen
Inhalten an.

ZEIT ONLINE bietet Newsletter unter
anderem aus den Bereichen
Nachrichten, Lifestyle, Kultur,
Bildung, Wissenschaft, Job und
Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher
Nutzungsintensitat und hohen
Offnungsraten der treuen ZEIT-
Newsletter Abonnenten.

ZEIT ONLINE

Podcasts

ZETTSLONLINE ~ 1 g
ZETT EMAGAZIN ZETTELONLINE

AT

N ¢ A

Das Polithtell Servus Griezl Hallo

ZEITELONLINE DIE2ZEIT DIEZZEIT

)18
o

Was jetat?

ZEITIONLINE ZEITEONLINE

s 2V

Frisch an dhe Arbent OK, Americs?

DIEaZEIT ZEITILONLINE

YE o3

ZEIT Bihne st das normal?

41

ZEIT ONLINE produziert die
reichweitenstarksten
Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT ONLINE-Podcast-Familie
bietet ein breites Themenspektrum
mit unterschiedlichen Zielgruppen.
Aktuelle Nachrichten, Kriminalfalle,
Politik, Wissenschaft und vieles
mehr. Es werden prominente Gaste
interviewt und Live-Events
aufgenommen.

Ein hochwertiges Umfeld fir
zielfiihrende Natives Audio Ads.

ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE NEWSLETTER

Das tut mir gut

Newsletter: Das tut mir gut
Einmal die Woche sammeln wir fiir Sie die spannendsten Texte zu allem, was
guttut. Darunter Tipps aus Psychologie und Medizin, Sport und Erndahrung.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Liebe Leserin, lieber Leser,

Reichweite: 101.000 Newsletter-Empfanger:innen

herzlich willkommen in unserer Gesundheitscommunity »Das tut mir gut«! Ab Januar
erhalten Sie jede Woche die spannendsten Texte aus der ZEIT und von ZEIT ONLINE
aus Psychologie und Medizin, Sport und Erndhrung. Darunter Tipps zu allem, was Anzeigen plétze_ V|e r AnZEIge n platze p ro N eWSIetter
guttut. Das Besondere an der Gesundheitscommunity der ZEIT ist, dass hier nicht nur *

Experten zu Wort kommen, sondern auch die geballte Schwarmintelligenz der ZEIT-

Leserschaft. Gemeinsam entdecken wir, was gut fiir den Einzelnen ist und auch das

Zusammenleben in der Gemeinschaft stirkt. Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Im Januar geht es los!

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text-Anzeige

Thre Ina Mortsiefer

Sie haben Fragen, Kritik oder Anregungen?
Schreiben Sie uns: dastutmirgut@zeit.de

media.zeit.de . ZEITAMEDIA



ZEIT ONLINE

Newsletter

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart
Das tut mir gut 101.000 Wochentlich, mittwochs Breaking Ad
(Gesundheits Community Newsletter) .
Bild-Text Ad
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Werktaglich, montags — freitags Standard Ad
Elbvertiefung Bild-Text Ad
DIE ZEIT: Kommst du mit? 119.000 Wdchentlich, mittwochs Text Ad
(Reise Community Newsletter) .
Breaking Ad
Breaking Ad Premium
Bild-Text Ad
DIE ZEIT: Was wir lesen 166.000 Wochentlich, donnerstags Breaking Ad
(Literatur Community) Buchverlosung
Bild-Text Ad
DIE ZEIT: WISSEN Drei 34.000 Wachentlich, montags und donnerstags Breaking Ad
Freunde der ZEIT 270.000 Woachentlich, sonntags Breaking Ad
Buchverlosung
Bild-Text Ad
GREEN von ZEIT ONLINE 31.000 Wdchentlich, donnerstags Breaking Ad
Was jetzt? — Der tagliche 225.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad
Morgenuberblick
Was lauft - W+ Newsletter 19.000 Wochentlich, freitags Advertorial
Breaking Ad
WELTKUNST 36.000 Wéchentlich, freitags Advertorial
Breaking Ad
ZEIT BRIEF 575.000 Wochentlich, mittwochs Bild-Text Ad
ZEIT CAMPUS 50.000 Wochentlich, dienstags Breaking Ad
ZEIT fur die Schule 32.000 Am 03. Donnerstag im Monat Breaking Ad
(LEHRER) —Sek |
ZEIT fur die Schule 42.000 Am 01. Donnerstag im Monat Breaking Ad
(LEHRER) —Sek II
ZEIT fur Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad
Bild-Text Ad

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE

Newsletter

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart
ZEIT Job Newsletter 348.000 Wochentlich, donnerstags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEITmagazin 55.000 Werktaglich, mittwochs — dienstags Breaking Ad

(inkl. samstags)

ZEITmagazin Wochenmarkt 40.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wéchentlich, mittwochs Breaking Ad
ZEIT ONLINE Geld 20.000 Wéchentlich, dienstags Breaking Ad
ZEIT ONLINE Kultur 18.900 Wochentlich, donnerstags Breaking Ad
ZEIT Osterreich — Gemischter Satz 48.000 Wéchentlich, freitags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEIT REISEN 90.000 Wochentlich, sonntags Bild-Text Ad
ZEIT Sinn: Wofiir leben wir? 38.000 Wdchentlich, freitags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEIT VERBRECHEN 40.000 zweiwochentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad

(zum EVT von ZEIT WISSEN)

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: September 2024

Alle Preise zzgl. MwsSt.

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE

Podcasts

FESTPLATZIERUNG: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge?! Belegung
Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 12.500 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Augen zu 4-wochentlich, mittwochs 1 4 Wochen 65.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 100.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Der Ostcast 3-wochentlich, donnerstags 1 3 Wochen 30.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Ist das normal? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 25.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Servus.Griezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 12.500 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Und was machst du am Wochenende? wochentlich, donnerstags 1 1 Woche 20.000 PreRoll

media.zeit.de
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ZEIT ONLINE

Podcasts

FESTPLATZIERUNG: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl der Folgen) Laufzeit Netto-Downloads pro Folge! Belegung
Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 500.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei Folgen 2 1Tag 150.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und sonntags (eine Folge) 3 2 Tage 135.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Was liest du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 12.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Wie war das noch mal? Monatlich, samstags 1 1 Monat 85.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll
Woher weit Du das? 14-taglich, sonntags 1 2 Wochen 75.000 PreRoll

PreRoll + PostRoll

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: September 2024
1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

media.zeit.de
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Events

— ZEIT fur Forschung

— House of Pharma & Healthcare

— SprechZEIT

media.zeit.de ZEITAMEDIA



ZEIT fur

Positionieren Sie sich auf der ZEIT fur Forschung Konferenz [FORSCHUNG]

fur die Pharma- und Healthcarebranche Berlin,
['_‘2 13.Juni 2024

Unsere ZEIT fiir Forschung Konferenz will in interaktiven Formaten wie
Paneldiskussionen & Interviews mit Ihnen darliber diskutieren, was es I TUl
braucht, damit Deutschland noch mehr zum Innovationsland wird — und als ORSCHU NG]
Forschungs- und Pharmastandort unersetzbar bleibt.
Themen, die uns am 13. Juni beschaftigen werden:

* Regulierungen & notwendige Rahmenbedingungen
Zukunftsmarkte der Pharmabranche

Kooperationsmodelle fiir eine ganzheitliche Patientenversorgung
Fachkraftemangel

Der Forschungsstandort Deutschland genieft einen weltweit guten
Ruf. Stimmt das wirklich? Lassen Sie uns reden!

* 150-200 Teilnehmer:innen vor Ort (Multiplikator:innen und
Entscheider:innen aus Politik, Forschung, Wirtschaft)

* Moderation durch Redakteur:innen der ZEIT Verlagsgruppe

* Passendes Rahmenprogramm & Networking

ZEITAMEDIA



Wir diskutieren
mit
Expert:innen -t

-

l

N -

Unsere Sprecher:innen der 4 )
. . ) arrar e, 1%
vergangenen Jahre (Auswahl) Prot. Karl fgpich i Han Steggel  Ehem. CEO Wellcome Trust,

Prasident des Bundesinstituts fir Prasident des Verbandes der

Arzneimittel und Oy el il forscheCRBhatlEE Chefwissenschaftler WHO

Medizinprodukte S22 AL Ly Unternehmen

Prof. Dr. med. Eckart von Prof. Dr. med. Alena Buyx - Stellakyriakides D MaiThi Nguyen-Kim
Prof. Dr. Karl Lauterbach H|rschh§usen . ' Vorsitzende des Deutschen Ethikrats EU-Kommissarin fir Gesundheit Chemikarin Uhd Nidsenschafts-
Bundesminister fiir Gesundheit Arzt, Wissenschafts-journalist und Lebensmittelsicherheit

journalistin
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House of Pharma & Healthcare

Forschen. Ausbilden. Miteinander reden.

House of Pharma
& Healthcare

JUSTUS-LIEBIG-

o™ $

sOETH
NIVER

Das House of Pharma & Healthcare ist eine gemeinsame Initiative der
hessischen Landesregierung sowie Universitaten und Unternehmen der
Gesundheitswirtschaft, um innovative Losungen fiir Herausforderungen im
Gesundheitssystem zu entwickeln.

[

Nachster
Termin: 2./3.
September
2024

- DIEZLZEI

€Ny poctor M

Die Jahrestagung House of Pharma & Healthcare hat sich als einer der
bedeutendsten Branchentreffs etabliert, der Gber 500 Entscheidungs-
trager:innen aus Wissenschaft, Pharmaindustrie, Patient:innenschaft und
Politik zum Meinungsaustausch zusammenbringt.

Die Jahrestagung House of Pharma & Healthcare findet seit 2012 jahrlich auf
dem Campus Westend der Goethe-Universitat statt.

Gerne stellen wir Ihnen unsere Kooperationspakete vor oder erarbeiten mit
lhnen ein individuelles Kommunikationskonzept.
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SPRECH-ZEIT
Eine ZEIT-Veranstaltung

Bei der SPRECH-ZEIT handelt es sich um ein B2C Event, welches Sie als
exklusiver Partner begleiten und das jeweilige Themenfeld besetzen kbnnen.

Unsere Leser:innen haben ein breites Interesse an Gesundheitsthemen und
schatzen den interaktiven Charakter der Veranstaltung. Lesestlicke mit einem
direkten Nutzen fir die Leserschaft der ZEIT erfreuen sich grol3er Beliebtheit.
Insbesondere B2C-Veranstaltungen zu Gesundheitsthemen aus den
Bereichen DOCTOR & WISSEN, die immer die individuelle Personlichkeit
betreffen, werden gerne von Leser:innen besucht.

Der Zeitverlag mochte gemeinsam mit Ihnen diesen Themen eine Bihne
bieten und in den Dialog mit Interessierten treten. In einem kurzen Impuls
wird ein Alltagsthema genauer unter die Lupe genommen, im Rahmen der
Veranstaltung dann mittels Umfragen ein Stimmungsbild eingeholt und auf
individuelle Bedlirfnisse der Zuschauer:innen eingegangen.

Wichtig ist der journalistische Mehrwert fiir die Zuschauer:innen!
Partizipation stellt den Kern der Veranstaltung dar. Wir entwickeln daraus
das Format »SPRECH-ZEIT«

Gerne besprechen wir mit lhnen das gewlinschte Themenfeld sowie lhre
individuellen Veranstaltungs- und Medialeistungen.
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Kontakt

Wir beraten Sie gern personlich

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG

Team Consumer & Corporate Brands

(Luxury, Lifestyle, Food, Retail, Mobility, TMT, Finance & Pharma)
Buceriusstr., Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

Friederike Bahlinger

Head of Sales

Tel.: +49 40 3280 3674
Mobil: +49 160 96355557
Friederike.Bahlinger@zeit.de

media.zeit.de

Claudia Normann

Media Consultant

Tel.: +49 40 3280 1083
Mobil: +49 170 9091881
Claudia.Normann@zeit.de
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