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DIE ZEIT,
ZEIT Christ & Welt,
ZEIT im Osten &

ZEIT Hamburg ASSSS

advise.zeit.de



ENGAGEMENT-THEMENSPEZIAL

/' WAS TUN! fiir...

MafBgeschneidert fur Ihre Projekte
erscheint das Engagement-
Themenspezial WAS TUN! fur... in

DIE ZEIT, ZEIT Christ & Welt, ZEIT im Osten
sowie ZEIT Hamburg. Es legt inhaltlich den
Fokus auf verschiedene Schwerpunkte
wie Gleichberechtigung, Erbschaften,
Bildung, Klima & Nachhaltigkeit,
Menschenrechte...

Die Sonderseiten WAS TUN! fur... kntpfen
zudem an WAS TUN! an, das Magazin fur
gesellschaftliches Engagement, das
einmalim Jahr der Aboauflage der ZEIT
beiliegt. Es erzahlt Geschichten von
Menschen und Institutionen, die
anpacken und mitgestalten wollen-die
etwas tun!

advise.zeit.de
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/ Die ZEIT Leser:innen auf einen Blick

REICHWEITE

1,92 MIO.

Menschen erreicht DIE ZEIT wochentlich.
Die verkaufte Auflage der Zeit liegt bei
601.000 Exemplaren.

EINSATZ FUR VERANDERUNG

95 %

der ZEIT-Leser:innen formulieren den
Anspruch, sich aktiv fur die Veranderung in
der Gesellschaft einzusetzen.

FOKUS AUF NACHHALTIGKEIT

62 %

der ZEIT-Leser:innen achten beim Konsum
auf die Nachhaltigkeit der Produkte
(Umweltvertraglichkeit, keine Kinderarbeit
etc.).

Quellen: AWA 2024, IVW @ Q2/2024, best for planning 2024

advise.zeit.de

ENGAGEMENT

73 %

der ZEIT-Leser:innen schatzen soziales
Engagement als wichtig ein.

SPENDEN

59 %

der ZEIT-Leser:innen spenden einmal oder
mehrfach im Jahr.

EHRENAMT

603 TSD.

der ZEIT-Leser:innen gehen einer
ehrenamtlichen Tatigkeit nach.




WAS TUN! FUR...

/ Das Themenspezial fiir Engagierte

Starken

e Advertorials, die die Kommunikation im redaktionellen Rahmen fur eine
glaubwurdige Positionierung ermoglichen

e Sie profitieren vom Markentransfer der ZEIT

e pragnante Kurzform der Advertorials mit starkem, vielseitig gestaltbarem
Fokus

e |deales Umfeld, um Freiwillige zu werben, zum Spenden aufzurufen oder
andere, direkte Kommunikationsziele zu erreichen

e Themenschwerpunkte (z. B. Bildung, Klima und Kinder) als
maBgeschneidertes Umfeld fur Ihr Storytelling

Produktdetails

e JederBeitrag enthalt ein Bild und ein ubersichtliches Infokastchen,
in dem ebenfalls Ihr Logo Platz findet

e Erstellunglhres Formats Uber die Serviceredaktion

e Die Advertorials erscheinenim thematisch zugeschnittenen Umfeld von
WAS TUN! fUr... zu den verschiedenen Schwerpunkten

advise.zeit.de

WAS TUN!
FUR KINDER

Kinderrechte weltweit: Wie wird die Vision zur Wirklichkeit

Mama Betty«: V

I WAS TUN! FUR ,
I MENSCHENRECHTE

Solidaritat kennt keine Grenzen \

3 [ Das Testament -
WAS TUN! p
MIT ERB- e
SCHAFTEN

Eine Spur hinterlassen

ZEIT Advise



THEMENSPEZIALE WAS TUN! FUR... & WAS TUN!-MAGAZIN

5
/ Termine & Themen im Uberblick ET = Erscheinungstermin; BS = Buchungsschluss
@ DIEZEIT WASTUN!fur  WASTUN! fur WAS TUNI! fur WAS TUN! fur
DIE#4ZEIT Gleich- Klima & WAS TUN! mit Menschen- Kinder und/oder WAS TUN! mit
/Eﬂ berechtigung  Nachhaltigkeit Erbschaften rechte Bildung Erbschaften
- 2 ] ET: 06.03.2025 ET:24.04.2025 ET:30.04.2025 ET: 21.08.2025 ET: 18.09.2025 ET: 30.10.2025
e BS:07.02.2025 BS:28.03.2025 BS:04.04.2025 BS: 25.07.2025 BS: 22.08.2025 BS:02.10.2025
O DIE ZEIT Christ & Welt WAS TUN! fiir WAS TUN! far
Nachstenliebe Nachstenliebe
& Christ&Welt 11
B il ET: 05.06.2025 ET: 06.11.2025
‘ BS: 09.05.2025 BS: 10.10.2025
Marz April Mai Juni J\ Juli - August September Oktober November/L
O O 2@, O—=0O O O O O
O DIE ZEITim Osten T T
#=DIE & 7EIT ET: 24.07.2025 ET:21.08.2025 ET:04.09.2025 ET:25.09.2025 ET: 27.11.2025
e BS:27.06.2025 BS:25.07.2025 BS:08.08.2025 BS:29.08.2025 BS: 11.09.2025
WASTUN! fur WASTUN!far  WASTUN! fur WAS TUN! far WAS TUN!-
Bildung Klima & Denkmaler Kinder Magazin: Beilage

Nachhaltigkeit inder ZEIT
ET: 30.04.2025 ET: 28.05.2025 \WASTUN!

BS:03.04.2025 BS:30.04.2025 o

WAS TUN! mit  WAS TUN! flir
Erbschaften  Hamburg

advise.zeit.de ZEIT Advise



PROFIL

/ DIE ZEIT

Erscheinungsweise:
wochentlich donnerstags

Verkaufte Auflage:
606.220 (J IVW Q 1-4/2023)

Reichweite (Leser:innen):
1,92 Mio. (AWA 2024)

1,26 Mio. (ma PM 11/2024)
358 Tsd. (LAE 2024)

Zielgruppe:
Meinungsbildner:innen und
Multiplikator:innen

Medienkanile:
Print, digital, Events

advise.zeit.de

..istdie Nr. 1 nach Reichweite und Auflage im Markt der Qualitatszeitungen. Sie

ist flachendeckend im gesamten Bundesgebiet verbreitet.

.. iIst besonders wirtschaftlich und erreichtin den meisten Zielgruppenim

Vergleich zum Wettbewerb den gunstigsten TKP.

.. ist ein Leitmedium. Die hohe redaktionelle Qualitat der ZEIT

uberzeugt eine hoch qualifizierte Leserschaft.

.. Leser:innen fungieren aufgrund ihrer Stellung in der Gesellschaft haufig als

Ratgeber:innen und Multiplikator:innen.

Termine WAS TUN! fiir...

WAS TUN! fur Gleichberechtigung: ET 06.03.2025 | AdvS 07.02.2025
WAS TUN! fur Klima & Nachhaltigkeit: ET 24.04.2025 | AdvS 28.03.2025
WAS TUN! mit Erbschaften: ET 30.04.2025 | AdvS 04.04.2025

WAS TUN! fur Menschenrechte: ET 21.08.2025 | AdvS 25.07.2025

WAS TUN! fur Kinder und/oder Bildung: ET 18.09.2025 | AdvS 22.08.2025
WAS TUN! mit Erbschaften: ET 30.10.2025 | AdvS 02.10.2025

= DIE®&ZEIT =

me WOCHENZEITUNG FUR POLITIE WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR
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/' WAS TUN! fiir... in DIE ZEIT

Sinn

Advertorials \_ d :
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis i aslml}m rﬁi '
Kaum eine Frage ist
1/8 Seite 179x 116 mm s g
1 . . rrzsccgn einfach umzu .
Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 4.276,80€ 325,00€ 4.601,80€ 1 .‘ - m
. 179 x 244 mm
2 M/4sSeite ca.2.600-3.500  8.553,60 € 650,00 € 9.203,60 €
Serviceredaktion .
Zeichen
1/2 Seite 371 x244 mm
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 17.107,20€ 1.100,00 € 18.207,20€
Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de
Anzeigen
Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)
1/4 Seite hoch 132x 371 mm 179 x 244 mm 8.553,60 €
1/2 Seite quer 371x264 mm 371 x244 mm 17.107,20 €

advise.zeit.de

ZEIT Advise



/ ZEIT Christ & Welt

Erscheinungsart:
als eigenes Ressort in DIE ZEIT

Erscheinungsweise:
wochentlich

Auflage (Print- & E-Paper)
10.000 Exemplare
Quelle: Verlagsangabe

advise.zeit.de

.. konzentriert sich auf drei Extraseiten auf die Themen Glaube, Geist und

Gesellschaft

.. gefullt mit Debatten, Reportagen und Interviews aus der Welt der Religionen

.. Redaktion scheut keine Kontroverse und vertritt klare Standpunkte, ohne

dabeiideologisch zu sein

.. wird erganzt durch den Newsletter ,,ZEIT Sinn: Wofur leben wir?“ und den

Podcast »UNTER PFARRERSTOCHTERN«

Termine WAS TUN! fir...
WAS TUN! fur Nachstenliebe: ET 05.06.2025 | AdvS 09.05.2025
WAS TUN! fur Nachstenliebe: ET 06.11.2025 | AdvS 10.10.2025

»Ein toter Mensch sicht sehr tot aus, da gibt es kein Vertun.
1

binich hin und habe Omas Hand gehalten «

e
o .

o
o




/' WAS TUN! fiir...
in ZEIT Christ & Welt

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179x 116 mm
1
Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 1.188,00¢€ 325,00€ 1.513,00€
. 179 x 244 mm
2 M/4sSeite ca.2.600-3.500  2.376,00 € 650,00 € 3.026,00 €
Serviceredaktion .
Zeichen
1/2 Seite 371 x244 mm

Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 4.752,00€ 1.100,00 € 5.852,00€

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

Anzeigen

Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)

1/4 Seite hoch 132 x371 mm 179 x 244 mm 2.376,00 €

1/2 Seite quer 371x264 mm 371 x244 mm 4.752,00 €

advise.zeit.de

Ihomas Asheue schreby

e

Christ & Welt

WOFUR LEBF
Frau Kebek -

»Ein toter Mensch sieht sehr tot aus,
Irgendwann bin ich hin und habe

e S

MERKOR

ZEIT Advise



/ ZEIT im Osten

:T“M 7 HIT &

Erscheinungsart: ... exklusive Berichterstattung von einem Redaktionsteam aus Ostdeutschland
als eigenes Ressort in DIE ZEIT . » _ : ~ @
.. regionsspezifische Inhalte werden in Reportagen, Kolumnen und i \ i
Erscheinungsweise: Kommentaren behandelt Gute \N =
wochentlich g :
Redakteure und Redaktionsteam haben eine tiefe Innensicht der heunde MK'??‘Z:-:E::?;
Auflage (Print- & E-Paper) o X ) : ‘ "e‘h::mh::.;g““

40.670 Exemplare »ostdeutschen Seele«
Quelle: Verlagsangabe

.. regelmaBige Leserevents ermoglichen den engen Austausch zwischen

Reichweite: .
lenwet Leserschaft und Redaktion

187.000 Leser:innen in
Ostdeutschland
Quelle: AWA 2024

Termine WAS TUN! fir...
WAS TUN! fur Bildung: ET 24.07.2025 | AdvS 27.06.2025

s

x..nmt;....s,...,..m..

e
S g b
ey -m-rﬁ"“"‘ ,_.J
SR A el B

I i
e % JOMWL i

WAS TUN! fir Klima & Nachhaltigkeit: ET 21.08.2025 | AdvS 25.07.2025 T e T
WAS TUN! fir Denkmaler: ET: 04.09.2025 | AdvS 08.08.2025 SEmm e =
WAS TUN! firr Kinder: ET 25.09.2025 | AdvS 29.08.2025 = ; = ey

advise.zeit.de




/WAS TUN! fiir... in ZEIT im Osten

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179x 116 mm
. Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 1.346,40€ 325,00€ 1.671,40¢€
. 179 x 244 mm
l/aSeite ca.2.600-3.500  2.692,80 € 650,00 € 3.342,80 €
Serviceredaktion .
Zeichen
1/2 Seite 371 x244 mm
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 5.385,60 € 1.100,00 € 6.485,60 €
Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de
Anzeigen
Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)
1/4 Seite hoch 132 x 371 mm 179 x 244 mm 2.692,80 €
1/2 Seite quer 371x264 mm 371 x244 mm 5.385,60 €

advise.zeit.de
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I'reunde,
outes Leben?

Pass aus dem Stiden

Ein spanischer
den detchen Futall.
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/ ZEIT Hamburg

=DIFE

Erscheinungsart: ... bietet als Regionalausgabe Raum fur Geschichten aus Hamburg und
als eigenes Ressortin DIE ZEIT Umgebung und ist damit das gréBte Ressort der ZEIT.
Verkaufte Auflage:

.. erscheint alle vier Wochen, immer am letzten Donnerstag des Monats, und
liefert auf bis zu 24 Seiten ausfuhrlich recherchierte Berichte, Nachrichten,
Reichweite: Reportagen und Analysen zu den bewegenden Themen der Stadt Hamburg
98.000 Leser (b4p 2024) .
und ihrem Umland.

46.826 Exemplare (Verlagsangabe)

Zielgruppe: , : o . o
Alle Hamburger:innen sowie ... umfasstim Verbreitungsgebiet die folgenden Stadte/Kreise: Lubeck, Ay NP

. r ] . ; in Schnappchen icht sein mg
die Bewohner:innen der Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg, Bt e i Sl o

Metropolregion

Stormarn, Hamburg, Harburg, Lineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau
Fallingbostel, Sylt und Stade.

Termine WAS TUN! flir...
WAS TUN! mit Erbschaften: ET 30.04.2025 | AdvS 03.04.2025
WAS TUN! fir Hamburg: ET 28.05.2025 | AdvS 30.04.2025

advise.zeit.de




/'WAS TUN! fiir... in ZEIT Hamburg

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179x116 mm
® Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 2.722,00€ 325,00¢€ 3.047,00¢€
. 179 x 244 mm
@ !/aseite ca.2.600-3.500  5.544,00 € 650,00 € 6.194,00 €
Serviceredaktion ;
Zeichen
1/2 Seite 371 x 244 mm
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 11.088,00€ 1.100,00 € 12.188,00€
Alle hier genannten Preise gelten nur flr gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de
Anzeigen
Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)
1/4 Seite hoch 132x371 mm 179 x 244 mm 5.544,00 €
1/2 Seite quer 371 x264 mm 371 x 244 mm 11.088,00 €

advise.zeit.de

Dle e Ausgabe.
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EXKLUSIVES ADVERTORIALFORMAT

/ Individuelles Advertorial:
WAS TUN! fiir...

Exklusiv, glaubwurdig und im redaktionell-anmutenden WAS TUN!-Look:

Fur Ihre Projekte konnen Sie ab sofort unser individuelles Advertorialim Design
der Themenspeziale WAS TUN! fir... in der ZEIT buchen. lhr Advertorialist
eingebettetin einen redaktionellen Rahmen, den die Serviceredaktion
zugeschnitten auf lhr gewlnschtes Schwerpunktthema gestaltet.

So gewinnen Sie mehr Raum, um |hre Themen zu vertiefen und die engagierte
ZEIT-Leserschaft fur Ilhre Anliegen zu begeistern.

Termine: individuell nach Verfugbarkeit

Individuelles Advertorial: WAS TUN! fiir...

Format Satzspiegel Media Kreativkosten

1/4 Seite

‘ Advertorial +
1/4 Seite
Serviceredaktion
1/2 Seite
Advertorial +
1/2 Seite
Serviceredaktion

Gesamtpreis

371 x528 mm 17.107,20 € 1.100,00 € 18.207,20 €

371 x264 mm 34.214,40 € 1.650,00 € 35.864,40 €

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

NEU:

WISSEN 21, November 2024 DIE ZEIT X' 49

Ihr individuelles

‘age

Advertorial im in Sic sich mit
WAS TUN!-Look

rauschen?

Stimmt’s?

Mit zwei Nasenlchern riechen
wir besser als mit einem

in der Nascnschleimbaut hefen.

ANZEIGE | 1 Ein Spezial des Zeitverlags

—

WAS TUN!
MIT ERB-
SCHAFTEN

Der Gedanke an das eigene Erbe it for viel nicht einfach,
ber erkann auch trstich sin. Etwas blebt, wenn vir gehen.

Eine Spur hinterlassen

Das Testament - ein Spiegel der Lebens-
geschichte und Schliissel der Zukunft

Was bieibt, wenn wir
gehen? Die Antwort
liegt in dem, was wir
zurtcklassen. Wer mit

FuBabdruck in der
Geselischaft.

Fur die Organiationen. die




NEWSLETTER-ADVERTORIAL

/' WAS TUN!-Advertorial im
Freunde der ZEIT-Newsletter

Erscheinungsweise:
wochentlich, sonntags

Reichweite:

270.000 Newsletter-
Empfanger:innen aus
dem Kreise der ZEIT-
Abonnent:innen

Anzeigenplatze:

funf Anzeigenplatze pro
Newsletter, davon zwei

Buchverlosungen / Bild-
Text-Anzeigen

Anzeigenschluss:
bis Dienstag 12 Uhr vor
Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit:

Breaking Ad,
WAS TUN!-Advertorial,
Bild-Text Ad

advise.zeit.de

Derwochentliche Freunde der ZEIT-
Newsletter ladt zum Austausch ein
und vertieft die Interessen an Politik,
Wirtschaft, Wissen und Kultur
gemeinsam mit Leser:innenund
Journalistiinnen der ZEIT.

WAS TUN! Advertorial

Nutzen Sie unser WAS TUN!-
Advertorialim Freunde der ZEIT
Newsletter, um lhre Hilfsprojekte der
engagierten ZEIT Leserschafts-
community vorzustellen und
potenzielle Spender:innen zu
erreichen. Profitieren Sie von einer
hohen Reichweite und einem
passgenauen Umfeld, das lhre

Botschaft optimal zur Geltung bringt.

Preis: ab 4.500,- €*

* Der Preis gilt fur Gemeinnltzig & Soziales sowie Hilfsorganisationen.

Engagement
Speziale im Freunde
der ZEIT-Newsletter:

20.04.2025
30.11.2025

Liebe Leserin, lieber Leser,

»Hier war es!« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,

n dem Graben, in den ich damals immer ge-
e. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich

ANZEIGE

und die trdstenden Worte meiner Oma hab
nder hingegen sind ein bisschen enttéuscht,
Abgrund vorgestellt nach meinen drama-

h, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?

ks um Erinnerungen. Um die, die iiber-
die, die unser Gedichtnis einfach nicht mehr
hs noch mal?« mochte Michael Allmaier
Leben bereichert hat, und befragt Wissen-
lesen - Mit einem Augenzwinkern schildert

ZEIT FUR ENGAGEMENT

auch sein Gutes hat, wenn man sich
i erinnert. Zudem haben wir 3 Tipps fiir
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Volalien und Konsonantien leben —fle]t, mit denen Sie sich sogar an Situationen

Lorem ipsum dolor sit amet consectetuer

die Blindeexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik,

e S e 1 & W stag wieder erinnern kannen. Jetzt lesen
"

und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist cin paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmichtigen Inter-

punktion werden dic Blindtexte beherrscht  cin geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschlof cine Kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hin-
aus 7u gehen in die weite Grammatik. Der grofe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhlti

MEHR ERFAHREN




/ Ihre Ansprechpartnerinnen

Christine Kuihl

Head of Sales NPO & Publishing
+49-40/32 80-297
christine.kuehl@zeit.de

Duda Zeco

Senior Media Consultant

NPO, Verbande & FR-Agenturen
+49-40/32 80-1228
duda.zeco@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Rosanna Romano

Media Consultant

Stiftungen & kirchliche Organisationen
+49-40/32 80-1188

+49 151 5534-3002
rosanna.romano@zeit.de

Alexandra Hoins

Media Consultant

+49 151 5500-4583
alexandra.hoins@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 69

Unser Portfolio

im Uberblick

engagement@zeit.de
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