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/ Mit uns bewegen
Sie Menschen.

Jedes Projekt, klein oder groB3, kann und wird etwas
bewirken — dabei wollen wir lhnen zur Seite stehen
und lhnen die Sichtbarkeit verleihen, die Sie und
Ihre Projekt verdienen.

Mit ZEIT ADVISE haben Sie einen zuverlassigen
Partner an lhrer Seite, der Sie mit einer breiten
Palette an Kommunikationsmaglichkeitenin
unserem ZEIT Kosmos und mit branchenerfahrenen
Expert:innen unterstutzt.

Gemeinsam erzahlen wir Ihre Geschichten —grof3e
wie kleine — generieren Spenden und schaffen
Raume fur Begegnungen. Bei uns treffen Sie auf
eine engagierte und interessierte Leserschaft. Wir
analysieren Daten und schaffen fur Sie Wege, Ihre
wertvolle Arbeit Uber alle Kanale sichtbar zu
machen. Und das mit ganz viel Service und vor
allem ganz viel Herzblut.

advise.zeit.de
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EINE MARKE - VIELE ZIELGRUPPEN

/' ZEIT Universum

ZEITEEFUR

Wissen - Geschichte - Wissenschaft - Kunst -

advise.zeit.de
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ZEIT LESENDE SIND ENGAGIERT.

/' Was unsere Leserschaft auszeichnet.

REICHWEITE

1,92 MIO.

Menschen erreicht DIE ZEIT wochentlich.
Die verkaufte Auflage der Zeit liegt bei
601.000 Exemplaren.

EINSATZ FUR VERANDERUNG

55 %

der ZEIT-Leser:innen formulieren den
Anspruch, sich aktiv fur die Veranderung in
der Gesellschaft einzusetzen.

FOKUS AUF NACHHALTIGKEIT

62 %

der ZEIT-Leser:innen achten beim Konsum
auf die Nachhaltigkeit der Produkte
(Umweltvertraglichkeit, keine Kinderarbeit
etc.).

Quellen: AWA 2024, IVW @ Q2/2024, best for planning 2024

advise.zeit.de

ENGAGEMENT

73 %

der ZEIT-Leser:innen schatzen soziales
Engagement als wichtig ein.

SPENDEN

99 %

der ZEIT-Leser:innen spenden einmal oder
mehrfach im Jahr.

EHRENAMT

603 TSD.

der ZEIT-Leser:innen gehen einer
ehrenamtlichen Tatigkeit nach.




FAST FACTS

/ AWA 2024: DIE ZEIT Leserschaft auf einen Blick

ZEIT LESER:INNEN

1,92 Mio.

Menschen lesen jede Woche
DIE ZEIT.

Smn /
tinden

GESELLSCHAFTLICH-
WIRTSCHAFTLICHER STATUS

1,04 Mio.

ZEIT-Leser:innen gehoren zur
Stufe 1-2.

Sinn4
finden

Nachhaltiger Konsum
Multiplikatoren
Trendsetter oder Innovatoren

Qualitatsorientiert

Mobile Kosmopoliten
Luxusorientiert
Designorientiert

Quelle: AWA 2024 (70,48 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd.

advise.zeit.de

@ Alter @ HHNE Abitur/Studium

Geschlecht

[ 55 % Méanner [ 72 % Abitur/Studium

M 45 % Frauen

Zielgruppen, Typologien

e 1.222.000
e 1.037.000
Y 898.000
P e85.000
e 657.000

I 484.000

P 439.000
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UNSER MARKENPORTFOLIO

/' DIE ZEIT - Print und digital

ZEITELONLINE

DIE ZEIT ZEITmagazin ZEIT ONLINE
Verkaufte Auflage* Verkaufte Auflage* Unique User****
601.00 Exemplare 606.220 Exemplare 8,74 Mio.

Reichweite** Reichweite** Visitg*****

1,92 Mio. Lesende 1,22 Mio. Lesende 74,98 Mio.
Erscheinungsweise Erscheinungsweise Page Impressions*****
wochentlich, donnerstags wochentlich, donnerstags 164,18 Mio.

Quelle: *IVW @ Q2/2024; **AWA 2023;***Verlagsangabe; **** agma DNA November 2024; ***** [yW VW November 2024

advise.zeit.de
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THEMENSPECIALE UND UMFELDER FUR NON PROFITS

/ Sonderverdffentlichungen & Ressorts — Print und digital

ZEITELONLINE

Sinn~ Wofiir leben wii”

Fiir Menschon, l| Iluu;.

GREEN

a5 D" 7EIT &
Christ & Welt -

IAMBURG-AUSGABE =

WOFUR LEBEN SIE
Frau Kebekus?

WAS TUN! Magazin
WAS TUN! Podcast
WAS TUN! fiir...Themenspecial

ZEIT GREEN
ZEIT Sinn
ze.tt

ZEIT Christ & Welt
ZEIT im Osten
ZEIT Hamburg

Auflage WAS TUN! Magazin
257.900 Exemplare
Erscheinungsweise WAS TUN!
1x jahrlich

in Abo-Auflage von DIE ZEIT

Thematische Umfelder,

die als eigene Ressorts erscheinen.

Das Sonder-Abo ZEIT Christ & Welt widmet sich Fragen rund um die
Themen Glauben, Geist und Gesellschaft.

Das Ressort ZEIT im Osten bietet exklusive Berichterstattung aus
Ostdeutschland und behandelt regionsspezifische Themen in Reportagen,
Kolumnen und Kommentaren.

ZEIT Hamburg bietet als Regionalausgabe der ZEIT umfassenden Raum fur
Geschichten und Berichte aus Hamburg und Umgebung und ist damit das
groBte Ressort der ZEIT.

advise.zeit.de Quelle: *IVW @ Q1-4/2023; **AWA 2023;***Verlagsangabe; ****AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Mé&rz 2023; ***** |VW ¢ pro Monat Jan — Mé&rz 2023 ZE][TAdVlse


https://zeitverlagsgruppe-my.sharepoint.com/personal/elisabeth_becker_zeit_de/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fpersonal%2Felisabeth%5Fbecker%5Fzeit%5Fde%2FDocuments%2FBildschirmpr%C3%A4sentation%20Best%20Cases%2FZEIT%5Ffuer%5FEngagement%5Fv08%5F4K%202024%2D05%2D08%2020%5F00%5F56%20%281%29%2Emp4&nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&ct=1727265650874&or=Teams%2DHL&ga=1&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview%2Eece6601f%2D35e5%2D41fb%2D852f%2D07a371cd1335
https://zeitverlagsgruppe-my.sharepoint.com/personal/elisabeth_becker_zeit_de/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fpersonal%2Felisabeth%5Fbecker%5Fzeit%5Fde%2FDocuments%2FBildschirmpr%C3%A4sentation%20Best%20Cases%2FZEIT%5Ffuer%5FEngagement%5Fv08%5F4K%202024%2D05%2D08%2020%5F00%5F56%20%281%29%2Emp4&nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&ct=1727265650874&or=Teams%2DHL&ga=1&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview%2Eece6601f%2D35e5%2D41fb%2D852f%2D07a371cd1335

SPANNENDE ZIELGRUPPEN | HOHE AUFLAGEN

/ Die Magazine

ELTERN-EXTRA: Jetzt ins Familienhotel?

4 nuellen

" - il
Wie wir sie aufspiren und —
richtig einsetzen =

DIEZXZEIT

SWDIINFOH‘
[ 1

DIE@BZEIT STUDIENFUHRER

I e

{ ZEIT Geschichte
@ 4

Wie der groBe Philosoph der Aufklarung
unsere Welt bis heute pragt

ZEITELFUR

ZEITLEO ZEIT CAMPUS ZEIT WISSEN ZEIT Studienfiihrer ZEIT GESCHICHTE ZEITVERBRECHEN ZEIT fiir
+Familienzeit Unternehmer
Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage Verkaufte Auflage Verbreitete Auflage
50.000 Exemplare* 96.455 Exemplare*** 98.169 Exemplare*** 90.000 Exemplare* 55.000 Exemplare* 55.000 Exemplare* 84.000 Exemplare*
Reichweite Reichweite Reichweite Reichweite Erscheinungsweise Erscheinungsweise Erscheinungsweise

242.000 Lesende **
Erscheinungsweise
8xjahrlich

440.000 Lesende****
Erscheinungsweise
5xjahrlich

714.000 Lesende****
Erscheinungsweise
6x jahrlich

270.000 Lesende*
Erscheinungsweise
1xjahrlich

6x jahrlich

6x jahrlich

4x jahrlich

Quellen: *Verlagsangabe; ** Kinder Medien Monitor 2020; ***IVW Q1-4/2023; ****AWA 2023 Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

advise.zeit.de
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PRINT

/ DIE ZEIT

Copy-Preis:
6,70 Euro

Erscheinungsweise:
wochentlich donnerstags

Preis 1/1 Anzeigenseite:
125.875,20 Euro (2024)

Verkaufte Auflage:
606.220 (3 IVW Q 1-4/2023)

Reichweite (Leser:innen):
1,92 Mio. (AWA 2024)

1,26 Mio. (ma PM 11/2024)
358 Tsd. (LAE 2024)

Zielgruppe:
Meinungsbildner:innen und
Multiplikator:innen

Medienkanéle:
Print, digital, Events

advise.zeit.de

..istdie Nr. 1 nach Reichweite und Auflage im Markt der Qualitatszeitungen.

Sie ist flachendeckend im gesamten Bundesgebiet verbreitet.

.. iIst besonders wirtschaftlich und erreichtin den meisten Zielgruppenim

Vergleich zum Wettbewerb den gunstigsten TKP.

.. ist ein Leitmedium. Die hohe redaktionelle Qualitat der ZEIT

Uberzeugt eine hoch qualifizierte Leserschaft.

.. Leser:innen fungieren aufgrund ihrer Stellung in der Gesellschaft haufig als

Ratgeber:innen und Multiplikator:innen.

Alleinplatzierte Anzeigen

Format Satzspiegelinmm (BxH) Grundpreis(4c) Reduzierter Preis*
1/2 Seite quer 371x264 66.105,60 € 47.596,03 €
1/3 Seite quer 371x176 48.435,20 € 34.873,34 €
1/4 Seite quer 371x132 42.451,20€ 30.564,86 €
1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 45.091,20 € 32.465,66 €
Textteilanzeige** 70,5 x50 8.285,00€ 8.285,00€

* Die reduzierten Preise gelten flir gemeinnitzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
** An mindestens drei Seiten von Redaktionstext umgeben (Mindesth6he 50 mm, Breite 70,5 mm).

Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.

Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, advise.zeit.de

DIEZE

&

Z]BIT

WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

Sinn.4
hndcn

Hart uns endlich zu!




EIN RESSORT DER ZEIT

/ ZEIT GREEN

Nachhaltige Konsumenten
1,26 Mio. der Leser:innen
messen Nachhaltigkeit beim
Konsum eine groBe oder
groBere Rolle zu.

Green Spenders

1,23 Mio. der Leser:innen
sind bereit fur
umweltfreundlichere
Produkte mehr zu zahlen.

Ressourcen-Schoner

1,06 Mio. der Leser:innen ist
es wichtig, Energie zu
sparen.

Quelle: AWA 2023
*Es gelten die Preise der ZEIT.

advise.zeit.de

Handeltvon griinen Ideen aus allen Bereichenin
Deutschland und der Welt und richtet sich an Menschen, die
nach Losungen suchen.

Monatlich direktim Anschluss an das Wirtschaftsressortin
einem eigenen Buch mit mindestens 4 Seiten in der ZEIT,
sowie auf ZEIT ONLINE immer tagesaktuell und nutzernah.
Erreichen Sie Leser:innen mit hoher Affinitat zu allen
Aspekten der Nachhaltigkeitin der ZEIT und profitieren Sie
von hohen Reichweiten und uberzeugender
Wirtschaftlichkeit.

Fiir Menschen dn= nacl\ Losungen suchen




EIN RESSORT DER ZEIT 13

/ CHRIST & WELT

Erscheinungsart: Christ & Welt sind sechs Extraseiten in der ZEIT, die sich auf

als eigenes Ressort in DIE ZEIT Glaube, Geist und Gesellschaft konzentrieren — mit Debatten, ‘ Christ & We
Erscheinungsweise: Reportagen und Interviews aus der Welt der Religionen. Die R .
wochentlich Redaktion von Christ & Welt scheut keine Kontroverse und

Auflage (Print- & E-Paper) vertritt klare Standpunkte, ohne ideologisch zu sein.

10.000 Exemplare
Quelle: Verlagsangabe

Alleinplatzierte Anzeigen

Format Satzspiegelin mm (B x H) Preis

1/2 Seite quer 371x264 5.227,20€ WOFUR LEBEN SIE
1/3 Seite quer 371x176 3.516,48 € Frau Kebekus?
1/4 Seite quer 371x132 2.756,16 €

Textteilanzeige* 70,5x50 730,00 €

* An mindestens drei Seiten von Redaktionstext umgeben (Mindestformat).
Weitere Formate auf Anfrage.

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ ZEIT IM OSTEN

Erscheinungsart: ZEIT im Osten st ein eigenes Ressort der ZEIT, das sich mitden Z"-Ef%g D]]P P 7]:1’][‘

H H . . . . /i 7 sTEN - - I
als eigenes Ressort in DIE ZEIT einzigartigen Perspektiven und Herausforderungen =
Erscheinungsweise: Ostdeutschlands befasst. In Reportagen, Kolumnen und
wochentlich Kommentaren liefert die Redaktion fundierte Berichterstattung ORI et
Auflage (Print- & E-Paper) uber gesellschaftliche, politische und kulturelle Themen der A DA b
40.670 Exemplare Region. P \ .\}im‘(::u:r\
Quelle: Verlagsangabe N o b
Reichweite:

187.000 Leser:innen in

Ostdeutschland Alleinplatzierte Anzeigen

Quelle: AWA 2024
Format Satzspiegelin mm (B x H) Preis
1/2 Seite quer 371x264 5.924,16 €
1/3 Seite quer 371x176 3.985,34 €
1/4 Seite quer 371x132 3.123,65€
Textteilanzeige* 70,5x50 840,00 €

* An mindestens drei Seiten von Redaktionstext umgeben (Mindestformat).
Weitere Formate auf Anfrage.

advise.zeit.de




/ ZEIT:Hamburg

Erscheinungsart: ZEIT Hamburg ist eine exklusive Regionalausgabe der ZEIT, die DIHB MSZFIT .
als eigenes Ressort in DIEZEIT sich mit den bedeutendsten Themen aus Hamburg und |
Verkaufte Auflage: Umgebung beschaftigt und damit das grote Ressort der ZEIT
46.826 Exemplare (Verlagsangabe) bildet. Alle vier Wochen, immer am letzten Donnerstag des
Reichweite: Monats, erscheinen bis zu 24 Seiten mit grindlich
98.000 Leser (b4p 2024) recherchierten Berichten, Reportagen und Analysen zu den '
Zielgruppe: bewegenden Ereignissen der Hansestadt und ihrem Umland. IRY 2« B (‘I
All n - e C . ll @ bta t !
e Hamburger:innen sowie : ? PN\ ¥
die Bewohner:innen der : viy T
Metropolregion : : : s S
potree Alleinplatzierte Anzeigen Em gchnappchen Nlcht sein Dmg
Format Satzspiegelin mm (B x H) Preis ; .
1/2 Seite quer 371 x264 12.196,80 €
1/3 Seite quer 371x176 8.205,12€
1/4 Seite quer 371x132 6.431,04 €
Textteilanzeige* 70,5x50 1.750,00 €

ot bt o st

vy ».:../J‘

* An mindestens drei Seiten von Redaktionstext umgeben (Mindestformat).
Weitere Formate auf Anfrage.

advise.zeit.de




EIN RESSORT DER ZEIT

/ ZEIT WISSEN

Den komplexen Zeiten, in denen Themen aus
Wissenschaft, Forschung, Bildung und Politik
starkerdenn je verzahnt sind und zusammen
gedachtwerden mussen, begegnet das Ressort
Wissen mit Klarheit und Tiefe. Daher gilt das in jeder
ZEIT enthaltene Wissen-Ressort als Leit- und
Orientierungsmedium. Die redaktionellen Inhalte
dienen als Raum fur vielfaltige Wissens-Themen
von Gesundheit bis Technik und verstehen sich als
informative Themen-Schatzkiste, die Interesse
wecken und zum Mehr-Wissen-Wollen anregen
soll.

Nutzen Sie dieses attraktive, die Leser:innen zum
Verweilen einladende Umfeld, um lhre Themen zu
platzieren und Aufmerksamkeit zu erhalten - sei es
uber ein Advertorial oder eine Anzeige.

advise.zeit.de

Der Stellenmarkt wird vom Ressort Wissen
umrahmt und gewinnt durch diese Integration
nochmals an Sichtbarkeit und Beachtung. Die
beliebte Infografik zum Abschluss des
Stellenmarkts schmuckt den prominenten Platz der
letzten Seite des Wissen-Buchs.

16

e, Dhg T dihe

»Die Spaltung ist ein Angstszenario«

ZEIT Advise



WEITERE RESSORTS

/ DIE ZEIT

/ POLITIK / STREIT

ORDNET DAS AKTUELLE TAGESGESCHEHEN. GIBT GROBEN KONTROVERSEN RAUM.
S — . SIREIT WIRTSCHAFT
Jetzt wird abgerechnet > ﬁ ' Wind machen
Wird
schon

schiefgehen

advise.zeit.de




PRINT

/ ZEITmagazin

Copy-Preis: ... istderemotionale, lebendige und personliche Teil der ZEIT im handlichen " ——
Supplement der ZEIT Magazinformat. TQM/‘\(@AW .

Erscheinungsweise:

Ny . .. steht fur anspruchsvollen Journalismus mit hoher Glaubwurdigkeit und
wochentlich donnerstags

Relevanz.

Preis 1/1 Anzeigenseite:
38.400 € ... bietet eine groBe Themenvielfalt von Lifestyle, Politik, Kultur, Gesellschaft

und Reise mit entsprechenden Schwerpunktheften.

Verkaufte Auflage DIE ZEIT:

606.220 (2 VW Q 1-4/2023) ...istmehrfach ausgezeichnet und hat alle wichtigen Journalistenpreise

Reichweite (Leser:innen): gewonnen.

1,22 Mio. (AWA 2024)

Zielgruppe: Alleinplatzierte Anzeigen

Multiplikator:innen,

Trendsetter:innen, Kosmpolit:innen Format Anschnittinmm (BxH) Grundpreis(4c) ReduzierterPreis*

Medienkanile: 1/1 Seite 215x 289 39.700,-€ 22.232,-€

Print, digital, Events 1/2 Seite hoch/quer 105x289/215x 145 23.900,- € 13.384,-€
1/3 Seite hoch 68 x 289 17.500,- € 9.800,-€
1/4 Seite Eckfeld 108 x 145 13.500,-€ 7.560,-€

* Die reduzierten Preise gelten fir gemeinnUtzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande. Beschnittzugabe bei
Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm. Preise sind AE-provisions- und rabattfihig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen
vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

advise.zeit.de




IHRE PUBLIKATION IN UNSEREN MEDIEN

/ Print-Beilagen

Werden Sie mit lhrer Beilage in der ZEIT zu einem
festen Bestandteil unserer hochwertigen

Wochenzeitung. Dadurch erreichen Sie bis zu 2 Mio.

Leser:innen* und erzielen eine unvergleichbare
Werbewirkung — flachendeckend oderin von lhnen
ausgewahlten Teilgebieten.

Fur Sie als Non Profit Organisation bietet diese
KommunikationsmaBnahme die Option,
Response-Elemente einzubinden und die
Leser:innen aktiv bei einer Spendenentscheidung
(z. B. durch einen abtrennbaren
Uberweisungstrager) zu unterstiitzen.

Ob verarbeitungsfertig angelieferte Beilage oder
Fullservice-Losung, unser Corporate-Publishing-
Partner Studio ZX hilft hnen gern bei Konzeption
und Produktion Ihrer individuellen Beilage.

Quelle: *AWA 2023

advise.zeit.de

Beispielhafte Kalkulation

DIE&EZEIT

WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

50.000 Exemplare, Abo-Auflage

Sinn

Kosten

Gewicht bis 20 g (175 € p. Tsd.)

Teilmengenzuschlag 10%

Postgebuhr (15 € p. Tsd.)

Gesamtpreis

finden
8.750,-€ |
875,-€ #%% 1 LASS UNS UBER SRS Re
) , MORGEN REDEN
750,— € ¥ STIFTUNGSTAGE MAGAZIN
10.375,-€

Ich will mehr Nahe!
Ich will mehr Selbst-
bestimm




IHRE PUBLIKATION IN UNSEREN MEDIEN

/ Beilage in der ZEIT ePaper-App & Webansicht

Nur crossmedial buchbar

Dieses Angebot ist nur in Kombination mit einer
Print-Beilage (Mindestauflage: 100.000
Exemplare) und nur in der ZEIT ePaper-App
buchbar, wobei Print und digitale Ausgabe
identisch sein mussen.

Begrenztes Platzierungskontingent

Es sind maximal drei Beilagenplatzierungen pro
Ausgabe moglich.

Auflage

309.416 Exemplare sind buchbar, eine
Teilbelegung ist nicht moglich.

Erscheinungstermin

Die digitale ZEIT erscheint in der Regel mittwochs,
einen Tag vor der Printausgabe.

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de Digitale beilage

Checkliste
¢ GroBe: 2 bis 5 MB, max. 10 MB
¢ Auflosung: mindestens 768 x 1024 px

¢ Termine: Das Material muss mindestens drei
Werktage vor dem Erscheinen
der digitalen ZEIT vorliegen.

¢ Anlieferung: Anlieferung als Einzelseiten-PDF.
Bitte senden Sie das Datenmaterial an
digital admanagement@zeit.de

* Preis: 24.753,28 €

LhaL

== DIE&ZEIT #

&y

Dk Machtdes Bochgefibls (30

. e

GESAMT-PDF LADEN (30 MB)

EPUB FUR E-READER LADEN

/\
—

20
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mailto:digital_admanagement@zeit.de

ZEIT BEILAGEN PRINT & DIGITAL 21

/ Preise & Auflagen

Beispielhafte Kalkulation Auflagen (Print)
Format Einzelverkauf Abo Gesamt Gesamt
Schleswig-Holstein 1.900 3.900 5.800 Osterreich 25.000 Ex.
Hamburg erweitert 12.500 20.200 32.700 Schweiz 11.500 Ex.
Bremen 1.500 2.400 3.900 Christ & Welt 12.000 Ex.
Niedersachsen 7.300 15.900 23.200
Nordrhein-Westfalen 19.000 48.500 67.500 Beilagenpreise (Print)
Hessen 11.700 20.300 32.000
Rheinland-Pfalz 1.700 8.000 9.700 Gewicht TKP
Saarland 700 2.200 2.900 bis20 g 175,-€
Baden-Wiirttemberg 15.600 38.000 53.600 bis 25 g 180,-€
Bayern 16.700 34.500 51.200 bis 30 g 185,-€
Berlin 9.000 16.700 25.700 bis35¢g 195,-€
Mecklenburg-Vorpommern 1.200 2.100 3.300 bis40 g 205,-€
Brandenburg 1.500 3.800 5.300 bis 45 g 215,-€
Sachsen-Anhalt 500 1.900 2.400 bis 50 g 205.-€
Sachsen 2.900 5.600 8.500 -

ab50g Preis auf Anfrage
Thiringen 800 2.000 2.800
Gesamtexemplare Inland
(C&W) 104.500 226.000 330.500 Digitale Beilage

Format Auflage gesamt Preis TKP

Digitale Beilage 309.416 Ex. 24.753,28 € 80,-€

Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen, siehe advise.zeit.de Dieses Angebot ist nur in Kombination mit einer Print-Beilage buchbar

advise.zeit.de ZEIT Advise



DIE ENGAGIERTEN-MARKE

/' WAS TUN!

advise.zeit.de



EIN MAGAZIN UBER GESELLSCHAFTLICHES ENGAGEMENT

/' WAS TUN! Auf einen Blick.

Erscheinungsart:
Magazin als Beilage der
Abo-Auflage in DIE ZEIT

Erscheinungsweise:
Einmal jahrlich

Zielgruppe:

Alle, die sich
gesellschaftlich engagieren
und die Gesellschaft mit
einem personlichen oder
finanziellen Beitrag
voranbringen mochten.

Verbreitete Auflage:

Als Beilage der Abo-Auflage
(237.400 Exemplare) sowie
zusatzliche Verbreitung auf
Veranstaltungen der ZEIT
und ihrer
Tochtergesellschaften.

advise.zeit.de

WAS TUN! versteht sich als Podium fur Stiftungen, NPOs, Vereine und
engagierte Unternehmen.

Es erzahlt Geschichten von Menschen und Institutionen, die anpacken und
die Gesellschaft mitgestalten wollen. WAS TUN! bietet Orientierung in Fragen
des gesellschaftlichen Engagements und regt zum aktiven Handeln an.

In Artikeln, die mit Ihnen individuell erstellt werden, haben Sie aktive
Beteiligungsmaoglichkeiten.

Termine*

Erscheinungstermin 27.11.2025
Anzeigenschluss 11.09.2025
Druckunterlagenschluss 07.10.2025

*Fur Advertorials gelten langere Vorlaufzeiten —wir informieren Sie.
Terminanderungen vorbehalten.

WASTUN!

23

Ausgabe 2024/2025 Ein

Recht hat sie! Redt der Srafe
Die Grinen-Politikerin Renate Kiinast und der WEISSE RING
kampfen gegen digitale Gewalt. Ein Gesprach Gber Hass im
Netz - und wie man ihm kraftvoll entgegentritt

Recht in Gefahr
noder

— Hier geht‘s zur Ausgabe 2024/2025

ZEIT Advise


https://issuu.com/zeitmagazine/docs/wastun_24_25

WAS TUN!

/ Formate und Preise

Advertorial-Formate

Produkt Umfang Media K;s::;"n sho':)‘t’it:é Gess:';;‘s'
WAS TUN!-Gesichter* (@) Zg;;gi;‘;’r‘: 2.650€ 150€ - 2.800€
Publikationsfeld . 66,6 x 83 mm 2.650€ 150 € - 2.800€
:1\:2 rla'r"eﬁinlfg'?aﬁfvl?'Zih"eerfnziﬁevrfﬁgilhiﬁif Esseglt;tr:: (gjlit;llgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

Alleinplatzierte Anzeigen

Format Abschnittin mm (B x H) Preis 4c
Doppelseite 482 x 315 mm 28.500€
Umschlagseiten U2/U3/U4 . 241 x 315 mm 21.000€
1/1 Seite 241 x 315 mm 16.000 €
1/2 Seite hoch/quer 120,5x315/241 x157,5mm 8.900€
1/3 Seite hoch/quer 80,3x315/214x 82 mm 6.200€
1/4 Seite hoch/quer oder Eckfeld 120,5x157,5 mm 4.700 €

Alle hier genannten Preise gelten nur fiir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.

Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de
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WAS TUN!

/ Formate und Preise AiiE zuTison

OH, WIE SCHON EDITORIAL | s
Advertorial-Formate BLEIBT Py Y
Produkt Umfang Media K'eativ-  Foto-  Gesamt-
kosten shooting preis
Titelstory 4SeitenRedaktion+ o hsne 48006 650€  54.500€
Teaser auf dem Titel
2/1 Seite Advertorial @) 1 Seite Redaktion 22.850€ 2.400€  650€  25.900€
Advertorial @ 1/3 Seite Redaktion 4.025€  375¢€ - 4.400¢€
Premiumplatzierung
. . 1/2 Seite 5.900€ 600 € 6.500€
Spendendossier _ 1
@ 1/3 seite hoch/quer 3.925€  375€ 4.300€ SPENDENDOSSIER
Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de WMW%

e e e
T

ST

advise.zeit.de




THEMENSPEZIALE IN DIE ZEIT & CO

/' WAS TUN! fir...

Das Engagement-Themenspezial WAS TUN! fUr... erscheintin DIE ZEIT, ZEIT
Christ & Welt, ZEIT:Hamburg und ZEIT im Osten. Es legt inhaltlich den
Fokus auf Themen wie Erbschaft, Kinder, Bildung und Menschenrechte.

Die Sonderseiten WAS TUN! fUr... knipfen an WAS TUN! an, das Magazin
fur gesellschaftliches Engagement, das einmalim Jahr der Aboauflage der
ZEIT beiliegt.

Starken & Produktdetails

* |deales Umfeld, um Freiwillige zu werben, zum Spenden aufzurufen
oder andere, direkte Kommunikationsziele zu erreichen

* Advertorials, die die Kommunikation im redaktionellen Rahmen fur
eine glaubwirdige Positionierung ermdglichen und bei denen Sie vom
Markentransfer der ZEIT profitieren

* Thematische Schwerpunkte (z. B. Erbschaften, Bildung, Kinder,
Menschenrechte) als maBgeschneidertes Umfeld fur Ihr Storytelling

* JederBeitrag enthalt ein Bild und ein Ubersichtliches Infokastchen,
in dem ebenfalls Ihr Logo Platz findet Erstellung Ihres Formats uber die
Serviceredaktion

advise.zeit.de
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MIT ZEIT IM OSTEN

& DIE & 7EIT B

Gute \

& Christ & Welt =DIEEZEIT &

Sinn

WOFUR LLEBEN SIE >
tindet

Frau Kebekus?

WAS TUN! FUR :
MENSCHENRECHTE

ZEIT Advise



/' WAS TUN! fiir... in DIE ZEIT

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis —
Kaum eine Frage ist grofer s
1/8 Seite 179x 116 mm B Anvoncs g, Fil
. Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 4.276,80 € 325,00 € 4.601,80€ | B0t rraschend cintut
. 179 x 244 mm
. 174 Selte . ca. 2.600-3.500 8.553,60 € 650,00 € 9.203,60 €
Serviceredaktion .
Zeichen
1/2 Seite 371 x244 mm
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 17.107,20€ 1.100,00€ 18.207,20€
Alle hier genannten Preise gelten nur flr gemeinnitzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbénde.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de
Anzeigen
Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)
1/4 Seite hoch 132x 371 mm 179 x 244 mm 30.564,86 €
1/2 Seite quer 371 x264 mm 371 x244 mm 47.596,03 €

advise.zeit.de
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/' WAS TUN! fir... |
in ZEIT Christ & Welt @ thos&ier Z

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179x 116 mm
Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 1.188,00€ 325,00€ 1.513,00€
. 179 x244 mm
2 174 Selte . ca. 2.600-3.500 2.376,00 € 650,00 € 3.026,00 €
Serviceredaktion ) 4
Zeichen e S
1/2 Seite 371 x 244 mm N i R
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 4.752,00€ 1.100,00€ 5.852,00€ G -
Alle hier genannten Preise gelten nur flr gemeinnitzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbénde. WO]* U I{ | ‘I *BI i
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de Fl"du Kebek

Anzeigen

Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)

1/4 Seite hoch 132x 371 mm 179 x244 mm 2.756,16 €

1/2 Seite quer 371 x264 mm 371 x244 mm 5.227,20€

advise.zeit.de : ZEIT Advise



/' WAS TUN! fir..

.in ZEIT im Osten

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179x116 mm
. Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 1.346,40€ 325,00€ 1.671,40€
. 179 x 244 mm
l/aSeite ca.2.600-3.500  2.692,80€ 650,00 € 3.342,80 €
Serviceredaktion .
Zeichen
1/2 Seite 371 x244 mm
Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen 5.385,60€ 1.100,00€ 6.485,60 €
Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnUtzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de
Anzeigen
Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)
1/4 Seite hoch 132 x 371 mm 179 x244 mm 3.123,65€
1/2 Seite quer 371 x264 mm 371 x244 mm 5.924,16 €

advise.zeit.de

Gute
Freunde,

outes L.eben?
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/'WAS TUN! fiir... in ZEIT Hamburg

Advertorials
Format Satzspiegel Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/8 Seite 179%x 116 mm
® Serviceredaktion ca. 1.550 Zeichen 2.722,00€ 325,00€ 3.097,00€
. 179 x 244 mm
l/4Seite ca.2.600-3.500  5.544,00 € 650,00 € 6.194,00 €
Serviceredaktion .
Zeichen
172 Seite 871 x244 mm 11.088,00 € 1.100,00 € 12.188,00 €

Serviceredaktion ca. 3.500 Zeichen

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnUtzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

Anzeigen

Format Satzspiegelin mm Anzulieferndes Preis
(BxH) Anzeigenformat (B x H)

1/4 Seite hoch 132x 371 mm 179x 244 mm 6.431,04 €

1/2 Seite quer 371 x264 mm 371 x244 mm 12.196,80 €

advise.zeit.de
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/ Termine & Themen im Uberblick

DIEZEIT @

DIEELZEIT
A
g e

DIE ZEIT Christ & Welt O

& Christ&Wele 1

Marz

WAS TUN! fur
Gleich-

April

WAS TUN! far
Klima &

WAS TUN! mit
berechtigung  Nachhaltigkeit Erbschaften

AS 07.02.2025 AS28.03.2025 AS 04.04.2025
ET 06.03.2025 ET24.04.2025 ET 30.04.2025

Mai mJuniJ\ JulimAugu

WAS TUN! fur
Nachstenliebe

AS 09.05.2025
ET 05.06.2025

WAS TUN! fur
Menschen-
rechte

AS 25.07.2025
ET 21.08.2025

September

WAS TUN! fur
Kinder und/oder
Bildung

AS 22.08.2025
ET 18.09.2025

31

WAS TUN! mit
Erbschaften

AS 02.10.2025
ET 30.10.2025

WAS TUN! far
Nachstenliebe

AS 10.10.2025
ET 06.11.2025

DIE ZEIT im Osten O

@ DIE& 7EIT &

I‘“'l”lll(',
autes Leben?

DIE ZEIT Hamburg O

=DIE&7EIT |

advise.zeit.de
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WAS TUN! fur
Bildung

ET 30.04.2025 ET 28.05.2025
AS 03.04.2025 AS 30.04.2025

WASTUN!mit  WAS TUN! far

Erbschaften

Hamburg

st l f
ET 24.07.2025 ET 21.08.2025
AS 27.06.2025 AS 25.07.2025 AS 08.08.2025

Klima &

Nachhaltigkeit

WAS TUN! fur

—/

% . ?Oktober‘ November,L ?

ET 27.11.2025

ET 04.09.2025 ET 25.09.2025
AS 29.08.2025 AS 11.09.2025
WAS TUN! fur WAS TUN! far WAS TUN!
Denkmaler Kinder Magazin als
Beilage in der
ZEIT

ZEIT Advise



EXKLUSIVES ADVERTORIALFORMAT

/ Individuelles Advertorial:
WAS TUN! fiir...

Exklusiv, glaubwurdig und im redaktionell-anmutenden WAS TUN!-Look:

Far Ihre Projekte konnen Sie ab sofort unser individuelles Advertorialim Design
der Themenspeziale WAS TUN! fir... in der ZEIT buchen. lhr Advertorialist
eingebettetin einen redaktionellen Rahmen, den die Serviceredaktion
zugeschnitten auf lhr gewlnschtes Schwerpunktthema gestaltet.

So gewinnen Sie mehr Raum, um |hre Themen zu vertiefen und die engagierte
ZEIT-Leserschaft fur Ihre Anliegen zu begeistern.

Termine: individuell nach Verfugbarkeit

Individuelles Advertorial: WAS TUN! fiir...

Format Satzspiegel Media Kreativkosten

1/4 Seite

‘ Advertorial +
1/4 Seite
Serviceredaktion
1/2 Seite
Advertorial +
1/2 Seite
Serviceredaktion

Gesamtpreis

371x528 mm 17.107,20€ 1.100,00€ 18.207,20 €

371x264 mm 34.214,40 € 1.650,00 € 35.864,40 €

Alle hier genannten Preise gelten nur fiir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

NEU:
lhr individuelles
Advertorial im
WAS TUN!- Look

WISSEN

‘age Stimmt’s?
n Sie sich mit Mit zwei Nasenlochern riechen

rauschen? wir besser als mit einem

WAS TUN!
MIT ERB-
SCHAFTEN

Der Gedanke an iz orgere £
e At e s W .

Eine Spur hinterlassen

Das Testament - ein Spiegel der Lebens-
geschlchte und ScthsseI der Zukunft




PRINT

/ ZEIT Magazine
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PRINT 34

/ ZEIT LEO (mit Familienzeit) e el

DIEBGLZEIT

Erscheinungsart: .. nimmt Kinder mit auf Abenteuer: alle Geschichten werden so erzahlt,
Magazin dass sie besonders spannend fur Kinder sind und ihnen SpaB machen.

4

Erscheinungsweise: .. bietet eine vielfaltige Mischung aus faszinierenden Themen, die Kinder
8xim Jahr interessieren und beschaftigen z. B. Tiere, Freunde, Umwelt, Klima und
Nachhaltigkeit, Kulturelles, Reisen, Digitales, Forschung und vieles mehr.

Verkaufte Auflage: ] ) . . .
50.000 Exemplare ... erreicht nicht nur die Kinder sondern auch die Eltern.

(Verlagsangabe)

Reichweite:

242.000 Leser-innen Alleinplatzierte Anzeigen

(KMM 2020) Format Abschnitt in mm (B x H) Grundpreis (4c)

Zielgruppe: 1/1 Seite 215x 262 9.700,-€

neugierige, aufgeweckte 1/2 Seite hoch / quer 99 x262/215x 131 6.300,—€

Kinder im Alter von 7 bis 13 -

Jahren und deren Eltern 1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x 89 5.000,-€
Eckfeld* 90x 117 3.800,-€

* Satzspiegelformat, keine Alleinplatzierung moglich. Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Preise sind AE-provisions- und rabattfihig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise



PRINT

/ ZEIT Campus

Erscheinungsart:
Magazin

Erscheinungsweise:
5xjahrlich

Verkaufte Auflage:
96.455 Exemplare (IVW 1/2024)

Reichweite:
440.000 Leser:innen (AWA 2024))

Zielgruppe:
Studierende, Absolvent:innen und
Young Professionals

advise.zeit.de

... istdas junge Magazin der Wochenzeitung die ZEIT und die wichtigste,
crossmediale Marke der GenZ und Gen.

.. bereichert und empowert seine Leser:innen und begleitet sie durch eine der
aufregendsten Lebensphasen auf ihrem Weg durch das Studium und in den
ersten Job.

DIEELZEIT

.. spurtdie Themen auf, die gerade in der Luft liegen und erzahlt, was
Studierende und Berufseinsteiger:innen bewegt, woran sie zweifeln, wofur

sie kampfen und wovon sie traumen. So
) ) ) ) ) komigst
.. istdas meistgelesene Karrieremedium (Universum Talent Research 2023). du m#
deinen
. . . ElterfiA
Alleinplatzierte Anzeigen klar
Format Abschnittin mm (B x H) Grundpreis (4¢)
1/1 Seite 215x 262 18.500,-€
1/2 Seite hoch / quer 99x262/215x131 12.000,—€
1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x 89 9.500,-€
1/4 Seite Magazinformat* 90x 117 7.300,- €

* Satzspiegelformat, keine Alleinplatzierung moglich.
Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, advise.zeit.de

ZEIT Advise



PRINT

/ ZEIT Studienfihrer

Erscheinungsart:
Magazin

Erscheinungsweise:
1x jahrlich

Verkaufte Auflage:
90.000 Exemplare
(Verlagsangabe)

Zielgruppe:
Abiturient:innen,
Studieneinsteiger:innen und
Hochschulwechsler:innen

advise.zeit.de

..istein unverzichtbarer Wegweiser flr Abiturient:innen,

Studieneinsteiger:innen und Hochschulwechsler:innen.

.. bietet Orientierungs- und Entscheidungshilfe zu den Fragen:

Was studieren? Wo studieren? Wie studieren?

.. beantwortet alle wichtigen Fragen rund um den Start in den neuen

Lebensabschnitt, gibt wertvolle Tipps zum Studienstart sowie zur
Studienfinanzierung.

.. hilft bei der Entscheidung fr die passende Fachrichtung und den Studienort.

Alleinplatzierte Anzeigen

Format Abschnitt in mm (B x H) Grundpreis (4c)
1/1 Seite 215x 262 10.800,-€
1/2 Seite hoch / quer 99x262/215x131 7.000,-€
1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x89 5.600,-€

* Satzspiegelformat, keine Alleinplatzierung moéglich. Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm
Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de
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PRINT 37

/ ZEIT WISSEN

Produktart: ... inspiriert aufgeschlossene Menschen und ist der Schlissel zu den relevanten

Magazin Themen des Lebens - ein kluger Begleiter des Alltags.

Erscheinungsturnus: . . ) . z : -

6 xim Jahr ..istfundiert und charmant wie DIE ZEIT, aber leichter zu lesen. s ZEIT WISSEN
Verkaufte Auflage: ... ist ein Gesprachspartner auf Augenhohe, der inspiriert. 4 (U~

98.169 Exemplare (IVW 1/2024)

.. gelingt mit einer klaren Sprache und opulenten Bildern auch zu komplexen

Reichweite: Themen der Zugang.
714.000 Leser:innen (AWA 2024)

Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und

meinungsbildende Leser:innen Format Abschnittinmm (BxH) Grundpreis(4c) Reduzierter Preis*
im Alter von 20 bis 59 Jahren

Alleinplatzierte Anzeigen

oAt

1/1 Seite 215 x 262 17.800,-€ 11.570,—-€
Wie wir sie afxfspﬁren und =
1/2 Seite hoch / quer 99 x 262 /215 x 131 11.600,- € 7.540,-€ QRETHO cinscizan =
r =
1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x89 9.200,-€ 5.980,-€ =

* Die reduzierten Preise gelten flr gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbénde.
Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

ZEIT Advise
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PRINT 38

/ ZEIT Geschichte

Produktart: ... schlagt die Brucke zur Gegenwart und bietet facettenreiches, fundiertes

Magazin historisches Wissen mit opulenten Bildern zur Unterhaltung, Information und \ .

Verkaufte Auflage: Orientierung. 2 Z E ][T Ge SCth[ 1LC
55.000 Exempla re . . . o é 50 | —— Epochen. Menschen. Ideen
33.800 Abonnent:innen ... stellt groBe historische Figuren, bedeutende Epochen und bis ins Heute = 4

Zielgruppe: wirkende Ideen der jungeren und alteren Weltgeschichte vor—anschaulich,

Gebildete und interessierte spannend und kontrovers.

Leser:innen im besten Alter . . s . e . . N .
.. erreicht eine kaufkraftige, vielseitig interessierte, qualitatsbewusste, gebildete

und aufgeschlossene Leserschaft, die gerne spendet.
Hauptinteressensgebiete sind Literatur, Kultur und Reise.

Alleinplatzierte Anzeigen

KANT

Format Abschnitt in mm (B x H) Grundpreis (4c)
7 Wie der groBBe Philosoph der Aufklarung
1/1 Seite 215x 262 9.700,-€ unsere Welt bis heute pragt
1/2 Seite hoch / quer 99x262/215x131 6.300,-€
1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x 89 5.000,-€
1/4 Seite Magazinformat* 90x117 3.800,-€

* Satzspiegelformat, keine Alleinplatzierung moglich. Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise



PRINT

/ ZEIT VERBRECHEN

Erscheinungsart:
Magazin

Copypreis:
7,50 €

Erscheinungsweise:
6xim Jahr

Verkaufte Auflage:
55.000 Exemplare

Zielgruppe:

junge, reflektierte,
gesellschaftspolitische und
interessierte Leserschaft

Quelle: Verlagsangabe, Leserumfrage
ZEIT VERBRECHEN 2022

advise.zeit.de

... berichtet iber echte Kriminalfalle aus Deutschland, Osterreich und der

Schweiz und blickt auf die Menschen und ihre Motive hinter den Taten.

... zeichnet sich neben der journalistischen Qualitat durch seine opulente

und moderne Bildsprache aus.

... erreicht eine sehr junge, Uberwiegend weibliche Leserschaft mit einem
Durchschnittsalter von 30 Jahren und einem Leser:innen-Anteil von 65 %.

Uber die Halfte der Leser:innen sind zwischen 20 und 30 Jahren alt.

... wird intensiv gelesen: 80 % der Leser:innen lesen uber die Halfte oder

sogar (fast) alle Artikel.

Alleinplatzierte Anzeigen

Format Abschnitt in mm (B x H) Grundpreis (4c)
1/1 Seite 215x 262 9.700,-€
1/2 Seite hoch / quer 99x262/215x131 6.300,-€
1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x89 5.000,-€
1/4 Seite Magazinformat* 90x117 3.800,-€

* Satzspiegelformat, keine Alleinplatzierung moglich. Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Preise sind AE-provisions- und rabattfahig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

. DIE&SZEIT VERBRECHEN
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Erganzen Sie
lhre Kampagne auch
digital — mit dem
ZEIT VERBRECHEN
Podcast und
Newsletter!

DIE&KZEIT e

VERBRECHEN

Der Feind in meinem Bett: Wenn Hénde aus Gold: Ein

der Partner zur Gefahr wird Masseur verschwindet spurlos

Von David Bowie bis Hugh Wenn keiner lacht:
Grant: Promis im Polizeifoto Die Angst eines Clowns

(LTI

ZEIT Advise
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/ ZEIT fir Unternehmer

Erscheinungsturnus: ... ist das groBe Wirtschaftsmedium fur den Mittelstand und erreicht durch

4xim Jahr einen individualisierten Versand die mittelstandischen Unternehmer:innen

Verbreitete Auflage: personlich in unterschiedlichsten Branchen bundesweit. ZEITELFUR
22;22:;?;;&:? .. beschreibt, was Unternehmerinnen und Unternehmer bewegen, aber auch HMER
Zustellung; was sie bewegt. Wie sie sich einbringen, ihrer Verantwortung gerecht Aoy ) \ R ;
E::‘f.""“sc’her Versand: 44.000 werden, Probleme l6sen, Technologien entwickeln, Risiken eingehen, den W&**,ﬁ;ﬁfm <

E-Paper: 40.000 Expl. Wandel vorantreiben. =

weitere Verteilung Uber . . . . . . .
Veranstaltungen der ZEIT- .. ist ein Produkt der ZEIT-Wirtschaftsredaktion und zeichnet sich durch seinen

Tochter Studio ZX erstklassigen publizistischen Standard aus — ganz im Einklang mit dem
renommierten Leitmedium DIE ZEIT.

Zielgruppe:
mittelstandische
Unternehmer:innen und

Top-Fiihrungskriifte Alleinplatzierte Anzeigen

Format Abschnitt in mm (B x H) Grundpreis (4c) "2
1/1 Seite 215x262 19.100,-€ & EillS’dII{C
1/2 Seite hoch / quer 99x262/215x131 12.400,-€ R ' ;

1/3 Seite hoch / quer 66 x262/215x 89 9.900,-€

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Preise sind AE-provisions- und rabattfihig und verstehen sich zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise
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PROFIL

/' ZEIT ONLINE

Unique User:innen*
8,74 Mio.

Visits:**
74,98 Mio.

Page Impressions:**
164,18 Mio.

Zielgruppe:

Junge Elite,
Entscheider:innen und
Meinungsfuhrer:innen

... ist eines der groBten Nachrichtenangebote Deutschlands und steht fur
einen einordnenden Qualitatsjournalismus mit hochstem Anspruch, flr
multimediales Storytelling und aufwendigen Datenjournalismus.

... bietet das breite Themenspektrum von Politik-News uber
Langzeitreportagen bis hin zu Kulturjournalismus.

... lebt von seinen aktiven User:innen: Mit Hilfe der Kommentarfunktion findet
ein intensiver Austausch zwischen User:innen und Redaktion statt.

... Chefredakteur Jochen Wegner wurde von nextMedia.Hamburg und der
Nachrichtenagentur dpa mit dem SCOOP AWARD 2018 ausgezeichnet.

... erhielt den international renommierten IPRA President’s Award 2019 flr die
Debattenplattform ,,My Country Talks“, ein Werkzeug, das es
Medienorganisationen Uberall auf der Welt ermoglicht, Gesprache in ihren
Landern zu organisieren und damit einen Beitrag zur besseren Verstandigung
der Welt leistet.

Quelle: *agma DNA November 2024, **IVW November 2024

advise.zeit.de
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Kabinett beschlie3t
Wachstumschancengesetz




ZEIT ONLINE

/ Portfolio

ZEITZSONLINE

ZEIT FUR oo

IHRE 1.’*.“-

MEINUNG

GroRbritannien will ersten
internationalen KI-Gipfel
wsrichten

ZEITELONLINE

43

ZEITCAMPUS

Newsletter

Display

Podcast

Content-Losungen

Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie
sprechen unterschiedliche Zielgruppen mit
hochwertigen Inhalten an.

ZEIT ONLINE bietet Newsletter unter anderem
aus den Bereichen

Nachrichten, Lifestyle, Kultur, Bildung,
Wissenschaft, Reisen, Job und Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitat und
hohen Offnungsraten der treuen ZEIT-
Newsletter Abonnent:innen.

Mit Display Ads erzielen Werbetreibende eine
hohe Reichweite im Rahmen ihrer Branding
Kampagne.

Far die Vermeidung von Streuverlusten bietet
ZEIT ONLINE nicht nur ein breites Spektrum an
verschiedenen Werbemittel-formaten an,
sondern auch zielgruppenspezifische
Targetings.

Den Kunden wird ein passendes und
hochwertiges Umfeld fur ihre Werbebotschaft
geboten.

ZEIT ONLINE produziert die reichweiten-
starksten Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT ONLINE-Podcast-Familie bietet ein
breites Themenspektrum mit unterschied-
lichen Zielgruppen. Aktuelle Nachrichten,
Kriminalfalle, Politik, Wissenschaft und vieles
mehr. Es werden prominente Gaste interviewt
und Live-Events aufgenommen.

Ein hochwertiges Umfeld fur zielfUhrende
Natives Audio Ads.

Content-Lésungen auf ZEIT ONLINE bieten die
Maoglichkeit aufregende Geschichten im
passenden Layout zu erzahlen.

Werbetreibende konnen die Inhalte selbst
liefern oder im Auftrag von einer Service-
Redaktion erstellen lassen. Die Content-
Losung wird auf ZEIT ONLINE mit einem
Mediapaket beworben und an passender
Stelle eingebunden.

Fuar eine umfassende Inszenierung der
Werbebotschaft bietet ZEIT ONLINE mit
Advertorials, Sponsored Posts, Branded
Podcasts und Videos das passende Umfeld.

advise.zeit.de DIEZEIT
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ZEIT ONLINE

/ Buchbare Ressorts
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ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEITmagazin ZEIT Campus ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE
Politik Wirtschaft Kultur Gesellschaft ONLINE ONLINE ZE.TT Wissen Arbeit Gesundheit
Das Politik- Tiefgehende Das Umfeld fur Aktuelle Tagesaktueller Das junge Das neue Ressort Das Ressort Themen rund Informiert
Ressortvon ZEIT Einblicke in Schones, Nachrichtenund  Magazinjournalis Magazin derZEIT  von ZEIT ONLINE. interessiert, was um das Uber neueste
ONLINE bietet komplexe Hintergrindiges Hintergrinde aus muszu bietetin den Hier gehtes um die Welt bis ins moderne Erkenntnisse
eine breite und wirtschaftliche und manchmal Gesellschaftund Gesellschaft, Rubriken Leben, Antirassismus, letzte Atom Arbeitsleben: aus
tiefgehende Zusammenhange auch Abseitiges Zeitgeschehenzu  Kultur, Design, Studieren und queeres Leben, zusammenhalt, Work-Life- Wissenschaft
Berichterstattung sowie Beitrdge zu  aus Literatur, vielfaltigen Politik, Lifestyle  Arbeiten Feminismusund  voranbringtund Balance, und Medizin
Uber politische wirtschaftlichen Film, Musik und sozialen und und Trends mit Orientierungshilfe Inklusion. ausmacht —furdie Digitalisierung, und ordnet
und geopolitische Entwicklungen Kunst. bildungs- opulenten Bilder- fur Studierende. Gesellschaftund  Automatisierun aktuelle
Themen aus aller  auf Gesellschaft politischen galerien und jede:n Einzelne:n. g, Vereinbarkeit Datenin
Welt. und Veranderungen. emotionalen von Beruf & einen
Unternehmen. Texten. Familie und Kontext.
Geschlechter-

Anderungen vorbehalten.

Gleichstellung.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Buchbare Ressorts
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ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE ZEIT ONLINE
Green Sport Digital Sinn Entdecken Hamburg Geld Familie Mobilitat
ZEIT GREEN Das Ressort Alles zum Wie komme ich Von den Das ZEIT ONLINE Die Finanzthemen ZEIT ONLINE Artikel und

richtet sich an
Menschen, ,,die
nach Losungen
suchen”. Es
handelt von
grinen Ideen aus
allen Bereichenin
Deutschland und
der Welt.

bietet einen
hintergrindigen,
kritischen Blick

Anderungen vorbehalten.

auf die Sportwelt.

Internet, Schones
wie Kritisches zur
Netzkultur, zu
innovativen
Technologien, zu
neuen Gadgets
und zu Games.

klar? Was kann
ich tun, um
glucklich zu sein?
Diese und weitere
Fragen
beantwortet ZEIT
ONLINE Sinn.

neuesten Trends
in Kultur,
Wissenschaft
und Technik bis
hin zu
ungewohnlichen
Reiseerlebnissen
und sozialen
Innovationen
wird hier alles
behandelt, was
neugierig macht.

Ressort Hamburg
bietet detaillierte
Artikelund
Analysen zu
samtlichen
Themen, die
Hamburg
betreffen.

bieten den
Leser:innen Hilfe
und Rat flr einen
souveranen
Umgang mit ihren
Geld-Angelegen-
heiten. Auf tages-
aktuelle Borsen-
news oder Aktien-
analysen wird
verzichtet.

Familie ist eine
Plattform fur
Texte, die sich
rund um Kinder
und Kitas,
Partnerschaftund
Generationen,
Schule und
Bildung drehen.

Analysen zu
Themen wie
offentlichem
Nahverkehr,
der
Automobilbran
che und den
politischen
Auswirkungen
auf die
Mobilitat.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Rubriken: Ubersicht (1/2)

46

Plattform Beschreibung Unique User* Visits** Page Impressions**
. Aktuelle Nachrichten, Kommentare, Analysen und Hintergrundberichte aus 8,74 Mio. . .
ZEIT Online Politik, Wirtschaft, Gesellschaft, Wissen, Kultur, Sport und Gesundheit. 74,98 Mio. 164,18 Mio.
Rubriken Beschreibung Visits*** Page Impressions***
ZEIT Online Politik Das Politik-Ressortvon ZEIT ONLINE bietet eine breite und tiefgehende 16.38 Mi 92 60 Mi
nline Politi Berichterstattung Uber politische und geopolitische Themen aus aller Welt. ’ 10. ’ 10.
Tiefgehende Einblicke in komplexe wirtschaftliche Zusammenhange sowie
ZEIT Online Wirtschaft Beitrage zu wirtschaftlichen Entwicklungen auf Gesellschaft und 3,61 Mio. 4,41 Mio.
Unternehmen.
) Das Ressort bietet ein Umfeld fuir das Schone in Literatur, Film, Serien, Musik . .
ZEIT Online Kultur 4,65 Mio. 6,01 Mio.
und Kunst.
ZEIT Online Gesellschaft Aktuelle Nachrichten und Hintergrunde aus Gesellschaft und Zeitgeschehen zu 6.16 Mi 7 79 Mi
niine esetischa vielfaltigen sozialen und bildungspolitischen Veranderungen. ’ 10. ’ 10.

. . Tagesaktueller Magazinjournalismus zu Gesellschaft, Kultur, Design, Politik, . .
ZEITmagazin Online Lifestyle und Trends mit opulenten Bildergalerien und emotionalen Texten. 4,03 Mio. 5,28 Mio.
ZEIT CAMPUS Online DaSJ'unge I\flage!zm der Z.EIT ti|etet |n. den Rubriken Leben, Studieren und 0,63 Mio. 0,79 Mio.

Arbeiten Orientierungshilfe flr Studierende.
zo.tt Das neue Rgs;ortvon ZEIT ONII_INE. Hier geht es um Antirassismus, queeres 0,68 Mio. 0.81 Mio.
Leben, Feminismus und Inklusion.
. . Das Ressort interessiert, was die Welt bis ins letzte Atom zusammenhalt, . .
ZEIT Online Wissen voranbringt und ausmacht — fiir die Gesellschaft und jede:n Einzelne:n 2,87 Mio. 3,53 Mio.
Themen rund um das moderne Arbeitsleben: Work-Life-Balance,
ZEIT Online Arbeit Digitalisierung, Automatisierung, Vereinbarkeit von Beruf & Familie und 2,91 Mio. 3,51 Mio.

Geschlechter-Gleichstellung.

Quelle: *Yagma DNA November 2024; **I[VW November 2024, ***Quelle Page Impressions und Visits ZEIT ONLINE: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt.2024.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Rubriken: Ubersicht (2/2)
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Rubriken Beschreibung Visits*** Page Impressions***

ZEIT Online Gesundheit Informiert Uber neuest.e Er.kenntmsse aus Wissenschaft und Medizin und 1,67 Mio. 2.04 Mio.
ordnet aktuelle Daten in einen Kontext.
ZEIT GREEN richtet sich an Menschen, ,die nach Losungen suchen®. Es . .

ZEIT GREEN handelt von griinen Ideen aus allen Bereichen in Deutschland und der Welt. 0,02 Mio. 0,02 Mio.

ZEIT Online Sport Das Ressort bietet einen hintergriuindigen, kritischen Blick auf die Sportwelt. 2,62 Mio. 3,46 Mio.

ZEIT Online Digital Alles zum I'nternet, Schones wie Kritisches zur Netzkultur, zu innovativen 0,88 Mio. 1,10 Mio.
Technologien, zu neuen Gadgets und zu Games.

. . Wie komme ich klar? Was kann ich tun, um glicklich zu sein? Diese und . .

ZEIT Online Sinn weitere Fragen beantwortet ZEIT ONLINE Sinn. 0,44 Mio. 0,54 Mio.
Von den neuesten Trends in Kultur, Wissenschaft und Technik bis hin zu

ZEIT Online Entdecken ungewohnlichen Reiseerlebnissen und sozialen Innovationen wird hier alles 0,97 Mio. 1,23 Mio.
behandelt, was neugierig macht.

ZEIT Online Hamburg Df:ls Z!EIT ONLINE Ress.ort Hamburg bietet detaillierte Artikel und Analysen zu 0,53 Mio. 0.67 Mio.
samtlichen Themen, die Hamburg betreffen.

ZEIT Online Geld D‘as Ressort hat sich zum Ziel gesetzt, das Thema Geld mit einer positiven 0,99 Mio. 1,16 Mio.
Einstellung zu behandeln.

. - ZEIT ONLINE Familie ist eine Plattform fur Texte, die sich rund um Kinder und . .
ZEIT Online Familie Kitas, Partnerschaft und Generationen, Schule und Bildung drehen. 0,66 Mio. 0,78 Mio.
ZEIT Online Mobilitst Artikel und Analysen zu Themen wie 6ffentlichem Nahverkehr, der 1,47 Mio. 1,73 Mio.

Automobilbranche und den politischen Auswirkungen auf die Mobilitat.

Quelle: *Yagma DNA November 2024; **I[VW November 2024, ***Quelle Page Impressions und Visits ZEIT ONLINE: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt.2024.
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ZEIT ONLINE

/ Zielgruppenmarketing
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ZEIT ONLINE

/ Zielgruppengenaue Kommunikation

Was ist Targeting?

Targeting ermoglicht eine zielgruppengenaue, automatisierte
Aussteuerung digitaler Werbemittel mit dem Ziel, den/die
einzelne/n User:innen jeweils besonders relevante Werbung
einzublenden. So konnen Sie wirkungsvoll Streuverluste
reduzieren und die Conversionrate lhrer digitalen
Werbekampagne erhohen.

Unser USP - lhr Vorteil.

Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten Analysen
und Analysen des Surfverhaltens mit einem zielgerichteten
Zugang zu ZEIT ONLINE ermdglicht uns die Erstellung von
einzigartigen Targeting-Segmenten fur exklusive
Kommunikationslosungen.

advise.zeit.de




ZEIT ONLINE

/ Displaykampagne

1. Umfeld auf ZEIT ONLINE

Portalrotation (RoS): Ihre Anzeige erscheintin

allen ZEIT ONLINE Ressorts nach Verfugbarkeit.

Rubrikenrotation: Ihre Anzeige erscheintin
einervon lhnen ausgewahlten Ressorts (z.B.
ZEITmagazin Online, ZEIT Campus etc.).

2. Targeting

Technisches Targeting: Die Zielgruppe kann
durch technische Informationen (Standort,
Uhrzeit oder Endgerate) eingeschrankt werden
(zuschlagsfrel).

Basic Targeting: Die Zielgruppe kann durch
Soziodemografie und Interessen eingeschrankt
werden (15 % Aufschlag).

Premium Targeting: Die Zielgruppe kann durch
Entscheider-Targeting, User-Involvement-
Targeting und Kontextuelles Targeting
eingeschrankt werden (kein Aufschlag, dafur
hohere Preiskategorie).

advise.zeit.de

e Kein Targeting: Ihre Anzeige erscheint
beliebigen ZEIT ONLINE User:innen.

3. Platzierung des Werbemittels

e Stationar AuBen: Platzierung lhrer Anzeige
auBerhalb der redaktionellen Inhalte (z.B.
Wallpaper-Anzeige).

e StationarInnen: Platzierung Ihrer Anzeige
innerhalb der redaktionellen Inhalte (z.B.
Halfpage Ad).

Nicht alle Werbeformen sind auf samtlichen

Werbetragern buchbar. Genaueres auf Anfrage.

Hier finden Sie die Technischen Daten fur die
Bannerformate.

Soll Ihre Anzeige
innerhalb eines
bestimmten Umfeldes
auf ZEIT ONLINE
erscheinen?

Soll
lhre Anzeige nur
einer prazisen
Zielgruppe
erscheinen?

50
WEIS
paper ﬂ
Stationare AuBenflache
Wo soll
1:2 Ihre Anzeige

platziert werden?

Halfpage
Ad

Stationare Innenflache

Weitere Bannerformate finden Sie im Showroom der iq digital.

ZEIT Advise


https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite
https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom

UBERBLICK

/ Targeting-Mdoglichkeiten im Vergleich

/1 Technisches Targeting / 2.Basic Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. Uber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroBe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,

Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.

Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden konnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30+ Jahre + Literatur

Es konnen Mehrkosten fir Targeting anfallen, die Kombination von Targetings ist lt. Preisliste zu klaren.

advise.zeit.de
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/ 3.Premium Targeting

3.1. User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis
unserer eigenen Daten (Affinitaten, Interessen).

3.2. Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen Thema
beschaftigt —-unabhangig vom Umfeld (Website,
Rubrik).

3.3. Entscheider:innen Targeting

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie einer
intelligenten Vernetzung mit anderen Datenquellen
ermoglicht dieses Targeting Entscheider:innen
gezielt anzusprechen.

Beispielzielgruppe
User:innen mit HHNE > 4.000 € + Kultur (UIT)



TECHNISCHES TARGETING

/ Regionale Zielgruppen durch
Geotargeting erreichen

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargeting erreichen Sie regional genau die Zielgruppe, die
fur Sie relevant und interessant ist. Mithilfe von Umkreisen oder
PLZ-Bereichen kdnnen Sie so das adressierte Gebiet individuell
und auf den Kilometer genau eingrenzen, unabhangig von
Bundeslandern oder Print-Verbreitungsgebieten.

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf den Umkreis von 50
Kilometer um eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder ein
Kunde, der bspw. in Bergedorf situiert ist, konnte seine
Kampagne mit Targeting auf den PLZ-Bereich von Hamburg,
Libeck, Schwerin und Luneburg ausspielen lassen.

Wie kénnen Sie Geotargeting buchen?
e Entscheiden Sie sich fur einen Umkreis oder fur PLZ-Gebiete,
die Sie erreichen mochten (z. B. anhand Ihres CRM-Systems).

e Zusatzlich kdnnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen
(Alter, Geschlecht, Einkommen etc.) lhre Zielgruppe noch
gezielter definieren, wenn Sie mochten.

¢ Nach Ihren Wunschen erstellen wir Ihnen eine
Reichweitenprognose und ein eigenes Angebot.

advise.zeit.de




BASIC TARGETING

/ 2.1. Soziodemografisches Targeting

Geschlecht
e Frau

e Mann

Altersgruppen (Abstand 5 Jahre)

e 16-20Jahre
e 20-24 Jahre
e 25-29 Jahre
e 30-34 Jahre
e 35-39Jahre
e 40-44 Jahre
* 45-49 Jahre
e 50-54 Jahre
e 55-59 Jahre
e 60-64 Jahre
e 65+ Jahre

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Altersgruppen (Abstand 10 Jahre)
* 16-19 Jahre

e 20-29 Jahre
e 30-39 Jahre
e 40-49 Jahre
* 50-59 Jahre
e 60+ Jahre

Einkommen
e Haushaltsfuhrer

e Haupteinkommensbezieher

Haushaltsnettoeinkommen
e <500,-€

* 500,- bis 1.500,- €

¢ 1.500,- € bis 2.500,-€
e 2.500,-€ bis 4.000,-€
e 4.000,— € und mehr

HaushaltsgroBe
¢ 1 Person

e 2 Personen
¢ 3 Personen
e 4+ Personen

Immobilienbesitzer
¢ Eigenheimbesitzer

¢ Wohnungsbesitzer

Familienstand

e Single

¢ |n Partnerschaft / Verheiratet
e Eltern

e Eltern mit
- Kleinkindern unter 3 Jahren
- Kindern unter 6 Jahren
- Kindern unter 14 Jahren

Bildungsgrad
e Schulabschluss

¢ Ausbildung
¢ Hochschule/Fachhochschule
¢ Ohne Schulabschluss

Ausbildungsstatus
e Studenten

e Auszubildende
e Schuler

Beruflicher Status
¢ Nicht berufstatig

¢ Arbeitssuchend

¢ \ollzeit berufstatig
e Beamte

¢ Angestellte

¢ Selbststandig

53
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BASIC TARGETING

/ 2.2. Interessen Targeting

Home & Family
e Bauen & Wohnen

e Haus & Garten
- Einrichten
- Garten
- Heimwerken
e Familie
- Schwangerschaft
- Babys
- Kinder

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Interests
e Autos

- Neuwagen
- Gebrauchtwagen
¢ Fashion & Beauty
- Fashion
- Beauty
e Computer
e Essenund Trinken
¢ Unterhaltungselektronik
- Foto
- HiFi, TV
¢ Nachrichten

¢ \ersicherungen

Recreation

Entertainment

Filme
FuBball
Gaming
Literatur
Motorsport
Musik
Sport
Reise

- Individual
- Pauschal
- Stadte

54

Business
e Karriere

¢ Lifestyle
- Mobil, Aktiv
- Kunst & Kultur
- LOHAS
- Luxus, Markenbewusst
¢ Dating
e Erotik
¢ Gesundheit
¢ Online Shopping
e Sport/Aktiv

e Umwelt

ZEIT Advise



PREMIUM TARGETING

/3.1. User Involvement Targeting

Was ist User Involvement Targeting?

* Nutzer:innen werden gezielt angesteuert auf Basis ihres bisherigen
Leseverhaltens

e Ausspielung der Kampagne an Nutzer:innen, die der definierten
Zielgruppe entsprechen —unabhangig von Website oder Rubrik

* Technisches Aussteuerung uber ein Targeting-Tool

* Auswahl eines Themenspeichers ohne Limitierung oder mit
praziserer Eingrenzung zur Individualisierung

Kriterien zur Segmentindividualisierung (vorranging Themen):
e Scrolltiefe in % (Wie weit wurde ein Artikel gelesen?)

¢ Anzahl gelesener Artikel

* Verweildauer

e Zeitraum der Betrachtung (0-30 Tage)

Es konnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Segmentiibersicht B2B
e Change Management

¢ Mobilitat der Zukunft

¢ E-Mobility

¢ Firmenwagen

* Nachhaltigkeit in der IT
¢ Industrie 4.0

¢ Internet of Things loT

¢ |T Security

¢ Kunstliche Intelligenz
* Smart Home

* Medizintechnik

¢ Smart Factories

¢ Smart Cities

¢ Handel und Konsumguter
¢ Millenials

e Politik

* Erneuerbare Energien

¢ und viele weitere Segmente

Segmentiibersicht B2C
* Gaming/E-Sports

* Kochen & Backen

¢ Ernahrung/Food/Rezepte
e Kultur

o Lifestyle

e Sport

¢ Anti Aging

e Urlaub

¢ Fotografie

* Filme /Kino

¢ Designaffine User

* Nachhaltigkeit und Bio
* Online Shopping

e Gastronomie und Hotellerie

¢ und viele weitere Segmente
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PREMIUM TARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Durch die optimale Auswahlund Kombination von Keywords kdnnen
Werbetreibende Kernthemen zielgerichtet mit Ihrer Kampagne belegen. Die
Leserschaft wird genau dann mit lhrer Kommunikation erreicht, wenn sie
sich mit dem jeweiligen Thema beschaftigt — unabhangig vom redaktionellen
Ressort.

Wie funktioniert das kontextuelle Targeting?

1. Die Seite wird gescannt:
Dabei wird der gesamte Text einer Seite analysiert. Es werden alle
Artikelseiten im Portfolio in regelmaBigen Abstanden gescannt.

2. Relevante Keywords werden im Kontext erkannt:
Die Schwerpunktthemen des Artikels werden im Zusammenhang
bestimmt. In diesem Beispiel erkennt die Software, dass es sich um einen
Artikel Uber ein Fernstudium handelt.

3. Besetzenvon Themen:
Prasentieren Sie Ihre Werbeform kontextuellim gesamten Umfeld von
ZEIT ONLINE.

advise.zeit.de

AKADEMIE JO

ZSEONLINE

Fernstudium

Studieren, wenn's gerade passt

Immer mehr Studenten entscheiden sich fiir ein Studium an einer Fernuni.
Sie schétzen die Freiheit, ihre Zeit frei einteilen zu kénnen. Doch das hat
nicht nur Vorteile.

Von Lea Deuber

23. Oktober 2013,12:08 Uhr / 23 Kommentare

INHALT Die grofite Hochschule Deutschlands betritt nur selten
Seite 1— Studieren, wenn's ein Student. Die meisten der rund 85.000




PREMIUM TARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Wie kénnen Sie Kontextuelles Targeting buchen?

Fur die Erstellung eines Kontextuellen Targeting benotigen wir eine
Liste mit mindestens 25 Schlusselwortern passend zu lhrer
Kampagne.

Dabei kdnnen Sie uns auch negative Keywords nennen, zu denen
Ihre Kampagne auf keinen Fall erscheinen soll.

Auf Grundlage der Keywords erstellen wir Ihnen eine

Reichweitenprognose (Prognose nach 14 Tagen maglich) und ein
eigenes Angebot.

advise.zeit.de

WUTEND? GELANGWEILT? ENTTAUSCHT? GUT. a

ZEITZLONLINE

Verzeiht euch!

Anderen zu vergeben hat nichts mit kiein beigeben zu tun.
Verzeihen konnen ist eine Superkraft. Sie fordert die
Selbstachtung, lindert Stress - und ist erlernbar.

Von Sven Stillich

Mwonit

FUENTOZIT 08 WUTEND?

GELANGWEILT?
ENTTAUSCHT?




PREMIUM TARGETING

/ 3.3. Entscheider:innen Targeting

Position im Unternehmen
e Geschaftsfuhrer / Vorstand

e Selbststandig / Freiberufler /
Inhaber

¢ | eitender Angestellter / Leitender
Beamter

Abteilung im Unternehmen
e EDV/IT
e Marketing, Absatz, Vertrieb

¢ Personalwesen, Verwaltung,
Organisation

¢ Produktion, Logistik, Fuhrpark,
Einkauf, Materialwirtschaft

¢ Forschung, Lehre und Entwicklung

¢ Finanzen, Controlling oder
Buchhaltung

Es kénnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Héhe von 15% an.

advise.zeit.de

Unternehmensklasse

¢ Kleinstunternehmen

¢ Kleine Unternehmen

¢ Mittlere Unternehmen
e GroBunternehmen

UnternehmensgroBe
¢ 1-10 Mitarbeiter

e 11 - 50 Mitarbeiter

¢ 51 -250 Mitarbeiter

e 251 -1.000 Mitarbeiter
e uber 1.000 Mitarbeiter

Unternehmensumsatz
¢ 0,25-1Mio. €
1-10Mio. €

10-50 Mio. €

50-250 Mio. €

> 250 Mio. €

Special Targets
e |T-Entscheider

¢ Fuhrparkentscheider

Einkaufer

Ingenieure
Mitarbeiter Mittelstand

Finanzentscheider

Individuelle Content Segmente

58

Unternehmensbranche
¢ |T, EDV und Telekommunikation

e Automobil- / Fahrzeugbau,
Maschinenbau, Industrie

e Banken, Finanzen u. Versicherung

¢ Transport, Logistik, Konsumguter
und Handel

e Medizin, Pharma, Gesundheit und
Soziales

¢ Bauwesen, Architektur und
Immobilien

¢ Beratung, Dienstleistung und
Personal

e Handel und eCommerce

¢ Industrie, Energie, Umwelt und
Recycling

« Offentlicher Dienst, Verbande,
Medien und Werbung

¢ Tourismus und Gastronomie

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Newsletter

advise.zeit.de



ZEIT ONLINE

/ Newsletter (1/2)

60

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis* Branchenpreis | 5
Das tut mir gut 101.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 7.055,—-€ 4.585,75€
(Gesundheits Community Newsletter) .
Bild-Text Ad 7.575,-€ 4.923,75€
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Werktaglich, montags —freitags Standard Ad 2.700,-€ pro Woche 2.700,-€ pro Woche
Elbvertiefung Bild-Text Ad 2.950,-€ pro Woche 2.950,-€ pro Woche
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Wochentlich, samstags Standard Ad - 2.900,-€
Elbvertiefung Bild-Text Ad - 2.900,-€
DIE ZEIT: Kommst du mit? 119.000 Wochentlich, mittwochs Text Ad 1.000,-€ 1.000,-€
(Reise Community Newsletter) Breaking Ad 1.500,-€ 1.500,-€
Breaking Ad Premium
Bild-Text Ad 2.000,-€ 2.000,-€
2.500,-€ 2.500,-€
DIE ZEIT: Was wir lesen 166.000 Waochentlich, donnerstags Breaking Ad 2.700,-€ 2.700,-€
(Literatur Community) Buchverlosung - -
Bild-Text Ad 4.000,-€ 4.000,-€
DIE ZEIT: WISSEN Drei 34.000 Wéchentlich, montags und donnerstags Breaking Ad 1.700,—-€ pro Ausgabe 1.105,-€ pro Ausgabe
Freunde der ZEIT 270.000 Woéchentlich, sonntags Breaking Ad 3.000,-€ 3.000,-€
Buchverlosung - -
Bild-Text Ad 4.500,-€ 4.500,-€
Was jetzt? — Der tagliche 225.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad 18.900,-€ pro Woche 18.900,-€ pro Woche
Morgentberblick 2
WELTKUNST 30.000 Wochentlich, freitags Advertorial 870,-€ 870,-€
Breaking Ad
775,-€ 775-€
ZEIT BRIEF 575.000 Woéchentlich, mittwochs Bild-Text Ad 4.600,-€ 4.600,-€
ZEIT CAMPUS 50.000 Wochentlich, dienstags Breaking Ad 2.500,-€ 1.625,-€
ZEIT fur die Schule 32.000 Monatlich, jeden 03. Donnerstag Breaking Ad 1.600,-€ 1.600,-€
(LEHRER) — Sek |
advise.zeit.de ZEIT Advise
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Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis |
ZEIT fur die Schule 42.000 Monatlich, jeden 01. Donnerstag Breaking Ad 2.100,-€ 2.100,-€
(LEHRER) - Sek Il
ZEIT fir Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad 4.000,-€ 4.000,-€
Bild-Text Ad 7.500,-€ 7.500,-€
ZEIT Job Newsletter 348.000 Woéchentlich, donnerstags Breaking Ad 1.495,-€ 1.495,-€
Bild-Text Ad 1.495,-€ 1.495,-€
DIE ZEIT: Was fiir ein Tag 55.000 Werktaglich, mittwochs - dienstags Breaking Ad 9.800,—-€ pro Woche 5.362,50€ pro Woche
(inkl. samstags)
ZEITmagazin Wochenmarkt 38.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 1.900-€ 1.900,-€
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wochentlich, mittwochs Breaking Ad 1.900,-€ 1.900,-€
ZEIT ONLINE Geld 20.000 Woéchentlich, dienstags Breaking Ad 1.870,-€ 1.870,-€
ZEIT ONLINE Kultur 18.900 Woéchentlich, donnerstags Breaking Ad 850,-€ 850,-€
ZEIT Osterreich - Gemischter Satz 48.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 690,-€ 690,-€
Bild-Text Ad 890,-€ 890,-€
ZEIT REISEN 90.000 Woéchentlich, sonntags Bild-Text Ad 850,-€ 850,-€
ZEIT Sinn: Wofur leben wir? 38.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 1.250,-€ 1.250,-€
EICRUIEISAT 1.750,-€ 1.750,-€
ZEIT VERBRECHEN 40.000 zweiwbchentlich, freitags Breaking Ad 2.000,-€ 2.000,-€
ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad 2.250,-€ 2.250,-€

(zum EVT von ZEIT WISSEN)

Alle Preise zzgl. MwSt.; Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2024

1 Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € méglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.
2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise méglich. Preise gelten fur die Woche

3Erscheint werktéglich. Buchung nur wochenweise méglich (Mittwoch-Dienstag).

4 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

5 Branchenpreis I: Preise fir Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Employer Branding, Gemeinnutzig & Soziales. Ministerien, Hilfsorganisationen und wirtschaftlich gepragte Verbénde zahlen den Grundpreis

advise.zeit.de

ZEIT Advise
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/ Buchbare Anzeigenformate

/ Breaking Ad / Standard Ad / Bild-Text Ad

* Die Breaking Ad erscheint zwischen den Inhalten des * Gestalten Sie eine Anzeige in Ihrem Corporate Design und * Gestalten Sie einen Bild-Text-Anzeige und lassen Sie Ihre
Newsletters. uberzeugen Sie die Leser:innen des ZEIT ONLINE Newsletters Anzeige in redaktioneller Anmutung neben den Inhalten des
] o »Elbvertiefung” mit lhrem eigenen Look. Newsletters erscheinen.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format. ¢ Die Anlieferung erfolgt als jpg, pg oder gif (ohne Animation
¢ Format Standard: B 600 x H 200 Pixel, max. 60kb* & & & & & gtaisjpe, e et )
) ) ¢ Format: B 300 x H 250 Pixel, max 60kb + URL * Die Bild- & Textformate variieren je nach Newsletter
e Format Premium: B 600 x H 400 Pixel, max. 60kb + URL**
¢ digital admanagement@zeit.de e digital admanagement@zeit.de

¢ Nutzen Sie alternativ fur eine einfache und schnelle
Gestaltung unsere Vorlage.

e digital admanagement@zeit.de

* Format Breaking Ad im ZEIT Job Newsletter: B 1.200 x H 400 Pixel, max. 170kb
** nurim ,Kommst du mit?“ Newsletter buchbar.

advise.zeit.de ZEIT Advise


mailto:digital_admanagement@zeit.de
mailto:digital_admanagement@zeit.de
mailto:digital_admanagement@zeit.de

ZEIT ONLINE NEWSLETTER

/ Das tut mir gut

Einmal die Woche sammeln wir flr Sie die spannendsten Texte zu
allem, was guttut. Darunter Tipps aus Psychologie und Medizin, Sport
und Ernahrung.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

@ Francesco Ciccolella Studio

Liebe Leserin, lieber Leser,

Reichweite: 101.000 Newsletter-Empfanger:innen

was wissen Sie iiber die Geschichte Ihrer Familie? Bei mir ist es so: Meine UrgroB-

eltern sind withrend des Zweiten Weltkriegs aus Ostpreufien nach Hamburg
ausgewandert. Die Eltern meines Vaters stammen aus Ingolstadt und Stendal. Mehr

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

weif} ich iiber den Stammbaum meiner Vorfahren nicht. Irgendwie ist die iltere

Familiengeschichte im Alltag jenseits von Familienfesten auch wenig relevant. Warum
also dieses Thema in einem Gesundheitsnewsletter, fragen Sie sich?

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Die Relevanz entsteht dadurch, dass in Bezug auf immer mehr Krankheiten die

Erkenntnisse wachsen, dass erbliche Bedingungen die Wahrscheinlichkeit fiir
Erkrankungen stark beeinflussen. Dies ist nicht nur bei Krankheiten wie Alzheimer

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

und Krebs bekannt, sondern gilt auch immer mehr bei der Herzgesundheit — unserem
heutigen Schwerpunktthema. Wie wichtig das Wissen iiber unsere Vorfahren fiir die

eigene Gesundheit werden kann, schildert Ulrich Bahnsen in seinem Artikel »Die
Abschaffung des Infarkts«. Darin geht es um eine Familie, in der drei junge Menschen

ganz plotzlich aus dem Leben gerissen werden. Die ganze Geschichte iiber die

verschiedenen Ursachen fiir Herzkrankheiten und iiber die beeindruckenden Fort-

schritte in Forschung und Medizin fiihrt schlieflich bis nach Neufundland und zu
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/ ZEIT Hamburg | Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Personlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:

Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags
Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Standard Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

ZEITZEHAMBURG

elbverticfung am Dienstag

® Unklare Zukunft des Tennisturniers am Rothenbaum ® Umweltsenator kauft
Regenwald, um CO2-Ausstof} zu kompensieren ® Lebensgefahrlicher

Fahrradunfall auf St. Pauli ® Warum viele Jugendliche trotz Fachkriftemangels

keine Lehrstelle finden — und wie Hamburg ihnen hilft

Liebe Leserin, lieber Leser,

mit der Sanierung groBerer Bauwerke aus Stahl und Beton haben
die Hamburger Behorden ab und an Schwierigkeiten. Mit
Monumenten aus Granit scheint es besser zu laufen — wobei, na
ja, wie man’s nimmt: Die Restaurierung des 34 Meter hohen
) : R

09. Mai 2023, 18.00 bis 22.00 Uhr: [ *°%0
Lange Nacht der Konsulate Bt
Konsulate, auslandische
Kulturinstitutionen und

" internationale Organisationen in
NaCht de".r 1 A Hamburg &ffnen ihre Tiren.
onsulate'
-~ Programm unter dem Link: Lange
L @ i
9. MAI 2023 Nacht der Konsulate 2023

18.00-22.00 UHR

'l

1 wurden
nierung
Millionen

5
(Programm und Karte) - \\\
Europawoche 2023 - hamburg.de \\

RS 5
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/ ZEIT Hamburg | Elbvertiefung
am Wochenende

Von Kultur bis hin zu Politik und Wirtschaft, von Stadtleben bis hin zu
Veranstaltungen: Auch am Wochenende wissen, was in Hamburg wichtig
ist. Neben dem etablierten Elbvertiefung-Newsletter von Montag bis
Freitag erscheint nun am Samstagmorgen um 6 Uhr eine Wochenend-
Ausgabe begleitend zum Elbvertiefungs-Podcast. Profitieren Sie in der
aufmerksamkeitsstarken Samstags-Ausgabe von der Branchenexklusivitat
Ihrer Anzeige und den wenigen weiteren Werbeplatzen.

Erscheinungsweise: wochentlich, samstags

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche, 12 Uhr (Materialanlieferung)

Platzierungsmaoglichkeit: Standardanzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel)
oder Bild-Text-Anzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel, Text: max. 350 Z.)

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

advise.zeit.de

ZEITEEHAMBURG

wertiefung am Wochenende

® Podcast: Alle lieben Caspar — hier anhoren

+

H 2K
&g"’

Liebe Leserin, lieber Leser,

- -

Sie haben sich nicht im Tag geirrt, heute ist Samstag. Dass Sie
trotzdem eine »Elbvertiefung« bekommen, ist pure Absicht —
und wird jetzt immer so sein. Denn — tadaaa! — dieser Newsletter
erscheint von heute an auch am Wochenende. Seit dieser Woche
namlich machen wir einen Podcast. Jeden Samstag erscheint
eine neue Folge, den Link dorthin schicken wir Ihnen immer zu:
in diesem Newsletter.

Hier ist er. Sie konnen auch einfach auf das Podcast-Logo unter
diesem Text driicken oder auf den Link iiber meinem Foto.

= S 4 " i T e : undich
‘e ich
Ehrenamtliche gesucht {alers
arzeit

MITEINANDER ] - ) _
Hamburger*mit Herz ist ein gemeinnitzi-

ger Verein, der sich fir die Integration von
Gefliichteten einsetzt 7eit zusammen ha-
ben, spazieren, Deutsch (ben — all das \
hilft, um in Hamburg anzukommen & sich

ersten

BEREINANDER

REDEN

n&u} HAMBURGER 4

dadm MITHERZ

willkommen zu fihlen. # \
Machtest Du uns ehrenamtlich unterstit- B
zen? www hamburger-mit-herz de
Gefordert durch: Bezirksamt Mord
\\
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/ Kommst Du mit?

Im Newsletter der Community empfehlen ZEIT-Journalistinnen und
Journalisten, Persdnlichkeiten des offentlichen Lebens und Reisende aus
aller Welt ihre Lieblingsorte abseits ausgetretener Pfade. Hier bekommen
Sie Tipps von Menschen, die dort zu Hause sind, wohin wir hoffentlich
schon bald wieder reisen kdnnen.

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Reichweite: 119.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: acht Anzeigenplatze pro Newsletter, jeweils zwei von
jeder Platzierungsmoglichkeit

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Breaking Ad Premium,
Bild-Text Ad, Text Ad

advise.zeit.de

~KommseEDumit?

Unsere neue Reisecommunity

Liebe Leserin, lieber Leser,

als wir vor einigen Monaten damit begannen, diese Reisecommunity mit den
besten Hintergrundgeschichten, Empfehl und Sprach: aus
dem ZEIT-Kosmos fiir Sie zu planen, schickte der Sommer gerade seine ersten

hot

Vorboten: Die Tage waren warm und lang, die Terrassen unserer Lieblingsrestaurants
gut gefiillt, und auch das Reisen schien, zumindest im Kleinen, wieder problemlos
moéglich zu sein. Allerbeste Voraussetzungen also fiir Neues, mit dem wir Sie in der
jetzigen kalten Jahreszeit auf Reisen schicken konnen. Heute, etwa fiinf Monate
spater, ist die Situation eine andere. Aber der Wunsch, Sie zu inspirieren und mit
Kreativen. Gastgebern, ZEIT-Kolleginnen und Leute aus aller Welt zu verkniipfen.
die Thnen von ihren allerliebsten Orten erzihlen, zu denen wir hoffentlich
schon bald wieder aufbrechen konnen, ist ungebrochen. Kommen Sie mit?

Wenn ja, dann laden wir Sie aufs Herzlichste ein, ab sofort jeden Mittwoch
gemeinsam mit uns kleine und groffe Entdeckungen zu machen und die Sehnsucht

nach Natur, Menschen, fremden Lindern und Kulturen, aber auch nach kulinarischen
Besonderheiten und Ausfliigen in die Region zu stillen. Oder, um es in den Worten des
Literatursoziologen Andreas Ohler zu sagen: Entdecken Sie mit uns die

In dieser ersten Ausgabe erzahlt Thnen unser Kollege Bernd Loppow, Griinder
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/' \Was wir lesen

Wochentliche Buchempfehlungen von Prominenten, Journalisten und
Leserinnen und Lesern.

Liebe Leserin, licber Leser,

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

wir wollen mehr starken weiblichen Stimmen Gehdr verschaffen! Denn obwohl es so
viele groBartige Biicher von Schri gibt, ist der 1 immer

noch deutlich von Mannern dominiert. Um unseren Beitrag dazu zu leisten, daran
etwas zu indern, haben wir diese Woche wieder zwei Frauen um ihre Empfehlungen
gebeten, von denen wir sicher waren, dass sie Werke von ebensolchen starken

Reichweite: 166.000 Newsletter-Empfanger:innen

weiblichen Stimmen empfehlen wiirden.

Here we go: Der erste Buchtipp kommt von Margrethe Vestager. Vestager ist
Vizepriisidentin der Europii Commission und
in — eines der i und zugleich heikelsten Amter

Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen und eine Bild-Text-Anzeige

in der EU. Und sie scheut sich nicht davor, dieser Verantwortung auch gerecht zu
werden und sich mit den ganz Grofien anzulegen: den amerikanischen

Technologieunternehmen. Vestager empfiehlt »Die Vegetarierine, cinen Roman
der siidkoreanischen Schriftstellerin Han Kang. Sie findet das Buch vor allem

interessant, »weil es sehr prizise und F

Meine Kollegin Kathari , die fiir unser Studier
Magazin ZEIT CAMPUS schreibt, hat den Podeast und den dazugehdrigen
Instagram-Kanal »Frauen schreiben auch,s i

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche v e s

Ehre gebiihrt!« Und in diesem Sinne empfich e »All das zu verlieren« von

Leila Slimani. Die franzisisch-marokkanise ftstellerin nimmt uns mit der

Protagonistin des Buches Adéle mit auf eine Reise nach Paris. Das stillt nicht nur fir

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad, Buchverlosung, Bild-Text Ad

den Moment das Fernweh, sondern Lidt auch ein, iiber die Abgriinde unserer

Gesellschaft nachzudenken. Aber lesen Sie selbst!

Viel Freude mit diesen und allen weiteren Buchentdeckungen in dieser Mail.
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/' Wissen Drei

Der Newsletter WISSEN DREI prasentiert aktuelle Themen aus
Wissenschaft und Universitatsleben. Die Inhalte reichen von einer
internationalen Presseschau uber Informationen zu Personalien und
Zahlen aus dem akademischen Leben bis hin zu Gastkommentaren von
Hochschulexpertinnen.

Erscheinungsweise: wochentlich, montags und donnerstags
Reichweite: 34.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche / Montag 12 Uhr

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

DIE&EZEIT

WISSEN?

Brief far Hochschule Wissenschaft Scientific Community

Liebe Leserinnen und Leser,

guten Morgen! Sie wissen es wahrscheinlich schon: Der Juli war der heilleste je
gemessene Monat. Das vom Klimawandel besonders gebeutelte Indien erhebt
Umweltstudien nun zum akademischen Pflichtfach (Das ist wichtig). Freude in Siegen:
Die Uni fand mit Stefanie Reese endlich eine mehrheitsfahige neue Rektorin
(Personalien). Kl erobert die Wirtschaft. Mittlerweile nutzt mehr als jedes zehnte
Unternehmen die Technologie (Zahl). Jan-Martin Wiarda zerlegt die geplanten
Budgetkiirzungen fir den DAAD und die AvH (Standpunkt). Jasmin Hefendehl schatzt
die Leichtigkeit des Seins r’Fragebogen) Und Christine PruBky trifft im Getrankemarkt
auf Albert Einstein (c.t.).

¢ Das ist wichtig

Klimawandel: Neuer Hitzerekord, neue Antworten

Die Nachricht ging um die Welt: Der Juli war der heilteste je gemessene Monat.
Mit einer globalen Durchschnittstemperatur von 16,95 Grad wurde der bisherige
Rekord aus dem Juli 2019 um 0,33 Grad Ubertroffen, meldete der EU-
Klimawandeldienst Copernicus (Euronews, Al Jazeera, Time, France 24) am
Dienstag. Und nun? Das von den Folgen des Klimawandels besonders betroffene

Indien zieht akademisch neue Saiten auf. Ab dem Wintersemester sind
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/ Freunde der ZEIT

Der wochentliche ,,Freunde der ZEIT“-Newsletter ladt zum direkten
Austausch ein und vertieft die Interessen an Politik, Wirtschaft, Wissen
und Kultur gemeinsam mit Lesern und den Journalisten der ZEIT.

Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Reichweite: 270.000 Newsletter-Empfanger:innen aus dem Kreise der
ZEIT-Abonnent:innen

Anzeigenplatze: funf Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen / Bild-Text-Anzeigen

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen
Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Buchverlosung, Bild-Text Ad

WAS TUN! Advertorial

Nutzen Sie unser WAS TUN!-Advertorial im Freunde der ZEIT Newsletter,
um lhre Hilfsprojekte der engagierten ZEIT Leserschaftscommunity
vorzustellen und potenzielle Spender:innen zu erreichen. Profitieren Sie
von einer hohen Reichweite und einem passgenauen Umfeld, das lhre
Botschaft optimal zur Geltung bringt.

Preis: ab 4.500,- €*

advise.zeit.de * Der Preis gilt fur Gemeinnuitzig & Soziales sowie Hilfsorganisationen.

s !« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,

e Kinder und ich betroffen an dem Graben, in den ich damals immer ge-

als ich das Radfahren lernte. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich

noch auf der Haut spiiren, und die tréstenden Worte meiner Oma hab

brt wieder im Ohr. Meine Kinder hingegen sind ein bisschen enttauscht,

h doch einen tiefen, steilen Abgrund vorgestellt nach meinen drama-

derungen. Sie wollen wissen, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?
\g.

ewsletterausgabe geht es um Erinnerungen. Um die, die iiber-
nseren Kopfen bleiben, und die, die unser Gedéchtnis einfach nicht mehr

nn. Im Text »Wie war das noch mal?« mochte Michael Allmaier

ZEIT FOR ENGAGEMENT lem behalten, was sein Leben bereichert hat, und befragt Wissen-

Lorem ipsum dolor sit amet consectetuer

da Bescheid wissen. Mit einem Augenzwinkern schildert

0 Giammarco,

. Zudem haben wir 3 Tipps fiir

ale Zeitreise« versammelt, mit denen Sie sich sogar an Situationen

n zweiten und dritten Geburtstag wieder erinnern kénnen.

R . e
° oxt
ilde agezel erhil
— \\
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/ Was jetzt?

Im "Was jetzt?"-Newsletter informiert die die ZEIT ONLINE-Redaktion
jeden Morgen in Klrze dartber, was in den vergangenen 24 Stunden
passiert ist.

Erscheinungsweise: taglich, montags-sonntags

Reichweite: 225.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Was jetzt?

Der Morgeniiberblick am Dienstag, 1. August

von Sasan Abdi-Herrle
Redaktionsleitung ZEIT ONLINE

Guten Morgen! Der Verkehrsminister liasst Schadensersatzanspriiche

gegen seinen Vorganger priifen, Wagner rekrutiert offenbar nicht
mehr in Russland und der Juli war zu warm.

Das Verkehrsministerium priift im Fall der gescheiterten Pkw-Maut
Regressforderungen gegen Ex-Minister Andreas Scheuer.

Die Wagner-Gruppe will offenbar keine Kimpfer mehr in Russland
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/' WELTKUNST

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in
ihr personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Bucher
lohnen die Lekture, welches Museum sollte unbedingt besucht werden,
welche Fundstlcke sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche
Auktion behalt sie in dieser Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 30.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: vier Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit: Advertorial, Streifenanzeige

advise.zeit.de

Der WELTKUNST-Newsletter
von Lisa Zeitz
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/ ZEIT Brief

B DIEXLZEIT

Exklusiv fr Sie
Blick in d

Wundgiil:ar unordentlich .
Der ZEIT-Brief informiert bereits am Mittwoch Uber die Themen und Inhalte -

der nachsten ZEIT-Ausgabe sowie Uber Wissenswertes auf ZEIT ONLINE.

Wunderbar
unordentlich

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Liebe Frau Kraatz,

Reichweite: 575.000 Newsletter-Empfanger:innen

lesen Sie in der neuen Ausgabe der ZEIT:

Was heute alles Familie sein kann: Warum das klassische Modell fiir viele
Menschen kein Vorbild mehr ist — und was Eltern und Kinder brauchen, wenn sie
anders zusammenleben.

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

DIE ZEIT - jetzt die Inhalte der neuen Ausgabe entdecken!

Anzeigenschluss: bis Freitag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Bild-Text Ad " @

lhr
Giovanni di Lorenzo
Chefredakteur

PS: Wenn Thnen der ZEIT-Brief gefillt, empfehlen Sie ihn gerne weiter.

DIE ZEIT 4x kostenlos lesen

ol—]
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/ ZEIT Campus

ZEIT Campus ist ganz nah dran: am Studium, am Leben, am
Berufseinstieg. Der wochentliche Newsletter fur Studierende enthalt alle
Neuigkeiten rund ums Studium mit Tipps von der Redaktion.
Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 50.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

EIT CAMPUS | Im Browser lesen

ZEITCAMPUS

Es schrebt: Martina Kix

Hi liebe:r Leser:in,

In diesem Jahr habe ich eine meiner besten Freundinnen verloren. Wir haben
uns kennengelernt, als ich 2014 nach Hamburg gezogen bin. Wir freundeten
uns an, tanzten zusammen auf Partys, machten Ausflige und spazierten
auf Deichen, in der Pandemie war sie oft die einzige Person, die ich unter
der Woche traf. Unsere Trennung passierte schleichend, und es gab nicht
dieses eine Schlussmachgesprach, bei dem man sagt, es war doof, dass
du dies und das gemacht oder eben nicht gemacht hast. Plotzlich war da

dieses Gefuhl: Ich kann's nicht mehr retten

Man sagt ja immer, Freundschaften sind wichtiger als Partnerschaften, und

Freundschaften sind firs Leben, Partnerschaften auf Zeit. Ich glaube.
manche Freundschaften sind auch auf Zeit. Das zu begreifen war
schmerzlich, aber es mindert nicht all die schonen Abende, die ich mit der
Freundin hatte.

Meine Kollegin Katharina Meyer zu Eppendorf hat sich mit der
Psychotherapeutin Ream Hadi-Hohn dariber unterhalten, wann
Freundschaften zerbrechen — und wie man sie doch noch retten kann

LEBEN
"Zu mir kommen sehr verletzte Menschen zwischen
20 und 40"

Freundschaften sind oft wichtiger als Beziehungen. Und doch verlieren wir

Freunde oder kampfen zu wenig um sie. Ream Hadi-Hohn therapiert
Freund:innen. Wie geht das denn?
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/ ZEIT fiir die SCHULE | Lehrernewslett.

ZEIT&LFUR DIE SCHULE

Dieser nutzwertiger Newsletter liefert Lehrerlnnen aktuelle Informationen
rund um das Projekt ,,ZEIT fr die Schule® und enthalt kostenlose
Arbeitsblatter zu aktuellen Themen aus der ZEIT.

ZEIT fur die SCHULE Lehrernewsletter - Sek |

Liebe Lehrkrafte

Erschein u ngsweise: Am 3. DO n ne rstag i m M 0 n at : . } das Thema Klimawandel ist mittlerweile Gberall angekommen, auch im Klassenzimmer.

Genauso ist Radioaktivitat ein fester Bestandteil des Lehrplans. Doch obwohl es
besonders die junge Generation betreffen wird, spielt das Thema Endlagerung
hochradioaktiver Abfalle dabei oft keine Rolle. Die Bundesgeselischaft fur Endlagerung

Reichweite: 32.000 Newsletter-Empfanger:innen > ANl e iemsent s

Ihr ZEIT fir die Schule-Team

Fotos von Verena Brining

ZEIT fir die SCHULE Lehrernewsletter - Sek i
Erscheinungsweise: Am 1. Donnerstag im Monat

Reichweite: 42.000 Newsletter-Empfanger:innen

Generationenaufgabe Endlagerung

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche
Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de
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/ ZEIT fir Unternehmer

Der monatlich erscheinende Newsletter bildet zusammen mit dem
Magazin den redaktionellen Kern und tragt zur Starkung der Marke ZEIT
FUR UNTERNEHMER bei, indem aktuelle Interessen und Hintergriinde des
Mittelstands thematisiert und aufgegriffen werden.

Erscheinungsweise: monatlich, donnerstags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen
Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs krzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der
LBild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
weniger Energie durch den Alltag kommt

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss Streifenanzeige: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September geiten fur
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
H H - - H . 1 So gilt es, Ladentren zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten
Anzeigenschluss Bild-Text-Anzeige: 10 Werktage vor Erscheinen ik el sk eyl Vgl s g
e?
s und Strom um?

Anzeige

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

Ohne Euch keine Rettung

ps der Politker*innen?
Eure Spende rettet Leben und setzt ein Zeichen
der Solidaritdt mit Menschen auf der Flucht!
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/ ZEIT Job

Der Newsletter enthalt die aktuellen und individuellen Suchergebnisse des
ZEIT ONLINE Stellenmarktes und des academics.de Stellenmarktes.

Erscheinungsweise: werktaglich, donnerstags
Reichweite: 348.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

ZEITZLONLINE Stellenmarkt

Sehr geehrte Damen und Herren

mit dem Job-Newsletter des ZEIT ONLINE-Stellenmarkts erhalten Sie Ihre
aktuellen Stellenangebote. Zudem halten var wie jede Woche interessante

Ratgeber und Nachrichten aus Wissenschaft und Forschung fur Sie bereit
Sie haben Anregungen oder Fragen? Wir freuen uns aber Thr Feedback

Ihnen eine erfolgreiche Woche!
Ihr ZEIT ONLINE Stellenmarkt-Team

Starker Stellenmarkt.

Im Herzen des neuen ZEIT Wissen Ressorts.
in Deutschlands Qualitatszeitung Nr. 1.*

= Jetzt entdecken
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/ DIE ZEIT: Was fiir ein Tag!

Christoph Amend wirft einen Blick auf die wichtigsten Momente des Tages
und gibt personliche Empfehlungen aus Blchern, Podcasts,
Ausstellungen, Reisen, Rezepte sowie Restaurants, Kino und TV.
Erscheinungsweise: werktaglich, mittwochs-dienstags (inkl. samstags)
Reichweite: 55.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

©.9)

Was fiir ein Tag!

Von Christoph Amend, 05.05.2023, 17:00 Uhr

Morgen wird Charles in London gekront, und kurz vorher waren sein
Sohn William und seine Schwiegertochter Kate in der Stadt
unterwegs, sie haben die U-Bahn genommen und haben ein Bier im
Dog-and-Duck-Pub getrunken, so viel Volksnahe sollte schon sein.
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/ ZEITmagazin Wochenmarkt

Kostlich! Der wochentliche Wochenmarkt-Newsletter empfiehlt immer
freitags drei bis vier Rezepte zum Nachkochen fur ein genussvolles
Wochenende.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: ein Anzeigenplatz pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

WOCHENMARKT

Rezepte und Genussgeschichten — exklusiv fiir

Abonnentinnen und Abonnenten

4 von Celina Plag
. Redakteurin ZEITmagazin ONLINE

Liebe Leserinnen und Leser,

vor ein paar Jahren verschlug es mich beruflich nach Griechenland.
Auf Kreta hatte ich den Auftrag, fiir ein Reisemagazin eine Taverne
zu besuchen, das Essen und die Menschen dahinter zu portrétieren,
die Gerichte probieren sollte ich auch — ich kann Ihnen versichern, es
gibt schlimmere Auftrige. Gemeinsam mit einer Fotografin machte
ich mich morgens auf den Weg. Wir erreichten die Taverne
piinktlich, zauberhaft sah sie aus, gelegen direkt am Marktplatz eines
verschlafenen Dorfes. Allerdings erwartete uns: niemand.

Nach einer Weile kam der Besitzer herausgeschlurft, mindestens so

verschlafen wie das Dorf. Er sprach kein Englisch, wir kein
Griechisch, die Redakteurin in Deutschland, die den Termin
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/ Familienzeit

Jeden Mittwoch erhalten die Empfanger Empfehlungen zu lesenswerten
Stucken fur und uber Familien, Praktisches aus dem Elternalltag und ein
Rezept, das alle am Tisch glucklich macht —ausgewahlt von den
Redakteurinnen und Redakteuren des Familienressorts.
Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Reichweite: 38.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Familienzeit

Geschichten, die in der Familie bleiben

von Wlada Kolosowa
Redakteurin ZEITmagazin Online

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

es ist Sommer und somit die Jahreszeit der grofen Dramen in der
Eisdiele. Neulich, an einem heiflen Sonntagnachmittag im Juni: Ein
Zweijahriger darf sich eine Eissorte aussuchen, verzweifelt an der
Entscheidung zwischen Schlumpf, Cookie oder Erdbeere, will am
Ende alle drei, schmeiBt sich auf den Boden und vergieBt Tranen der
Waut. Auch in der 20-kopfigen Warteschlange macht sich
Verzweiflung breit.

Wie viel Entscheidungshoheit im Alltag sollten Eltern ihren Kindern
einrdumen? Mit dieser Frage hat sich meine Kollegin Lisa Seelig

beschiftigt.

Und wenn es zu spat ist und der Systemerash nicht mehr

abzuwenden ist? Mein Kollege Johannes Ehrmann hat einen Text
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/ Geld

Jeden Dienstag empfehlt der Newsletter interessante Artikel, welche den
Empfanger:innen helfen, einen klugen Umgang mit ihrem Geld zu finden -
egal ob an der Borse oder in ihrer Beziehung.

Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 20.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter*

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

* Der dritte Anzeigenplatz ist in der Branchenvermarktung buchbar.

advise.zeit.de

Geld

Das haben Sie davon

von Jan Guldner
Ressortleiter Geld

Liebe Leserinnen und Leser,

selten fiihle ich mich in diesen Tagen selbstwirksamer als mit einer
GiefBkanne in der Hand vor meinen vier Tomatenpflanzen. Ich sde,
ich gieBe, ich warte. Und wenn das Wetter so bleibt, kann ich in ein
paar Wochen die ersten Friichte ernten. Beim Sparen habe ich dieses
Gefiihl nicht. Ein kleiner Dauerauftrag wandert Monat fiir Monat
gerauschlos in einen ETF-Sparplan auf den Weltaktienindex. Ernten
kann ich aber erst, wenn ich richtig alt bin. Dem Depot beim
Wachsen zuzuschauen, ist leider langweilig.

Deshalb finde ich unseren selbst entwickelten Sparplanrechner so

motivierend. Er veranschaulicht, wie michtig das Instrument der
Geldanlage sein kann. Sie konnen damit herausfinden, was Ihnen ein
regelmiBiges Aktieninvestment in der Vergangenheit gebracht hitte
(nicht so erfreulich) — und was fiir Ihre Zukunft noch zu holen sein
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/ Kultur

T

Dieser Newsletter halt seine Leserlnnen auf dem neuesten kulturellen
Stand und liefert alle interessanten Informationen aus den Bereichen
Kultur, Musik, Kunst und Literatur.

ZEIT ONLINE Kulturnewsletter
Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 18.900 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

. . . Einsteigen, losfliegen
AnzelgenSChlUSS: bIS M Ontag 1 2 U h r Vor ErSChe I nen Das Kongresszentrum ICC in Berlin steht seit Jahren leer, die Stadt weiB nicht, was
sie mit dem gewaltigen Bau anfangen soll. Nun {ibernimmt ihn fiir wenige Tage die

Kunst.

Wie die Geier
Aufregung bei Twitter! Diesmal wegen Tweets,
die eine junge Griinenpolitikerin als 14-Jahrige
geschrieben hat. Der Fall zeigt: Ohne Kontext

funktionieren Debatten nicht.

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

£ -
Wase macht dia Kunet? Podcast
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/ ZEIT Osterreich: Gemischter Satz

ZEIT ONLINE

GEMISCHTER

Willkommen im Newsletter der ZEIT Osterreich

In diesem Newsletter wird sich den aktuellen Aspekten der
osterreichischen Politik, Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur ebenso
gewidmet wie den kleinen Meditationen uber Land, Leute und der
Tatsache, dass es in dem kleinen, schnitzelformigen Land jede Menge
herzerwarmender Dinge zu entdecken gibt.

Liebe Leserin, lieber Leser,

herzlich willkommen zu Gemischter Satz, dem Newsletter der ZEIT
Osterreich. Fein, dass Sie dabei sind.

Den Titel haben wir uns aus der Welt des Weinbaus geliehen, denn er

E rsc h e i nu ngswe i se: WO c h e nt |.| c h m |ttWOC h s beschreibt anschaulich, was Sie erwartet (beziehungsweise was wir
° ’ Thnen zu liefern versuchen): osterreichspezifische Themen ganz
unterschiedlicher Provenienz und Aktualitit, gemischt zu einem
. . . . (hoffentlich) vielschichtigen Ganzen. Sortenreinheit werden Sie hier
Reichweite: 48.000 Newsletter-Empfanger:innen

vergeblich suchen, da wir uns erlauben, zwischen Kultur, Politik,
Essen & Trinken, Wirtschaft und Wuchteln zu oszillieren.

Anzeigen pléitze: drei Anze |ge np latze pro Newsletter Sie erhalten unseren Newsletter einmal die Woche, und zwar jeden

Freitag, mittags beziehungsweise am frithen Nachmittag, je
nachdem.

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr vor Erscheinen

Sollten Sie Anregungen haben oder uns mitteilen wollen, wie Sie uns
finden — schreiben Sie uns ein paar Zeilen. Herzlichen Dank dafiir.

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

Mit den besten Griissen

Diese Newsletter konnten Sie auch

interessieren \\\ B

i
advise.zeit.de -
e -
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/ ZEIT REISEN

ZEIT#:REISEN

Entdecken, worauf es ankommt

Der Newsletter von ZEIT REISEN prasentiert ein vielfaltiges Reiseangebot
und saisonale Sonderreisen. Spannende Reiseberichte der Gaste sowie
Reiseleiterlnnen erganzen den inspirierenden Content und faszinieren
regelmaBig eine kulturinteressierte und wissbegierige Leserschaft.

Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Sehr geehrter Herr Grosse,

um Ihnen die dunkle Jahreszeit ein wenig zu erhellen, haben wir heute einige Reiseangebote fiir das Jahr
isch u

. . . . 2021 fiir Sie vorbereitet. Diese geben Ihnen die Moglichkeit, phil e iten und
e - © dabei i Lo dtze fiir ein i Leben zu finden, oder in européischen
Re I c hwe Ite o 90 * OOO N eWS lette r E m pfa n ge r * I n n e n Kulturstadten kiinstlerische Traditionen zu entdecken. Folgen Sie inmitten der Weinberge im oberen
i wahrend phil ischen und kulinarischen Exkursionen den Spuren des Gottes Dionysos,
genieBen Sie in der Toskana sinnliche Erfahrungsreisen, oder erkunden Sie in Berlin und Dessau die
ti des der ei ichsten Schule des 20. Jahrhunderts in den Bereichen

Anzeigen plétze: sechs Anzei genp latze pro Newsletter Architektur, Kunst und Design. Interessieren Sie sich fir Mythen und wollen mehr ber Europas wilde
Geschichten erfahren? Dann begeben Sie sich auf Spurensuche mit dem neuen Buch »Von Monstern und
Mythen« von DuMont, unserem jéhrigen Partner fiir Reiseli Testen Sie ) 2 Thr

Wissen und gewinnen Sie eines von 10 Reiseabenteuern »Von Monstern und Mythen«. Viel SpaB!

Rufen Sie uns an unter 040/3280-455. Wir beraten Sie gerne persdnlich.

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen P

Herzlichst,
Ihr Team von ZEIT REISEN

Platzierungsmoglichkeit: Bild-Text Ad

Reise der Woche
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/ ZEIT SINN: Wofiir leben wir?

Als Teil des Projekts ZEIT Sinn schreiben Merle Schmalenbach und Kilian
Trotier im Wofur leben wir?-Newsletter Texte rund um Sinnfragen,
Lebensentscheidungen und Wendepunkte fur alle Sinnsucher und
Sinnstifter.

Wofiir leben wir?

Der Sinn-Newsletter

von Kilian Trotier
Redakteur

Liebe Leserinnen und Leser,

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 38.000 Newsletter-Empfanger:innen

lesen Sie diesen Newsletter gerade am Strand? Die Wellen klatschen
ans Ufer, der Sonnenschirm wirft seinen Schatten auf den
Bildschirm, der Wind umweht die Fiie. Hach, Urlaub. Denke ich
und traume mich aus meinem Biiro, das ich mit einem Kollegen teile,
der meine Sehnsucht so gar nicht verstehen kann. Fragt man
Andreas Ohler, wann er Urlaub macht, sagt er: “Urlaub? Ich hasse
Urlaub!”

Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

#hrenamt () WEISSER RING

Opfer brauchen Beistand —
und den leisten im WEISSEN RING
Ehrenamtliche wie Kerstin
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/ ZEIT VERBRECHEN

Der monatliche Newsletter umfasst zusatzliche Informationen,

Hintergrinden und News aus der Redaktion. Die Leserlnnen erhalten u.a.

eine kurze Podcast-Vorschau, Serien- und Buchtipps und erfahren
Unterhaltsames aus der Magazin-Community.

Erscheinungsweise: 2-wochentlich, freitags
Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

1 \ !
A

| ﬁ*’\\ § :!

R e \

DIESLZELT

ERBR

Hamburg 24. Juli 2020

Lieber Herr Grosse,

willkommen zuriick bei ZEIT Verbrechen. Die Corona-Pandemie hat auch uns das
Leben schwer gemacht. Gerichtstermine fielen aus. Die Geféngnisse waren fiir
Besucher gesperrt. Informanten wollten sich nicht persénlich mit uns treffen, die
Themen aber waren oft zu heikel, um sie per Video oder am Telefon zu
besprechen. Deshalb wurde auch in unserem Kriminalmagazin sehr vieles
verschoben. Die Strafjustiz versuchte in den vergangenen Monaten zwar ihr
Bestes, aber wenn reihenweise Zeugen ausfallen oder plétzlich Richter in
Quarantidne miissen, dann stockt eben die Wahrheitsfindung. Und die
Kriminalberichterstattung auch.
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/ ZEIT WISSEN

Der ZEIT WISSEN Newsletter wirft einen Blick hinter die Kulissen der
Redaktion. Diskutiert werden die Themen, die die Redaktion beschéaftigen
und was die Autorlnnen bei ihren Recherchen erleben.
Erscheinungsweise: dienstags, zum EVT des ZEIT WISSEN-Magazins
Reichweite: 49.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Podcasts
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ZEIT ONLINE

/' Hohe Aufmerksamkeitspanne beim Horen von Podcasts:
89% horen Podcasts bis zum Ende

Ich hore Podcasts grundsatzlich vollstandig bis zum Ende.
Mir ist der Erscheinungsrhythmus der fur mich relevanten Podcasts bekannt.
Ich folge Podcasts aufmerksam und ohne Ablenkung.

Ich spreche mit Freunden und Bekannten Uber Podcast-Inhalte.

Ich empfehle Podcasts weiter, personlich oder Uber Social Media. 18%

27%

Ich durchsuche altere Folgen nach interessanten Titeln und Kurzbeschreibungen.

Ich versuche, die aktuelle Folge der Podcasts am selben Tag zu horen. 31%

B stimme voll und ganz zu B stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

advise.zeit.de
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9% 2% 1%

11% 4% 1%

22% 2% 1%
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ZEIT ONLINE 89

/ Podcasts Statistik Akzeptanz fiir Werbung:
81% akzeptieren Werbung fur kostenlose Nutzung

Ich akzeptiere Werbung, damit Podcasts 0 0 0
Fur einen guten Podcast ware ich
0, 0, 0,

mstimmevollund ganzzu  ® stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Podcasts (1/3)

Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBV (Anzahl Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis 2 Branchen-

der Folgen) pro Folge' rabatt |3

Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 12.500 PreRoll 2.250,-€ 1.462,50€

PreRoll + PostRoll 3.375,-€ 2.193,75€

Augen zu 4-wochentlich, 1 4 Wochen 65.000 PreRoll 11.700,-€ 7.605,-€

mittwochs PreRoll + PostRoll 17.550,-€ 11.407,50 €

Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 100.000 PreRoll 18.000,-€ 11.700,-€

PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 17.550,—€

Der Ostcast 3-wdchentlich, 1 3 Wochen 30.000 PreRoll 5.400,-€ 3.510,-€

donnerstags PreRoll + PostRoll 8.100,-€ 5.265,-€

Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 4.680,-€

PreRoll + PostRoll 10.800,-€ 7.020,-€

Elbvertiefung wochentlich, samstags 1 1 Woche 12.000 PreRoll oder MidRoll - 2.880,-€
oder PostRoll

Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll 3.600,-€ 2.340,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 3.510,-€

Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 3.600,-€ 2.340,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 3.510,-€

Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 6.400,-€ 4.160,- €

PreRoll + PostRoll 9.600,-€ 6.240,-€

Ist das normal? 2-wdchentlich, montags 1 2 Wochen 25.000 PreRoll 6.000,-€ 3.900,-€

PreRoll + PostRoll 9.000,-€ 5.850,-€

Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll 3.360,-€ 2.184,-€

PreRoll + PostRoll 5.040,-€ 3.276,-€

Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000 PreRoll 10.800,-€ 7.020,-€

PreRoll + PostRoll 16.200,-€ 10.530,-€

Servus.Grlezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll 9.900,-€ 6.435,-€

PreRoll + PostRoll 14.850,-€ 9.652,50 €

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Podcasts (2/3)

Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBV (Anzahlder Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis 2 Branchen-
Folgen) pro Folge' rabatt |3

Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 12.500 PreRoll 2.250,-€ 1.462,50 €
PreRoll + PostRoll 3.375,-€ 2.193,75€

Und was machst Duam wochentlich, donnerstags 1 1 Woche 20.000 PreRoll 3.600,-€ 2.340,-€
Wochenende? PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 3.510,-€
Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 4.680,-€
PreRoll + PostRoll 10.800,-€ 7.020,-€

Verbrechen 4 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 500.000 PreRoll 65.000,-€ 42.250,-€
PreRoll + PostRoll 97.500,-€ 63.375,-€

Was jetzt? 4 montags-freitags, jeweils zwei 2 1Tag 150.000 PreRoll 27.000,-€ 17.550,-€
Folgen PreRoll + PostRoll 40.500,-€ 26.325,-€

Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und 3 2 Tage 135.000 PreRoll 24.300,-€ 15.795,-€
sonntags (eine Folge) PreRoll + PostRoll 36.450,-€ 23.692,50€

Was liest Du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 12.000 PreRoll 2.160,-€ 1.404,-€
PreRoll + PostRoll 3.240,—-€ 2.106,—-€

Wie war das nochmal? Monatlich, samstags 1 1 Monat 85.000 PreRoll 20.400,-€ 13.260,-€
PreRoll + PostRoll 30.600,-€ 19.890,—-€

Woher weiBt Du das? 14-taglich, sonntags 1 2 Wochen 75.000 PreRoll 18.000,-€ 11.700,-€
PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 17.550,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2024

Fur Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).
Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30 Sekunden.

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenrabatt I: Preise fiir Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Offentlicher Dienst (Employer Branding), Gemeinniitzig & Soziales. Ministerien, Hilfsorganisationen und wirtschaftlich geprégte Verbande zahlen den Grundpreis.

4 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar.

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE

/ Podcasts (3/3)

Volumenbuchung auf TKP-Basis: Flexible Reichweite nach Tausenderkontaktpreis

92

Podcast Erscheinungsweise Belegung Grundpreis ? Branchenrabatt |3
Podcast Show Auslieferung in einer Podcast-Serie PreRoll 130,-€ 84,50€
MidRoll 4 130,-€ 84,50 €

PostRoll 90,-€ 58,50 €

Podcast Brand Auslieferung im ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio PreRoll 100,-€ 65,-€
(mit Targeting gegen Aufschlag in Hohe von 15% maoglich) MidRoll* 100,-€ 65,-€

PostRoll 60,-€ 39,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjdhrig méglich. Stand: September 2024
Fur Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlédnge betragt fur Preroll / Postroll max. 30 Sekunden, fiir Midroll max. 60 Sekunden (in Bundlebuchung max. 30 Sekunden).

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenrabatt I: Preise fiir Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Offentlicher Dienst (Employer Branding), Gemeinniitzig & Soziales. Ministerien, Hilfsorganisationen und wirtschaftlich gepragte Verbénde zahlen den Grundpreis.

4 MidRoll im »Verbrechen« Podcast und im »Was jetzt?« Podcast nicht belegbar.

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCASTS

/ Prozess

¢ Vor jeder Buchung mussen die Verfugbarkeiten abgefragt werden.

 Nach der Buchung erhélt der Kunde eine Ubersicht (iber alle relevanten
Informationen, die fur die Erstellung des Podcasts geliefert werden
mussen, z.B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage,
Zielgruppe.

e Abgabe der Kundeninformationen mind. 28 Werktage vor dem
Erscheinungstermin.

e Auf Basis der Kundeninformationen werden zwei Textvorschlage zur
Auswahl erstellt. Zusatzlich entscheidet der Kunde uber eine mannliche
oder weibliche Sprecherstimme.

¢ Ein Korrekturlauf fUr marginale Anpassungen.
¢ Produktion eines nativen Branding Spots.
e Der Spot wird nativ in den Podcast eingebunden.

e Zudem konnen erganzende Werbemittel bei ZEIT ONLINE geschaltet
werden.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Auch das noch?*

In jeder Folge dieses Podcasts sprechen ZEIT-Politikredakteurin Petra
Pinzler und Wissenschaftsredakteur Stefan Schmitt uber eine Krise
der Gegenwart: Es geht um die Klimakrise, das Artensterben, die
Energiekrise und die Kriege.

Jedes Mal hilft eine Expertin oder ein Experte dabei zu verstehen, wie
alles zusammenhangt. Nicht um zu verzweifeln, sondern weil
Verstehen ja der erste Schritt zur Losung ist. Und um Losungen geht
es naturlich auch.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, mittwochs

e 3 12.500 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Augen zu“

Im Podcast »Augen zu« sprechen Florian Illies und Giovanni di
Lorenzo alle 14 Tage Uber die Welt der Kunst.

Was macht groBe Kunst aus? Darf man Beuys einen Scharlatan
nennen? Muss man Botticelli lieben? Jede Folge widmet sich einem
Klnstler oder einer Kuinstlerin, ihren biografischen Wendungen, ihren
besten Werken und ihren seltsamsten Ansichten.

Facts
¢ erscheint 4-wochentlich, mittwochs

* 3 65.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 4\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Das Politikteil

il ZEITZ:ONLINE =N

Warum kostet ein Kalb in Deutschland nur ein paar Euro? Kann Joe
Biden die USA versohnen? Und sind die Volksparteien noch zu
retten?

Im Wechsel horen Sie hier lleana Grabitz und Marc Brost sowie Tina
Hildebrandt und Heinrich Wefing mit Themen Uber Politik —was sie
antreibt, was sie anrichtet, was sie erreichen kann.

Facts
¢ erscheint wochentlich, freitags

e 3 100.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Der Ostcast

Verspielt Putin seine Macht? Ist der Krieg gegen die Ukraine wirklich
nur Putins Krieg? Darf man noch Puschkin lesen? Und wie korrupt ist
die Ukraine heute noch? Alice Bota und Michael Thumann bringen
zusammen mehr als 50 Jahre Osteuropa-Erfahrung mit.

Beide schreiben fur DIE ZEIT und ZEIT ONLINE tGber Osteuropa —und
in diesem Podcast sprechen sie dartiber. Uber Freude und Abscheu
beim Berichten Uber die Region. Uber den Krieg, aber auch tiber das
Leben, die kleinen Freiheiten und die groBen russischen Gefangnisse
—und uber Berlin als neue Hauptstadt des Exils.

Facts
¢ erscheint 3-wochentlich, donnerstags

¢ (3 30.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 3Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: DER OSTCAST / VER-
SCHLEPPTE KINDER AUS DER
UKRAINE

Zum Russischsein
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Die sogenannte Gegenwart

Was verraten Netflix-Kochshows Uber unsere Gesellschaft und
aktuelle Buchtitel Uber den Puls der Zeit? Ist woke das neue
narzisstisch? Und warum trinken jetzt eigentlich alle Ingwershots?

In ,,Die sogenannte Gegenwart® streiten die ZEIT-Feuilleton-
Redakteure Nina Pauer, ljoma Mangold und Lars Weisbrod Uber
Phanomene, die unsere Zeit ausmachen - immer dabei: Apple
Sprachassisentin Siri.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

* (3 40.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Elbvertiefung

Hamburg hat fast zwei Millionen Einwohner, einen Hafen, mehr Briicken und Baustellen
als Venedig — und einen neuen Podcast.

Jeden Samstag sprechen Maria Rossbauer und Florian Zinnecker, die zusammen das
Hamburg-Ressort der ZEIT leiten, mit einer Kollegin oder einem Kollegen aus ihrem
Team Uber eine aktuelle Frage: Wird der Elbtower jemals fertig gebaut? Warum ist
Hamburgs Innenstadt so 6de? Wie geht’s der Kultur? Und warum gibt es auf den
Spielplatzen der Stadt keine Toiletten? Mal ernst, mal locker, immer pragnant und
personlich. Und nie langer als 30 Minuten.

Facts
¢ erscheint wochentlich, samstags

¢ 1 Woche/1 Folge

Buchungsmaoglichkeit
* Native Audio Ad: 2.880,- €*

¢ Branchenexklusive Festplatzierung: Pre-, Mid- oder PostRoll
* Laufzeit: 1 Woche

¢ Spotlange: 30 Sekunden

¢ Vorlaufzeit Audio Ad: 28 Werktage

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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Hamburg-Podcast "Elbvertiefung”

Elbvertiefung Podcast
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https://www.zeit.de/serie/elbvertiefung-podcast

ZEIT ONLINE PODCAST

/ Frisch an die Arbeit

»Frisch an die Arbeit” ist ein 14-tagiger Podcast von Leonie Seifert
und Daniel Erk, in dem sie spannenden Personlichkeiten aus Kultur,
Politik, Gesellschaft und Wirtschaft Fragen Uber ihr personliches
Verhaltnis zu ihrer Arbeit stellen.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, dienstags

* (3 15.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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"Es gibt kaum langweilige
Tage in meinem Beruf"
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ZEIT ONLINE PODCAST

/. .Geht da noch was?*

= ZEITEXONLINE A

Alle zwei Wochen widmen sich Lisa Hegemann und Sebastian Horn
den kleinen und groBen Qualen des Alltags. Wie schafft man es,
besser aufzurdaumen, haufiger Laufen zu gehen und sinnvolle To-Do-
Listen zu pflegen? In jeder Folge erzahlen die Beiden, wie sie die
Herausforderungen angegangen sind und welche Tipps ihnen
wirklich geholfen haben.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

e J20.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ . Ist das eine Blase?*

Warum kann ich mir kein Haus leisten? Wie wird eine Stadt
klimaneutral? Kann ich Cannabis bald im Laden kaufen? Und muss
die Wirtschaft wirklich standig wachsen? Alle 14 Tage untersuchen
Lisa Nienhaus, Lisa Hegemann und Jens Tonnesmann ein
wirtschaftliches Phanomen und fragen sich: Ist das eine Blase? Oder
bleibt das? Immer mit einem Gast —und einem Tier.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

e J20.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Ist das normal?“

Zusammen mit der Sexualtherapeutin Melanie Buttner sprechen die
ZEIT ONLINE-Wissenschaftsredakteure Alina Schadwinkel und Sven
Stockrahm regelmaBig uber Sex.

Gehort der Orgasmus zum Sex? Was ist Pornosucht? Und ist das,
was ich mir beim Sex wlnsche, normal? ,,Ist das normal?“ klart auf —
uber Mythen, Angste und Fragen rund um Sex.

Facts
e erscheint 14-taglich, montags

e (3 25.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Kicken kann er

Ist Robert Lewandowski wirklich der beste Spieler der Welt? Was
macht die Passe von Toni Kroos so unvergleichlich prazise? Warum
sind Thomas Mullers Qualitaten erst auf den dritten Blick erkennbar?

Wir reden weniger uber Taktik als GUber das, worauf es im FuBball
wirklich ankommt: die Individualitat der Spieler und Spielerinnen.
Die ZEIT-ONLINE-Sportredakteure Oliver Fritsch und Fabian Scheler
besprechen in jeder Folge einen FuBballer in all seinen Facetten und
lassen dabei auch Scouts, Trainerinnen und Berater zu Wort
kommen.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, mittwochs

* (3 14.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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PODCAST: KICKEN KANN ER /
MATS HUMMELS

Das Phanomen Mats
Hummels
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ZEIT ONLINE PODCAST

/,OK, America?“

Das transatlantische Bundnis steckt in der Krise. Donald Trumps
Prasidentschaft hat Spuren hinterlassen. Das Coronavirus verheert
die USA. Und Demokraten und Republikaner sind zerstritten wie noch
nie.

In diesem Podcast sprechen Klaus Brinkbaumer und Rieke Havertz
uber aktuelle Debatten aus den USA und den Wahlkampf. Aber auch
uber Burger und Basketball, Uber das Silicon Valley und den Supreme
Court, uber Drogen und TV. Denn um US-Politik zu verstehen, muss
man die Amerikaner verstehen — mit ihren Leidenschaften, Noten und
Eigenarten.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, donnerstags

e (3 60.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/' ,SERVUS. GRUEZI. HALLO*

Vieles von denj, was in Deutschland politisch neu und brisant
scheint, ist in Osterreich und der Schweiz langst normal.

Der ZEIT ONLINE-Politikredakteur Lenz Jacobsen will wissen, wie die
Osterreicher und die Schweizer Politik erleben und Gesellschaft
gestalten. Dafur spricht er einmal pro Woche mit Matthias Daum und
Florian Gasser, den ZEIT-Korrespondenten aus Zurich und Wien.
»oervus. Gruezi. Hallo.

Facts
¢ erscheint wochentlich, mittwochs

¢ (3 55.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Und was macht die Uni?“

In diesem Podcast geht es um alles, was Studierende beschaftigt:
Von Profs und Hausarbeiten, Uber Praktika, Nebenjobs und
Berufseinstieg, WG-Leben, Eltern und Freundschaften bis zu Serien,
Social Media und Entschleunigung.

Einmal im Monat spricht Christoph Farkas, Chefredakteur von ZEIT
CAMPUS, auf lehrreiche, nahbare und unterhaltsame Weise mit
spannenden Personlichkeiten Uber ein Thema aus einem der
Ressorts des ZEIT Campus-Magazins: Leben, Studieren, Arbeiten.

Facts
e erscheint monatlich, dienstags

e 3 12.500 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Monat /1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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UNI? /YOUNES ZAROU
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Geld mit TikTok ver-
diene”
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Und was machst Du am
Wochenende?*

Jede Woche fragen ZEITmagazin Autorin Ubin Eoh und ZEITmagazin
Editorial Director Christoph Amend eine Gastin oder einem Gast
“Und was machst du am Wochenende?“, Eine Stunde lang geht es
um die zwei klirzesten Tage der Woche —um Rituale, Erinnerungen,
Erholungsversuche und um jede Menge Empfehlungen fur ein
gelungenes Wochenende: Bucher und Spiele, Serien und Filme,
Getranke und Snacks, der nachste groBBe Hit und Produkte aller
Qualitat und Art. Bleibt zum Schluss noch zu klaren, was eigentlich
schlimmer ist: der Sonntagabend oder der Montagmorgen?

Facts
¢ erscheint wochentlich, donnerstags

e (320.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Unter Pfarrerstochtern

Die Schwestern Sabine Ruckert, stellvertretende Chefredakteurin der
ZEIT, und Johanna Haberer, Theologieprofessorin, sprechen Uber die
Bibel. Sie erzahlen all jene Geschichten, mit denen sie als
Pfarrerstochter aufgewachsen sind und raumen dabei auf mit Kitsch
und Klischees.

Und sie fragen: Was sagen uns die uralten Mythen der Bibel heute?
,2unter Pfarrerstochtern will niemanden bekehren, sondern erzahlen
und zum Nachdenken anregen: Was steht eigentlich drin im Buch der
Blcher, das seit Jahrtausenden die Weltgeschichte pragt?

Facts
¢ erscheint 14-taglich, freitags

* (340.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: UNTER PFARRERSTOCHTERN
/ JAKOB, TEIL 6

Eine Vergewaltigung
und ihre Folgen
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Verbrechen

Im ZEIT Verbrechen Podcast geht es alle 14 Tage um wahre
Verbrechen und die Geschichten dahinter: Abwechselnd sprechen
Sabine Ruckert, stellvertretende Chefredakteurin der ZEIT, und
Andreas Sentker, Leiter des Wissensressorts der ZEIT, sowie Anne
Kunze, Kriminalreporterin der ZEIT, und Daniel Muller, Chefredakteur
des Magazins ZEIT Verbrechen, Uber echte Kriminalfalle aus
Deutschland und der Welt.

ZEIT VERBRECHEN gehort zu den erfolgreichsten Podcasts in
Deutschland und belegt seit Erscheinen in der monatlichen ma-
Podcast einen der Top 5-Platze.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, dienstags

* (7 500.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/. \Was jetzt?“

»Was jetzt?“ ist der werktagliche Nachrichtenpodcast von ZEIT
ONLINE. Morgens um 6 Uhr und nachmittags um 17 Uhr werden die
Themen des Tages besprochen.

Die Hosts von ,Was jetzt?“ sind im Wechsel Rita Lauter, Simone
Gaul, Fabian Scheler, Pia Rauschenberger und Ole Pfluger aus der
ZEIT ONLINE-Redaktion sowie die freien Journalistinnen Erica
Zingher, Susan Djahangard, Elise Landschek und der freie Journalist
Moses Fendel.

Facts
e erscheint werktaglich

e 3 150.000 Netto-Downloads* pro Folge (jeweils morgens + abends)
¢ 1 Woche/10 Folgen

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

"Point of no return” fiir
das ewige Eis?
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Was jetzt?“ am Wochenende

Der Nachrichtenpodcast ,Was jetzt?* erscheint nicht nur von Montag
— Freitag, sondern auch am Samstag und Sonntag um 6 Uhr.
Zusatzlich erscheint jeden Samstag eine langere Spezialfolge, die ein
Thema vertieft.

Facts
¢ erscheint wochentlich, samstags und sonntags

* (3 135.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Tage/3 Folgen

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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"Point of no return” fiir
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Was liest Du gerade?“

Die Feuilletonredaktion launchte am 17. Oktober 2023, im Vorfeld
der Frankfurter Buchmesse, den Literaturpodcast »Was liest du
gerade?«. Darin besprechen die Hosts in jeder Folge zwei aktuelle
Bucher. Im zweiwochentlichen Wechsel geht es entweder um
Sachblcher — mit Maja Beckers und Alexander Cammann —oder um
Literatur — mit Iris Radisch und Adam Soboczynski.

Facts
e erscheint 14-taglich, samstags

* (312.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/' Wie war das nochmal?“

Einmal monatlich begeben sich Markus Flohr und Judith Scholter auf
die Spur der Vergangenheit, ihrer Geheimnisse und Mythen. Sie
sprechen Uber geschichtliche Ereignisse und diskutieren, was sie fur
unsere Gegenwart bedeuten. Was und wo war die Varusschlacht?
Was steckt hinter dem Mythos der Hanse? War Helmut Kohl ein
groBer Kanzler?

Facts
¢ erscheint monatlich, samstags

¢ (7 85.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Monat/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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Die Kaiserinnen
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ZEIT ONLINE PODCAST

/' Woher weiBt Du das?*

Kraniche verpassen manchmal den Zug nach Suden, weil sie das
Wetter falsch einschatzen. Menschen treffen taglich rund 200
Entscheidungen uber ihr Essen. Japan ist pro Kopf hdher verschuldet
als Griechenland.

,Woher weiBt Du das?“ bietet Reportagen, Recherchehintergrund
und Gesprache uber Wissenschaft, Alltag und Gesellschaft.

Facts
e erscheint 14-taglich, sonntags

e (375.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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Ich hasse dieses
Gerausch!
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Alles gesagt?“

Der unendliche Interviewpodcast.

In ,,Alles gesagt?“ befragen ZEITmagazin-Chefredakteur Christoph
Amend und ZEIT-ONLINE-Chefredakteur Jochen Wegner
auBergewohnliche Menschen - so lange, bis die Gaste selbst
erklaren, dass jetzt "alles gesagt" sei. Ein Gesprach kann also zwolf
Minuten oder acht Stunden dauern.

Facts
e erscheint monatlich, letzter Freitag

¢ 1 Monat/1 Folge

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ ,Ehrlich jetzt?“

= ZEIT&EONLINE A

Wie verandert ihre Karriere Politikerinnen und Politiker? Warum etwa a -+
andern manche Regierende ihren Kurs, sobald sie an der Macht sind? 0\ /
Wie sieht die Gefuhlswelt von politischen Entscheiderinnen aus?
Im neuen ZEIT-ONLINE-Podcast ,,Ehrlich jetzt?* will Moderatorin

Yasmine M'Barek Politikerinnen und Politikern Einblicke entlocken,

,wvon denen Talkshow-Hosts nur traumen konnen”, so M’Barek.
PODCAST: EHRLICH JETZT? / KE-

VIN KUHNERT

Facts
* erscheint 14-taglich, dienstags Warum Linke nach
e 2 Wochen/1 Folge Macht streben mis-

sen

-00:52:14 1x

Nur als

allefe - Volumenbuchung
auf TKP-Basis
moglich

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/' ,Warum denken Sie das?*

= ZEITELONLINE A

In jeder Folge sprechen Jana Simon und Philip Faigle mit zwei
Menschen, die in einer politischen Frage grundsatzlich anders
denken —und die nur schwer begreifen konnen, wie die andere Seite
zu ihren Ansichten gelangt ist. Es geht um die groBen Streitfragen
unserer Zeit: Impfungen, das Verhaltnis zu Russland oder das
Gendern.

Facts
* Eserscheinen keine neuen Folgen.

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de




ZEIT ONLINE PODCASTS

/ Zwei Buchungsmoglichkeiten

119

Festplatzierung TKP-basierte Buchung

¢ Das Audio Ad istim Buchungszeitraum bei garantierter Reichweite in ¢ Das Audio Ad istim Buchungszeitraum nicht festplatziert und wird je nach Verflgbarkeit
einer Podcast-Folge festplatziert (keine Ausspielung anderer Audio Ads) entweder in einem Umfeld (Podcast-Serie) oder rotierend im gesamten ZEIT ONLINE

* AdSlot: PreRoll oder PreRoll + PostRoll Podcast-Portfolio ausgespielt

¢ AdSlot: PreRoll, MidRoll oder PostRoll
¢ Reichweite: Al-Volumen frei wahlbar
¢ Abrechnungsmodell: TKP-basiert

¢ Laufzeit: frei wahlbar

¢ Reichweite: g Streams & Downloads der Episode
¢ Abrechnungsmodell: Festpreis

¢ Laufzeit: festgelegt

* Targeting-Moglichkeiten: Basic Targeting (Demografisches Targeting) und Premium Targeting
(Kontextuelles Targeting)*

il ZEITELONLINE i W ZEITE.ONLINE M ZEITS.ONLINE = | | [ ZEITELONLINE =

AA

P T: WOHER WEISST 7 Podeast: Frisch an die Arbeit
oochs w:,:‘,,,"::‘s,i oupastd PODCAST: UNTER PFARRERSTOCHTERN

Chreing Clarmm ZIANOBTEILS)
“Es gibt kaurn langweilige Eine Vergewaltigung

| ZEITELONLINE | [ ZEITELONLINE =

s
M %
PODCAST: SERVUS GROEZ] HALLO /
WAHLALTER

PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES
GESAGT? PODCAST: 0K, AMERICA? / CORONA-

KRISE IN DEN USA

Amerikas wirtschaftli-

PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

Mai Thi Nguyen-Kim, . .
rettet Wissenschaft die Point of no return” fiir
Welt? das ewige Eis?

Ich has‘_se dieses
Gerdusch! Tage in meinem Beruf” und ihre Folgen

(e

Die nackten
Weltverbesserer

(»)e

[& mpowmiene | § ABDUNIEREN

Ne w0

* Nur bei TKP-Belegung in RoS méglich. Max. 3 Kriterien wahlbar.
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ZEIT ONLINE PODCASTS

/ Flexible Buchungsmaglichkeiten

Die in Podcasts gebuchten Spots werden Uber einen Audio-AdServer ausgeliefert. Dadurch
ergeben sich individuelle Losungen fur Ihre Podcastwerbung:

lhre Vorteile auf einen Blick
e Mehr Flexibilitat...
... bei der Laufzeit

... in lhrem Buchungsvolumen
... bei den Umfeldern (Folge, Serie, ZEIT ONLINE-Portfolio)
¢ Neues Storytelling-Format bei Festplatzierungen
¢ Individuellere Platzierung moglich
¢ GroBere Werbemittelvielfalt
¢ Einheitliche KPIs

Algemeine Informationen
¢ Auslieferung des Spots lUiber einen Audio-Adserver

¢ Spots werden Uber einen AdSlot innerhalb des gebuchten Zeitraums im gebuchten Umfeld
ausgeliefert

¢ Bis zu 3 AdSlots je Podcast moglich (PreRoll, MidRoll, PostRoll)*

¢ \orlaufzeit fir die Spot-Produktion 28 Werktage

* Spotlange max. 30 Sek. Bei Preroll und Postroll, 60 Sek. bei alleiniger Midroll-Buchung
¢ Zwei verschiedene Belegungsmaglichkeiten: Festplatzierung oder TKP-basiert

* MidRollim ,Verbrechen“- und ,Was jetzt“-Podcast nicht belegbar.
PreRoll ist der erste Werbeplatz in der Podcast-Folge. Lauft NICHT vor dem Inhalt!

advise.zeit.de ZEIT Advise




ZEIT ONLINE PODCASTS 121

/ Targeting-Optionen fiir TKP-Basierte Kampagnen

Umfeld oder das gesamte ZEIT ONLNE Soziodemographisches Targeting Premium Targeting*
Podcast-Portfolio (Basic-Targeting)*

1 a0 A 'y
i P N ) {
. w«ﬂ.‘jﬂluf

e Je nach Verfligbarkeit wird das Audio Ad * Anhand der Kriterien Alter und Geschlecht des ¢ Die Audio Ads werden anhand von vordefinierten
entweder in einem Umfeld (d.h. in einer Podcast- Horers werden die Audio Ads passgenau Themen ausgespielt
Serie wie beispielsweise ,,Das Politikteil”) oder ausgespielt e Kontextuelles Targeting und Predictive Audience
rotierend im gesamten ZEIT ONLINE Podcast- e Geschlecht: mannlich / weiblich Targeting
Portfolio ausgesplelt o Alter: 18-24 /21-24 / 25-34 / 35-44 / 45-54 / 55-

* Die Ausspielung des Audio Ads im gesamten 64 / 65+

ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio kann um ein
Basic- oder Premium-Targeting erganzt werden

*maximal 3 Kriterien wahlbar. Nur im gesamten ZEIT ONLINE Umfeld buchbar. Nicht moglich bei Belegung einzelner Serien und Folgen. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de ZEIT Advise



IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Native Audio Ad

Alles aus einer Hand

Mit der Werbeform Native Audio Ad wird Ihr Spot exklusiv oder im
Rahmen einer TKP-Kampagne als Audio Ad Uber einen Adserverim
Podcast ausgespielt.

Dabei wird der redaktionelle Teil vom werblichen Inhalt mit einem
Jingle getrennt.

Ab dem gemeinsamem Kick-off-Call und dem Briefingformular
betragt die Vorlaufzeit mindestens 4 Wochen.

Pro Spot erhalten Sie drei native Textvorschlage zur Auswahl.

Die Dauer des nativen Spots umfasst maximal 30 Sekunden bei
Preroll/Postroll, 60 Sekunden bei alleiniger Midroll-Buchung.

Nach Kampagnenende stellen wir Ihnen einen Ad-Server-Reporting

uber die Downloads* pro Folge zur Verfugung.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen
¢ Festplatzierung: PreRroll oder PreRoll + PostRoll

¢ VVolumenbuchung (TKP-basierte Belegung): PreRoll, MidRoll
oder PostRoll

advise.zeit.de
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NATIVE AUDIO APP

/ Produktionskosten —
wir sprechen fur Sie

Format
Native Audio Ad «
(PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,-€
Jedes weitere Audio Ad 700,-€"

* Keine Rabatte und keine AE moglich.

Alle Preise zzgl. MsWt.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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WAS TUN! PODCAST

/ Unsere Folgen

Mitdem WAS TUN! Podcast legen wir das Ohr direkt aufs Herz bzw. auf
Herzensprojekte.

Zum Auftakt horten wir, wie Jugendliche mit internationaler Geschichte
lernen, mit »Hate Speech«umzugehen. Die zweite Folge widmete sich einer
Arbeitsgruppe, die sich der Aufklarungsarbeit und dem Abbau von
Antisemitismus in Sachsen verschrieben hat. In Folge drei stellt sich das
NextGen Netzwerk von UNICEF vor—das sind junge Fuhrungs-
personlichkeiten und Philanthrop:innen, die sich fur UNICEF-Projekte
engagieren.

In unserer aktuellen Folge ,,Gegen Krisen und Vergessen® sprechen Corinna
Pfitzner, Geschaftsfuhrerin des International Rescue Committee
Deutschland, und Abdul Khaliq Sediqi, Kommunikationskoordinator des IRC
in Afghanistan, Uber die taglichen Herausforderungen mit denen
Afghan:innen konfrontiert sind. Sie bieten Einblicke in die aktuelle Lage vor
Ortund zeigen Wege auf, wie Hilfe geleistet und Unterstutzung angeboten
werden kann.

advise.zeit.de
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https://wastun.podigee.io/s1e4-afghanistan-gegen-krisen-und-vergessen
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WAS TUN! PODCAST

/ Ihr WAS TUN!-Podcast

Der WAS TUN!-Podcast eréffnet einen unmittelbaren Zugang zu Projekten und vermittelt sehr
lebendig, wie Engagierte arbeiten. So lasst sich Engagiert-Sein noch einmal auf eine ganz
andere Weise erzahlen.

Sie brauchen weder Know-How noch Equipment - darum kiimmern wir uns!
Anhand Ihres Briefings recherchiert die WAS TUN!-Redaktion die Kernaspekte Ihres Themas A Y s e
bzw. Projektes und bereitet diese journalistisch auf. B o

Nach einem einordnenden Einstiegin den Podcast sind die Horer:innen ,,mit beiden Ohren®
bei lhrem Projekt. Sofern moglich werden wir vom Ort des Geschehens berichten. Die
Podcast-Redaktion wird hierzu an einem Tag hinter die Kulissen des Projekts akustisch

eintauchen und Stimmen und Stimmungen einfangen.

Der Schnitt, die Abstimmung mit Ihnen und die Finalisierung erfolgen ebenfalls durch unsere
Redaktion. Die Tonalitat des Podcasts ist locker und dynamisch; seine Dauer betragt 20 bis 30
Minuten. Zum Abschluss wird lhre fertige Podcast-Folge auf den bekannten Plattformen
veroffentlicht und ist ab sofort dort abrufbar.

Sie kdnnen diese Produktion dann auch uber Ihre Kommunikationskanéale beliebig oft und
lange nutzen und verbreiten.

advise.zeit.de
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/ Beispiel fiir redaktionelle Elemente und den Produktionsablauf

VOR-

*  Themen *  Sprecher:in «  Schnitt +  Podcast-Kanale «  Campaigning «  Zielabgleich
+ Gaste + Raum *  Mischung +  Social Media +  Mundpropaganda *  Reporting

. Interviewfragen . Technik . Mastern . Server . Charts &

. Skript . Website Bewertungen

. Partnerschaften

INTRO ANMODERATION MITTE ABMODERATION
* |ntro-Musik * Eigene Vorstellung * BegruBung Gast * Dank & Verabschiedung
* Kernaussagen/wichtige * Konzept des Podcasts * Eintauchen in das Projekt * Verweise auf mehr

Zitate aus dem Interview * Einleitungin das Thema * 5Fragen + Informationen zum Kunden

* Jingle * Vorstellung der Gaste * Ruckfragen * Transparenz-Hinweis Uber
Auftraggeber:innen der
Produktion

advise.zeit.de ZEIT Advise



BRANDED PODCAST

/ Ihr eigener Podcast

Geschichten, Hintergrundberichte oder Herzensangelegenheiten
lassen sich beispielsweise in einem gut aufbereiteten

Interviewformat informativ und gleichzeitig emotional aufbereiten.

Wollen Sie einen eigenen Podcast produzieren? Bei der

Konzeption, Produktion und Verbreitung unterstutzen wir Sie gern.

AKZEPTANZ VON BRANDED-PODCASTS

68 %

der Podcast-Hoérer:innen finden gebrandete
bzw. gesponserte Podcasts, in denen flr sie
passende Inhalte interessant aufbereitet
werden, ansprechend.

Quelle: OMR Podstars: Podcast-Umfrage 2021

advise.zeit.de
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ZEIT®FOR

- [KLIMA]

Nachhaltige
Finanzen

Diese Podcast-Folge wurde im Auftrag der
UmweltBank AG vom ZEIT Studio
produziert und von der Tempus Corporate
GmbH technisch realisiert. ZEIT Studio —
Branded Content by ZEIT Publishing
Group.

ZEIT fur Klima - Ein Podcast fur die
Nachhaltigkeit -

ZEIT fiir Klima - Nachhaltige Finanzen

» Mehr zu diesem Podcast

Heike Brockerhoff spricht in der ersten
S o Klima mit D :

Beispiele fir individuell erstellte Podcasts fir ,,Arzte ohne Grenzen“ und die
L2UmweltBank“; beide Beispiele entstanden mit Unterstltzung des Zeitverlags.

ZEIT Advise



CONTENT MARKETING AUF ZEIT ONLINE

/ Contentbasierte
Losungen

Expertentum oder Emotionalitat? Sicher
ist: Sie stehen im qualitativ hochwertigen
Umfeld von ZEIT ONLINE

advise.zeit.de
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CONTENTBASIERTE LOSUNGEN

/ Native Article und Native Hub

/ Native Hub

Artikelseiten

/ Native Article

ZEIT&:ONLINE 1

Artikelseite

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

BASIC: PLUS: BASIC: PLUS:
CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS
PREIS AB 17.500€ (4 WOCHEN)*

CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE
PREIS AB 6.000€ (4 WOCHEN)*

PREIS AB 8.000€ (4 WOCHEN)* PREIS AB 12.500€ (4 WOCHEN)*

*Das Mindestbuchungsvolumen netto/netto besteht aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-

MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

advise.zeit.de Content Marketing auf ZEIT ONLINE



CONTENTBASIERTE LOSUNGEN
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/' Welcher Umfang darf es sein? Sie entscheiden.

Native Article

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000
Zeichen

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung istim Angebot
enthalten und kann kundenindividuell
zusammengestellt werden
(50 % interner Verlinkungsrabatt)

Artikelseite

ZEIT@EONLINE

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

Preis: Basic ab 6.000€ (4 Wochen)**, Plus ab 8.000€ (4 Wochen)**

advise.zeit.de Content Marketing auf ZEIT ONLINE

Native Hub

ZEIT&ELONLINE

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis
zu 6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung ist im Angebot
enthalten und kann kundenindividuell
zusammengestellt werden
(50 % interner Verlinkungsrabatt)

Artikelseiten

Preis: Basic ab 12.500€ (4 Wochen)**, Plus ab 17.500€ (4 Wochen)**

* Nach Verfugbarkeit.

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil ZE][TAdVise
fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen

buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.



LAYOUT-OPTIONEN FUR NATIVE ARTICLE UND NATIVE HUB

/ Native Gestaltung nah am Layout lhrer Wunschmarke

ZEITESMAGAZIN = | ZEITCAMPUS =

Womit wohl der Weih-
nachtsmann unter-
schreiben wiirde? Dol Pastmar i ":""“"“"‘ 2
bei Hays, die dich weiterbringen

ZEITCAMPUS

wenn &5 jemanden gabe, der Or als
un

5 GRUNDE, WARUM DU
DIR EINEN MENTOR
SUCHEN SOLLTEST

Wintarsport und Sevsr e Mogliche Layoutvarianten
vivre in den franzésischen
far eine native Anmutung:

ZEIT&EONLINE
ZEITEEMAGAZIN
ZEITCAMPUS
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CONTENTBASIERTE LOSUNGEN

/' Magazin Hub:
lhre Inhalte perfekt inszeniert

Branding mit nativen Inhalten:

Der Magazine Hub Uberzeugt mit einer
individuell gestalteten Ubersichtseite, die 2—
5 Artikel bundelt und uber die Gestaltung die
richtige Atmosphare fur |hr Thema schafft.
Mit Klick auf die Teaser offnen sich die Artikel
im Look and Feel von ZEIT ONLINE.

Kreative Gestaltungsmoglichkeiten:

Ob mit einem Video oder einem statischen
Motiv - ziehen Sie lhre Zielgruppe mit der
gestalteten Ubersichtsseite visuell sofortin
Ihre Themen- und Markenwelt hinein.

advise.zeit.de Content Marketing auf ZEIT ONLINE

v

VEITZLONLINE ~=

Ansichts-

Beispiel

Top Preis-Leistungs-

Verhaltnis: Diese
Hotels werden Sie
Gberzeuge

Ganz egal, wie Sie verreisen:

Hilton Hotels bietet fiir jeden
Anlass und auch fir jedes

Budget das passende Konzept.

Das Ziel von Hilton Hotels?
Ihren Aufenthalt so schdn und
angenshm wie mdglich 2u
gestalten.

Mehr erfahren

;i“l'-' =g
Hilton]|

s
THE STAY

Winterfans und -sportiernnen
aufgepasst

Die schonsten
Reiseziele im Winter
— mit Hilton Hotels

Besonders im Winter gibt es so
viel 2u eriebenc Sei es beim
Skifahren, Langlaufen oder
Winterwandern. Wir zeigen die
besten Reiseziele fir einen
Winterurlaub Gber die Grenzen
von Deutschland hinaus — mit
Hilton Hotels.

Mehr erfahren



https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton

MAGAZIN HUB 134

/ Der Blick auf die Details

Rubrizierung durch Switch

Bei umfangreichen Hubs konnen sich
User:innen Artikel zu einem
bestimmten Thema anzeigen lassen

GroBes Video / Hintergrundbild

uuuuuuuuuuu

Individuell gestaltete Ubersichtsseite

Hintergrundbild-/Video

Artikelteaser fuhren zu den Artikeln,
die unsere Serviceredaktion fur Sie
verfasst

Videointegration

Ansichts-
Beispiel

advise.zeit.de Content Marketing auf ZEIT ONLINE ZEIT Advise
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MAGAZIN HUB

/' Unsere Empfehlung fiir das
Media Pa ket ZEITZLONLINE

Klimawandel ~ Rechtsextremismus  Unwetter  Aktuelle Themen

Traffic

B . nach
anner: Wahl

Wirempfehlen zur Traffic-Generierung auf die
Centerpage den Einsatz von Bannern, die das Layout
und die emotionalisierende Bildsprache des Magazin
Hubs aufgreifen, um eine runde User-Fuhrung zu

gewabhrleisten.

Native Werbemittel:

Fur die Traffic-Zufuhr auf Artikelebene eignen sich S_iefra:,k‘;.,,quieej,-_e;?a;kowm; W 2l
insbesondere native Werbemittel, die sich Do i S
gestalterisch vom Format des Magazin Hubs ‘

unterscheiden.

Mathematik und Naturwissenschaften

Deutsche Grundschiiler werden in Natur-

i i haften immer schlecht
g {
. 2 Die Mathelei jen von Grundschulkindern haben sich seit
" 2007 weder verschlechtert noch verbessert. In
Y4 pen \C naturwissenschaftlichen Fachern sieht das aber anders aus.
7 7y Yo

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden.

advise.zeit.de ZEIT ONLINE




MAGAZIN HUB 136

/' So begeistern wir die User von lhrem Thema

LEITELONLINE ~==

ZEIT@LONLINE

Sehnsuchtsziel Aligau: Ein Urlaubsparadies
fiir héchste Anspriiche
- =

=5 'z

i

=
Das sind die 100 besten Bucher des Jahres

Traffic
nach
Wahl

AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA) CONTENT (CENTER PAGE) CONTENT (ARTIKELSEITE) REPORTING

Unsere Empfehlung: nutzen Sie Banner, die das Die Ubersichtseite weckt das Interesse der User Die Artikel sind im ZEIT ONLINE Layout gestaltet,

Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein

Layout. und die emotipnalisierepde Bildsprache des durch Ihrg opulente Bilqwelt (ggf. mit Video) und sodass ?ie .hier.vom Branding-Effgkt und der Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu
Magazin Hubs aufgreifen, um eine runde User- verleitet sie zum Verweilen. Glaubwdrdigkeit der Marke profitieren. analysieren.
FUhrung zu gewahrleisten. Erganzend kénnen Hier werden 2-5 Artikel Ubersichtlich und
Native Werbemittel eingesetzt werden. ansprechend dargestellt, sodass die User tieferin Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere
Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die lhre Themen einsteigen kdnnen. Bilder mit Zwischentexten (Sie liefern mind. 10
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen- Bilder)
Targeting ausgespielt werden. Das Hintergrundvideo oder -Bild ist nach Ihren * Mogliche Platzierung von: Videos (mp4), In-Text
Wiinschen wahlbar. Links (bspw. ,Weitere Informationen®,

,Downloads“)
¢ Podcast/Audiodatei (mp3)

advise.zeit.de Content Marketing auf ZEIT ONLINE ZEIT Advise




/ Interaktiv

ZEIT fur X-Thementage

ZEIT fur Unternehmer

ZEIT LEO Weltretter-Mission
72X

Zia-Fellowship
MyCompany talks

Freunde der ZEIT

advise.zeit.de




INTERAKTIV

/ ZEIT fiir X-Thementage

Im Rahmen unterschiedlicher Thementage widmen
wir uns in regelmaBigen Abstanden den
drangenden und pragenden Fragen unserer Zeit.

Platzieren Sie hier die fur Sie und lhre Organisation
relevanten Fragestellungen und Themenin
Vortragen und Diskussionsrunden, um sie soinden
Fokus einer breiten Offentlichkeit zu riicken.

advise.zeit.de




DAS STARKE FUNDAMENT VON ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ ZEIT fir Unternehmer: Events

Wir bringen unsere Mittelstands-Expertise auf die Buhne:

Das Erfolgsrezept von Studio ZX besteht aus 20 Jahren Erfahrung im
Konferenz- und Tagungsgeschaft gepaart mit dem Qualitatsversprechen
der ZEIT-Verlagsmedien. Die Teilnehmenden unserer ZEIT fur
Unternehmer-Konferenzen schatzen die wertvollen Inhalte und den
vielseitigen Austausch innerhalb des Netzwerks mit mehr als 200.000
Unternehmer:innen. Wir konzipieren individuelle Gesprachsformate mit
festem Blick auf die jeweiligen Bedurfnisse und Kommunikationsziele
unserer Kunden - ob zu einem speziellen Anlass, fur eine spezielle
Zielgruppe oder in einer speziellen Region. Die Moderation erfolgt durch
die Redaktion.

TERMINE - Konferenzen

03.07.2025 ZEIT fur UNTERNEHMERINNEN, Oestrich-Winkel
07.10.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Konferenz, Hamburg
06.11.2025 Deutsches Wirtschaftsforum, Frankfurt

TERMINE - Das Gesprach zum Heftschwerpunkt

27.03.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Digitalisierung
26.06.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Nachhaltigkeit
30.09.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Finanzierung
27.11.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Industrie 4.0

advise.zeit.de

ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN

FEEMPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOME

merinnen #ZfU 0 \powerment

thNO
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/ ZEIT LEO Weltretter-
Mission

Unter dem Motto ,,Macht die Welt mit guten Taten
besser!“ ruft das Kindermagazin ZEIT LEO dieses
Jahr zur Weltretter-Mission auf. Kinder werden
hierbei Mitglied des ZEIT LEO Weltretter-Clubs, mit
dem Ziel, die Welt besser zu machen.

Teilnehmen durfen Kinder der Klassen 1 bis 6 sowie
Kinder in Nachmittagsbetreuung und Vereinen.

Die Schuler:innen sollen Herausforderungen im
Themenspektrum Bildung far nachhaltige
Entwicklung erkennen und fur diese eigene
Losungen entwickeln.

Die besten Taten werden bei einer digitalen Preis-
verleihung ausgezeichnet. FUr Sponsoring-Partner

ist ein crossmediales Paket buchbar.

advise.zeit.de Interaktiv
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https://leo.zeitverlag.de/weltretter-mission.html

/ ZEIT fir die Schule

ZEIT fur die Schule ist seit 30 Jahren das
Schulprojekt des Zeitverlags und mit seiner
Community von tiber 110.000 Lehrkraften und
220.000 Schuler:innen Deutschlands groBtes
Medienprojekt an Schulen.

Ausgehend von der ZEIT als gesellschafts-
politisches Leitmedium, Ubersetzt ZEIT fur die
Schule aktuelle und relevante Themen
glaubwurdig, zeitgema und mit redaktionellem
Anspruch fur den Unterricht von Grund- bis
Berufsschule.

Gerne platzieren wir Ihr Anliegen/Ihr Thema/lhr
Engagement padagogisch sinnvollim Unterricht -
ob durch Unterrichtsmaterial, ein
Weiterbildungswebinar, einen Schulwettbewerb
oderim Rahmen unseres heuen digitalen
Lernspiels.

advise.zeit.de
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INTERAKTIV

/ 72X

Die Veranstaltungsreihe Z2X von ZEIT ONLINE far
junge Menschen im Alter von 20 bis 29 hat das
Bedurfnis einer Generation getroffen: die Welt
besserzu machen. Sie istinnerhalb von funf Jahren
fur Tausende ,,2X-Jahrige® zu einer festen Institution
geworden, in deren Zentrum Begegnungen,
Austausch und Weiterbildung stehen. Die Z2X-
Community umfasst heute tber 8.500 neue
Visionar:innen.

Seit 2016 laden wir 1.000 junge Menschen nach
Berlin ein, um in zwei Tagen und Uber 100 Sessions
ihre Projekte und Ideen zu diskutieren und
gemeinsam weiterzuentwickeln.

Fur Festival-Partner sind crossmediale Sponsoring-
Pakete in unterschiedlichen GroBen buchbar.

advise.zeit.de




INTERAKTIV

/ Freunde der ZEIT

»Freunde der ZEIT“ ist das Programm fUr
Abonnent:innen, das die Themen der ZEIT erlebbar
macht, beispielsweise beim bekannten ZEIT-
Leserparlament und in Live-Reportagen — digital
und personlich.

Die regelmaBigen Abendveranstaltungen erfreuen
sich groBer Beliebtheit. Fur Partner stehen dabei
unterschiedliche Kooperationspakte zur Verfugung,
die wir lhnen auf Wunsch gern vorstellen.

advise.zeit.de




WISSENSCHAFTLERINNEN FORDERN

/ Zia — das Fellowship-Programm

Noch immer sind Frauen in Wissenschaft und Forschung
unterreprasentiert. Wir mochten dazu beitragen, Talente und Potenziale
von Frauen nachhaltig in das Wissenschaftssystem einzubinden und
Wissenschaftlerinnen in ihren Wissenschaftskarrieren zu unterstutzen.

Deshalb hat der ZEIT Verlag das Zia-Fellowship fur Frauen in der
Wissenschaftinitiiert. Das einjahrige Programm soll
Wissenschaftlerinnen fordern: Dazu gehoren fachliches und
personliches Wachstum, Vernetzung und Erfahrungsaustausch sowie
das Sichtbarmachen der Forschung unserer Fellows.

Gemeinsam mit Ihnen als Partner oder Forderer des Programms haben
wir die Moglichkeit, Frauen in der Wissenschaft zu starken, sie sichtbar
werden zu lassen und die Chancengleichheit voranzutreiben.

Werden Sie Teil der Initiative!

advise.zeit.de
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Der Zeitverlag
engagiert sich mit
dem Zia Fellowship-Programm
mit voller Uberzeugung fiir die
Forderung von Frauen in
Wissenschaft und Forschung,
damit sie mehr Sichtbarkeit und
Anerkennung erhalten.

Rainer Esser
Geschaftsfiihrer des ZEIT Verlags
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INTERAKTIV

/ MyCompany Talks

Globalisierung, Digitalisierung und Kulturwandel
treiben Transformationen in Unternehmen voran.
Das stellt Unternehmensfihrung, interne
Kommunikation und Personalentwicklung vor die
Herausforderung, diese Veranderungsprozesse
intern zu managen und zu steuern.

Hierbei kann Sie MyCompany Talks unterstutzen.

MyCompany Talks ist ein strategisches Tool, um
den Dialog zwischen Mitarbeitenden zu fordern und
interne Innovations- und Veranderungsprozesse

zu begleiten.

MyCompany Talks basiert auf der vielfach
ausgezeichneten Dialogaktion ,,Deutschland
spricht“von ZEIT ONLINE.

Ein MyCompany Talks-Projekt mit dem Zeitverlag
umfasst die Beratung, Softwarenutzung und interne

Inszenierung der Aktion.

advise.zeit.de




/ Ihre Ansprechpartnerinnen

Christine Kiihl

Head of Sales NPO & Publishing
+49-40/32 80-297
christine.kuehl@zeit.de

Duda Zeco

Senior Media Consultant

NPO, Verbande & FR-Agenturen
+49-40/32 80-1228
duda.zeco@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Rosanna Romano

Media Consultant

Stiftungen & kirchliche Organisationen
+49-40/32 80-1188

+49 151 5534-3002
rosanna.romano@zeit.de

Alexandra Hoins

Media Consultant

+49 151 5500-4583
alexandra.hoins@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 69

Unser Portfolio

im Uberblick

engagement@zeit.de
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