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~ Kunst und Kultur Digital
Ubersicht

ZEIT ONLINE Newsletter WELTKUNST Digital

e ZEIT ONLINE Kuttur e Kultur-Newsletter e WELTKUNST Social Media
¢ Displaykampagnen o Elbvertiefung e WELTKUNST Newsletter
¢ Targeting Podcast e WELTKUNST Online
Contentformate * Ubersicht e WELTKUNST Kunst-Klick
o Kulturtipp ¢ Targeting o WELTKUNST Podcast

¢ Content Cards ¢ Festplatzierung Sponsored Content

¢ Kommunikation e Augenzu e Sponsored Podcast

¢ \Was machst Duam Wochenende? ZEIT APP

¢ Digitale Beilage

ZEIT Advise



DIE ZEIT

/ Eine unverzichtbare
GroBe und immer
dabei

E2DIE 2 ZEIT

pexe WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

Kiinstliche Intelligenz

DIE ZEIT erreicht ihre Leser:innen und
User:innen genau dort, wo es ihnen | N kann der Mensch besser?
gerade passt: Tagesaktuelle I |- o e o Compute weden s vies sbnhmen
Nachrichten uber ,,Z+“ Audio-Formate |
oder Inhalte der ZEIT in Print, via App, E-

Paper oder E-Reader.

Variante mit und ohne Papier:
Jedes ZEIT-Abo-Modell bietet Zugriff auf

ZEIT ONLINE und die digitale Version
der ZEIT, im Kombi-Abo ist die Print-
Version enthalten.




ZEIT VERLAGSGRUPPE 4

/ DIE ZEIT ist anders

ZEITZLONLINE

Nahost-Liveblog US-Wahl Krankenhausreform Buchmesse Ukraine-Krieg Aktuelle Themen

0 o i
Imagefilm tiber die ZEIT Verlagsgruppe
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https://zeitverlagsgruppe.sharepoint.com/sites/videos/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fvideos%2FVideos%2FImagefilm%2FImagefilm%20%C3%BCber%20die%20ZEIT%20Verlagsgruppe%2Emp4&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview%2E2cc9baba%2D08a5%2D416f%2D964c%2D6325276d21b9

ZEIT VERLAGSGRUPPE 5

/' ZEIT Universum

My Company
Talks

My Country talks
My Company talks

Studio ZX
academics ZEIT Shop & Editionen

e-fellows.net

¢ KUNST UND
i AUKTTONEN

GOOdJObS ME%RBRECHEN ZEIT#:GERMANY
- Study & ich

Rascarcl

ZEITARTUR

Deutsch
perfekt

tADLSSO

i SPECIALE =i

?e ITALIA  wvmee ZENZGSIRACHEN
i

ZEIT fur die Schule VERLAGSGRUPPE

Freunde der ZEIT
Wissen - Geschichte - Wissenschaft - Kunst - Kultur - Politik - Wirtschaft - Reisen - Nachhaltigkeit - Umweltschutz - Bildung - Kinder
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ZEIT ONLINE

/ Portfolio

ZEITZSONLINE

ZEIT FUR oo

IHRE 1.’*.“-

MEINUNG

GroRbritannien will ersten
internationalen KI-Gipfel
wsrichten

ZEITELONLINE

ZEITCAMPUS

Newsletter

Display

Podcast

Content-Losungen

Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie
sprechen unterschiedliche Zielgruppen mit
hochwertigen Inhalten an.

ZEIT ONLINE bietet Newsletter unter anderem
aus den Bereichen

Nachrichten, Lifestyle, Kultur, Bildung,
Wissenschaft, Reisen, Job und Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitat und
hohen Offnungsraten der treuen ZEIT-
Newsletter Abonnent:innen.

Mit Display Ads erzielen Werbetreibende eine
hohe Reichweite im Rahmen ihrer Branding
Kampagne.

Far die Vermeidung von Streuverlusten bietet
ZEIT ONLINE nicht nur ein breites Spektrum an
verschiedenen Werbemittel-formaten an,
sondern auch zielgruppenspezifische
Targetings.

Den Kunden wird ein passendes und
hochwertiges Umfeld fur ihre Werbebotschaft
geboten.

ZEIT ONLINE produziert die reichweiten-
starksten Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT ONLINE-Podcast-Familie bietet ein
breites Themenspektrum mit unterschied-
lichen Zielgruppen. Aktuelle Nachrichten,
Kriminalfalle, Politik, Wissenschaft und vieles
mehr. Es werden prominente Gaste interviewt
und Live-Events aufgenommen.

Ein hochwertiges Umfeld fur zielfUhrende
Natives Audio Ads.

Content-Lésungen auf ZEIT ONLINE bieten die
Maoglichkeit aufregende Geschichten im
passenden Layout zu erzahlen.

Werbetreibende konnen die Inhalte selbst
liefern oder im Auftrag von einer Service-
Redaktion erstellen lassen. Die Content-
Losung wird auf ZEIT ONLINE mit einem
Mediapaket beworben und an passender
Stelle eingebunden.

Fuar eine umfassende Inszenierung der
Werbebotschaft bietet ZEIT ONLINE mit
Advertorials, Sponsored Posts, Branded
Podcasts und Videos das passende Umfeld.

DIEZEIT
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ZEIT ONLINE

/ Markensteckbrief

Unique User:innen*
10,10 Mio.

Visits:**
74,15 Mio.

Page Impressions:**
160,37 Mio.

Zielgruppe:

Junge Elite,
Entscheider:innen und
Meinungsfuhrer:innen

... ist eines der groBten Nachrichtenangebote Deutschlands und steht fur
einen einordnenden Qualitatsjournalismus mit hochstem Anspruch, flr
multimediales Storytelling und aufwendigen Datenjournalismus.

... bietet das breite Themenspektrum von Politik-News uber
Langzeitreportagen bis hin zu Kulturjournalismus.

... lebt von seinen aktiven User:innen: Mit Hilfe der Kommentarfunktion findet
ein intensiver Austausch zwischen User:innen und Redaktion statt.

... Chefredakteur Jochen Wegner wurde von nextMedia.Hamburg und der
Nachrichtenagentur dpa mit dem SCOOP AWARD 2018 ausgezeichnet.

... erhielt den international renommierten IPRA President’s Award 2019 flr die
Debattenplattform ,,My Country Talks“, ein Werkzeug, das es
Medienorganisationen Uberall auf der Welt ermoglicht, Gesprache in ihren
Landern zu organisieren und damit einen Beitrag zur besser Verstandigung der
Welt leistet.

Quelle: *AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan — Mar 2023, **IVW August 2024

Kabinett beschlie3t
Wachstumschancengesetz

EF |

Kabinett plant Gesetz zum Barokratie-
Abbau

dem barokratischen Aufwand. Ein neues Gesetz soll
23 Milliard




ZEIT ONLINE

/ Rubriken: Ubersicht (1/2)

Plattform Beschreibung Unique User:innen* Visits* Page Impressions**
ZEIT Online Aktuelle Nachrichten, Kommentare, Analysen und Hintergrundberichte aus 10,10 Mio. 75,03 Mio. 201,45 Mio.
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft, Wissen, Kultur, Sport und Gesundheit.
Rubriken Beschreibung Unique User:innen* Visits*** Page Impressions***
ZEIT Online Kultur Das Ressort bietet ein Umfeld fiir das Schone in Literatur, Film, Serien, Musik 1 gg Mio. 4,15 Mio. 6,10 Mio.
und Kunst.
ZEIT Online Gesellschaft Aktuelle Nachrichten und Hintergriinde aus Gesellschaft und Zeitgeschehen zu 3 2g Mio, 6,00 Mio. 10,28 Mio.
vielfaltigen sozialen und bildungspolitischen Veranderungen.
ZEITmagazin Online Tagesaktueller Magazinjournalismus zu Gesellschaft, Kultur, Design, Politik, 1,26 Mio. 3,00 Mio. 4,38 Mio.
Lifestyle und Trends mit opulenten Bildergalerien und emotionalen Texten.
ZEIT CAMPUS Online Das junge Magazin der ZEIT bietetin den Rubriken Leben, Studieren und 0,72 Mio. 0,87 Mio. 1,15 Mio.
Arbeiten Orientierungshilfe flr Studierende.
ze.tt Das neue Ressort von ZEIT ONLINE. Hier geht es um Antirassismus, queeres 0,69 Mio. 1,04 Mio. 1,25 Mio.
Leben, Feminismus und Inklusion.
ZEIT Online Wissen Das Ressortinteressiert, was die Welt bis ins letzte Atom zusammenhalt, 1,71 Mio. 2,61 Mio. 3,56 Mio.
voranbringt und ausmacht - fur die Gesellschaft und jede:n Einzelne:n
ZEIT Online Arbeit Themen rund um das moderne Arbeitsleben: Work-Life-Balance, 1,39 Mio. 2,41 Mio. 3,37 Mio.

Digitalisierung, Automatisierung, Vereinbarkeit von Beruf & Familie und
Geschlechter-Gleichstellung.

Quelle: *AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan - Mar 2023; **IVW g pro Monat Jan - Mar 2023, ***Quelle Page Impressions und Visits ZEIT ONLINE: Mapp @ pro Monat Jan — Mar 2023
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ZEIT ONLINE 9

/ Rubriken: Ubersicht (2/2)

Rubriken Beschreibung Unique User:innen* Visits*** Page Impressions***
ZEIT Online Gesundheit Informiert Gber neueste Erkenntnisse aus Wissenschaft und Medizin und 0,96 Mio. 1,53 Mio. 2,13 Mio.
ordnet aktuelle Daten in einen Kontext.
ZEIT GREEN ZEIT GREEN richtet sich an Menschen, ,,die nach Losungen suchen®. Es 0,37 Mio. 0,51 Mio. 0,71 Mio.
handelt von grinen Ideen aus allen Bereichen in Deutschland und der Welt.
ZEIT Online Sport Das Ressort bietet einen hintergriindigen, kritischen Blick auf die Sportwelt. 0,77 Mio. 1,52 Mio. 2,37 Mio.

Alles zum Internet, Schones wie Kritisches zur Netzkultur, zu innovativen
Technologien, zu neuen Gadgets und zu Games.

Wie komme ich klar? Was kann ich tun, um glicklich zu sein? Diese und
weitere Fragen beantwortet ZEIT ONLINE Sinn.

ZEIT Online Digital 0,57 Mio. 0,93 Mio. 1,28 Mio.

ZEIT Online Sinn 0,43 Mio. 0,63 Mio. 0,85 Mio.

Quelle: *AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan - Mar 2023; **IVW g pro Monat Jan - Mar 2023, ***Quelle Page Impressions und Visits ZEIT ONLINE: Mapp @ pro Monat Jan — Mar 2023
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ZEIT ONLINE

/ ZEIT ONLINE Kultur

Diskursiv. Geistreich. Zeitgenossisch.

e ZEIT ONLINE Kultur ist eine Plattform fur Texte, die zum Nachdenken
anregen, den Horizont erweitern, die SpaBB machen.

* Die Analyse des kulturell, gesellschaftlich und politisch
Bedeutsamen steht gleichberechtigt neben der Beschreibung des
Schonen in Literatur, Film, Serien, Musik und Kunst. Nicht alles ist
Kultur, aber fast alles lasst sich mit dem Blick der Kultur betrachten.

Das Ressort lebt unter anderem von Serien wie:

* 10 nach 8: Ein Autorinnen-Kollektiv fur mehr weibliche Stimmen in
der Offentlichkeit, dem Feminismus wichtig ist und das in diesem
Sinne fur ZEIT ONLINE schreibt - politisch, poetisch, polemisch.

Starken

* 1,99 Mio. Unique User:innen monatlich
* 6,10 Mio. Page Impressions*

* 4,7 Mio. Visits monatlich*

Quelle: AGOF daily digital facts @ pro Monat Jan - Mar 2023, * Mapp @ pro Monat Jan — Mar 2023

ZEITZLONLINE

Kolumne "10nach8"  TV-Seriendes Monats  Kiyaks Deutschstunde  Alle Themen

“Ingeborg Bachmann - Reise in die Wi

beim Abwasch

Bachmann
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ZEIT ONLINE

/ Displaykampagnen
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DISPLAYKAMPAGNEN

/ Unsere Umfelder — lhre Buchungsmdglichkeiten

Rubrikenbuchung Run on Site

Eine Rubrik ist die thematische Kategorie einer Run on Site bedeutet, dass Ihr Werbemittel auf

Website. ZEIT ONLINE ausgespielt wird. Uber die
Targetingmaoglichkeiten kdnnen sie lhre Zielgruppe

Rubriken von ZEIT ONLINE sind z.B.: genau ansteuern, egal wo sich diese auf der

e zett Website befindet, wie z.B. Schuler:innen.

e ZEIT CAMPUS ONLINE
o ZEIT ONLINE Kultur

* uv.m.

Uber die Rubriken kénnen Sie gezielt bestimmte
Zielgruppen und User:innen wie beispielsweise
Student:innen oder Kulturinteressierte
ansprechen.




DISPLAYKAMPAGNEN

/ Ihr Weg zu einer maBgeschneiderten Kampagne

—

. Inwelchem Umfeld soll Ihre Kampagne erscheinen?

e Portalrotation (RoS): Ihre Anzeige erscheintin allen ZEIT ONLINE
Ressorts nach Verfugbarkeit.

e Rubrikenrotation: lhre Anzeige erscheintin einervon lhnen

ausgewahlten Ressorts (z.B. ZEITmagazin Online, ZEIT Campus,

etc.).

2. Welche Zielgruppe soll mit Ihrer Kampagne angesprochen werden?
e TechnischesTargeting

e BasicTargeting

e Premium Targeting

e Device Targeting

e KeinTargeting

3. Wo soll Ihre Kampagne platziert werden?

e StationaraufBen: Platzierung Ihrer Anzeige auBerhalb der
redaktionellen Inhalte (z.B. Wallpaper-Anzeige).
Stationarinnen: Platzierung lhrer Anzeige innerhalb der
redaktionellen Inhalte (z.B. Halfpage Ad).

4. Welches Format sollihre Kampagne haben?
e 2:1Banner (Stationarinnen)

e 3:1Banner (Stationarinnen)

e 4:1 Banner (Stationarinnen)

e 1:2 Halfpage Ad (Stationarinnen)

e  Wallpaper (Stationar aufBen)

- Showroom
—> Technische Daten

13
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https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

ZEIT ONLINE

/ Ausgewahlte Display Formate

Wallpaper Halfpage Ad

Nic war Horbiicher |
norcnsocinfach. | BOWZ| | Nicwar
. Horbiicher
horensocinfach.

ZEITELONLINE

" Bt o

So konnen Sie Falschnachrichten erkennen

wie! ARARARAAARAAR

Kombination fiir mehr potenzielle Reichweite:
Schaltung eines stationaren Wallpapers in Kombination mit einem Mobile Halfpage Ad.

Angebot

14

Stationar und mobil

Format Stationéar (B x H in Pixel) Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner 1.000x 500 320x 160

3:1 Banner 1.000 x 333 320x 106

4:1 Banner 1.000 x 250 320x 80

1:2 Halfpage Ad 300 x 600 300 x 600
Wallpaper** 800 x 90 und 160/200 x 600

* Die Formate sind responsiv und im Verhéltnis Breite zur Hohe angegeben, ** Das Wallpaper wird nur stationér ausgespielt. Weitere Formate auf Anfrage

Preismatrix
Grundpreis flir Display Ads
Preisklasse Preis
PK1 32,-€
PKII 24 -€

PK'1 = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fur Run of Homepage, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fir Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =
Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fir Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen von
3.500€ net/net. Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der
Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht
rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEIT Advise



DISPLAYKAMPAGNEN

/ Preise fiir Kontaktbuchungen

15

Lesebeispiel 1:

Sie mdéchten mit einem 2:1 Banner auf ZEIT CAMPUS ONLINE
(Rubrik von ZEIT ONLINE) werben

Rubrikenpreis PK 1 auswahlen = 32 € Tausenderkontaktpreis
80.000 Ad Impressions kosten Sie 80 x 32 €=2.560€

Weitere Bannerformate finden Sie im Showroom der iq digital.

Angebot

Preismatrix
Grundpreis fir Display Ads
Preisklasse Preis
PK1 32,-€
PK I 24,-€

PK I = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Run of Homepage, flr Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =
Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fir Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen von
3.500€ net/net. Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der
Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewiinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht
rabattfahig.

¢ Basic Targeting: 15% Aufschlag auf den Brutto-Preis

¢ Die aufgefiihrten Digitalpreise sind TKP-Preise (TKP= Tausenderkontaktpreis)
¢ Digitalpreis: Ihre Werbemittel werden stationar und mobil ausgespielt

¢ Mindestbuchungsvolumen je nach Branche ab 1.400,- € (netto/netto)

e Hier finden Sie die Technischen Daten fur die Bannerformate

e Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEIT Advise


https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

DISPLAYKAMPAGNEN 16

/ Homepage-Festplatzierung

Formate Preiskategorie | Formate Preiskategorie ll

Stationar: Wallpaper, Cinema Ad, Doppel-Sitebar, (Dynamisches) Fireplace, Stationar: Banner 3:1, Billboard, Sitebar Ad, Content Sidebar Ad, Banner 4:1
(Dynamisches) Brand Value Ad, Rollover Event, Homepage Takeover, Video

Branding Ad, Page Skin Mobile: Mobile Content Ad 1:1]2:1|3:1|4:1]|6:1, Mobile Carousel Ad, Mobile

Medium Rectangle, Mobile Movie Ad
Mobile: Premium Rectangle Takeover, Rollover Event Takeover, Mobile Content
Ad 1:1 Takeover, Premium Rectangle mit Reminder Takeover, Mobile Ad
Takeover

Die Werbemittelwerden nicht exklusivauf der Homepage ausgespielt. Stand-Alone-Aufschlagin Hohe von 25%.
Preise auf Anfrage.

ZZITELONLINE

ZCITZEONLINE

[—
Noch mal gerade so die Demokratie gerettat

RKI meldet leichten Riickgang der
Infektionszahlen

S ) o

Anmutungsbeispiel Double Sitebar Ad Anmutungsbeispiel Cinema Ad Anmutungsbeispiel Brand Value Ad

Alle Preise zzgl. MwSt. Nur in der Mandantenvermarktung buchbar.

ZEIT Advise



DISPLAYKAMPAGNEN

/' Video Ads

Grundpreis fiir Video Ads (inStream / Outstream)

Preisklasse TKP CPCVbis 20 Sek. CPCV bis 30 Sek.
InStream bis 20 PK I 80,-€ - -
Sek.
InStream bis 30 PK I 105,-€ - -
Sek.
OutStream PK1 75,-€ - -
Digital
InTXT Video Ad
Mobile InTxT PK Il 55,-€ 0,15€ 0,22 €
Square
Mobile InTxT
Vertical

PK I = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fur Entscheider-, Data- und Kontextuelles-

Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation
Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.
Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =

Tausenderkontaktpreis).

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind

Tausenderkontaktpreise (TKP).

Fur Videokampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen (Allgemein: 3.500€ net/net).

ZEITZELONLINE

Nahoot Urethog USWeM  Krumharbaiestorm  Bechmesse  UbraieKring  Altuete Themen

Um das Gebiude zu erwiarmen, bekam das
Elektrizitatswerk in der nahen Poststrafle

Wasserdampf erhitzt. Dieser Dampf
gelangte iiber Kupferrohre ins Rathaus. Die
erste Wiarme stromte 1894 durch die
Rohre, es war der Start der Fernwérme in
Hamburg - und etwas Neues fiir ganz

17


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/01/250109_Video_Ads.mov

ZEIT ONLINE

/ Zielgruppengenaue Kommunikation

Was ist Targeting?

Targeting ermoglicht eine zielgruppengenaue,
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel
mit dem Ziel, den/die einzelne/n User:innen jeweils
besonders relevante Werbung einzublenden. So
konnen Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und
die Conversionrate lhrer digitalen Werbekampagne
erhohen.

Unser USP - lhr Vorteil.

Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten
Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem
zielgerichteten Zugang zu ZEIT ONLINE ermoglicht
uns die Erstellung von einzigartigen Targeting-
Segmenten fur exklusive Kommunikationslosungen.

Hier gibt es einen Uberblick Giber die verschiedenen
Targeting-Moglichkeiten.

N \ ;ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

ZEIT ONLINE

/ Targeting-Mdoglichkeiten im Vergleich

/1 Technisches Targeting / 2.Basic Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. Uber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroBe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,

Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.

Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden konnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30 + Jahre + Literatur

- Ubersicht Targetingmoglichkeiten

19

/ 3.Premium Targeting

3.1. User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis
unserer eigenen Daten (Affinitaten, Interessen).

3.2. Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen Thema
beschaftigt —-unabhangig vom Umfeld (Website,
Rubrik).

3.3. Entscheider:innen Targeting

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie einer
intelligenten Vernetzung mit anderen Datenquellen
ermoglicht dieses Targeting Entscheider:innen
gezielt anzusprechen.

Beispielzielgruppe
User:innen mit HHNE > 4.000 € + Kultur (UIT)

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

ZEIT ONLINE

/ Contentformate
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CONTENTFORMATE

/ Kulturtipp

GroBe Wirkung — kleiner Preis.

Der neue KULTURTIPP ist die ideale Moglichkeit, User:innen digital
uber kulturelle Highlights zu informieren. Ob Auktionen,
Ausstellungen, Theater, Tanz, Oper oder Festivals, durch das
redaktionellanmutende Layout erreichen Sie hochste
Aufmerksamkeit und wecken die Neugierde lhrer Zielgruppe. Die
Gestaltung Ubernimmt ZEIT ONLINE fur Sie.

Ressort
Kultur, Laufzeit 1 Woche je nach Verfugbarkeit.

Preise und Formate

Format Details Als Preis
Text max. 200 Zeichen fur Headline
Halfpage Ad und Text (inkl. Leerzeichen)
300 x 600 px Bildformat 600 x 1200 px 50.000 2.000,-€*
(stationar und mobil) (bestenfalls Hochkant)
JPEG, PNG, TIFF

Der Preis giltje Format und istweder AE- noch rabattfahig.
*Die Erstellungskosten liegen bei400,- €, sind in diesem Preis bereitsinkludiert.

ZEITZ&LONLINE

Auerbach wurde 1931 in Berlin geboren und floh als Kind 1939 vor den
Nationalsozialisten nach Grofbritannien. Er studierte an der St. Martin's
School of Art und am Royal College of Art in London. Ab 1954 bis zu
seinem Tod arbeitete er immer im gleichen Atelier im Norden von
London. Laut seiner Galerie tat er das an 364 Tagen im Jahr.

KULTURTIPP

Meine geniale Freundin

Die Geschichte des verlorenen Kindes

nach dem Roman von Elena Ferrante

THALIA
THEATER

Dienstsitz zur Feier des Mauerfalls eingeladen. Die Zuhérer erlebten
einen grandiosen Rundumschlag zur deutschen Auflenpolitik, zu ihrer
fatalen Neigung, sich jahrzehntelang untertanig mit der Sowjetunion
und Russland ins Benehmen zu setzen, hiufig auf Kosten




CONTENT CARDS

/ Gestaltung im redaktionell

anmutenden Layout von ZEIT
ONLINE

Das Advertorial im Ad:
¢ Platzierung: ausspielbar auf allen Portalen und Umfeldern

e Targeting hinzu buchbar

Max. 5 Sites pro Card

Eye Catcher — Erklarung — Call 2 Action
Moglich sind Video, Image/Bild und Text
InkL. 1 Schulterblick und 1 Korrekturschleife

Die Buchung muss mindestens 10 Tage
vor dem Kampagnenstart erfolgen

Sie liefern:
¢ |Informationen/PR-Meldung

¢ Bilder im Hochformat und / oder Video-Link
e Logo und
e Ziel URL

Preis:
ab 5.000,- € (inkl. Produktions- und Mediakosten)*

*Bei einem Mindestbuchungsvolumen von 3.500,- €
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

Tipp:

ZEITZEONLINE Insta Story
Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus= Arbeit Entdecr ZEIT C AM PUS /

INMALY

wichserhenung, bet der Security China @ Thomas MeterRewte ZE ITmagaZi n
Seit der Mensch Uber sich nach b e | d e n

Seite 1 = Dig neve Loghk der schwarzen Spiegel der Kunst, u

Sese

Seite 2 — Was Am methodach

ZEITZLONLINE

Politik

DAS IST MOSEL!
ZEIT FUR DEINEN
KURZURLAUB!

Erlobo eine der schénsten und
historisch bedevtendsten
Kolturlandschakten Europas.

< see e >
Z+ © O ©

i cengop st Content Cards

LI S Sharie. oder vertieft sich in die Gemilde W H
it Do gt 2 Premium

postapokalyptische Zustinde, wie sie Co S
dcCarthy in seinem Roman Die Straf2e beschreibt, oder Amo S h I n Z u b u C h b a r

r Erzdhlung Schwarze Spiegel, einer Passage durch die atomar
Ustete Lineburger Heide. Doch diese Ausldschungsfantasien

[ erfen nur den offensichtlichsten Tell eines Schreckens, der sich
icht lingst im weniger Offensichtlichen abspielt

inem Gedicht Doomsday beschwort der
dunklen Splegeln besessene Argentinier
Luis Borges einen Untergang, der
ts stattgefunden hat, und einen
nfang, der noch immer moglich ist. "In
i Augenblick kannst du Kain sein oder
", schreibt ex, "die Maske oder das

ht. / In jedem Augenblick kann dir
Ine von Trofa / thre Liebe offenbaren. / In
Augenblick kann der Hahn dreimal
aht haben. / In jedem Augenblick lasst
7asseruhr den letzten Tropfen fallen”

rend in solchen Zeilen noch ein Funken
jung gloht, mache sich die englische TV-
Black Mtrror keine Illusionen mehr Es
brbei, und dennoch geht es immer
1. So ungefihr lautet thr Befund. Folge
‘olge illustriert sie, wie der technologisch
erte Mensch sein gewohntes
rerstindnis abstreift und ein anderer
Erfinder Charlie Brooker erklirt den
denn auch als fassungloses Starren auf
Ih abgeschalteten Smartphone-Screen, in dessen nackter Finsternis
Iniemand mehr als der erkennt, der er ist



https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/

CONTENT CARDS 23

/ Viel Content in einer Werbeform — eine Kombination ist moglich

/'Vlideo Card /' Image Card / Text Card

ZEIT&LONLINE ZEITZ&LONLINE ZEITZLONLINE

Startseite Politik Gesellschaft Wirtschaft

DAS IST MOSEL!
ZEIT FUR DEINEN
KURZURLAUB!

¢ Media URL (Vimeo, YouTube) e Bild ¢ Headline max. 25 Zeichen
e Headline und Description e Headline max. 100 Zeichen e Subline max. 220 Zeichen
insgesamt max. 160 Zeichen e Description max. 140 Zeichen e Description max. 160 Zeichen

advise.zeit.de ZEIT Advise



CONTENT CARDS PREMIUM

/ Buchen Sie fiir Ihre Content Cards |
Premium Instagram Reichweite Content Card
dazu Z Veriante

SEn moeten

Branded Insta-Story (organisch)

Die Branded Insta Stories sorgen fur noch mehr Social Media Reichweite zu Ihrem Sponsored

Product. Das Branded Content Team gestaltet Ihre Botschaft auf 3 Slides thematisch, bildlich und
sprachlich im Look und Feel der jeweiligen Rubrik.

Branded Insta Stories sind buchbar:
¢ als Add On nur in Kombination mit einem Sponsored Post oder Sponsored Podcast Show und
zusatzlichem Reichweitenbau plus Produktionskosten

StuttCard -

der perfekte Begleiter

Leistungen fiir lhren Kulturtrip
* eine organische Branded Insta-Story (3 Slides) inkl. Konzepterstellung, Abstimmung und
Produktion

Die Karte bietet Ihnen 24, 48 oder 72
Stunden lang viele Vorteile bei iber
50 Partnern.

Preis Mehr Stuttgart-Entdeckungen ...
Content Cards Premium Media Produktionskosten n/n _
ibt’s hier >
Bis zu 5 Slides mindestens 3.500,- € 2.800,-€
Branded Insta Story 24 Std. Laufzeit auf dem jeweiligen Instagram-Kanal (3 Slides) <
300,-€

3 . 3 Send message...
ZEIT CAMPUS ONLINE 525,- € inklusive interner Verlinkungsrabatt (50 %)*
ZEITmagazin 7.500,- € inklusive interner Verlinkungsrabatt (50 %)*

Die Erstellungskosten von 300,- € sind weder AE- noch rabattfahig. Preis flir Produktionskosten ist nur bei Verldngerung der Content Cards als Insta-
Story méglich. Die Gestaltung der Branded Insta-Story erfolgt iiber das Studio ZX. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. *AE-Provision auf
Reichweitenaufbau moglich. Reisekosten und ggf. anfallende Honorarkosten werden extra berechnet. Es gelten die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de. Fir regionale Fremdenverkehrsémter (D, A, CH), regionale Reiseveranstalter, Kurverwaltungen und
Einzelhotels ist das Mindestbuchungsvolumen Media 1.400,- € netto/netto.

advise.zeit.de



https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/stuttgart-marketing/artikel-1/content-card/

ZEIT ONLINE

/' Welches Ziel hat lhre
Kommunikation?

Expertentum oder Emotionalitat? Sicher
ist: Sie stehen im qualitativ hochwertigen
Umfeld von ZEIT ONLINE

25




ZEIT ONLINE 26

/ |hr Kommunikationsziel

Magazin Hub

kombiniert informativ und emotional

Native Article Brand Gallery
/ Native Hub / Brand Story

Informativ / vertraut/ glaubwurdig Interaktiv/ individuell/ emotional

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Ihr Kommunikationsziel - unser passendes Angebot

/ Glaubwiirdig
Informieren

Erlautern Sie ein weit gefasstes Thema
oder Produkt und treten Sie als Experte
auf.

Sie bleiben dabei nah an der Marke
ZEIT und erzielen durch diese Nahe zu
unserem Qualitatsumfeld einen hohen
Branding-Effekt sowie Glaubwurdigkeit
far Ihre Botschaft.

o

NATIVE ARTICLE / NATIVE HUB

/ Emotionaler Einstieg &
fundierte Information

Ziehen Sie die User durch eine
opulente Centerpage mit
Wunschbild oder bewegtem
Hintergrund in lhre Themenwelt.

In den verlinkten 2-5 Artikeln erfahren
die User durch fundierte
Erlauterungen Naheres zum Thema.
Dies ist die Kombination von
emotionalem, bildhaftem Einstieg
und Expertentum in den Artikeln.

O

MAGAZIN HUB

27

/ Opulente Biihne fiir
lhre Marke

Mit einer opulenten, kreativen und
individuellen Buhne fur Ihre Marke
schaffen Sie eine emotionale
Verbindung und ziehen die User durch
Interaktivitat in |hr Thema hinein.

Header und Footer von ZEIT Online
liefern einen Branding-Effekt, wahrend
das ausgewogene Bild-Text-Layout
Bindung und Informationsfulle schafft.

o

BRAND GALLERY / BRAND STORY
ZEIT Advise
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ADVERTORIALS AUF ZEIT ONLINE

/ Native Article und Native Hub

/ Native Hub

Artikelseiten

/ Native Article

ZEIT&:ONLINE 1

Artikelseite

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

BASIC: PLUS: BASIC: PLUS:
CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS
PREIS AB 17.500,- € (4 WOCHEN)*

CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE
PREIS AB 6.000,- € (4 WOCHEN)*

PREIS AB 8.000,- € (4 WOCHEN)* PREIS AB 12.500,- € (4 WOCHEN)*

*Das Mindestbuchungsvolumen netto/netto besteht aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-
ZEIT Advise

MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de


https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index

NATIVE ARTICLE / NATIVE HUB 29

/ Servicelevel

Basic:
Alle Inhalte werden von lhnen angeliefert.

Plus:

Die Inhalte werden nach Ihrem Briefing von
unserer Service Redaktion passend zur ZEIT
ONLINE Zielgruppe gestaltet und ihr so in
gewohnter Sprache der Marke naher gebracht.




ADVERTORIALS AUF ZEIT ONLINE 30

/ Ihre Geschichte im Layout der ZEIT

Native Article Native Hub

ZEITELONLINE
ZEIT&ELONLINE

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,

bei Plus durch uns (nach Briefing)
Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der

¢ Gestaltung im gewulinschten Native Traisen ¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout = ' — Content Layout

¢ Aktualisierung moglich ¢ Aktualisierung moglich

¢ Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis
zu 6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000
Zeichen

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung ist im Angebot

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung istim Angebot

enthalten und kann kundenindividuell 1 enthalten und kann kundenindividuell 5
ltwerden zusammengestellt werden
zusammengeste ) Artikelsei (50 % interner Verlinkungsrabatt)
(50 % interner Verlinkungsrabatt) e Artikelseiten
Preis: Basic ab 6.000,- € (4 Wochen)**, Plus ab 8.000€ (4 Wochen)** Preis: Basic ab 12.500,- € (4 Wochen)**, Plus ab 17.500€ (4 Wochen)**

* Nach Verfugbarkeit.

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil ZE][TAdVise
fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen

buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.


https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index

LAYOUT-OPTIONEN FUR NATIVE ARTICLE UND NATIVE HUB

/ Native Gestaltung nah am Layout lhrer Wunschmarke

ZEITEOMAGAZIN = § ZEITCAMPUS =

Womit wohl der Weih-
nachtsmann unter-
schreiben wiirde? Dol Pastmar i "’_""“"“"‘ 2
bei Hays, die dich weiterbringen

ZEITCAMPUS

wenn &5 jermanden gabe, der Or ais
uny

5 GRUNDE, WARUM DU
DIR EINEN MENTOR
SUCHEN SOLLTEST

wint.rspor!'und&voir- — e MégliChe Layoutva rianten
vivre in den franzésischen
far eine native Anmutung:

ZEIT&EONLINE
ZEITEEMAGAZIN
ZEITCAMPUS

31

ZEITCAMPUS

JOBS, DIE ZUM LEBEN PISS!N -

ZEIT Advise



MAGAZIN HUB

/ Ihre Inhalte perfekt inszeniert

Branding mit nativen Inhalten:

Der Magazine Hub Uberzeugt mit einer
individuell gestalteten Ubersichtseite, die 2—
5 Artikel bundelt und uber die Gestaltung die
richtige Atmosphare fur |hr Thema schafft.
Mit Klick auf die Teaser offnen sich die Artikel
im Look and Feel von ZEIT ONLINE.

Kreative Gestaltungsmaoglichkeiten:

Ob mit einem Video oder einem statischen
Motiv - ziehen Sie lhre Zielgruppe mit der
gestalteten Ubersichtsseite visuell sofortin
Ihre Themen- und Markenwelt hinein.

VEITZLONLINE ~===

Reisen fur j=des Budgst & j=den
Aniass

Top Preis-Leistungs-

Verhéltnis: Diese
Hotels werden Sie
Giberzeuge

Ganz egal, wie Sie verreisen:

Hilton Hotels bietet fur jeden
Anlass und auch far jedes

Budget das passende Konzept.

Das Ziel von Hilton Hotels?
Ihren Aufenthalt so schdn und
angenehm wie mdglich zu
gestalten.

Mehr erfahren

Wintertans und -sportieranen
sufgepasst!

Die schonsten
Reiseziele im Winter
— mit Hilton Hotels

Besonders im Winter gibt es so
viel zu erlebenc Sei es beim
Skifahren, Langiaufen oder
Winterwandern. Wir zeigen die
besten Reiseziele fir einen
Winterurl {aub Gber die Grenzen
von Deutschland hinaus — mit
Hilton Hotels.

Mchv erfahren



https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton

MAGAZIN HUB 33

/ Der Blick auf die Details

Rubrizierung durch Switch

Bei umfangreichen Hubs konnen sich
User:innen Artikel zu einem
bestimmten Thema anzeigen lassen

GroBes Video / Hintergrundbild

nnnnnnnnnn

Individuell gestaltete Ubersichtsseite

Hintergrundbild-/Video

Artikelteaser fuhren zu den Artikeln,
die unsere Serviceredaktion fur Sie
verfasst

Videointegration

Ansichts-
Beispiel

ZEIT Advise


https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16704/allgaeu
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16704/allgaeu

MAGAZIN HUB

/' Unsere Empfehlung fiir das
Media Pa ket ZEITXLONLINE :

Klimawandel ~ Rechtsextremismus  Unwetter  Aktuelle Themen

Traffic

B . nach
anner: Wahl

Wirempfehlen zur Traffic-Generierung auf die
Centerpage den Einsatz von Bannern, die das Layout
und die emotionalisierende Bildsprache des Magazin
Hubs aufgreifen, um eine runde User-Fuhrung zu

gewabhrleisten.

Native Werbemittel:

Fur die Traffic-Zufuhr auf Artikelebene eignen sich S_iefra:,k‘;.,,quieej,-_e;?a;kowm; W 2l
insbesondere native Werbemittel, die sich Do i S
gestalterisch vom Format des Magazin Hubs ‘

unterscheiden.

Mathematik und Naturwissenschaften

y . ,, Deutsche Grundschiiler werden in Natur-
i i haften immer schlecht
g {
. 2 Die Mathelei jen von Grundschulkindern haben sich seit
" 2007 weder verschlechtert noch verbessert. In
Y4 p e \C naturwissenschaftlichen Fachern sieht das aber anders aus.
7 7y Yo

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden.




MAGAZIN HUB

/ So begeistern wir die User von lhrem Thema

ZEITELONLINE

Traffic
nach
Wahl

LEITELONLINE ~==

Sehnsuchtsziel Aligau: Ein Urlaubsparadies

o
=
"

fiir héchste Anspriiche

35

AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA)

CONTENT (CENTER PAGE)

CONTENT (ARTIKELSEITE)

REPORTING

Unsere Empfehlung: nutzen Sie Banner, die das
Layout und die emotionalisierende Bildsprache des
Magazin Hubs aufgreifen, um eine runde User-
FUhrung zu gewahrleisten. Erganzend kénnen
Native Werbemittel eingesetzt werden.

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden.

Die Ubersichtseite weckt das Interesse der User
durch lhre opulente Bildwelt (ggf. mit Video) und
verleitet sie zum Verweilen.

Hier werden 2-5 Artikel Ubersichtlich und
ansprechend dargestellt, sodass die User tieferin
lhre Themen einsteigen kdnnen.

Das Hintergrundvideo oder -Bild ist nach Ihren
Winschen wahlbar.

Die Artikel sind im ZEIT ONLINE Layout gestaltet,
sodass Sie hier vom Branding-Effekt und der
Glaubwdrdigkeit der Marke profitieren.

Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere
Bilder mit Zwischentexten (Sie liefern mind. 10
Bilder)

* Mogliche Platzierung von: Videos (mp4), In-Text
Links (bspw. ,Weitere Informationen®,
,Downloads“)

¢ Podcast/Audiodatei (mp3)

Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein
Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu

analysieren.

ZEIT Advise



BRAND GALLERY

/ Bildgewaltiger Artikel mit
emotionalem Look & Feel

Zeigen Sie lhre Vielfalt

Die Brand Gallery ist ein Artikel, der mit
besonders vielen Bildern und Videos
ausgestattet werden kann. Er bietet somit
mehr Moglichkeiten, verschiedene Produkte
oder Themen anschaulich zu inszenieren, als
das klassische Artikel-Layout von ZEIT
Online.

Dieses Produkt eignet sich vor allem fur
Unternehmen, die Produktvielfalt zeigen
und verschiedene Sprungstellen zu ihrer
eigenen Website schaffen wollen.

ZEITZLONLINE

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER

MARQ® KOLLEKTION

LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.

0Ob Abenteurer, Kapitan, Rennfahrer oder Athlet und Golfer wie Bastian Schweinsteiger:
In der MARQ® Kollektion von Garmin ist fir jeden die richtige Uhr dabes, Authentisch bis ins Detadl.

FURALLE, DIE DAS BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN
WOLLEN.

Bastian Schweinsteiger steht fur eine unvergleichiiche Karriere, die von seiner groRen Leidenschaft fur den Spo
gepragt ist. Erfolge aber auch Ruckschlage haben seinen unverwechselbaren Charakter geformt. Fir viele ister



https://cmk.zeit.de/cms/articles/15071/anzeige/garmin-deutschland-gmbh/garmin-die-zweite-generation-der-marq-kollektion
https://cmk.zeit.de/cms/articles/15071/anzeige/garmin-deutschland-gmbh/garmin-die-zweite-generation-der-marq-kollektion

BRAND GALLERY

/ Der Blick auf die Details

Durch Header und Footer von ZEIT
Online ist der Markenbezug und
damit der Brandingeffekt als Rahmen
fur Ihre individuellen Inhalte
gegeben.

Das Artikel-Layout bietet vielfaltige
Varianten, Bilder und Videos
einzusetzen.

ZEITZELEONLINE

ANZEIGE

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER

MARQ® KOLLEKTION
LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.

Ob Abenteurer, Kapitan, Rennfahrer oder Athlet und Golfer wie Bastian Schweinsteiger:

In der MARQ?® Kollektion von Garmin ist fur jeden die richtige Uhr daber, Authentisch bis ins Deta

FURALLE, DIE DAS BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN
WOLLEN.

Bastian Schweinsteiger steht fur eine un
gepragt ist. Erfolge aber auch Ricksc

37

GrofRzugige Head- und Sublines
ziehen die User direkt in |hre
Themenwelt

Uber die Bilder und Links in den
Texten konnen Sie die User direkt
zu lhrer Website leiten.

ZEIT Advise


https://cmk.zeit.de/cms/articles/15071/anzeige/garmin-deutschland-gmbh/garmin-die-zweite-generation-der-marq-kollektion

BRAND STORY

/ MaBgeschneiderter Auftritt in lhrem
Look & Feel

Kreative Inszenierung:

Die Brand Story bietet Ihnen die Moglichkeit,
eine interaktive und emotionale Buhne fur
lhre Themen zu schaffen und die User von
ZEIT Online individuell fur lhr Thema/lhre
Marke zu begeistern.

Selbst gestalten oder gestalten lassen:
Der Gestaltung lhrer Seite sind (fast) keine
Grenzen gesetzt. Durch die Varianten
yotarter®, ,,Basic“ und ,,Plus®“ haben Sie die
Wahl, ob Sie Texte und HTML-Layout selbst
erstellen oder uns die Gestaltung
uberlassen.

4 A
VEITEEONLINE -~

Im Einklang mit der
Natur — eine Reise
durch die Schweiz



https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/brandstory/index
https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/brandstory/index

BRAND STORY 39

/ Der Blick auf die Details

FEITELONLINE -

Durch Header und Footer von ZEIT
Online ist der Markenbezug und
damit der Brandingeffekt als Rahmen

far lhre individuellen Inhalte Im Einklang mit der
gegeben. Natur — eine Reise
durch die Schweiz

GroBformatiges Hintergrundbild
(auch als Video) ist moglich

Artikel-Teaser fuhren zu den Artikeln,
die auch durch Scrollen erreicht e
werden konnen. I GO

03 We 7uhauss - idemefreunchches Hotalaufenthat

04 Natur ariabon mit dam Borghuftsommeion

06 Abenious Mourairtie - eing Tour el Profis

06 Hoch hnsus! Der schonsta BRCK Uber die Schwez

ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/brandstory/index
https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/brandstory/index

BRAND STORY 40

/ Buchungsoptionen im Uberblick

/ Starter / Basic / Plus

BINDEN SIE IHRE SEITE IN UNSER SIE LIEFERN DIE INHALTE UND EIN WIR ENTWICKELN EIGENS AUF SIE
QUALITATSUMFELD EIN. SIE LIEFERN DIE BRIEFING, WIR BAUEN DIE SEITE FUR SIE. ZUGESCHNITTENEN CONTENT UND
HTML-SEITE AN, DIE EINBINDUNG BAUEN DIESEN IN DIE SEITE EIN.

UBERNEHMEN WIR FUR SIE.

3.000 EURO PRODUKTIONSKOSTEN~* 8.500 EURO PRODUKTIONSKOSTEN* 12.500 EURO PRODUKTIONSKOSTEN*

*Produktionskosten sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Newsletter

ZEIT Advise




ZEIT ONLINE

/ Newsletter (1/2)

42

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis Il
Das tut mir gut 101.000 Woachentlich, freitags Breaking Ad 8.400,-€ 3.360,-€
(Gesundheits Community Newsletter) .
Bild-Text Ad 7.575,-€ 3.030,-€
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Werktéaglich, montags - freitags Standard Ad 2.700,-€ pro Woche 2.700,-€ pro Woche °
Elbvertiefung ' Bild-Text Ad 2.950,—€ pro Woche 2.950,—€ pro Woche °
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Wodchentlich, samstags Standard Ad - 2.900,-€
Elbvertiefung ' Bild-Text Ad - 2.900,-€
DIE ZEIT: Kommst du mit? 119.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.500,-€ 1.500,-€
(Reise Community Newsletter) Breaking Ad Premium 2.000,-€ 2.000,-€
Bild-Text Ad 2.500,-€ 2.500,-€
Spezial Bild-Text Ad 4.500,-€ 4.500,-€
DIE ZEIT: Was wir lesen 166.000 Woéchentlich, donnerstags Breaking Ad 2.700,-€ 2.700,-€
(Literatur Community) Buchverlosung - -
Bild-Text Ad 4.000,-€ 4.000,-€
DIE ZEIT: WISSEN Drei 34.000 Wodchentlich, montags und donnerstags Breaking Ad 1.700,-€ pro Ausgabe 8 680,—€ pro Ausgabe
Freunde der ZEIT 270.000 Wadchentlich, sonntags Breaking Ad 3.150,-€ 3.150,-€
Buchverlosung = -
Bild-Text Ad 4.725,-€ 4.725,-€
Was jetzt? - Der tagliche 225.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad 18.900,-€ pro Woche 18.900,-€ pro Woche
Morgentuberblick 2
WELTKUNST 30.000 Waéchentlich, freitags Advertorial 870,-€ 870,-€
Breaking Ad
775,-€ 775,-€
ZEIT BRIEF 575.000 Woéchentlich, mittwochs Bild-Text Ad 4.600,-€ 4.600,-€
ZEIT CAMPUS 50.000 Wochentlich, dienstags Breaking Ad 2.500,-€ 1.000,-€
ZEIT fur die Schule 32.000 Monatlich, jeden 03. Donnerstag Breaking Ad 1.600,-€ 1.600,-€
(LEHRER) —Sek |
ZEIT fir die Schule 42.000 Monatlich, jeden 01. Donnerstag Breaking Ad 2.100,-€ 2.100,-€

(LEHRER) - Sek I

ZEIT Advise
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/ Newsletter (2/2)

Newsletter® Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis I11°
ZEIT fir Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad 4.000,-€ 4.000,-€
Bild-Text Ad 7.500,-€ 7.500,-€
ZEIT Job Newsletter 348.000 Woéchentlich, donnerstags Streifen Ad 1.495,-€ 1.495,-€
Bild-Text Ad 1.495,-€ 1.495,-€
DIE ZEIT: Was fiir ein Tag ® 55.000 Werktaglich, mittwochs - dienstags Breaking Ad 9.100,-€ pro Woche 3.640,-€ pro Woche
(inkl. samstags)
ZEITmagazin Wochenmarkt 40.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 1.900-€ 1.900,-€
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.900,-€ 1.900,-€
ZEIT ONLINE Geld 20.000 Woéchentlich, dienstags Breaking Ad 2.295-€ 2.295-€
ZEIT ONLINE Kultur 18.900 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad 850,-€ 540,-€1°
ZEIT Osterreich - Gemischter Satz 48.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 690,-€ 690,-€
Bild-Text Ad 890,-€ 890,-€
ZEIT REISEN 90.000 Woéchentlich, sonntags Bild-Text Ad 850,-€ 850,-€
ZEIT Sinn: Wofur leben wir? 38.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 1.250,-€ 1.250,-€
Bild-Text Ad 1.750,-€ 1.750,-€
ZEIT VERBRECHEN 40.000 Zweiwochentlich, freitags Breaking Ad 2.000,-€ 2.000,-€
ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad 2.250,-€ 2.250,-€
(zum EVT von ZEIT WISSEN)
Beziehungsweise 19.300 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 965,-€ 965.00,-€
Natdurlich intelligent 33.000 Zweiwochentlich, donnerstags Breaking Ad 1.650,-€ 1.650,-€
Grlezi 19.500 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 400,-€ 400,-€
Bild-Text Ad 400,-€ 400,-€

Alle Preise zzgl. MwSt.; Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2024

1 Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € méglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.
2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise moglich. Preise gelten fuir 7 Ausgaben (eine Woche)

3Erscheint werktéaglich. Buchung nur wochenweise méglich (Mittwoch-Dienstag).

4 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

5 Branchenrabatt lIl: Preise fur die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrsamter in der DACH-Region, Bundeslénder, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fur alle
anderen Kunden gelten die Grundpreise.

8 Fir Employer Branding von Wirtschaftskunden gilt der reduzierte Preis von 1.875,-€

9Fir Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 1.600,-€ (Standard Ad) bzw. 1.850,-€ (Bild-Text Ad)

10 F{r Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 540,-€

11Samstagsbelegung gegen einen Aufpreis von 600,- € (2.900,- € ab 1.4.) nur zusétzlich buchbar in Kombination mit der Werktags-Ausgabe der Elbvertiefung in der entsprechenden Woche (Belegung mind. 2 Werktage).

ZEIT Advise
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/ Ausgewahlte Anzeigenformate

/ Breaking Ad (Premium) / Standard Ad / Bild-Text Ad

* Die Breaking Ad erscheint zwischen den Inhalten des * Gestalten Sie eine Anzeige in Ihrem Corporate Design und * Gestalten Sie einen Bild-Text-Anzeige und lassen Sie Ihre
Newsletters. uberzeugen Sie die Leser:innen der ZEIT ONLINE Newsletter Anzeige in redaktioneller Anmutung neben den Inhalten des
) ) o mit Ihrem eigenen Look. Newsletters erscheinen.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format. ¢ Die Anlieferung erfolgt als jpg, pg oder gif (ohne Animation
* Format: B 600 x H 200 Pixel, max. 60kb.* & gtimipe & & gtaisipe, pe gt )
) ) ¢ Format: B 300 x H 250 Pixel, max 60kb + URL * Die Bild- & Textformate variieren je nach Newsletter
e Format Premium: B 600 x H 400 Pixel, max. 60kb + URL
¢ digital admanagement@zeit.de e digital admanagement@zeit.de

¢ Nutzen Sie alternativ fur eine einfache und schnelle
Gestaltung unsere Vorlage.

e digital admanagement@zeit.de

* Format Breaking Ad im ZEIT Job Newsletter: B 1.200 x H 400 Pixel, max. 170kb

ZEIT Advise
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/ Kultur

Dieser Newsletter halt seine Leser:innen auf dem neuesten
kulturellen Stand und liefert alle interessanten Informationen
aus den Bereichen Kultur, Musik, Kunst und Literatur.
Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 18.900 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit Preis

Breaking Ad 540 ,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

ZEIT ONLINE Kulturnewsletter

Das Neuste aus der Kulturszene fiir die 41. Kalenderwoche.
Viel Spaf} beim Lesen!

1 L O S S ey ey |

Einsteigen, losfliegen

Das Kongresszentrum ICC in Berlin steht seit Jahren leer, die Stadt weiB nicht, was
sie mit dem gewaltigen Bau anfangen soll. Nun iibernimmt ihn fiir wenige Tage die
Kunst. Zum Artikel

Wie die Geier

Aufregung bei Twitter! Diesmal wegen Tweets,
die eine junge Griinenpolitikerin als 14-Jahrige
geschrieben hat. Der Fall zeigt: Ohne Kontext
funktionieren Debatten nicht. Zum Artikel

Anzeige

Wae macht dia Kunet? 6 m



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=4VLBWM6N-FU2156&m2u=4VMYJ6YX-4VLBWM6N-393H0E&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4052188484_382226696015.nl_ref.
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/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Persdnlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:
Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und
Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

ZEITELEHAMBURG

elbvertiefung am Dienstag

¢ Unklare Zukunft des Tennisturniers am Rothenbaum ® Umweltsenator kauft
Reg 1d, um CO2-A B zu kompensi ® Lebensgefahrlicher
Fahrradunfall auf St. Pauli ® Warum viele Jugendliche trotz Fachkraftemangels
keine Lehrstelle finden — und wie Hamburg ihnen hilft

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis llI
Standard Ad 2.700 ,-€
Bild-Text-Ad 2.950,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Liebe Leserin, lieber Leser,

mit der Sanierung groBerer Bauwerke aus Stahl und Beton haben
die Hamburger Behorden ab und an Schwierigkeiten. Mit
aus Granit scheint es besser zu laufen — wobei, na
ja, wie man’s nimmt: Die Restaurierung des 34 Meter hohen
Bismarck-Denkmals im Alten Elbpark ist erfolgreich
abgeschlossen, teilt das Bezirksamt Mitte mit. Seit Februar 2020
war die Statue stabilisiert, mit einem Sandstrahler gereinigt und
mit einem Graffitischutz iiberzogen worden; auBerdem wurden
Feuchtigkeitsschaden beseitigt. Die Kosten fiir die Sanierung
tragt groBtenteils der Bund, veranschlagt waren rund 9 Millionen

M.
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/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung
am Wochenende

Von Kultur bis hin zu Politik und Wirtschaft, von Stadtleben bis hin zu
Veranstaltungen: Auch am Wochenende wissen, was in Hamburg
wichtig ist. Neben dem etablierten Elbvertiefung-Newsletter von Montag
bis Freitag erscheint nun am Samstagmorgen um 6 Uhr eine
Wochenend-Ausgabe begleitend zum Elbvertiefungs-Podcast.
Profitieren Sie in der aufmerksamkeitsstarken Samstags-Ausgabe von
der Branchenexklusivitat Ihrer Anzeige und den wenigen weiteren
Werbeplatzen.

Erscheinungsweise: wochentlich, samstags
Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche, 12 Uhr (Materialanlieferung)

ZEITEEHAMBURG

elbvertiefung am Wochenende

® Podcast: Alle lieben Caspar - hier anhéren

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l
Standard Ad 2.900 ,-€
Bild-Text-Ad 2.900,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

N 2

Liebe Leserin, lieber Leser,

Sie haben sich nicht im Tag geirrt, heute ist Samstag. Dass Sie
trotzdem eine »Elbvertiefung« bekommen, ist pure Absicht —
und wird jetzt immer so sein. Denn — tadaaa! — dieser Newsletter
erscheint von heute an auch am Wochenende. Seit dieser Woche
namlich machen wir einen Podcast. Jeden S heint
eine neue Folge, den Link dorthin schicken wir Thnen immer zu:
in diesem Newsletter.

Hier ist er. Sie kénnen auch einfach auf das Podcast-Logo unter
diesem Text driicken oder auf den Link iiber meinem Foto.

Den Podcast moderieren mein Kollege Florian Zinnecker und ich
im Wechsel. In der Folge, die heute erscheint, unterhalte ich
mich mit Oskar Piegsa dariiber, warum die Bilder des Malers
Caspar David Friedrich in der Hamburger Kunsthalle zurzeit

einen regelrechten Besuchersturm auslésen. In der allerersten
Folge, die gestern schon erschienen ist, spricht Florian mit
Christoph Twickel iiber das Debakel um den Elbtower.
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/ Das tut mir gut

Einmal die Woche sammeln wir fur Sie die spannendsten Texte
zu allem, was guttut. Darunter Tipps aus Psychologie und
Medizin, Sport und Ernahrung.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 101.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis Il
Breaking Ad 2.822,-€
Bild-Text-Ad 3.030,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de

© Francesco Ciccolella Studio

Liebe Leserin, lieber Leser,

was wissen Sie tiber die Geschichte Threr Familie? Bei mir ist es so: Meine Urgrof-
eltern sind wihrend des Zweiten Weltkriegs aus Ostpreufien nach Hamburg
ausgewandert. Die Eltern meines Vaters stammen aus Ingolstadt und Stendal. Mehr
weiB ich iiber den Stammbaum meiner Vorfahren nicht. Irgendwie ist die altere
Familiengeschichte im Alltag jenseits von Familienfesten auch wenig relevant. Warum
also dieses Thema in einem Gesundheitsnewsletter, fragen Sie sich?

Die Relevanz entsteht dadurch, dass in Bezug auf immer mehr Krankheiten die
Erkenntnisse wachsen, dass erbliche Bedi die Wahrscheinlichkeit fiir
Erkran} stark beeinfl Dies ist nicht nur bei Krankheiten wie Alzheimer

und Krebs bekannt, sondern gilt auch immer mehr bei der Herzgesundheit — unserem

heutigen Schwerpunktthema. Wie wichtig das Wissen iiber unsere Vorfahren fiir die
eigene Gesundheit werden kann, schildert Ulrich Bahnsen in seinem Artikel »Die
Abschaffung des Infarkts«. Darin geht es um eine Familie, in der drei junge Menschen
ganz plotzlich aus dem Leben gerissen werden. Die ganze Geschichte iiber die
verschiedenen Ursachen fiir Herzkrankheiten und iiber die beeindruckenden Fort-
schritte in Forschung und Medizin fiihrt schlieSlich bis nach Neufundland und zu
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/ Freunde der ZEIT

Der wochentliche ,,Freunde der ZEIT“-Newsletter ladt zum direkten Austausch

ein und vertieft die Interessen an Politik, Wirtschaft, Wissen und Kultur
gemeinsam mit Lesern und den Journalisten der ZEIT.

Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Reichweite: 270.000 Newsletter-Empfanger:innen aus dem Kreise der
ZEIT-Abonnent:innen

Anzeigenplatze: funf Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen / Bild-Text-Anzeigen

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l
Breaking Ad 3.150,-€
Bild-Text Ad 4.725,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de

fretmnde der:
Liebe Leserin, lieber Leser,

»Hier war es!« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,
stehen meine Kinder und ich betroffen an dem Graben, in den ich damals immer ge-

plumpst bin, als ich das Radfahren lernte. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich
kann sie fast noch auf der Haut spiiren, und die tréstenden Worte meiner Oma hab
ich auch sofort wieder im Ohr. Meine Kinder hingegen sind ein bisschen enttiuscht,
hatten sie sich doch einen tiefen, steilen Abgrund vorgestellt nach meinen drama-
tischen Schilderungen. Sie wollen wissen, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?
Keine Ahnung.

In dieser Newsletterausgabe geht es um Erinnerungen. Um die, die iiber-
deutlich in unseren Kopfen bleiben, und die, die unser Gedachtnis einfach nicht mehr
herstellen kann. Im Text »Wie war das noch mal?« méchte Michael Allmaier
mehr von dem behalten, was sein Leben bereichert hat, und befragt Wissen-
schaftler, die da Bescheid wissen. Jetzt lesen - Mit einem Augenzwinkern schildert
uns Francesco Giammarco, warum es auch sein Gules hal, wenn man sich
kaum mehr an sein fritheres Leben erinnert. Zudem haben wir 3 Tipps fiir
eine »mentale Zeitreise« versammelt, mit denen Sie sich sogar an Situationen
zwischen dem zweiten und dritten Geburtstag wieder erinnern kénnen. Jetzt lesen
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/ Kommst Du mit? Newsletter

Newsletter: Kommst Du mit? e 20V S zf::ﬁf
Mit unserem wochentlichen Newsletter »Kommst Du mit?«laden wir ZEIT-Leserinnen jede l'\'( )ﬁl lli%‘t D um ltﬂ
Woche ein, kleine und groBe Entdeckungen zu machen. ZEIT-Journalistinnen, Kreative und ! - e

Menschen aus aller Welt empfehlen in der ZEIT-Reisecommunity ihre Lieblingsorte. Die
Redaktion stellt Tipps von Menschenvor, die dort zu Hause sind, wohin andere gerne reisen
mochten. Daruber hinaus gibt es viel Inspiration im Hinblick auf Kultur, Kulinarik, Outdoor

am kommenden Wochenende haben Sie noch einmal die Chance, in Miinchen das

u nd vie len weiteren Themen ru nd ums Re isen. groBte aller Volksfeste zu besuchen — die Wiesn. Als meine Kolleginnen mich gestern
darauf aufmerksam machten, dass sich das Oktoberfest schon wieder dem Ende
nahert, konnte ich dem Kalender kaum trauen: Wo ist die Zeit hin? Gedanklich bin ich

Lieber Herr Neumann,

° Erscheinungsweise: WéChentliCh mittWOChS noch im Juli und liege am Badesee, und jetzt heift es: Um 19 Uhr die Kerzen anziin-
. . ’ . . den und Kiirbissuppe zum Aufwarmen? Weil meine Sommer-to-do Liste noch langst
¢ Reichweite: 119.000 Newsletter-Em pfa nger:innen nicht abgehakt ist, schreibe ich diese jetzt um und verrate Thnen 7 Ausflugsideen
. . . . die (auch) im Herbst drauBen toll sind — ausgewahlt aus den Einsendungen der
i Anze |ge n p latze: ac ht Anze |ge n platze prO N eWS'.ette r Reisecommunity. Wie wire zum Beispiel ein -\usﬂug zum Kiirbishof (verraten Sie
. N . i B, W 1 Sie besonders empfehlen konnen), um Zutaten fiir die
¢ Anzeigenschluss: bis Mittwoch, 12 Uhr der Vorwoche i it O lapp i’ e el SISty i i
charmante instddte in Deutschland?
Jetzt, wo es in Miinchen ab nachster Woche wieder entspannter zugeht, lohnt sich
Platzieru ngsmogliCh keit Branchen preis H eine Reise in die herrliche Stadt an der Isar umso mehr - das deutsche Los Angeles,
wie ich neulich einen Kollegen sagen hérte ... Aber warum eigentlich? Wegen der
Breakin g Ad 1.500,-€ SurferInnen auf dem Eisbach? Der Schonheit der Menschen? Oder erinnert die Schi-
? ckeria an Beverly Hills? Was an diesem Vergleich dran ist, samt Stadtportrét der
B rea kl n g Ad P rem | um 2 000 — € etwas anderen Art, beschreibt ZEIT-Autor Alard von Kittlitz sehr amiisant im ZEIT-
. ’ magazin, Eine Leseempfehlung. Hier geht's zum Text (Z+)
Bild-Text Ad 2.500,-€
Spezial Bild-Text Ad 4.500,-€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de
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/' Wissen Drei

Der Newsletter WISSEN DREI prasentiert aktuelle Themen aus
Wissenschaft und Universitatsleben. Die Inhalte reichen von
einer internationalen Presseschau uber Informationen zu
Personalien und Zahlen aus dem akademischen Leben bis hin zu
Gastkommentaren von Hochschulexpert:innen.

Erscheinungsweise: wochentlich, montags und donnerstags
Reichweite: 34.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche / Montag
12 Uhr

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis lli

Breaking Ad

1.700 -€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

DIE&LZEIT

WISSEN?®

Brief fOr Hochschule ft Sclentific C o ST

Liebe Leserinnen und Leser,

guten Morgen! Sie wissen es wahrscheinlich schon: Der Juli war der heileste je
gemessene Monat. Das vom Klimawandel besonders gebeutelte Indien erhebt
Umweltstudien nun zum akademischen Pflichtfach (Das ist wichtig). Freude in Siegen:
Die Uni fand mit Stefanie Reese endlich eine mehrheitsfahige neue Rektorin
(Personalien). Kl ercbert die Wirtschaft. Mittlerweile nutzt mehr als jedes zehnte
Untemehmen die Technologie (Zahl). Jan-Martin Wiarda zerlegt die geplanten
Budgetkirzungen fiir den DAAD und die AvH (Standpunkt). Jasmin Hefendehl schatzt
die Leichtigkeit des Seins (Fragebogen). Und Christine Pruf3ky trifft im Getrankemarkt
auf Albert Einstein (¢.t.).

¢  Das ist wichtig

Klimawandel: Neuer Hitzerekord, neue Antworten

Die Nachricht ging um die Welt: Der Juli war der heileste je gemessene Monat.
Mit einer globalen Durchschnittstemperatur von 16,95 Grad wurde der bisherige
Rekord aus dem Juli 2019 um 0,33 Grad Ubertroffen, meldete der EU-
Klimawandeldienst Copernicus (Euronews, Al Jazeera, Time, France 24) am
Dienstag. Und nun? Das von den Folgen des Klimawandels besonders betroffene
Indien zieht akademisch neue Saiten auf. Ab dem Wintersemester sind



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BOBI7KW-MF2184K&m2u=5BR24BDV-5BOBI7KW-GRU18DR&wt_zmc=nl.int.zonaudev.112331552451_417235939808.nl_ref.
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BOBI7KW-MF2184K&m2u=5BR24BDV-5BOBI7KW-GRU18DR&wt_zmc=nl.int.zonaudev.112331552451_417235939808.nl_ref.
mailto:digital_admanagement@zeit.de
https://advise.zeit.de/

ZEIT ONLINE NEWSLETTER

/ ZEIT Campus

ZEIT Campus ist ganz nah dran: am Studium, am Leben, am
Berufseinstieg. Der wochentliche Newsletter fur Studierende
enthalt alle Neuigkeiten rund ums Studium mit Tipps von der
Redaktion.

Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 50.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l

Breaking Ad

2.500,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

ZEIT CANPUS | Im Browser lesen

ZEITCAMPUS

Es schreidt: Martina Kix

Hi liebe:r Leser:in,

In diesem Jahr habe ich eine meiner besten Freundinnen verloren. Wir haben
uns kennengelernt, als ich 2014 nach Hamburg gezogen bin. Wir freundeten
uns an, tanzten zusammen auf Partys, machten Ausflige und spazierten
auf Deichen, in der Pandemie war sie oft die einzige Person, die ich unter
der Woche traf. Unsere Trennung passierte schleichend, und es gab nicht
dieses eine Schlussmachgesprach, bei dem man sagt, es war doof, dass
du dies und das gemacht oder eben nicht gemacht hast. Plotzlich war da
dieses Gefuhl: Ich kann's nicht mehr retten.

Man sagt ja immer, Freundschaften sind wichtiger als Partnerschaften, und
Freundschaften sind furs Leben, Partnerschaften auf Zeit. Ich glaube,
manche Freundschaften sind auch auf Zeit. Das zu begreifen war
schmerzlich, aber es mindert nicht all die schonen Abende, die ich mit der
Freundin hatte.

Meine Kollegin Katharina Meyer zu Eppendorf hat sich mit der
Psychotherapeutin Ream Hadi-Hohn daruber unterhalten, wann
Freundschaften zerbrechen — und wie man sie doch noch retten kann

LEBEN

"Zu mir kommen sehr verletzte Menschen zwischen
20 und 40"

Freundschaften sind oft wichtiger als Beziehungen. Und doch verlieren wir

Freunde oder kampfen zu wenig um sie. Ream Hadi-Hohn therapiert
Freund:innen. Wie geht das denn?



https://t.mailing.zeit.de/nl3/3KAbeY57mtygASikt06HQg?m=AV8AABDBfHgAAAAJuZ4AAATtv8gAAAAAH0sAABwFABsuFABkIqTztK8WGOlbTkmJAIeeAJc66wAHyOU&b=221aeedf&e=c908d62e&x=yfSg_G-btZgFze4VNgzUJ1P8gixWt41CYU11sOQ5cbE
https://t.mailing.zeit.de/nl3/3KAbeY57mtygASikt06HQg?m=AV8AABDBfHgAAAAJuZ4AAATtv8gAAAAAH0sAABwFABsuFABkIqTztK8WGOlbTkmJAIeeAJc66wAHyOU&b=221aeedf&e=c908d62e&x=yfSg_G-btZgFze4VNgzUJ1P8gixWt41CYU11sOQ5cbE
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ZEIT ONLINE

/ Podcast
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/ Zahlen und Fakten rund um Podcasts

Wer hort Podcasts? Die haufigsten Nutzungssituationen®

Podcast ist nicht einfach nur ein weiterer Audio- Unterwegs im Wihrend der Um Wartezeiten zu
Kommunikationskanal, sondern ein ganz eigenstandiges
Medium.

Auto Hausarbeit uberbriicken

* Bewusste und aktive Ansteuerung und Nutzung
* Interessengeleitetes und wortbasiertes Medium
e Orts-und zeltunabhanflé
* Vielfaltige Formate und Genres,
e Junge und attraktive Zielgruppe
Relevante Themenbereiche fiir Podcast-Hoérer:innen’
Politik . 45
Insgesamt hdren Intensive Nutzung Hohe Aufmerksamkeit Wissen _ 450/0
33,4 % D25Std. 89 % Gesundheit N £1%
- - . Lifestyle & Kuttur [ —
der deutschen  verbringen die héren Podcasts 'es;yeh ‘:]“” 40%
x : - achrichten [ 3s%
Bevolkerung Menschen mit bis zum Ende*

3 > Wirtschatt & Finanzen [ 57%
Podcasts Podcasts Crime - [ 34%

Quellen: " iq digital Podcast Grundlagenstudie 2023; 2 Bitkom e.V. 2024, 3 RMS Podcast Studie 2024; 4 iq digital Podcast Grundlagenstudie 2020.

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE PODCAST

/'Vom Ohr ins Herz — drei gute Griinde fiir
Podcast-Werbung

1. Podcasts schaffen Vertrauen, sind
authentisch und haben eine starke Bindung
zu den Horenden

2. Kraftvolles Storytelling nah am
Konsumenten

3. Relevantes Umfeld mit Millionenpublikum

55
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/ Deswegen sind Podcast-Hérende besonders werbeaffin:

E ol

33%

der Menschen in Deutschland
horen regelmaBig Podcasts,
sogar 23% taglich.?

90%

der Horenden nutzt
Smartphone und Kopfhorer.
Dieses unmittelbare und
storungsfreie Horerlebnis
erzeugt eine besondere
Aufmerksamkeit.?

66%

der Horer:innen nehmen durch
Podcast-Werbung eine
markenaktivierende Wirkung
wahr.’

der Nutzer:innen horen
Podcasts aufmerksam zu,
wodurch Botschaften gezielt
ankommen.’

Quellen: "iq digital Podcast Grundlagenstudie 2023; > RMS Podcast Studie 2024.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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/ Die Sparte Podcast ist Erfolgs- und Innovationstreiber im ZEIT ONLINE
Portfolio und ermoglicht mit jeder Episode eine neue Nahe zur Zielgruppe

AUF ERFOLGSKURS NEUE ZIELGRUPPEN NEUE NAHBARKEIT
mit kontinuierlicher werden uber den Touchpoint Podcast dank beliebter Hosts
Reichweitensteigerung* erreicht und nachhaltig gebunden und Formaten mit Kultstatus

N
2

AR //II/////

Das Politikteil Alles gesagt? Servus Griiezi Hallo
ZEIT2&L:ONLINE DIE&ZEIT

b Y

& =)

k7) S

Was jetzt? Unter Pfarrerstochtern
ZEITELONLINE ZEIT&LONLINE ZEITWISSEN

\r, A7

>

v 4 %

AA .
‘risch an die Arbeit 0K, America? Woher weiRt Du das?

DIE&LZEIT ZEITZSONLINE DIE&SZEIT
. NQ7 Y% =
] @

advise.zeit.de *Quelle: Simplecast, monatliche Downloads & Streams der ZEIT Podcasts (alle Episoden), Reichweitensteigerung 330% von 2019 bis 2024 (Gesamtjahr) ZE][TAdVISG




ZEIT ONLINE PODCASTS

Enrique Tarragona
Geschaftsfuhrer ZEIT ONLINE

// \lor gut sieben Jahren sind wir mit einer kleinen
Auswahl an Podcasts gestartet. Heute zahlen
wir mit mehr als 27 aktiven Formaten zu den
fuhrenden Podcast-Publishern in Deutschland.
Darauf sind wir stolz und investieren gezielt in
die Weiterentwicklung dieses wachsenden
Segments. Mit unserem neuen Paid-Angebot
entwickeln wir das Abo als fuhrendes
Refinanzierungsmodell fur unseren
Journalismus weiter und gestalten den Markt

aktiv mit. :\g
/

advise.zeit.de Quelle: 27.02.2025, Pressemitteilung Zeitverlag
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/ Die ZEIT ONLINE-Podcasts: 27 Formate, eine Stimme fiir jede Perspektive

Nachrichten & Politik Arbeit & Freizeit Wissen
= oy C7p 5
B= 7N @® e
B Y
o
% e a
Ly
/4
Was jetzt? Das Politikteil OK, America? Servus.Griiezi.Hallo Geht da noch was? Und was macht die Uni? Wochenmarkt Ist das normal? Woher weiBt du das? Wie war das nochmal?
/7

* t + <+ Z N
NTY S p

ba/ Lo

‘v *’ AA >
Ehrlich jetzt? Ist das eine Blase? Der Ostcast English, please! Frisch an die Arbeit Und was machst du am Auch das noch?

Wochenende?
Gesellschaft Kultur & Sport
\\\\ 1 x
* +
@ d
\ \
@ “9‘\‘ "
" Di N 2 .

Verbrechen Alles gesagt? Warum denken Sie das? ZEIT Bilhne Elbvertiefung Unter Pfarrerstschtern Augen zu I:; ::g::::r:"e Was liest du gerade Kicken kann er

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT ONLINE PODCASTS

/ RegelmaBige Spitzenplatzierungen in den
ma Podcast Charts

Reichweite ZEIT ONLINE Podcasts

o 16.236.801 valide Downloads'

" 15 % der Gesamtreichweite und Platz 1 bei den
Publishern’

Top-platzierte ZEIT ONLINE Podcasts
»Was jetzt?« steht haufig auf Platz 1 und ist seit
Monaten in den Top 5 der ma Podcast zu finden?

4

ZEIT »VERBRECHEN« st regelmafigin den Top 10 der
ma Podcast?

advise.zeit.de Quellen: 'ma Podcast Februar 2025; 2 ma Podcast Mai 2024 - Januar 2025.




ZEIT ONLINE PODCASTS

/ Steigende Reichweite seit 2019: Immer mehr Horer:innen werden erreicht

Monatliche Downloads & Streams der ZEIT Podcasts

20.000.000
18.000.000
16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000

0

Jul19

Sep 19
Nov 19
Jan 20
Mrz 20
Mai 20
Jul 20
Sep 20
Nov 20
Jan 21
Mrz 21
Mai 21
Jul21
Sep 21
Nov 21
Jan 22
Mrz 22
Mai 22
Jul22
Sep 22
Nov 22
Jan 23
Mrz 23
Mai 23
Jul 23
Sep 23
Nov 23
Jan 24
Mrz 24
Mai 24
Jul24
Sep 24
Nov 24

advise.zeit.de Quelle: Simplecast, alle Episoden

ZEIT Advise
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/ Professionell und glaubwiirdig:
Der Presenter Read

Die Podcasts von ZEIT ONLINE entstehen in den Redaktionen und werden von
Journalist:innen gesprochen, deren Glaubwurdigkeit an ihrer Unabhangigkeit und
Neutralitat gegenuber Werbekunden hangt.

Daher setzt ZEIT ONLINE in allen Podcasts auf Presenter Reads, also Spots, die
von professionellen und neutralen Sprecher:innen eingesprochen werden und
damit die Glaubwiirdigkeit und das Trennungsgebot von Redaktion und
Werbung sicherstellen.

Good to know
Die Erstellung einer Audio Ad durch uns ist mit einer Vorlaufzeit von 28 Werktagen

machbar. Das Briefing zu Sprecher:innenauswahl (mannlich/weiblich), Tonalitat
und Text erfolgt durch Sie (siehe Spotprodulktion).

advise.zeit.de




ZEIT ONLINE PODCASTS

/ Ein Blick auf die ZEIT ONLINE
Podcast Horer:innen

Unsere Zielgruppe'

e Eherweiblich

e Oft mehrere Personenim Haushalt
e Oftverheiratet

e Akademiker:innen

Hauptalters- HHNE 3.500€
gruppe oder hoher

Quelle: 'ma Podcast Zielgruppenanalyse 2024: beteiligte Podcasts von ZEIT ONLINE: Was jetzt?, Alles gesagt?, Verbrechen, Das Politikteil
und Woher weiBt du das?

advise.zeit.de
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/ Schritte zur erfolgreichen Podcast Kampagne

/1. /2. /3. /4.

Wahlder Wahl des Targetings Wahl der Platzierung Wahlder Spot-
Buchungsoption (nur far TKP- produktion und

Buchungen) Formate

ZEITELONLINE AN

¢ Festplatzierung

e Basic Targeting PreRoll ¢ Native Audio Ad
¢ Volumenbuchung

nach TKP

* Premium Targeting MidRoll ¢ Native Storytelling

PostRoll Audio Ad

e Native Advertorial
Audio Ad

Kombi-Formate

¢ Native Dialogue
Audio Ad

¢ Native Extended

Hier geht es Content Audio Ad

zu den
Platzierungen

advise.zeit.de ZEIT Advise



1. BUCHUNGS-OPTIONEN

/ Volle Kontrolle oder flexible Ausspielung

/ Festplatzierung

Sie wollen genau wissen in welcher Folge |hr
Audio-Spot lauft? Dann buchen Sie Ihr Audio Ad
festplatziert und mit garantierter Reichweite im
Buchungszeitraum.

Vorteile:

e Sie konnen das Umfeld und die Position genau
bestimmen und wissen mit Sicherheit, wo |hr
Spot lauft.

e Sie kdnnen sich auf Podcast Episoden festlegen
—z.B. zwei Folgen des ZEIT ONLINE Podcasts
,Frisch an die Arbeit“

* Sie buchen zu einem festen Preis fiir einen
festgelegten Zeitraum

advise.zeit.de

/'Volumenbuchung
(TKP-basiert)

Das Audio Ad wird im Buchungszeitraum je nach
Verfugbarkeit im gesamten Podcast-Portfolio oder
mit einem Targeting eingegrenzt ausgespielt.

Vorteile:
* Sie haben maximale Reichweitenflexibilitat
und konnen auch die Laufzeit flexibel wahlen.
¢ Die Volumenbuchung lasst Uber das Targeting
Einschrankungen zu, sodass Sie auf eine
bestimmte Zielgruppe oder auch lhren
Lieblings-Podcast eingrenzen kénnen, z.B. der
ZEIT ONLINE Podcast ,,Frisch an die Arbeit*

¢ Sie kdnnen uUber die Eingrenzung auf eine
Podcast Show Mehrfachkontakte erlangen, da
Sie in allen Episoden des Podcasts laufen, die
im Kampagnenzeitraum abgerufen werden.




1. BUCHUNGS-OPTIONEN

/ Festplatzierung & TKP-basierte Buchung

Festplatzierung

e DasAudio Ad istim Buchungszeitraum bei garantierter Reichweite in
einer Podcast-Folge festplatziert

¢ AdSlot: PreRoll oder PreRoll + PostRoll

e Reichweite: g Streams & Downloads der Episode

e Abrechnungsmodell: Festpreis

e Laufzeit: festgelegt

TKP-basierte Buchung

e DasAudio Ad istim Buchungszeitraum nicht festplatziert und wird je nach Verflgbarkeit
entwederin einem Umfeld (Podcast-Serie) oder rotierend im gesamten ZEIT ONLINE Podcast-
Portfolio ausgespielt

e AdSlot: PreRoll, MidRoll oder PostRoll

e Reichweite: Al-Volumen frei wahlbar

e Abrechnungsmodell: TKP-basiert

e Laufzeit: frei wahlbar

e Targeting-Moglichkeiten: Basic-Targeting (Demografisches Targeting) und Premium-Targeting
(Kontextuelles Targeting, Predictive Targeting)

advise.zeit.de

ZEIT&L:ONLINE =

- PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

“Point of no return” fiir
das ewige Eis?

ZEITZELONLINE =

ZEITELONLINE =

I E

PODCAST: WOHER WEISST OU DAS? /
MISOPHONIE

Ich hasse dieses
Gerausch!

oF

ZEITEL.ONLINE

ZEITELONLINE

Y
A

Podcast: Frisch an die Arbeit
Chrlstine Clemm

"Es gibt kaum langweilige
Tage in meil

ZEITSLONLINE =




2. TARGETING-OPTIONEN

/ Flexibel buchen und Streuverlust minimieren

/ Umfeld oder
Podcast-Portfolio

¢ Beijeder TKP-Buchung kénnen Sie entscheiden,
ob lhr Spot im gesamten ZEIT Online Podcast-
Portfolio laufen soll, oder ob Sie die Kampagne
auf einen oder mehrere Podcast-Shows
eingrenzen.

¢ Die Eingrenzung auf eine oder wenige Podcast-
Serien ist ohne Zusatzkosten madglich, hangt
aber von der Verfugbarkeit des angefragten
Volumens ab.

/ Basic-Targeting:
Soziodemographie*

¢ Ein Basic-Targeting ist moglich bei ROS-
Ausspielung im gesamten Portfolio
¢ Die Audio Ads werden passgenau zu dem von

Ihnen definierten Kriterium Alter und / oder
Geschlecht an die Horenden ausgespielt

¢ Geschlecht: mannlich / weiblich

* Alter: 18-24/21-24/ 25-34 / 35-44 / 45-54 / 55-
64/ 65+

*maximal 3 Kriterien wahlbar. Nur im gesamten ZEIT ONLINE Umfeld buchbar. Nicht méglich bei Belegung einzelner Serien und Folgen. Bei der Buchung von Basic-Targeting-
Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an. Detaillierte Preisinformationen auf Anfrage.

advise.zeit.de




2. TARGETING-OPTIONEN

/ Der Blick auf die Kategorien der Premium-

Targeting Angebote

/ Kontextuelles
Targeting

Automobil

Business Entscheider
E-Mobility

Energie & Ressourcen
Essen & Trinken
Finanzen

HealthCare
Nachhaltigkeit
Wirtschaft
Wissenschaft & Technik
Bildung

Reise

IT

Musik

Event

Logistic & Transport
Film & Kino

advise.zeit.de

/ Predictive Audience

Targeting

Investoren & Aktionare
Health & Fitness Fans
Foodies
Coffee-Addicts

Social Media User
Sport Fans

Film- & Serienjunkies
Heimwerker:innen
Beauty Queens & Kings
Electronic Nerds
Neuwagen Interessierte

ZEIT Advise




3. PLATZIERUNG

/ Einzeln platziert oder kombiniert —
Sie haben die Wahl

Eine gelungene Unterbrechung

In den ZEIT ONLINE Podcasts gibt es drei Ad-Slots, die jeweils mit
einem Jingle vom redaktionellen Inhalt getrennt werden:

* PreRollist das erste Audio Ad nhach dem Start des Podcasts
* MidRollist ein in den Kontext eingebettetes Audio Ad
* PostRollist das letzte Audio Ad nach der Podcast-Episode

Die Platzierungen konnen einzeln oder auch in Kombination
belegt werden, je nachdem, ob Sie Ihre Kampagne festplatziert
oder per TKP-Buchung planen.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen

¢ Festplatzierung: PreRoll oder PreRoll + PostRoll

¢ Volumenbuchung (TKP-basierte Belegung): PreRoll, MidRoll
oder PostRoll

e AdBundle und AdBundle +

advise.zeit.de

ZEITESONLINE A




3. PLATZIERUNG

70

/ Platzierungsmoglichkeiten in der Volumenbuchung (TKP)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

MidRoll
(max. 60 Sek.)

PostRoll
(max. 30 -240 Sek.)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

MidRoll
(max. 30 Sek.)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

MidRoll
(max. 30 Sek.)

PostRoll
(max. 30 Sek.)

LI

advise.zeit.de

PreRoll
(max. 30 Sek.)

MidRoll
(max. 60 Sek.)

PostRoll (max. 60 Sek.) oder
Native Extended Content Audio Ad
(max. 240 Sek.)

AdBundle +
(Platzierung nach Verfugbarkeit in Pre-
und/oder MidRoll)

AdBundle
(Platzierung nach Verfugbarkeit in Pre-,
Mid- und/oder PostRoll)

ZEIT Advise



3. PLATZIERUNG

71

/ Platzierungsmoglichkeiten in der Festplatzierungsbuchung

PreRoll
(max. 30 Sek.)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

PostRoll
(max. 60 Sek.)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

PostRoll
(max. 240 Sek.)

11

advise.zeit.de

PreRoll festplatziert
(max. 30 Sek.)

Native Storytelling Audio Ad
(PreRoll und PostRollin Kombination)

Native Advertorial Audio Ad
(PreRoll und PostRollin Kombination)

ZEIT Advise




4. SPOTPRODUKTION UND SPOTFORMATE

/ Alles aus einer Hand:
Die Gestaltung Ihres Audio-Spots

Spotproduktion

Wenn Sie bereits einen Audio-Spot haben, prufen wir diesen gern anhand unserer definierten Spot-
Regeln auf Konformitat und setzen ihn nach Prufung in ihrer gebuchten Kampagne ein.

Liegt Ihnen noch kein Spot vor, produzieren wir diesen gern zu definierten Produktions-Kosten fur Sie.
Uber einen gemeinsamem Kick-off-Call und ein von Ihnen ausgefiilltes Briefing-Formular erstellen
unsere Redakteure fur Sie drei Textvorschlage flr einen Spot, der in Klrze die flr Sie wichtigen Themen
passend zur Zielgruppe transportiert und der Spot wird professionell eingesprochen und ggf. vertont.
Die Vorlaufzeit fur Spot-Produktion betragt 28 Werktage.

Nach Kampagnenende stellen wir lhnen einen Ad-Server-Reporting zur Verfugung.

Produktionskosten
Native Audio Ad «
(PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,-€
Jedes weitere Native Audio Ad 700,- €

* Keine Rabatte und keine AE moglich. Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

advise.zeit.de

N\,
=

MY
5 VRN N

\ N .‘\ N N : :-_
e \‘?—\;
\ \\\\N ::' N

\.\

ZEIT Advise




4. SPOTPRODUKTION UND SPOTFORMATE

/ Unsere Spotformate fiir Ihre Botschaft

Native Audio Ad

Das Native Audio Ad ist der
Bestsellerim ZEIT ONLINE
Podcast Portfolio aufgrund
der nativen Gestaltung als
Producer Read mit
Sprecher:in ohne Gerausch
oder musikalische
Untermalung mitvollem
Fokus auf Ihre Message.

BUCHBAR ALS PREROLL (MAX. 30 SEK.),
MIDROLL (MAX. 60 SEK.) ODER
POSTROLL (MAX. 60 SEK.)

advise.zeit.de

Native Dialogue Audio
Ad

Viele Podcasts begeistern
durch den lebendigen
Austauschin Formdes
Dialogs. Nutzen Sie den
Einsatz von zwei Stimmen
auchin lhrem Werbespot: So
fuhren Sie die Horer:innen
authentisch und alltagsnah
an lhre Botschaft heran.

BUCHBARALS PREROLL (MAX. 30 SEK.),
MIDROLL (MAX. 60 SEK.) ODER
POSTROLL (MAX. 60 SEK.)

Native Storytelling
Audio Ad

Entfalten Sie Ihre
Botschaft wirkungsvoll
uber zwei Platzierungen
innerhalb einer Folge:
Durch die Kombination
einer PreRoll- mit einer
PostRoll-Platzierungin
einer Festplatzierung wird
Ihre Marken- oder
Produktbotschaft
besonders einpragsamin
einer Podcast-Folge
erzahlt.

PREROLL: LANGE MAX. 30 SEK.
POSTROLL: LANGE MAX. 60 SEK.

Native Extended
Content Audio Ad

Ob Kurzinterview,
Horprobe oder detaillierte
Erzahlung: nutzen Sie die
bis zu vier-minutige
PostRoll-Platzierungin
Form einer Native Native
Extended Content Audio
Ad mitviel Raum fur lhre
Botschaft.

BUCHBARALS POSTROLL. DIEAD
MUSS AUS RECHTLICHEN
GRUNDENMIT ,,ESFOLGTEIN
WERBEBEITRAG* EINGELEITET
WERDEN.

Native Advertorial
Audio Ad

Erzahlen Sie Ihre Marken-
oder Produktgeschichtein
einem Spot-Storytelling-
Format, das aus einer 30-
sekundigen PreRollund
einer bis zu vier-minutigen
PostRoll besteht.

PREROLL: LANGE MAX. 30 SEK.
POSTROLL: NATIVE Native Extended
ContentAudio Ad BISZU 240 SEK.
DIE AD MUSS AUS RECHTLICHEN
GRUNDENMIT ,,ES FOLGTEIN
WERBEBEITRAG* EINGELEITET
WERDEN.

ZEIT Advise



4. SPOTPRODUKTION UND SPOTFORMATE

/ Details zur Spotgestaltung iiber uns

Prozess

e Vorjeder Buchung mussen die Verfugbarkeiten abgefragt werden.

e Nach der Buchung erhalten Sie eine Ubersicht Giber alle relevanten
Informationen, die fur die Erstellung des Podcasts geliefert werden mussen,
z.B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage, Zielgruppe.

e Abgabe Ihres Briefings mind. 28 Werktage vor dem Erscheinungstermin.

e Auf Basis lhrer Informationen werden drei Textvorschlage zur Auswahl
erstellt. Zusatzlich entscheiden Sie Uber eine mannliche oder weibliche
Sprecherstimme.

* Im Prozess ist ein Korrekturlauf fur marginale Anpassungen vorgesehen.

e Der fertig abgestimmte Texte wird produziert.

e Der Spot wird festplatziert oder per AdServer in den Podcast eingebunden.

e Zudem konnen erganzende Werbemittel bei ZEIT ONLINE geschaltet werden.

advise.zeit.de




4. SPOTPRODUKTION UND SPOTFORMATE

/ Die ZEIT ONLINE Podcast Spotregeln

e Der Spotinhalt darf nicht den Eindruck erwecken, dass es sich um eine
redaktionelle Empfehlung handelt

e Es darf nicht mit der Marke ZEIT, dem Namen des Podcast oder Hosts
gespieltwerden. Auch die bloBe Nennungist nicht erlaubt. {

e Formulierungen wie ,,prasentiert von...“ oder ahnliche Hinweise auf eine
direkte Verbindung zum Podcast sind nicht zulassig.

e Kein Werbejingle am Anfang und Ende. Der Werbe-Jingle wird automatisch 8 & ' l -‘
vor und nach dem Spot Uber den Adserver ausgespielt. -

e Um das Hor-Erlebnis nicht zu beeintrachtigen, werden disruptive
Soundeffekte und Musik nicht empfohlen. Wir behalten uns vor,
entsprechende Spots nach Prufung abzulehnen.

’

advise.zeit.de ZEIT Advise
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Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBV (Anzahlder Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis 2 Branchen-

Folgen) pro Folge' preis Il 3

Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 12.500 PreRoll 2.250,-€ 900,-€

PreRoll + PostRoll 3.375,-€ 1.350,-€

Augen zu 4-wochentlich, 1 4 Wochen 65.000 PreRoll 11.700,—€ 4.680,-€

mittwochs PreRoll + PostRoll 17.550,—€ 7.020,—-€

Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 100.000 PreRoll 18.000,—€ 7.200,—-€

PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 10.800,-€

Der Ostcast 3-wochentlich, 1 3 Wochen 30.000 PreRoll 5.400,-€ 2.160,—€

donnerstags PreRoll + PostRoll 8.100,-€ 3.240,-€

Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 2.880,-€

PreRoll + PostRoll 10.800,—€ 4.320,-€

Elbvertiefung wdchentlich, samstags 1 1 Woche - PreRoll oder MidRoll - 2.880,-€
oder PostRoll

Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll 3.600,-€ 1.440,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.160,—€

Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2Wochen 20.000 PreRoll 3.600,-€ 1.440,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.160,-€

Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 6.400,-€ 2.560,—€

PreRoll + PostRoll 9.600,-€ 3.840,-€

Ist das normal? 2-wodchentlich, montags 1 2Wochen 25.000 PreRoll 6.000,-€ 2.400,-€

PreRoll + PostRoll 9.000,-€ 3.600,-€

Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll 3.360,-€ 1.344,-€

PreRoll + PostRoll 5.040,-€ 2.016,—-€

Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2 Wochen 60.000 PreRoll 10.800,-€ 4.320,-€

PreRoll + PostRoll 16.200,—€ 6.480,—€

Servus.Gruezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll 9.900,-€ 3.960,-€

PreRoll + PostRoll 14.850,—-€ 5.940,-€

ZEIT Advise
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Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

Podcast Erscheinungsweise MBV (Anzahlder Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis 2 Branchen-
Folgen) pro Folge’ preis Il 3
Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 12.500 PreRoll 2.250,-€ 900,-€
PreRoll + PostRoll 3.375,-€ 1.350,-€
Und was machst Duam wochentlich, donnerstags 1 1 Woche 20.000 PreRoll 3.600,-€ 1.440,-€
Wochenende? PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.160,-€
Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 2.880,-€
PreRoll + PostRoll 10.800,-€ 4.320,-€
Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 500.000 PreRoll 65.000,-€ 26.000,-€
PreRoll + PostRoll 97.500,-€ 39.000,-€
Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei 2 1Tag 150.000 PreRoll 27.000,-€ 10.800,-€
Folgen PreRoll + PostRoll 40.500,-€ 16.200,-€
Was jetzt? Am Wochenende samstags (zwei Folgen) und 3 2 Tage 135.000 PreRoll 24.300,-€ 9.720,-€
sonntags (eine Folge) PreRoll + PostRoll 36.450,-€ 14.580,-€
Was liest Du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 17.000 PreRoll 3.060,-€ 1.224,-€
PreRoll + PostRoll 4.590,-€ 1.836,-€
Wie war das nochmal? Monatlich, samstags 1 1 Monat 85.000 PreRoll 20.400,-€ 8.160,-€
PreRoll + PostRoll 30.600,-€ 12.240,-€
Woher weiBt Du das? 14-taglich, sonntags 1 2 Wochen 75.000 PreRoll 18.000,-€ 7.200,-€
PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 10.800,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2024

Fur Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).
Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30 Sekunden.

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenpreis llI: Preise fir die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrsamter in der DACH-Region, Bundeslénder, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fur alle

anderen Kunden gelten die Grundpreise.

Alle Preise zzgl. MwSt.
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/ Podcasts (3/3)

Volumenbuchung auf TKP-Basis: Flexible Reichweite nach Tausenderkontaktpreis

78

Podcast Erscheinungsweise Belegung Grundpreis 2 Branchenpreis Il 3
Podcast Show Auslieferung in einer Podcast-Serie PreRoll 130,-€ 52,-€
MidRoll ® 110,-€ 44,-€

PostRoll 90,-€ 36,-€

Podcast Brand Auslieferung im ZEIT ONLINE Podcast-Portfolio PreRoll 100,-€ 40,-€
(mit Targeting gegen Aufschlag in Hohe von 15% madglich) MidRoll ® 80,-€ 32,-€

PostRoll 60,-€ 24,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjdhrig méglich. Stand: September 2024
Fur Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlédnge betragt fur Preroll / Postroll max. 30 Sekunden, fiir Midroll max. 60 Sekunden (in Bundlebuchung max. 30 Sekunden).

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenpreis lll: Preise fir die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrséamter in der DACH-Region, Bundeslander, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fiir alle

anderen Kunden gelten die Grundpreise.

Alle Preise zzgl. MwSt.
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/ Prozess

* Vor jeder Buchung mussen die Verfugbarkeiten abgefragt werden.

 Nach der Buchung erhélt der Kunde eine Ubersicht (iber alle relevanten
Informationen, die fur die Erstellung des Podcasts geliefert werden
mussen, z.B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage,
Zielgruppe.

e Abgabe der Kundeninformationen mind. 28 Werktage vor dem
Erscheinungstermin.

e Auf Basis der Kundeninformationen werden zwei Textvorschlage zur
Auswahl erstellt. Zusatzlich entscheidet der Kunde Uber eine mannliche
oder weibliche Sprecherstimme.

Ein Korrekturlauf fUr marginale Anpassungen.

Produktion eines nativen Branding Spots.

Der Spot wird nativ in den Podcast eingebunden.

Zudem konnen erganzende Werbemittel bei ZEIT ONLINE geschaltet
werden.




ZEIT ONLINE PODCAST

/ Augen zu

Im Podcast »Augen zu« sprechen Florian Illies und Giovanni di
Lorenzo alle 14 Tage Uber die Welt der Kunst.

Was macht groBe Kunst aus? Darf man Beuys einen Scharlatan
nennen? Muss man Botticelli lieben? Jede Folge widmet sich
einem Kunstler oder einer Kunstlerin, ihren biografischen
Wendungen, ihren besten Werken und ihren seltsamsten
Ansichten.

Facts
¢ erscheint 4-wochentlich, mittwochs

e (J65.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 4\Wochen/1 Folge

Belegung Branchenrabatt Il
PreRoll 4.680,-€
PreRoll + PostRoll 7.020,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig moglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

ZEITZELONLINE

- Augen zu
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ZEIT ONLINE PODCAST

/'Und was machst Duam
Wochenende?

Jede Woche fragen ZEITmagazin Autorin Ubin Eoh und ZEITmagazin Editorial
Director Christoph Amend eine Gastin oder einem Gast “Und was machst du
am Wochenende?“, Eine Stunde lang geht es um die zwei kurzesten Tage der
Woche - um Rituale, Erinnerungen, Erholungsversuche und um jede Menge
Empfehlungen fur ein gelungenes Wochenende: Blcher und Spiele, Serien und
Filme, Getranke und Snacks, der nachste groBe Hit und Produkte aller Qualitat
und Art. Bleibt zum Schluss noch zu klaren, was eigentlich schlimmer ist: der
Sonntagabend oder der Montagmorgen?

Facts
¢ erscheint wochentlich, donnerstags

e J20.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

Belegung Branchenrabatt Il
PreRoll 1.440,-€
PreRoll + PostRoll 2.160,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig moglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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/'Wie war das nochmal?

Einmal monatlich begeben sich Markus Flohr und Judith Scholter
auf die Spur der Vergangenheit, ihrer Geheimnisse und Mythen.
Sie sprechen uber geschichtliche Ereignisse und diskutieren,
was sie fur unsere Gegenwart bedeuten. Was und wo war die
Varusschlacht? Was steckt hinter dem Mythos der Hanse? War
Helmut Kohl ein groBer Kanzler?

Facts
¢ erscheint monatlich, samstags

¢ (7 85.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Monat/1 Folge

Belegung Branchenpreis Ill
PreRoll 8.160,-€
PreRoll + PostRoll 12.240,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjédhrig méglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie 11l 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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PODCAST: WIE WAR DAS NOCH
MAL? / MACHTIGE FRAUEN

Die Kaiserinnen
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- Wie war das nochmal?
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/ Die sogenannte Gegenwart

Was verraten Netflix-Kochshows uber unsere Gesellschaft und
aktuelle Buchtitel uber den Puls der Zeit? Ist woke das neue
narzisstisch? Und warum trinken jetzt eigentlich alle
Ingwershots?

In ,,Die sogenannte Gegenwart” streiten die ZEIT-Feuilleton-
Redakteure Nina Pauer, ljoma Mangold und Lars Weisbrod Uber
Phanomene, die unsere Zeit ausmachen - immer dabei: Apple
Sprachassisentin Siri.

Facts
e erscheint 14-taglich, montags

* (3 40.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

Belegung Branchenpreis Ill
PreRoll 2.880,-€
PreRoll + PostRoll 4.320,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig moglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT ONLINE PODCAST

/' \Woher weiBt Du das?

Kraniche verpassen manchmal den Zug nach Suden, weil sie das
Wetter falsch einschatzen. Menschen treffen taglich rund 200
Entscheidungen uber ihr Essen. Japan ist pro Kopf hoher
verschuldet als Griechenland.

,Woher weiBt Du das?“ bietet Reportagen,
Recherchehintergrund und Gesprache uber Wissenschaft, Alltag
und Gesellschaft.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, sonntags

¢ (3 75.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

Belegung Branchenpreis Ill
PreRoll 7.200,-€
PreRoll + PostRoll 10.800,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjédhrig méglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie 11l 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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Netto-
PODCAST: WOHER WEISST DU DA
MISOPHONIE Downloads*

Ich hasse dieses
Gerausch!

o
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Alle Folgen »
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/' SERVUS. GRUEZI. HALLO.

Vieles von denj, was in Deutschland politisch neu und brisant
scheint, ist in Osterreich und der Schweiz langst normal.

Der ZEIT ONLINE-Politikredakteur Lenz Jacobsen will wissen, wie
die Osterreicher und die Schweizer Politik erleben und
Gesellschaft gestalten. Daflr spricht er einmal pro Woche mit
Matthias Daum und Florian Gasser, den ZEIT-Korrespondenten
aus Zurich und Wien. ,,Servus. Gruezi. Hallo.

Facts
¢ erscheint wochentlich, mittwochs

¢ (3 55.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

Belegung Branchenpreis Ill
PreRoll 3.960,-€
PreRoll + PostRoll 5.940,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjédhrig méglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €;
Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie 11l 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30
Sekunden.

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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: Netto-
PODCAST: SERVUS GRUEZI HALL s
WAHLALTER Downloads

Die nackten
Weltverbesserer
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Alle Folgen »
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/ Elbvertiefung

Hamburg hat fast zwei Millionen Einwohner, einen Hafen, mehr
Bricken und Baustellen als Venedig — und einen neuen Podcast.
Jeden Samstag sprechen Maria Rossbauer und Florian
Zinnecker, die zusammen das Hamburg-Ressort der ZEIT leiten,
mit einer Kollegin oder einem Kollegen aus ihrem Team Uber eine
aktuelle Frage: Wird der Elbtower jemals fertig gebaut? Warum
ist Hamburgs Innenstadt so 6de? Wie geht’s der Kultur? Und
warum gibt es auf den Spielplatzen der Stadt keine Toiletten? Mal
ernst, mal locker, immer pragnant und personlich. Und nie langer
als 30 Minuten.

Facts
e erscheint wochentlich, freitags
e 1Woche/1 Folge

Buchungsmaéglichkeit

e Native Audio Ad: 2.880,- €

Branchenexklusive Festplatzierung: Pre-, Mid- oder PostRoll
Laufzeit: 1 Woche

Spotlange: 30 Sekunden

Vorlaufzeit Audio Ad: 28 Werktage

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

Hamburg-Podcast "Elbvertiefung”
Alle lieben Caspar

- Elbvertiefung
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/' WELTKUNST Digital

Die Welt der Kunst digital zuganglich

Hier werden die Raume des medial Moglichen voll
ausgeschopft. Jedes Angebot stellt dabei seine
individuellen Starken voran, allen gemeinsam ist
eine stark involvierte Gemeinschaft von
Kunstkennern und Kulturinteressierten, die die
Empfehlungen und Berichte der Chefredakteurin
Lisa Zeitz zu schatzen wissen.

Welches Museum sollte unbedingt besucht
werden? Welche Auktion behalt Lisa Zeitz in dieser
Woche im Blick? Welche Veranstaltungen sollten
nicht verpasst werden?

Diese und weitere Einblicke gewahrt Lisa Zeitz im
Newsletter, auf weltkunst.de, im Podcast und auf
Social Media.




WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST INSIDER

Das Briefing flir die Kunstbranche.

Der WELTKUNST INSIDER - das digitale Briefing fur die Kunstbranche —
liefert alle 14 Tage immer dienstags aktuelle Informationen aus samtlichen
Bereichen des Kunstbetriebs.

Uber die \Webseite und den Newsletter bringt die WELTKUNST Redaktion Sie
mit Analysen und Servicetools, Personalien, Meldungen, Terminen und
einem fachspezifischen Stellenmarkt auf den neusten Stand.

Neuste Informationen aus Rubriken wie
¢ Trends & Markenentwicklung

e Forschung & Diskurs
e Personen & Meinung

- Lizenz
e e
WELTKUNST | ~ e
INSIDER:: 7y, [A— B sichern

nnnnn

Liebe Leserin, lieber Leser,
die geplante Aufisung der Beratenden

der Washingtoner Prinzipien verbi
lassen. WELTKUNST INSIDER gi
o

- Blick in die 1. Ausgabe
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WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Online

WEITKUNST
Visitors: WELTKUNST ONLINE ist die digitale Prasenz der drei groBen Printmarken I
45.000 (mtl.) WELTKUNST, KUNST UND AUKTIONEN und Kunstquartal. e R
Page Impressions:
70.000 (mtl.) Die Website versorgt die Leser:innen mit aktuellen Informationen aus dem
Zielgruppe: Kunstmarkt und rund um das Kunstgeschehen.

Kunstinteressierte Internet-
Nutzer:innen, mit einem
groBem Interesse daran,
Kunst zu kaufen

Ihre Kampagne profitiert von der hohen Relevanz und Reichweite der
Website, die mit zielgerichteten Online-Marketingaktionen unterstltzt werden
kann.

Freudentanz MEHR...

NEWS

Auf WELTKUNST ONLINE finden die Nutzer:innen Deutschlands groBten

Nachkriegsfotografie MMaler Frank Auerbach gestorben

Kunstkalender. Einen Adresseintrag lhres Unternehmens konnen Sie selbst iR -
online Stellen- Nach dem Zweiten Weltkrieg lag die Stadt Minchen in L‘Q:‘ns’r.‘:l‘s:he:—;‘u‘n‘gmmum

Trismmern. Der Fotograf Herbert List hielt ihre Ruinen in aufgadeckt

eindringlichen Bildern fest: als Dokument der Zerstrung, aber

anch als Reminiszenz an die antiken Stitten Griechenlands Ausstellung in Rt

MEHR... KI generiert digitalen Zwilling" vom
Petersdom

—— DAS BESTE AUS ——

SINAROTHER DER MODERNE




WELTKUNST DIGITAL

/ Online Advertorial

lhre Inhalte nativ eingebunden im redaktionellen Umfeld der WELTKUNST
Mit einem WELTKUNST Online Advertorial haben Sie die Moglichkeit, Ihre

Botschaft im redaktionellen Look & Feel eines WELTKUNST Artikels zu verbreiten.

Gemeinsam setzen wir den Fokus auf die informative Aufbereitung lhres
Kommunikationsziels und positionieren Sie als Experten in lhrem spezifischen
Gebiet. Das Online Advertorial wird auf der WELTKUNST Startseite mit einem
Teaser angekiindigt. Sie liefern Texte und Bilder, die Gestaltung uUbernehmen wir.

Best Case
Winterthur

Erscheinungsweise: nach Absprache
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: 8 Werktage vor ET an
digital admanagement@zeit.de

WELTKUNST

WELTKUNST Online Advertorial Preis
e FEin zusammenhangender Text (z.B. Uber eine Ausstellung, Auktion,

Reisedestination etc.), Lange: 2.000 bis 4.000 Zeichen, Infos Uber 2.690€

gewunschte Verlinkungen und ggf. Serviceinfos (1 Woche)
e Variante 1: 3 bis 5 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder

Querformat (min. eines im Querformat) 1.345€

e Variante 2: 3 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat
(allerdings min. eines im Querformat) und ein Video
(Format: mp4, Lange: max. 1 Minute, DateigroBe: max. 100 MB)

(Folgewoche)

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit

90
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https://www.weltkunst.de/ausstellungen/2022/08/winterthur-schweiz-fotomuseum-kunstmuseum
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/ Display Ads

Materialanlieferung
an digital_admanagement@zeit.de
Format: je nach Buchung, max. 200kb bei stationaren und

max. 50kb bei mobilen Werbemitteln

Produkt Superbanner Dynamic Skyscraper Halfpage Ad Billboard Erscheinungsweise: nach Absprache
GréBe in Pixel 728 x 90 160 x 600 300 x 600 800 (970) x 250 Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 3 Werktagen
Preis / Woche 425€ 660 € 790 € 720€
| =
Produkt Skyscraper Content Ad Wallpaper
GroBe in Pixel 120 x 600 300 x 250 728 x 90 + 120/160 x 600
Preis / Woche 580 € 695 € 1.250 €

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

ZEIT Advise
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WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Social Media

Kreativ. ZeitgemaB. Jung.

weltkunstmagazin ©

& facebook.com
Mit der WELTKUNST Social Media Redaktion am Puls der (Kunst-)Zeit. Die ‘ ‘
. - . 2.924 584T.. 2273 facebook

WELTKUNST Redaktion hat lhre Augen und Ohren auf Kiinstler:innen, den W Beitiige  Follower  Gefolgt |

Kunstmarkt und die Ausstellungen um die Kunst gerichtet. Aktuelles und Weltkunst Magazin

auBergewohnliches wird zeitnah auf Instagram und Facebook gepostet. Nehmen P

Sie Kontakt mit einer stetig wachsenden Zahl an Follower:innen mithilfe von i

Sponsored Posts und Stories auf und erwecken Sie die Aufmerksambkeit der Vitrieisimg wesioro

WELTKUNST Social Media Follower:innen.

‘ ‘ “’ g \‘ ‘
N WELTKUNST ©
S @ = o

Zeitschrift

Instagram-Reichweite: 60.000 Follower:innen
Facebook-Reichweite: 25.000 Follower:innen = e
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Werktagen g N o Fotos Veranstaltungen  Videos Beitrige

W WELTKUNST @
6Min- @

Der grofie zum 100. von
Joseph Beuys hat begonnen. Dabei wird schnell

— - T
R R . . % ich: Sein groB! b
WELTKUNST Social Media Preis ! v Ve, beuys 2021 sxaaetlsr:_;gxrev: Sstullgan xzovgf lﬁﬁs«immxung
’ f. ‘

Museum

Sponsored Post auf Instagram oder Facebook Ab830€ ol [l < ¥y | \’ |
Sponsored Story auf Instagram Ab 830€ ‘ : 'j

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit



mailto:digital_admanagement@zeit.de
http://www.media.zeit/
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/ Sponsored Post auf Instagram oder Facebook

Kanal Preis

—— VY VETUNST &1 Gemildgalerie - ‘ Instagram oder Facebook Post 1 Bild, 1 Text 830,-€
Frans ls st nebn Rembrnctund Instagram oder Facebook Post 2 Bilder (Galerie), 1 Text 1.090,-€

Instagram oder Facebook Post 3 Bilder (Galerie), 1 Text 1.350,-€

Jedes weitere Bild: 260,-€
Technische Spezifikationen:

Foto-Post

Quadratisch (1:1, max. 1.080 x 1.080 px)
Hochformat (4:5, max. 1.080 x 1350 px)
Dateiformat: jpg, png

Qi Q1 V4

weltkunstmagazin Die Ausstellung ,der die DADA" im Video-Post

Arp Museum zeigt die bis heute unterschatzte

Beteiligung von Fra::sn;; der subvels:vst;r;‘anllzr‘s Quadratisch ( 11 )
ménnichen Kollegen i siergren Obeblcksschau max. 60 sek.

s S v BADA Y Gt 805 Wisso T . | Dateiformat: mp4

die der Geschlechter. _
In Bamberg ist die Geschichte in sinnenfrohd

eise lebendig geblieben. Daz... Mehr anzei

Text: 125-500 Zeichen, in Englisch und/oder Deutsch. Hashtags nach Wahl. Die Kennzeichnung erfolgt
durch Instagram und/oder Facebook (,,Paid Partnership®) und wird von uns aktiviert und muss vom
Kunden freigegeben werden. Verweildauer im Feed: 4 Wochen

Annahmeschluss: 8 Werktage vor ET

Materialanlieferung

an digital_admanagement@zeit.de

Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Tagen

AE-fahig, nicht rabattféhig
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

ZEIT Advise
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/ Sponsored Story auf Instagram

Kanal Preis

) Instagram Story 1 Story aus 1 Bild 830,-€

W Instagram Story 1 Story aus 2 Bildern 1.090,-€

Lo ailes Munde, 2.950 m? Instagram Story 1 Story aus 3 Bildern 1.350,-€
Von Picter Bruegel \usstellungsfliche, Jedes weitere Bild: 260,-€

uber 250 Werke

und Exponate

bis (,md_\' Sherman Technische Spezifikationen:

Vom 31.10.2020 von rund 160 Foto-Story

bis 6.6.2021 Kunstler®*innen — 1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16
2 ” onder el Dateiformat: jpg, png
un Kunstiusewm von der Antike bis

zur Gegenwart! Video-Story
1.080 x 1.920 px, Seitenldnge 9:16

Wolfshurg

Swipe up! supe gt DateigréBe:
ateigroBe: max. 4 GB
max. 6 Sequenzen a 15 sek. (gesamt max. 1:30 min.)
— 7 Bei Filmaufnahmen mit dem Handy bitte immer auf die h6chstmdogliche
Auflésung achten, sonst erscheinen die Bilder leicht verschwommen.
AuBerdem immer mitzuliefern sind:
eine Ubersicht Giber die zu verwendenden Hashtags
eine Ubersicht Giber Verlinkungen
Nennung des Instagram-Profils des Kunden (zum Verlinken in der Story)
Die Redaktion behalt sich vor, gelieferte Inhalte zu bearbeiten. Annahmeschluss: 8 Werktage vor ET
Materialanlieferung
o . an digital_admanagement@zeit.de
ﬁﬁgi?;gi’sgfzzl.raﬁgfi?ljyfdemngen vorbehalten. Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Tagen

ZEIT Advise
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/' WELTKUNST Newsletter

Personlich. Vielfaltig. Wochentlich.

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in ihr
personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Bucher lohnen die
Lekture, welches Museum sollte unbedingt besucht werden, welche Fundstiicke
sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche Auktion behalt sie in dieser
Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 30.000 Newsletter-Empfanger:innen
Offnungsrate: 25%

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag der Vorwoche

WELTKUNST Newsletter Preis
Breaking Ad 775€
Bild-Text-Ad 870€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit

willkommen zum WELTKUNST-Newsletter! | Im Browser offnen

WELTKUNST

von Lisa Zeitz, 25. April 2025

Wihrend ich IThnen heute schreibe, schwankt der Boden unter meinen Fiifen, denn
ich bin auf der _MS Europa 2* an der nordamerikanischen Pazifikkiiste unterwegs.
Nach ein paar Tagen auf See schwankt man auch an Land ein bisschen. Es ist eine
Reise voller Kunsterlebnisse. An Bord zeigt die Galeristin Carola Persiehl
verschiedene Zeitgenossen in der Galerie, und iiberall sind Werke der schiffseigenen
Sammiung zu sehen. Bei den Landausfliigen etwa in Los Angeles, San Francisco,
Vancouver oder San Diego steuern Thole Rotermund und ich im Rahmen des
Programms _Weltkunst art2sea“ ganz besondere Orte an. So waren wir vor ein paar
Tagen im Donum Estate, einem Weingut in Sonoma County, das Allan und Mei
Warburg seit 2011 zu beeindruckenden Skulpturengarten gemacht haben:
Hier sehen Sie eine Bonsai-Bronze von Marc Quinn, im Hintergrund einen Kiirbis
von Yayoi Kusama, Olafur Eliasson ist auch leicht zu erkennen, und das riesige
polierte Edelstahlherz ist von Richard Hudson (es soll ein beliebter Ort fiir
Heiratsantrage sein). Die Sammlung wachst immer weiter, auch monumentale
Werke von Ai Weiwei, Doug Aitken, Ugo Rondinone und eine groBe Spinne von
Louise Bourgeois gehoren dazu, und ganz frisch ist ein Werk von Sanford Biggers
installiert worden. Dazwischen stolziert ein Hahn mit seinen Hithnern durch die
Landschaft. Und den Pinot Noir haben wir auch probiert.



mailto:digital_admanagement@zeit.de
http://www.media.zeit/
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/ Kunst-Klick

Die digitalen WELTKUNST Umfelder im Paket.

Im ,,Kunst-Klick* prasentieren Sie sich online mit einem
Online Advertorial auf WELTKUNST Online, einer Bild-
Text-Ad im WELTKUNST Newsletter und einem Post
oder einer Story auf dem WELTKUNST Instagram
Account und erreichen so eine digitale kunstaffine
Zielgruppe auf allen relevanten Kanalen. Die
Startzeiten der Module stimmen Sie nach

Ihrer Kampagne und Verfugbarkeit mit uns ab.

Kunst-Klick

WELTKUNST Online

Online Advertorial 1Woche 2.690€

WELTKUNST Newsletter

Bild-Text-Ad 1 Ausgabe 870€

WELTKUNST Instagram

Post oder Story 1 Post/Story 830€
4.390€

Gesamtpreis abzgl. 10 % 3.951€

Termine auf Anfrage, vorbehaltlich Verfligbarkeit. Folgewoche (gleiches Motiv): 50% Rabatt
AE-fahig, nicht rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit

advise.zeit.de
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10 %

Rabatt im Paket

WELTKUNSI

von Lisa Zeitz, 7. Mérz 2025

ZEIT Advise
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WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Podcast Spezial

Ihr Sprachrohr zur kunstaffinen Zielgruppe

Mit dem WELTKUNST Podcast Spezial kdnnen Sie Ihre Ausstellung oder Kunstprojekt als
Podcast-Folge(n) in Szene setzen.

In enger Abstimmung konzipieren wir flr Sie ein anspruchsvolles Horerlebnis. Konzept
und Moderation wird von der WELTKUNST-Redaktion in Zusammenarbeit mit
ausgewahlten Protagonist:innen, wie bspw. Kurator:innen erstellt.

Ihre max. 30-minutige Podcast-Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet und dadurch
auf Podcast-Plattformen wie Spotify, Apple und Google flir Streamings und Downloads
sowie auf WELTKUNST ONLINE eingebunden.

Best Cases

Alte Nationalgalerie: Spatgotik

Art Dusseldorf: Direktorentalk

Fondation Beyeler: 25 Jahre Sammlungsjubilaum
This is Basel: Der Podcast

Ihr Nutzen

e Zielgruppe: Kunstinteressierte Nutzer:innen aus Sammler:innen, Kinstler:innen,
Multiplikator:innen der Kunst- und Kulturszene

e Exklusivitat und Aktualitat

PODCAST SPEZIAL

WELTKUNST Podcast Spezial

Preis

Redaktion, Moderation, Produktion (max. 30 Min. Lange), Platzierung 8.160 €

Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verfugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

advise.zeit.de



https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://www.basel.com/de/podcast

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Corporate Newsletter

Direkter Weg ins Postfach der kunstaffinen Zielgruppe

Im Stile des beliebten WELTKUNST Newsletters am Freitag stellt die Redaktion drei
Fragen an Sie, zu Ihrem Region, Ihrer Veranstaltung oder ahnlichem. Die drei
Fragen geben diesem Format eine Wiedererkennbarkeit und bauen auf das
Vertrauen in die bewahrte Kunstkompetenz der Redaktion. Der Newsletter wird an
die Abonnent:innen des WELTKUNST Newsletters versendet, sodass Sie diese
hochwertige Zielgruppe exklusiv auf lhre Botschaft aufmerksam machen. Es
werden maximal zwolf Newsletter p.a. versendet. Das sichert Kund:innen des
WELTKUNST Corporate Newsletter eine groBe Exklusivitat.

Best Cases
Museum Reinhard Ernst | PURPLE PATH | Schlumberger Gruppe | Winterthur

Ihr Nutzen
e 30.000 Empfanger:innen, Markenbindung durch WELTKUNST Newsletter
¢ Versand: individuell, 1x monatlich (montags bis donnerstags)

WELTKUNST Corporate Newsletter Preis

¢ 1 Bild vom Kunden (Person; Bildformat: rund, freigestellt, 167x167px, png) 5.540€
e 3 Bilder(zu den drei Fragen), praferiertim Querformat, mind. 600px breit,
max. 1 MB (jpg oder png)
¢ Introtext (max. 800 Z.), 3 Texte (zu den drei Fragen), jeweils max. 800 Z.
¢ Verlinkung

Bitte senden Sie die Daten an digital@weltkunst.de
Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verflugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

advise.zeit.de

'SPEZIAL

Drei Fragen an

Oliver Kornhoff, Direktor des Museum Reinhard Ernst

Das neue Museum Reinhard Ernst (mre) in Wi i t die
Museumslandschaft um eine wichtige Farbe: Das mre ist das erste Museum, das sich

ausschlieBlich der abstrakten Kunst widmet. Erstmals werden hier die hochkaratigen

Werke der Ernst der breiten Offentlichkeit zuganglich

Ein ach mit Grd i Oliver Kornhoff Gber die ersten Monate nach der

Erdffnung.



https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=600AOZ7H-E2M3O&m2u=60R8UK37-600AOZ7H-EK4AG&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_470202946109.nl_ref.
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IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Sponsored Post

ZEITCAMPUS

ANZENE

GRUNE TRANSFORMATION

Add-On:
GELD REGIERT DIEWELT:  \/ijeoleistung

AUCH IN DER GRUNEN kostenpflichtig
TRANSFORMATION zubuchbar

Natirlich kana man sich auf der Stralle Gr cine grinere Zukunit cinsetzen
aber eben auch in der Fimanzbranche. Wie? Indem DU das Kapital in die
Haod aimmst.

advise.zeit.de
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lhr eigener Artikel
Zusammen mit uns entwickeln Sie einen eigens fur Sie produzierten Artikel mit einer
Laufzeit von insgesamt 4 Wochen. Das Branded-Content-Team schlagt passende Themen
vor und Ubersetzt Ihre Botschaft thematisch und sprachlich in die Lebenswelt der User.
Produktionskosten: 3.000€ net/net*.
Traffic-MaBnahmen
¢ Bild-Text-Teaser eingebunden in das Wunschressort (nach Verfligbarkeit)
¢ Native Bild-Text-Teaser auf der ZEIT ONLINE Homepage im Magazinparkett
* Einbindung in der ZEIT ONLINE-Navigation unter ,,Anzeige*
¢ Native Ad Click-In (Run on Site)
¢ 1 Instagram Dark Post
Zusatzliche Formate wie weitere Social Media-Posts (organisch), Native Teaser, Display
Ads oder langere Einbindungsdauer auf der Website sind optional kostenpflichtig
zubuchbar.

Waibhlen Sie lhr Umfeld

(Laufzeit: 2 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MaBnahmen)

ZEIT CAMPUS ONLINE oder ZEITmagazin ab 14.000,- €*

* Preise zzgl. MwSt.; Produktionskosten sind nicht AE- und nicht rabattféhig. Mediakosten sind AE-féhig, dies ist beim genannten Mindestpreis
bereits inkludiert, keine weiteren Rabatte mdglich. Das Angebot ist freibleibend.

ZEIT Advise
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/ Sponsored Podcast Show

lhr eigener Podcast

Zusammen entwickeln wir einen eigens fur Sie produzierten Podcast mit drei Folgen a 15-
30 Minuten. Dieser wird Uber eine Laufzeit von insgesamt 6 Wochen (3 x 2 Wochen)
ausgespielt.

ZEITCAMPUS

ANZEIGE

Zu jeder Folge wird eine Artikelseite erstellt, die Lust auf die Folge macht und die
interessanten Gaste vorstellt.

NEUE PODCAST-REIHE: Nach Ende der Kampagne stehen Ihnen die Folgen lizenzfrei zur Verflgung.
HOW IT WORKS Produktionskosten: 14.500,- € net/net*.

In der vierten Staffel sprechen wir mit Expertiinnen ber Purpose, Traume
und dariiber, wie wir den Alltag meistern konnen.

PODCASTS MIT EXPERT-INNEN, Traffic-MaBnahmen
:-gs“"“ 3 x Bild-Text-Teaser im Wunschressort (nach Verfigbarkeit)
Techniker - ¢ 3 x Native Bild-Text-Teaser auf der ZEIT ONLINE Homepage im Magazinparkett
¢ Einbindung in der ZEIT ONLINE-Navigation unter ,,Anzeige*
* 3 Instagram Dark Posts
¢ Native Ad Click-In (Run on Site)

#14: Marie-Sophie Kiepe, ist Selbstakzeptanz eine
Lebensaufgabe?

T T S R R e DS T ¢ Hosting via Podigee fur 12 Monate inklusive, Ausspielung auch auf Spotify und iTunes

Mehr Social Media Reichweite und Mediavolumen optional zubuchbar.

P Episode abspielen 43:18

Wahlen Sie lhr Umfeld
#13: Wanda Badwal, wie kann ich mir besser zuhBren? (Laufzeit: 6 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MaBnahmen)
R B ZEIT CAMPUS ONLINE oder ZEITmagazin ab 47.500, €*

* Preise zzgl. MwSt. Produktionskosten sind nicht AE- und nicht rabattfahig. Mediakosten sind AE-fahig, dies ist beim genannten Mindestpreis
bereits inkludiert, keine weiteren Rabatte moglich. Es kdnnen weitere Kosten flur bspw. Reisekosten etc. anfallen. Das Angebot ist freibleibend.

advise.zeit.de ZEIT Advise



HOREN SIE IHRE EIGENE GESCHICHTE

/ Sponsored Podcast Show

= ZEITCAMPUS =~

Howi—t‘

#18 Lukas Klaschinski, wie iiberwinde ich...
Warum prokrastinieren wir? Was ist das..

RSN | BNeI

1x

( @podlgoo

NEUE PODCAST-FOLGEN MIT EXPERT:INNEN, 5.
STAFFEL

Das Leben ist eine Achterbahnfahrt. Doch auch in
schwierigen Lebensabscl KOT

advise.zeit.de
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¢ In einem Workshop entwickeln wir gemeinsam ein Konzept fur lhre
Geschichte. Mit dabei sind Kollegen aus der Studio ZX-Redaktion
und -Podcastproduktion.

¢ Wir produzieren 3 Podcast Episoden — Aufnahmen sind vor Ortim
Studio in Hamburg oder Berlin mdglich oder aber Remote (Aufnahme
via Internet, Mikrofonversand bequem nach Hause)

¢ Das Paket enthalt neben Konzepterstellung, Skripting, Aufnahme,
Produktion und Postproduktion auch den Einsatz von Musik und
Soundelementen.

¢ Auch die Gestaltung eines Podcast-Covers wird von uns
ubernommen. Ebenso Upload und Hosting der Folgen Uber den
Dienstleister Podigee. Upload auf Spotify, ltunes und allen gangigen
Podcast-Plattformen.

¢ Eingebunden werden die Podcasts jeweils in einem begleitenden
Artikel.

¢ Trafficzufihrung via Nativem Teaser auf der ZEIT ONLINE
Homepage und innerhalb der Artikel.

¢ Optional kdnnen die nativen Teaser durch ein
aufmerksamkeitsstarkes Banner-Paket oder Podcasts Ads
erganzt werden.

¢ Zusatzliche Reichweite generieren wir uber drei Instagram Dark
Posts. Auch hier sind zusatzliche Social Media Add-Ons (in Form von
organischen Posts) optional zubuchbar.

ZEIT Advise
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/ Traffic-Zufiihrung

ZEITCAMPUS

"Habt keine Angst, nach vorne zu schreiten”

ZEITCAMPUS

"WIGHTIGIT,DASS NN SCANIGHT
T W INEREN KD

O p !
WIE STEHEN DEINE CHANCEN AUF EIN

A E-FELLOWS.NET-STIPENDIUM?
= - \ Bild-Text-Teaser o
auf der Coumocttnest Reogborry Wintarmeton ot
ZEIT ONLINE

Bild-Text-Teaser auf der
Ressort-Startseite von
ZEIT Campus

Homepage im
Magazinparkett
von ZEIT Campus

STUDERENOENNERKORGT ALF  TEAEN DEIME CHARCER AJFEN 3
1UBIGE BAFDG-ERHOHUNG -FELLOWS.NET-STIPENDIUM?

VIDECANLETTUNG

SO NAHST DU DEINEN EIGENEN
BUCKET HAT

Mit der alten Jeans kannst du nichts mehr anfangen? Doch, bestimmt sogar Mach nen Hut
draus. Nike van Dinther und Sarah Gottschalk von This 15 Jane Wayne zeigen dir im Video, wie
€3 ganz easy geht

Einbindung im
ZEIT ONLINE Menl

\ Instagram Dark Post

(Beispiel s. Folgeseite) .

desertierten Ex-Wagner-Soldner

r die Gruppe Wagner gekémpft haben. Bei Skraytnes
Grenze. Wer ist der Mann?

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.
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/ Traffic Zufiihrung: Instagram Dark Post

Absender: ZEITmagazin
oder ZEIT Campus

Was ist ein Dark Post?

Ein Dark Post ist ein Beitrag auf einem Social Media
Account, der direkt an eine ausgewahlte Zielgruppe
ausgespielt wird, aber nichtin der Timeline des
Absenderaccounts erscheint. Der Empfanger muss der
Seite nicht folgen, um den Beitrag zu sehen, sondern
lediglich der ausgewahlten Zielgruppe entsprechen.

lhre Vorteile

* Die Strahlkraft und das Vertrauen in die Marke kann oQv
so von lhnen genutzt werden et 298 Ml

« Sie erreichen die gewiinschte Zielgruppe ohne e s S e v
Streuverluste

* |hre Zielgruppe wird mit Blick auf die Content
Integration und die MediamaBnahmen ganzheitlich
uber mehrere Kanale angesprochen

[Anzeige] Was wartet da am anderen Ende

|| der Walt?

¢ Anrvge

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.
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/ Add-On: Scripted Branded Insta-Story

Scripted Branded Insta-Story (organisch)

Scripted Branded Insta Stories sorgen flir noch mehr Social Media Reichweite zu
lhrem Sponsored Product. Das Branded Content Team uberlegt sich mit lhnen eine
Umsetzungsform und gestaltet Ihre Botschaft auf 7 Slides thematisch, bildlich und
sprachlich im Look und Feel der jeweiligen Rubrik.

Scripted Branded Insta Stories sind buchbar:
¢ als Add On nur in Kombination mit einem Sponsored Post oder Sponsored
Podcast Show und zusatzlichem Reichweitenbau plus Produktionskosten

Leistungen
e eine organische Scripted Branded Insta-Story (7 Slides) inkl. Konzepterstellung,

ail.ein . ) Nike het und Abstimmung und Produktion

) | \ulk von
un sstuck e This s (ayne

‘ | verre Video

iir bewusste

Scripted Branded Insta-Story (organisch)

Laufzeit Produktionskostenn/n
24 Std. auf dem jeweiligen Instagram-Kanal 1.500,-€
Reichweitenaufbau auf den jeweiligen Portalen Mediakosten
ZEIT CAMPUS ONLINE 1.050,-€
ZEITmagazin 15.000,-€
ZEITmagazin Wochenmarkt 1.350,-€

Die Produktionskosten sind weder AE- noch rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Reichweitenaufbau abziiglich 50%
interner Verlinkungsrabatt, AE-Provision méglich. Reisekosten und ggf. anfallende Honorarkosten werden extra berechnet. Es gelten die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de
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BEST CASE: UBERM BERG

/ Sponsored Podcast

Kampagnenziel

Das Ziel der Kampagne des Branded Content Podcasts ,Uberm
Berg-so klingt das Herz der Schweiz“ ist es, Horer:innen auf eine
auditive Reise durch die Schweiz zu begleiten. Von Luzern, uber
den Vierwaldstattersee bis zu den Alpen reisen die Podcast-
Moderator:innen Jonas Ross und Anna-Lena Limpert aus dem
Studio ZX. Dabei besuchen sie die Region und lernen deren
Bewohner:innen und Klange kennen, welche die Region pragen.

Kampagnendurchfiuhrung

Mithilfe von informativen Online Advertorials sowie Social Media
wurde die ,,Uberm Berg®“ Kampagne auf verschiedenen Kanalen
der ZEIT in Szene gesetzt. Die Produktion leitet das Studio ZXin
Kooperation mit Luzern Tourismus.

Medien

e Podcast-Plattformen (Spotify und iTunes)

e ZEITmagazin Digital Landingpage

e ZEITmagazin Digital Native Teaser

e ZEITmagazin Facebook Post und Instagram Story

ANZEIGE

Podcast: Eine Reise ins Herz der
Schweiz

........

|| ‘erg - So klingt das Herz der Schweiz

UBERM BERG

SO KLINGT DAS HERZ DER SCHWEIZ

S = e Stadt: Luzern - zwisch

Wie Kklingt eigentlich

2rg - So klingt das Herz der Schw
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https://uebermberg.podigee.io/?wt_zmc=nl.int.zonaudev.77556405706_421109665140.nl_ref.
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/ ZEIT App
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DIE ZEIT APP

/' DIE ZEIT und ZEITmagazin als
digitale Ausgabe

Die neue ZEIT App:

e strahlt Ruhe, Tiefe und Schonheit aus, die unsere Marken ausmachen - auf vertraute,
aber auch neue und sehr zeitgemaBe Art.

e zeigt Artikel der Print-ZEIT und des ZEITmagazins, erweitert um Audios, Leseproben,
Animationen und Bilderstrecken, die wochentlich von der Digital-Redaktion gestaltet
werden.

¢ spielt auf allen mobilen Endgeraten Werbung aus (Smartphones und Tablets).

¢ prasentiert Leseempfehlungen der Redaktion, die jeden Tag neu auf der Startseite
erscheinen.

* hat eine individuelle Merkliste fur favorisierte Ausgaben, die Uber alle Ausgaben hinweg
funktioniert.

e bietet Anpassungsmoglichkeiten flr die SchriftgroBe sowie die Moglichkeit, die App im . 3
,Darkmode* zu nutzen. »Die Albtraume

Anzeigenplatzierungen sind wieder da«
* Opening Page: 1. Anzeige in der Ausgabe :
* Full Screen-Anzeige: Anzeige zwischen den Artikeln

¢ Platzierungen sind nur noch bis Dezember 2024 moglich

Aktuelle Reichweite
¢ 31.000 wochentliche Downloads

108

POLITIK

TITELGESCHICHTE

Weiterleben, immer
weiterleben

In Israel hort man derzeit oft, der 7.
Okrober sei der schlimmste Tag seit der

Shoah gewesen. Wie empfinden das die...
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/ DIE ZEIT und ZEITmagazin als digitale Ausgabe

Technische Spezifikationen

Fir interaktive Werbung Fiir statische Werbung Fiir eine gif-Werbung
e Das Werbemittel besteht aus einem kompletten HTML5- e Eswerden dreiBilddateien in den Formaten jpg oder png ¢ Gif-Dateien sind im lIdealfall bereits in eine MP4-Datei
Projekt inklusive HTML, CSS, Javascript und Bildern. Alle angeliefert. umgewandelt.
Bestandteile mussen in einer Zip-Datei Ubermittelt werden. ¢ Die notwendigen BildgroBen sind: ¢ Die maximale Auflésung fur Videos in der ZEIT App
Im Hauptverzeichnis muss die Datei ,index.html“ liegen. e Tablet: betragt 1920x1080px.
Diese kann alle anderen Inhalte aus beliebigen Portrait: 1536 x 2048 px und Landscape: 2048 x 1536 px
Unterverzeichnissen nachladen. e Smartphone: 750 x 1334 px

¢ Die HTML-Anzeige muss sich an die verschiedenen
BildschirmgroBen von Smartphones und Tablets anpassen.

e Die HTML-Anzeige muss selbst auf eine Anderung der
Ausrichtung des Gerates reagieren.

Keine Messung von Klicks méglich, daher ist die Anlieferung von Tracking-Links empfohlen. Bildschirmaufrufe der Anzeige i.d.R. eine Woche nach dem ET mdéglich.
Frist fur Werbemittelanlieferung: 7 Werktage vor ET

Interstitials

Anzeigenplatzierung Branchenpreis Il
Opening Page 2.000,-€
(1. Anzeige in der Ausgabe)

Full Screen-Anzeige 1.600,-€
im Ressort

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2024.

1Branchenrabatt lIl: Preise flr die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrsamter in der DACH-Region, Bundeslénder, Kantone,
Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen,
Theater, Kultur und Hamburg. Fur alle anderen Kunden gelten die Grundpreise.

Alle Preise zzgl. MwSt.
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DIGITALE BEILAGE
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/ Beilage in der ZEIT ePaper-App & Webansicht

=DIE® ZEIT &
¥ Waffen fiir die
Ukraine

Alle Preise zzgl. MwSt.

DIE&LZEIT

DIE ZEIT 09/2023

AUFBRUCH

Nur crossmedial buchbar

Dieses Angebot ist nur in Kombination mit einer Print-Beilage (Mindestauflage: 100.000
Exemplare) und nur in der ZEIT ePaper-App buchbar, wobei Print und digitale Ausgabe
identisch sein mussen.

Begrenztes Platzierungskontingent
Es sind maximal drei Beilagenplatzierungen pro Ausgabe moglich.

Auflage
298.795 Exemplare sind buchbar, eine Teilbelegung ist nicht moglich.

Erscheinungstermin
Die digitale ZEIT erscheint in der Regel mittwochs, einen Tag vor der Printausgabe.

Checkliste
* GroBe: 2 bis 5 MB, max. 10 MB
e Auflosung: mindestens 768 x 1024 px

¢ Termine: Das Material muss mindestens drei Werktage vor dem Erscheinen
der digitalen ZEIT vorliegen.

* Anlieferung: Anlieferung als Einzelseiten-PDF.
Bitte senden Sie das Datenmaterial an digital_admanagement@zeit.de

* Preis: 23.903,60 €

ZEIT Advise
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KONTAKT

/ Gerne beraten wir Sie personlich!

Esther Dammann
+49 151 44 26 91 59

o~
‘ i‘ g esther.dammann@zeit.de

Olivia Horlitz (extern)
+49 33203 888 911
olivia.horlitz_extern@zeit.de

Julia Brandenburg-Ejeka
+49 151 46 481 657
julia.brandenburg-ejeka@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Team Culture & Art

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

Simon Cornely
+49171 3187 661
simon.cornely@zeit.de

Theresa Kohlleppel
+4916095 7507 80
theresa.kohlleppel@zeit.de

Simone Fahr (extern)
+49 8362 50 74 996
simone.fahr@verlagsbuero-fahr.de
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