


/ Ein Magazin uiber

Menschen, die
WAS TUN!




/ Das Engagiertenmagazin
WAS TUN!

In WAS TUN! berichten wir von Menschen, die sich engagieren und

fur andere da sind. lhre Geschichten regen zum Mitmachen an und

fordern zum konkreten Handeln auf.

Gleichzeitig schauen wir auf die Menschen, die Hilfe und
Unterstltzung empfangen und erzahlen davon, wie sich ihr Leben
dadurch verandert.

Wir stellen den Menschen in den Mittelpunkt und geben denen
eine Buhne, die eine noch starkere Sichtbarkeit in unserer
Gesellschaft verdient haben.

Diese Motivation bringen wir durch eine frische neue Optik
des Magazins und zusatzliche, neue Formate zum Ausdruck.

Uberzeugen Sie sich selbst!

advise.zeit.de




/' Warum Sie bei WAS TUN!
dabel sein sollten.

WAS TUN! versteht sich als Podium fur Stiftungen, NPOs,

Vereine, kirchliche Organisationen und engagierte Unternehmen.
Sie finden darin ein attraktives, positives und maBgeschneidertes
Umfeld, um Ihre Kommunikations- und Spendenziele zu verfolgen.

Mit einem fur Sie erstellten Artikel (Advertorial) lasst sich |hr
Anliegen oder |hr Projekt anschaulich und attraktiv darstellen. So
konnen Sie fur engagierte Mithilfe oder finanzielle Unterstutzung
werben.

Das Magazin liegt einmalim Jahr der Aboauflage von DIE ZEIT bei.
Die Leserschaftvon WAS TUN! ist uberdurchschnittlich engagiert
und vermogend. Damit ist sie nicht nur offen fur lhre Anliegen,

sondern auch in der Lage, finanziell fur Ihr Projekt aktiv
zu werden.

advise.zeit.de



/' \Wen wir mit DIE ZEIT erreichen.

REICHWEITE

1,92 MIO.

Menschen erreicht DIE ZEIT wochentlich.
Die verkaufte Auflage der Zeit liegt bei
601.000 Exemplaren.

EINSATZ FUR VERANDERUNG

55 %

der ZEIT-Leser:innen formulieren den
Anspruch, sich aktiv fur die Veranderung in
der Gesellschaft einzusetzen.

FOKUS AUF NACHHALTIGKEIT

62 %

der ZEIT-Leser:innen achten beim Konsum
auf die Nachhaltigkeit der Produkte
(Umweltvertraglichkeit, keine Kinderarbeit
etc.).

Quellen: AWA 2024, IVW @ Q2/2024, best for planning 2024

advise.zeit.de

ENGAGEMENT

73 %

der ZEIT-Leser:innen schatzen soziales
Engagement als wichtig ein.

SPENDEN

99 %

der ZEIT-Leser:innen spenden einmal oder
mehrfach im Jahr.

EHRENAMT

603 TSD.

der ZEIT-Leser:innen gehen einer
ehrenamtlichen Tatigkeit nach.




/ Der WAS TUN!-Relaunch 2024

Durch die inhaltliche und visuelle Uberarbeitung des Magazins in
2024 gewinnen wir noch mehr Raum fur die portratierten Menschen
und ihr Tun —und das im wahrsten Sinne des Wortes, denn WAS
TUN!erscheint nun in fast doppelter GroBe.

Neue redaktionelle Formate rucken die Protagonist:innen noch
starkerins Zentrum.

WAS TUN! ist dadurch insgesamt noch besser, einfacher und
angenehmer zu lesen. Die visuelle Anmutung ist ansprechender,
frischer und moderner geworden. Das Design folgt damit dem
qualitativ hochwertigen Anspruch der Medien aus dem
Hause der ZEIT.

Das Ausrufezeichen im Titel manifestiert die Aufforderung,
jetzt aktiv und tatig zu werden.

advise.zeit.de



/' WAS TUN! Auf einen Blick.

Erscheinungsart:
Magazin als Beilage der
Abo-Auflage in DIE ZEIT

Erscheinungsweise:
Einmal jahrlich

Zielgruppe:

Alle, die sich
gesellschaftlich engagieren
und die Gesellschaft mit
einem personlichen oder
finanziellen Beitrag
voranbringen mochten.

Verbreitete Auflage:

Als Beilage der Abo-Auflage
(237.400 Exemplare) sowie
zusatzliche Verbreitung auf
Veranstaltungen der ZEIT
und ihrer
Tochtergesellschaften.

advise.zeit.de

WAS TUN! versteht sich als Podium fur Stiftungen, NPOs, Vereine und
engagierte Unternehmen.

Es erzahlt Geschichten von Menschen und Institutionen, die anpacken und
die Gesellschaft mitgestalten wollen. WAS TUN! bietet Orientierung in Fragen
des gesellschaftlichen Engagements und regt zum aktiven Handeln an.

In Artikeln, die mit Ihnen individuell erstellt werden, haben Sie aktive
Beteiligungsmaoglichkeiten.

Termine*

Erscheinungstermin 27.11.2025
Anzeigenschluss 11.09.2025
Druckunterlagenschluss 07.10.2025

*Fur Advertorials gelten langere Vorlaufzeiten —wir informieren Sie.
Terminanderungen vorbehalten.
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Recht hat sie!

Die Griinen-Politikerin Renate Kinast und der WEISSE RING
kampfen gegen digitale Gewalt. Ein Gespréch tiber Hass im
Netz ~ und wie man ihm kraftvoll entgegentritt

Rechr der StraRe Recht in Gefahr
noder

— Hier geht‘s zur Ausgabe 2024/2025

ZEIT Advise


https://issuu.com/zeitmagazine/docs/wastun_24_25

/' So kénnte lhr Beitrag
in WAS TUN! aussehen.

advise.zeit.de



/ Formate in WAS TUN!

WAS TUN!-
GESICHTER

FREUNDE ES IS )
FURS LEBEN KURZ VOR 12!

Recht hat sie!

‘niorview spricht die Bundestagsaba

‘wendige MaBnahmen -

Titelstory o | K

54.500€ ' | :

WAS TUN!-Gesichter Ad ial

2.800€ vertorials

ab12.600€
INHALT BESTELLEN,

® LESEN, HELFEN
e RS SPENDENDOSSIER ‘

UND VERTEIDIGEN oyt

WEN KIMMERT'S?
|

Inhaltsteaser Alleinplatzierte Anzeigen\

ab400€ ab4.700€

Publikationsfeld
2.800€

Premiumadvertorial Spendendossier

advise.zeit.de ab4.400€ ab4.300€ ZEIT Advise



/ Titelstory

Starken

¢ Eine aufmerksamkeitsstarke und kostenbewusste
Alternative zu einem eigenen Magazin.

¢ Prominentester Artikel im Magazin

¢ Die Titelstory bestimmt die erste Ausrichtung des Magazins

e Uberzeugt durch opulente Bilder/Grafiken

e Exklusivrecht: In der Titelstory werden keine Anzeigen
oder Advertorials platziert

¢ Die Erstellung lhres Beitrags erfolgt in enger Abstimmung
mit Ihnen

Produktdetails

e Titelseite: 1 Teaser auf dem Titel

e Titelstory: Umfang 4 Seiten

¢ Optional: Titelbild- und Fotoshooting (mit Aufpreis)

Formate & Preise

Produkt Umfang Media Kreativkosten Fotoshooting Gesamtpreis

4 Seiten Redaktion +
Titelstory*  Teaser auf dem Titel
ca. 15.000 Zeichen

49.050,-€ 4.800,-€ 650,-€ 54.500,-€

*Optional kdnnen Sie fir einen Aufpreis das Titelbild mit professionellem Fotoshooting dazubuchen. Sprechen Sie uns an.
Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnUtzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de
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WASTUN!

Ausgabe 2024/2025 Ein Magazin iiber gesellschaftliches Engagement

Eine Anzeigenbeilage des Zeitverlags

~AUF
WORTE
FOLGEN
TATEN"

P
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Recht hat sie!

Die Griinen-Politikerin Renate Kiinast und der WEISSE RING
kampfen gegen digitale Gewall. Ein Gesprach Gber Hass im
Netz - und wic man ihm kraftvoll entgegentritt

Teaserauf .,
Titelseite

Die ehemalige Grinen-Vorsitzende Renate Kinast, 68, sah sich
Uber Jahre mit im Netz Da-

Ihr Kampf gegen Online-Hass war damit aber nicht beendet. Im
Interview di Uber ihre Erfahrun-
gen mit digitaler Gewalt, iber die Folgen fur Betroffene und not-
wendige Mafnahmen

ZEIT Advise



/ Titelstory im Uberblick

advise.zeit.de
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WASTUN!

Ausgabe 2024/2025

RCCht hat SiC' Recht der Strae Recht in Gefahr
Kampien gegen dllole Gewall. Fin Gesproh tber Hassim | 1357
Netz -

Ein Magazin tiber gesellschaftliches Engagement
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Die ehemalige Grinen-Vorsitzende Renate Kinast, 68, sah sich
Uber Jahre mit im Netz Da-

Ihr Kampf gegen Online-Hass war damit aber nicht beendet. Im

di ber ihre Erfahrun-
gen mit digitaler Gewalt, tiber die Folgen fur Betroffene und not-
‘wendige MaBnahmen
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HEUTE PFLANZEN,
WAS EWIG BLEIBT
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die auch in Zukunft
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/ Ihr Advertorial in WAS TUN!

Starken

Vielseitiges Format, das Ihnen die Freiheit lasst, ein Projekt,
eine Veranstaltung oder eine Vertreter:in lhrer Organisation
vorzustellen.

Pragnantes Erzahlstiick mit starkem, vielseitigem Fokus

Ideal, um Meinungen zu transportieren, Cases for Support
im Dialog zu erlautern oder Diskussionen anzuregen.

Die Form der Darstellung ist frei wahlbar und auf lhre
Bedurfnisse zugeschnitten—als Bericht, Portrat oder als
Interview.

Ab einer 2/1 Seite Advertorial bereichern wir den Artikel durch
ein professionelles Fotoshooting oder mit Illustration(en).

Moglich ab einer Doppelseite sind auch folgende
Advertorialformate: Im Interview ,,Mal ehrlich*, bieten wir
inspirierenden Personlichkeiten eine groBzugige Buhne, in ,,Das
ist ja wohl der Gipfel“ moderiert unsere Serviceredaktion ein
Gipfelgesprach zwischen NGOs und Politik zu einem aktuellen
Streitthema und bei der Ich-Reportage ,,Helfende Hande*
taucht unser:e Reporter:in selbstin die Arbeit Ihrer Organisation
ein.

advise.zeit.de

FREUNDE

FURS LEBEN

‘Warum Mentoring einen echten Unterschied im Leben Junger Menschen macht

Mentoren bei ZEIT FUR
ZUKUNFT sind Zuhdrer
und Mutmacher fiir

Hamburger Kinder mit
schwierigen Start-
bedingungen. Jonathan
Schramm ist einer von
ihnen. Ein Interview

Orientierung geben. Eros — den ich sit fast

ondern etwas mit sinem eigenen o e

o P ot G g i
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Wir erzéhlen

Ihre Geschichte
ES |ST ssssssss N |
KURZ VOR 12! |

Millionen

Badrangnis

od 550 snguciomenen Tienchucmin:

Deutsche Tierheime sind ichaungen S

am Limit — finanziell,

Deutsche Tierschutzbund. uige
das e Kapecten — p:nnell\mdvumlkm
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personell, platztechnisch. enden Aufnahme von kmn an ihre
Vlelerons gibt es bereits ] G Fege. So st es vor llem die fehlene
fir Fi-
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gyt e o e
Tershue b s Dachrabice o e Sclound

und il
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WENN SIE DEN
DEUTSCHEN TIERSCHUTZBUND
UNTERSTOTZEN MOCHTEN:
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/ Advertorials in WAS TUN!

Produktdetails
e 1.200-2.000 Zeichen FlieBtext pro Seite moglich

* Die Erstellung des Beitrags erfolgtin enger Abstimmung mit Ihnen.

e Das Interview wird von der Serviceredaktion telefonisch
oder per E-Mail gefuhrt.

e |Im Falle der Advertorialformate ,,Mal ehrlich®, ,,Das ist ja wohl der Gipfel*
sowie ,,Helfende Hande“ wird das Advertorial redaktionell und fotografisch
vor Ort begleitet.

Formate & Preise

Format Umfang Media Kreativkosten FOtOShOOtIPgI Gesamtpreis
Illustration
. 241 x 315 mm
@ 1/1Seite 1.200-2.000  11.400,—€ 1.200,- € —  12.600-€
Redaktion .
Zeichen
. /1 Seite 482 x 315 mm
. 5.500-8.500 22.850,-€ 2.400,-€ 650,-€ 25.900,-€
Redaktion .
Zeichen

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

0 Boiirog dee ADAC Sftung

MUTIG HANDELN —
LEBEN RETTEN!

In Deutschland erleiden jahrlich etwa 120.000 Menschen einen
Herz-Kreislauf-Stil i und richtige

zur Wiederbelebung kénnen hier Leben retten. Die ADAC Stiftung
animiert deshalb die Bevélkerung: .Machen Sie mit! Frischen Sie
Ihre i i i auff”

13

0 Bairog von X000 xax

2% ALLE ZU TISCH,
M2 BITTE!

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben
da sind und wie sie oussehen. Manchmal benutzt man Worte wie

oder um Schriften zu testen.

Dies ist ein Typo-
blindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle
Buchstaben da sind
und wie sie aussehen.
benutzt

ZEIT Advise



/ Das Advertorial mit
Premiumplatzierung

Starken
¢ Besondere Aufmerksamkeit zum Hefteinstieg

¢ Premiumplatzierung neben dem Editorial der Redaktionsleitung

e Starkes Format fur direkte Aktivierung der Leserschaft und
zur Generierung von Spenden

Produktdetails
¢ Premiumfeld: 80,3 x 315 mm (B x H)

¢ Platz fur Abbildung

¢ Texteintrag: Headline max. 30 Zeichen, Intro max. 100 Zeichen,
Kurzinformation ca. 500 - 800 Zeichen

e Erstellung lhres Formats Uber die Serviceredaktion

Formate & Preise
Produkt Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis
1/3 Seite Redaktion 075 X315 mm 4.025,-€ 375,-€ 4.400,- €

500 -800 Zeichen

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnitzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

OH, WIE SCHON
BLEIBT PANAMA!

ALLE MACHEN MIT! Lasst uns gemeinsam mit Tiger & Bar
den Tigerenten-Wald in Panama aufforsten.

Generation
Forest

EDI

Gemainsam ein Gan;

TORIAL

Thee Anna Lena Limpere

14

e I
STARKE KINDER —
STARKE ZUKUNFT
In Deutschland
wéchst mehr als jedes
funfte Kind in Armut auf.
Das Deutsche
Kinderhilfswerk unterstiitzt.
|
(
Kinder- und Jugendprojekten souie
dor schnellen Einzalfolitite durch den
Kindemothiofonds,
HIER KONNEN SIE ETWAS.
GEGEN KINDERARMUT
IN DEUTSCHLAND TUN: i
Deutsches Kinderhtomerk o,V i
Spanden uber:
. n
‘oder DE7 3702 0500 0003 3311 11 |
VIASTUNT)
Taltor: 030) 308693 0 I
EMall dkomiiin o
Mot infos unter: muw i e |
ZEIT Advise



/ Teaser im Inhaltsverzeichnis

Starken
e Mehr Aufmerksamkeit fur Ihr Advertorial direkt am Anfang

e Weckt die Neugier der Leser:innen mit einem Bild sowie einem
individuellen Teasertext.

¢ Besondere Positionierung am Heftanfang.

Produktdetails
¢ Nurin Kombination mit einem Advertorial ab 1/1-Seite buchbar.

* Erstellung lhres Formats Uber die Serviceredaktion

Formate & Preise

Format* Umfang Media Kreativkosten Preis

Textmenge und

@ Inhaltsteaser grof BildgroBe variabel

400,-€ 100,-€ 500,-€

Textmenge und

. Inhaltsteaser klein BildgroBe variabel

300,-€ 100,-€ 400,-€

*Nur in Kombination mit einem Advertorial ab 1/1-Seite moglich.
Alle hier genannten Preise gelten nur fiir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

INHALT

06 Magazinheld:innen

Im etwas zu verandem, braucht es Menschen,
dlo for Ihre elgenen Rechte und dle von anderen
kampfen. Wir stellen eln paar davon vor

16 Gemelnsam laut

um friediichen
Protast? Unsers Autorin hat R o
auf den Stragen Berlin umg

24 Zwllgesellschaft schutzen

Vereine, Stiftungen und Genosse
sind basrah, Musa dos Gamoinnata nmnmm

raformiort werden? Im Gesprach mit Jurist

UIf Buermeyer

28 Gute Taten

Wir stallen sleben Projekte vor, die gesell-
schaftliche Herausforderungen melstarn

32 Hiife furs Helfen

Sle mochten wissen, wie Sie halfen konnen?
Mit diesen Publlkationen werden Sle fandig

34 Glucklich engaglert
Wevhelfan kann, der sollte das auch tun.

Das erklart Sozialaktivist Micha Fritz
m ﬁlner Kolumne

= @

Zeit fur Zukunft
Hamburger Ehrenamtliche stehen Kincern
und Jugendlichen mit schwierigen
Startbedingungen als Mentoren zur Selte

10
Im Kampfmodus

Die ehemalige Spitzengrune Renate Kunast
wurde Opfer von digitaler Gewalt. Heute setzt
sle sich gegen Hass und Hetze Im Netz ein.
Ein Interview

15

Deutsches
Rotes
Kreuz

Fiir das DRK ist das keine leere Floskel.

Mit unseren gezielten Projekten stérken wir die psychische Gesundheit in
Deutschland — denn: Es gibt keine Gesundheit ohne mentale Gesundheit.
Teilen Sie diese Uberzeugung? Dann lassen Sie uns zusammenwirken!
Mehr Informationen iiber Kooperationsmoglichkeiten fiir Stiftungen und
Unternehmen finden Sie unter drk.de/mental-health.

ZEIT Advise



/ Das Spendendossier

Starken
e Starkes Format fur die direkte Aktivierung der Leserschaft und

zur Generierung von Spenden

* Freiwillige werben, Uber Veranstaltungen oder Preisverleihungen berichten,
zu Spenden aufrufen oder andere, direkte Kommunikationsziele erreichen

Produktdetails
¢ Jeder Beitrag erhalt einen Ubersichtlichen Infokasten mit Ihren

Kontaktdaten, Ansprechpartner:innen und Spendenkonto.

¢ Formaterstellung Uber Serviceredaktion

Formate & Preise

Format Umfang Media Kreativkosten Preis

80,3 x 315 mm

500 - 800 Zeichen 4.300,-€

1) 1/3 Seite Redaktion hoch 3.925,-€ 375,-€

214 x 82 mm

500 - 550 Zeichen 3.925-€

1/3 Seite Redaktion quer 375,-€ 4.300,-€

241 x157,5 mm

1.000 - 2.000 Zeichen 600,-€

2) 1/2 Seite Redaktion 5.900,-€ 6.500,—-€

Alle hier genannten Preise gelten nur fur gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

SPENDENDOSSIER

Bessere Bildung, eine

Ge:

oder unbedingte Chancengleichheit: Die Herausforderungen fiir uns

als Gesellschaft sind groB. Und sie verlangen Einsatz. Soziales Engagement
ist facettenreich und jede:r kann etwas bewegen. Wen und wo Sie
unterstiitzen k&nnen, zeigen die Organisationen in dieser Portratreihe

HUNGERKRISE: ES GIBT GENUG FUR ALLE

Wenn es genug fir alle gibt,
warum haben dann so viele
Kinder und Familien nicht
genug?

hen fehit fegliche Kraft zum Reden oder
Beida laden sshr untar e altusilen
Hungerkrise In Kenia,

Auch Tausends Kilomater srtfern, In Nepal,
albt es nicht genbgend zu ssssn. Die

ash Anchal wird von zu Hause
‘Weggeschickt, um 2u helraten, die zwel

Rita

kamn.

World Vision q

o . Die Madchen

erhalten

SIE WAS TUN:

Hewte reicht

16

Spendendossier |
SAUBERES WASSER — HIV STOPPEN - PARTNERSCHAFTLICH
EIN KINDERRECHT! BETROFFENE STARKEN ~ UND VERLASSLICH

Jedes Jahr sterben etwa 40 Millionen Menschen leben
14 Millionen Kinder, well sie kel mit HIV. Die Deutsche AIDS-
sauberes Wasser haben. Terre. Stiftung hilft — in Deutschiand
des Hommes méchte cas dndern  und International
HIV Ist noch Immer sin Stigma. Wer dat lebt,
brausht Organisationan wie de Dutsche

beglstete Gruppenfahiten, Frohstackstreffen

und Fratzeitangebate. Unsere Hiffe bletot so

|| wichtig wie vor 37 Jahren, dann HIV st mmer
= nach nioht helloarl

ein Kindsirechtrder Gemelnschafis

Erhott von Okosystemen bel und fnanzeren
Projekts fur Trnkwasser, Bidung, Emohrung.
und Hyglene.

Selt Uber drel Jahrzehnten 1
engaglert sich Renovabis

in 29 Landern Mittel-, Ost-

und Sudosteuropas

iftungen
tarische Verfigungen angewtesen.

Koo Oberieben Und in Lertmeired T L
wegionsn. m comit &
@ TERRECHHOMMES AIDS. I 5
Blus rogt sinen veronvigen Bruder Blua laban, rchtst World Vision ane mobile | GuTwaGhsen Komen! .
wo er die. Kinik. — g SR -
o HIER KONNEN SIE WAS TUN: HIER KONNEN SIE WAS TUN:
Schule oy st Hif, di
HIER KONNEN SIE WAS TUN: e
Storks Kinder - gerachts it Solansch it Menschen n Osten Europas
Bank or soatschant Pt e’ ‘Spenden aber:
Torre ges hommes Keingonn LioABank &0
e 1BAN DESA 2513 0810 0007 4997 00 1SAN: DESB 3708 0198 0008 0040 04 1BAN DE24 7509 0300 0002 21777
BIo BFoW D 23 HAN Bic:coLspErs Stchwort: wAS TUNI
ot ohrung: O Sticiwort: WAS TUNI
o ey Elsobetn Simon Foman trgen-sugust schrsoer
e S o ik e, Toaton: (0541) 7101200 Tolton: ©228) 80 469-0 Tolton: ©8161)5309-41
Sirutes Sobunsradakton £ o
Druchors PG ko G Co. K6, e tan-stimung de e cids-stfung de [epe—

ZEIT Advise



/ Ihre Spendenpublikation
in WAS TUN!

Starken
¢ Bieten Sie Ihre Infomaterialien, Jahresberichte und Magazine zur
kostenfreien Bestellung an

¢ Unsere Leser:innen bestellen Uber uns die gewunschte Publikation per
Coupon, E-Mail, QR-Code oder unserer Landingpage

¢ Wir bereiten die Adressen DSGVO-konform auf und ubersenden diese
regelmaBig an Sie

¢ Sie erhalten qualifizierte Adressen (Donor Journey)

Produktdetails
¢ Publikationsfeld: 66,6 x 83 mm

¢ Abbildung: 35 x50 mm bzw. 50 x 35 mm, Kurzinfo ca. 80 — 100 Zeichen

Formate & Preise
Produkt Format Media Kreativkosten Gesamtpreis
Publikationsfeld 66,6 x83 mm 2.650,—€ 150,— € 2.800,— €

80-100 Zeichen

Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnutzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbénde.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

Publikationen

BESTELLEN,
LESEN, HELFEN

Sie wollen Gutes tun? Bestellen Sie Publikationen der hier
vorgestellten Organisationen und informieren Sie sich in
Ruhe zu Hause iiber Ihre Méglichkeiten. Die Organisationen X
schicken lhnen die gewiinschten Broschiiren i zu QR Cog,
""m:;';'."'-nu,.,
Sleny

TERRE DES HOMMES ARZTE DER WELTE. V. RENOVABIS

DEUTSCHLAND E. V. Ein Latfaden zur Gestaltung
Ihres Testaments - mit Ena

Durchs Stiften odsr Vererben Menschen
I ropas untarstotzzn.

P .
Unsere Broschore zeigt, wies geht

&ine Chancs fors Laben

CARITAS-STIFTUNG WEISSERRINGE.V. | WEISSER RING E.V.

DEUTSCHLAND Echte Verbrechen, echts Menschen Machen Ste sich stark far Kriminalttatsopfer

. wie
Sie Ihr perssriichss Vermachtis stiftend
gestatten konnen

MMMMMM

32

LOKI SCHMIDT
STIFTUNG
begin

FLUCHTLINGSHILFE
er:

ZEIT FUR ZUKUNFT ~ THE GENERATION DEUTSCHE
MENTOREN FUR FOREST AIDS-STIFTUNG
KINDER E. V. on -

Sie i die Aufforstung von Regenwald prakischa Tipps und hifrsichs Matari

‘Schenken Sie Kindern Mut for morgen.
JstztInformieren und untersttzen

ssssssssssssssss

aien

1 1 Chvusis Kohi | Spesrsort 1| 20095 Homburg

33
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/' WAS TUN!-Gesichter

Stéarken
* Zeigen Sie die Menschen, die in lhrer Organisation GroBes und Kleines

bewegen und heben Sie ehren- und hauptamtlich Engagierte auf die Blhne
¢ Diese gehen mit gutem Beispielvoran und begeistern fur lhre Arbeit

¢ Die Held:innenwecken die Neugier der Leser:innen

Produktdetails
¢ BildgroBe/Text-Flache: ca. 78 x 162 mm, max. 380 Zeichen

e Erstellung lhres Formats Uber die Serviceredaktion

¢ Nurin Kombination mit einem Advertorial ab 1/1-Seite moglich.

Formate & Preise

Produkt Format Media Kreativkosten = Gesamtpreis

WAS TUN!-Gesichters /& X 162mm 2.650,— € 150,— € 2.800,—€
380 Zeichen

*Nur in Kombination mit einem Advertorial ab 1/1-Seite moglich
Alle hier genannten Preise gelten nur fir gemeinnitzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbénde.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

advise.zeit.de

Engagierten-Portritts

UNSERE
WAS TUN!-
GESICHTER

Um Verdnderungen voranzutreiben, braucht es Menschen, die
sich engagieren. Wir stellen lhnen ein paar Personen vor, die ge-
nau das tun. Die fiir ihre eigenen und die Rechte anderer kampfen
und uns mit ihrem Einsatz begeistern. Und das auf ganz unter-

schiedliche Art und Weise

6
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=
Lorenzo Annese

‘SohweiBler und srster auslandischer
Betriabsrat Deutschlands

T Micha Fritz Rashid Hamid
Co-Griinder von Viva con Agua und Anenpfleger, Untemehmer und Autor
WAS TN Ketumalet e
= Ware Freundschatt kennt kein Ater,
oh ngagiers mih sef Johren fir S0gt Roshid Homi Gber ch und dis
v o Soden - oA
b dacer
P Bt

el
Einscez et wie e s
Ichwohresheinich mitterwedle Obelx immer authentische Enblicks in den Plege-
i Keepa e A a 10 i Gaschinafihverven

i o
" _Pflege Smile” und Autor des 2024 erachie-
henen Buches .Ein Herz und eine Pflege”.

=5
Melinda French Gates
Philanthropin und Autorin

Die physische und psychische Gesundheit
von Frauen sei unterfinanziert, ibersehen

T Melati Wijsen
Kiimaaktivistin, Sozialunternehmarin

Luca

Studentin der Internationalen Bezishungen
und Philosophie in Erfurt

ZEIT Advise
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/ Buchempfehlung

v WAS LESEN! =0
e Das Advertorialformat der Buchempfehlung lasst Ihre Buchtitel ELRJERLS”}I_EE EN R

Fanf Bacher, die aktuelle soziale und gesellschaftiiohe DEMOKRATIE

im Rampenlicht strahlen e

DIE POPULISTISCHE
UBERNAKME

Warum Mentoring einen echten Unterschied im Laben junger Menschen macht

* |deales Umfeld fUr Spitzentitel zu beispielsweise sozialen, IEERTE ol ooy s cines (U

LARMUT HAT SYSTEM* -DIE VERWUNDBARE
s goht uns alle an! Deutschiond st sines der DEMOKRATIE

ZURUNFT sndaororer - SESERIEEEENE B e e
H und Mutmacher fiir by e e b A 2
gesellschaftlichen oder Umweltthemen Hamburger Kot i e C e
e e St e B Bl forts L cloiroseier |
Schramm ot Siner von | s i e n 1 S g e B2 AOET e s e e i
Y 1 ihnen. Ein Interview (it 5 E‘j"d d,:',f B e Bevmer 3 B (©) .m.“wa?;‘a"’ I
hochwertiges und modern gestaltetes Umfeld SR megetnty S o ol e | EREET ST
2;”1"’?”.‘“2“1.’{’5“%;;‘.1 e i
,t!;z:" s Zm,m.m i . {DE pEUTSCHEte WER IR SN
. o R R e Delbisoten | ez o
Produktdetails e — Wil | e
s i oo P 6 e o
e Worwinsain [ e e e
BildgroBe/Text-Flache: ca. 135-140x70-80 700 S T N
¢ BildgroBe/Text-Flache: ca. - x70-80 mm, max. i e I
Zeichen e
e : :g.,:"n_.“"..,_ a— MSSION - GEHTS Moo
Emram- | BER e |
U i i i : L, e e .
G  odee anders Glaubeaden noch
e Erstellung lhres Formats Uber die Serviceredaktion s Ry ‘
wvew. zeltfuer zukunft.org. b3 < Claudio -Oblou 10sst mit 16 Internationalen
e ! e et
] =
: e =
Preise und Formate . = I
]:
|

Format Details Media Kreativkosten Gesamtpreis

Buch- 135-140x70-80 mm

empfehlungen Max. 700 Zeichen 2:650,-€ 150,-¢€ 2.800,-€

Der Preis gilt je Werbefeld und ist AE-, aber nicht abschlussrabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Die Kreativkosten sind nicht
rabatt- oder AE-fahig. Es gelten die Aligemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ Alleinplatzierte Anzeigen in
WAS TUN!

Formate & Preise

Format Anschnitt mm (B x H)

Preis 4c

Doppelseite 482 x 315 mm

28.500,-€

@ Umschlagseiten U2/U3/U4 241x315 mm

21.000,-€

1/1 Seite 241 x 315 mm

16.000,-€

1/2 Seite hoch/quer 120,5x315/241 x157,5 mm

8.900,-€

1/3 Seite hoch/quer 80,3x315/214x 82 mm

6.200,-€

1/4 Seite hoch/quer oder Eckfeld 120,5x157,5mm

4.700,-€

Alle hier genannten Preise gelten nur fiir gemeinnUtzig tatige Stiftungen, Vereine, Unternehmen sowie Verbande.
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, advise.zeit.de

Editorial

RECHT(E) HABEN
UND VERTEIDIGEN

2024 — ywasfur ein Jahr fr die Demokratie: Das deutsche Grundgeseaz
‘rore 75 o i i i 19 Gridonch e it e
sind. Viele Menschen d zur Wablurme, um die Zusam-

besimmen. Bin G o fen? Auch. Abes ikt Die Esbrise
der diesihrigen Wa erraschten vielecht nicht, schockierten den-
noch. Glich ra hpmd-]ﬁmm]m&mrdmmmd-

nu. Denn ,Hoffnung istatertivics*,
ir Menschenrechisaktivistin Dizen Tekkal leztes Jahr mitgogeben.
Und o bl e o e LN e

mmn&xunmwmmmwm

nd die von aneen:
e B e E
sprchn, o dis Rk, dleigne Mg s e, e G

findec. Wo Hass i man hnen
pen kann (. 10). w.n.hmﬂmmr.g ot iy
w h:ulundedmgvmﬂ'm,dkvmmmhd\(Gﬁm&
e w die Protestierenden um- und
antreibe, lesen Sie 1b Seite 16. Gemeinntige Organistionen bieen
Busgerinnen die Moglichkeir, Demokraticerfahrungen zu machen.
?moq wmmmmmmmmam

nn.w-h-bl-hlﬁnludtdhl-uﬁndn

Mic WAS TUN! wollen wir zeigen, dass der Einsacz fr das Gemeinwohl
und fur unsere Rechte wichiig is, dass er nicht abgeschlossen it,dass ex
ganz unterschiedlich aussehen kann, dass er manchmal anstrengend ist,

den? Auf feden Ral.
Ich winsche Thnen viel Spaf beim Lesen und Entdecken.
Thre Anna-Lena Limpert

UNS KIMMERT'S!

Die Kindheit ist in der Krise. Marode Schulen, {iberarbeitete Erzieherinnen

EIN FRUHSTUCK.
EIN ANFANG.

Mehr erfahren Gber die Note
und Schwierigkeiten, die das
Leben obdachloser Menschen
mit sich bringt.

Wie die Frarziskustreff-Stiftung
ihre Rechte vertritt und schitzt —
mit einem Frihstick in Worde
und Sazialberatung auf Wunsch.

Und wie jeder helfen kann:

e *‘yrf ) g

=
e Sie unser
@ e maragint
- [a——

und Erzieher, unterbesetzte Jugendamter. Wen kimmert's? Uns! Wirsind ~ [E]YFi[E] &
die Lobby filr alle Kinder in Deutschland. Jetzt mitmachen und spenden! v O
Kinder zu erziehen und zu férdern ist nicht nur die Aufgabe von Eltern, b % =
sondemn der gesamten Gesellschaft. Weitere Informationen unter: [=]; Oyt

SERSCH, ,/)

e
H infach QR-Code einscannen.
§] Viel Frauda baim Lesen

Thelte® Dol He.F ko ® Lana Gt

P paypaLme/kinderschutzbundby
Spendenkonto: DEOS 3702 0500 0007 4880 00 3

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ Sie haben Fragen,
wunschen ein
Angebot oder
mochten direkt
buchen? Dann
melden Sie sich
gern bei uns.

Wir freuen uns,
wenn Sie mit uns
WAS TUN!

advise.zeit.de



/ Ihre Ansprechpartnerinnen

Christine Kiihl

Head of Sales NPO & Publishing
+49-40/32 80-297
christine.kuehl@zeit.de

Duda Zeco

Senior Media Consultant

NPO, Verbande & FR-Agenturen
+49-40/32 80-1228
duda.zeco@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Rosanna Romano

Media Consultant

Stiftungen & kirchliche Organisationen
+49-40/32 80-1188

+49 151 5534-3002
rosanna.romano@zeit.de

Alexandra Hoins

Media Consultant

+49 151 5500-4583
alexandra.hoins@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 69

Unser Portfolio

im Uberblick

engagement@zeit.de
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