advise.zeit.de




zelt.de
Portfolioubersicht

ist verlinkt
zeit.de Digitale Umfelder Kampagnen
zeit.de Literaturumfelder e Rubriken auf zeit.de e Displaykampagne
o zeit.de Kultur * Newsletter e Targeting
e Was wir lesen Newsletter e Podcasts Contentformate
* Freunde der ZEIT Newsletter e Content Cards
e Buchtipp * Native Articles
e Handverlesen e Scripted Branded Insta-Story

e ZEIT far LITERATUR Podcast

Was liest du gerade?“ Podcast

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ zeit.de

Unique User:innen*
8,74 Mio.

Visits:**
74,98 Mio.

Page Impressions:***
164,18 Mio.

Zielgruppe:

Junge Elite,
Entscheider:innen und
Meinungsfuhrer:innen

... ist eines der groBten Nachrichtenangebote Deutschlands und steht fur
einen einordnenden Qualitatsjournalismus mit hochstem Anspruch, flr
multimediales Storytelling und aufwendigen Datenjournalismus.

... bietet das breite Themenspektrum von Politik-News uber
Langzeitreportagen bis hin zu Kulturjournalismus.

... lebt von seinen aktiven User:innen: Mit Hilfe der Kommentarfunktion findet
ein intensiver Austausch zwischen User:innen und Redaktion statt.

... Chefredakteur Jochen Wegner wurde von nextMedia.Hamburg und der
Nachrichtenagentur dpa mit dem SCOOP AWARD 2018 ausgezeichnet.

... erhielt den international renommierten IPRA President’s Award 2019 fur die
Debattenplattform ,,My Country Talks“, ein Werkzeug, das es
Medienorganisationen uberall auf der Welt ermaoglicht, Gesprache in ihren
Landern zu organisieren und damit einen Beitrag zur besseren Verstandigung
der Welt leistet.

Quelle: *agma DNA November 2024, **IVW November 2024
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/ Portfolio

DIEZLZEIT
ZEIT FUR »ucmomssmere

IHRE 1-’*4“-

MEINUNG

GroRbritannien will ersten
internationalen KI-Gipfel
ausrichten

DIEZLZEIT

ZEITCAMPUS
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.
ESSEN VERBOTEN!

“DIESE KRANKNEIY IST EXTREN

Newsletter

Display

Podcast

Content-Losungen

Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie
sprechen unterschiedliche Zielgruppen mit
hochwertigen Inhalten an.

DIE ZEIT bietet Newsletter unter anderem aus
den Bereichen

Nachrichten, Lifestyle, Kultur, Bildung,
Wissenschaft, Reisen, Job und Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitat und
hohen Offnungsraten der treuen ZEIT-
Newsletter Abonnent:innen.

Mit Display Ads erzielen Werbetreibende eine
hohe Reichweite im Rahmen ihrer Branding
Kampagne.

Far die Vermeidung von Streuverlusten bietet
zeit.de nicht nur ein breites Spektrum an
verschiedenen Werbemittelformaten an,
sondern auch zielgruppenspezifische
Targetings.

Den Kunden wird ein passendes und
hochwertiges Umfeld fur ihre Werbebotschaft
geboten.

DIE ZEIT produziert die reichweiten-starksten
Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT-Podcast-Familie bietet ein breites
Themenspektrum mit unterschied-lichen
Zielgruppen. Aktuelle Nachrichten,
Kriminalfalle, Politik, Wissenschaft und vieles
mehr. Es werden prominente Gaste interviewt
und Live-Events aufgenommen.

Ein hochwertiges Umfeld fur zielfUhrende
Natives Audio Ads.

Content-Losungen auf zeit.de bieten die
Maoglichkeit aufregende Geschichten im
passenden Layout zu erzahlen.

Werbetreibende konnen die Inhalte selbst
liefern oder im Auftrag von einer Service-
Redaktion erstellen lassen. Die Content-
Losung wird auf zeit.de mit einem Mediapaket
beworben und an passender Stelle
eingebunden.

Far eine umfassende Inszenierung der
Werbebotschaft bietet zeit.de mit Advertorials,
Sponsored Posts, Branded Podcasts und
Videos das passende Umfeld.
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ZEIT.DE

/ Buchbare Ressorts

zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de
Politik Wirtschaft Kultur Gesellschaft ZEITmagazin ZEIT Campus ZE.TT Wissen Arbeit Gesundheit
Das Politik- Tiefgehende Das Umfeld fur Aktuelle Tagesaktueller Das junge Das neue Ressort Das Ressort Themen rund Informiert
Ressortvon der Einblicke in Schones, Nachrichtenund  Magazinjournalis Magazin der ZEIT auf zeit.de. Hier interessiert, was um das Uber neueste
ZEIT bietet eine komplexe Hintergrindiges Hintergrinde aus muszu bietetin den gehtes um die Welt bis ins moderne Erkenntnisse
breite und wirtschaftliche und manchmal Gesellschaftund Gesellschaft, Rubriken Leben, Antirassismus, letzte Atom Arbeitsleben: aus
tiefgehende Zusammenhange auch Abseitiges Zeitgeschehenzu  Kultur, Design, Studieren und queeres Leben, zusammenhalt, Work-Life- Wissenschaft
Berichterstattung sowie Beitrdge zu  aus Literatur, vielfaltigen Politik, Lifestyle  Arbeiten Feminismusund  voranbringtund Balance, und Medizin
Uber politische wirtschaftlichen Film, Musik und sozialen und und Trends mit Orientierungshilfe Inklusion. ausmacht —furdie Digitalisierung, und ordnet
und geopolitische Entwicklungen Kunst. bildungs- opulenten Bilder- fur Studierende. Gesellschaftund  Automatisierun aktuelle
Themen aus aller  auf Gesellschaft politischen galerien und jede:n Einzelne:n. g, Vereinbarkeit Datenin
Welt. und Veranderungen. emotionalen von Beruf & einen
Unternehmen. Texten. Familie und Kontext.
Geschlechter-

Anderungen vorbehalten.

Gleichstellung.
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ZEIT.DE

/ Buchbare Ressorts

zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de
Green Sport Digital Sinn Entdecken Hamburg Geld Familie Mobilitat
ZEIT GREEN Das Ressort Alles zum Wie komme ich Von den Das Ressort Die Finanzthemen Das Ressort Artikel und

richtet sich an
Menschen, ,,die
nach Lésungen
suchen®. Es
handelt von
grinen Ideen aus
allen Bereichenin
Deutschland und
der Welt.

Anderungen vorbehalten.

bietet einen
hintergrundigen,
kritischen Blick

auf die Sportwelt.

Internet, Schones
wie Kritisches zur
Netzkultur, zu
innovativen
Technologien, zu
neuen Gadgets
und zu Games.

klar? Was kann
ich tun, um
glicklich zu sein?
Diese und weitere
Fragen
beantwortet das
Sinn-Ressort auf
zeit.de.

neuesten Trends
in Kultur,
Wissenschaft
und Technik bis
hin zu
ungewohnlichen
Reiseerlebnissen
und sozialen
Innovationen
wird hier alles
behandelt, was
neugierig macht.

Hamburg auf
zeit.de bietet
detaillierte Artikel
und Analysen zu
samtlichen
Themen, die
Hamburg
betreffen.

bieten den
Leser:innen Hilfe
und Rat fur einen
souveranen
Umgang mit ihren
Geld-Angelegen-
heiten. Auf tages-
aktuelle Borsen-
news oder Aktien-
analysen wird
verzichtet.

Familie ist eine
Plattform fur
Texte, die sich
rund um Kinder
und Kitas,
Partnerschaft und
Generationen,
Schule und
Bildung drehen.

Analysen zu
Themen wie
offentlichem
Nahverkehr,
der
Automobilbran
che und den
politischen
Auswirkungen
auf die
Mobilitat.
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ZEIT.DE

/ Rubriken: Ubersicht (1/2)

Plattform Beschreibung Unique User* Visits** Page Impressions**
. Aktuelle Nachrichten, Kommentare, Analysen und Hintergrundberichte aus 8,74 Mio. . .
zeit.de Politik, Wirtschaft, Gesellschaft, Wissen, Kultur, Sport und Gesundheit. 74,98 Mio. 164,18 Mio.
Rubriken Beschreibung Visits*** Page Impressions***
it.de Politik Das Politik-Ressort auf zeit.de bietet eine breite und tiefgehende 16.38 Mi 92 60 Mi
zeit.de Polit Berichterstattung Uber politische und geopolitische Themen aus aller Welt. ’ 10. ’ 10.
Tiefgehende Einblicke in komplexe wirtschaftliche Zusammenhange sowie
zeit.de Wirtschaft Beitrage zu wirtschaftlichen Entwicklungen auf Gesellschaft und 3,61 Mio. 4,41 Mio.
Unternehmen.
. Das Ressort bietet ein Umfeld fuir das Schone in Literatur, Film, Serien, Musik . .
zeit.de Kultur 4,65 Mio. 6,01 Mio.
und Kunst.
it de Gesellschaft Aktuelle Nachrichten und Hintergrunde aus Gesellschaft und Zeitgeschehen zu 6.16 Mi 7 79 Mi
zelt.debesetischa vielfaltigen sozialen und bildungspolitischen Veranderungen. ’ 10. ’ 10.
. . Tagesaktueller Magazinjournalismus zu Gesellschaft, Kultur, Design, Politik, . .
zeit.de ZEITmagazin Lifestyle und Trends mit opulenten Bildergalerien und emotionalen Texten. 4,03 Mio. 5,28 Mio.
seit.de ZEIT CAMPUS DaSJ'unge I\flage!zm der Z.EIT ti|etet |n. den Rubriken Leben, Studieren und 0,63 Mio. 0,79 Mio.
Arbeiten Orientierungshilfe flr Studierende.
s6.1t Das .nejue Ressort auf zglt.de. Hier geht es um Antirassismus, queeres Leben, 0,68 Mio. 0.81 Mio.
Feminismus und Inklusion.
. . Das Ressort interessiert, was die Welt bis ins letzte Atom zusammenhalt, . .
zeit.de Wissen voranbringt und ausmacht — fiir die Gesellschaft und jede:n Einzelne:n 2,87 Mio. 3,53 Mio.
Themen rund um das moderne Arbeitsleben: Work-Life-Balance,
zeit.de Arbeit Digitalisierung, Automatisierung, Vereinbarkeit von Beruf & Familie und 2,91 Mio. 3,51 Mio.
Geschlechter-Gleichstellung.
Quelle: *Yagma DNA November 2024; **I[VW November 2024, ***Quelle Page Impressions und Visits zeit.de: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt.2024.
advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Rubriken: Ubersicht (2/2)

Rubriken Beschreibung Visits*** Page Impressions***
seit.de Gesundheit Informiert Gber neuest.e Er.kenntmsse aus Wissenschaft und Medizin und 1,67 Mio. 2.04 Mio.
ordnet aktuelle Daten in einen Kontext.
. ZEIT GREEN richtet sich an Menschen, ,die nach Losungen suchen®. Es . .
zeit.de GREEN handelt von griinen Ideen aus allen Bereichen in Deutschland und der Welt. 0,02 Mio. 0,02 Mio.
zeit.de Sport Das Ressort bietet einen hintergriuindigen, kritischen Blick auf die Sportwelt. 2,62 Mio. 3,46 Mio.
zeit.de Digital Alles zum I'nternet, Schoénes wie Kritisches zur Netzkultur, zu innovativen 0,88 Mio. 1,10 Mio.
Technologien, zu neuen Gadgets und zu Games.
; . P ; — P

seit.de Sinn ng komme ich klar? Was kannich tun, um gluckhc'h zu sein? Diese und 0,44 Mio. 0.54 Mio.
weitere Fragen beantwortet das Ressort Sinn auf zeit.de.
Von den neuesten Trends in Kultur, Wissenschaft und Technik bis hin zu

zeit.de Entdecken ungewohnlichen Reiseerlebnissen und sozialen Innovationen wird hier alles 0,97 Mio. 1,23 Mio.
behandelt, was neugierig macht.

zeit.de Hamburg Das Resso'rt Hamburg bietet detaillierte Artikel und Analysen zu samtlichen 0,53 Mio. 0.67 Mio.
Themen, die Hamburg betreffen.

seit.de Geld D‘as Ressort hat sich zum Ziel gesetzt, das Thema Geld mit einer positiven 0,99 Mio. 1,16 Mio.
Einstellung zu behandeln.

. - Das Ressort Familie auf zeit.de ist eine Plattform fur Texte, die sich rund um . .
zeit.de Familie Kinder und Kitas, Partnerschaft und Generationen, Schule und Bildung drehen. 0,66 Mio. 0,78 Mio.
seit.de Mobilitst Artikel und Analysen zu Themen wie 6ffentlichem Nahverkehr, der 1,47 Mio. 1,73 Mio.

Automobilbranche und den politischen Auswirkungen auf die Mobilitat.

Quelle: *Yagma DNA November 2024; **I[VW November 2024, ***Quelle Page Impressions und Visits zeit.de: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt.2024.

advise.zeit.de

ZEIT Advise



DISKURSIV. GEISTREICH. ZEITGENOSSISCH.

/ zeit.de Kultur

Das Ressort Kultur auf zeit.de ist eine Plattform fur Texte, die zum
Nachdenken anregen, den Horizont erweitern, die Spa3 machen.

Die Analyse des kulturell, gesellschaftlich und politisch Bedeutsamen
steht gleichberechtigt neben der Beschreibung des Schonen in Literatur,
Film, Serien, Musik und Kunst. Nicht alles ist Kultur, aber fast alles lasst
sich mit dem Blick der Kultur betrachten.

Das Ressort lebt unter anderem von Serien wie:

10 nach 8: Ein Autorinnen-Kollektiv fur mehr weibliche Stimmen in der
Offentlichkeit, dem Feminismus wichtig ist und das in diesem Sinne fur
zeit.de schreibt — politisch, poetisch, polemisch.

Starken
6,01 Mio. Page Impressions*
4,65 Mio. Visits*

* Quelle: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt. 2024

advise.zeit.de
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Kolumne“10nach8”  TV-SeriendesMonats  Kiyaks Deutschstunde  Alle Themen

Béchmann beim Abwasch

Der Sprengsatz in den Archiven
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/ Displaykampagnen




DISPLAYKAMPAGNEN 12

/ Ausgewahlte Display Formate

Preismatrix

DIGITAL

Kombination von stationarem PK1:36,-€
UND mobile Banner PK2:27,-€

PK 1 =Grundpreis fir Rubrikenrotation, fiir Run of Homepage, fiir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting in
Portalrotation;

PK Il = Grundpreis flr Portalrotation und fur Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgeréte) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP = Tausenderkontaktpreis)

- Anderungen der Preise und Formate unterjahrig moglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind Tausenderkontaktpreise (TKP).

. Der Digitalpreis l&sst sich mit der jeweiligen Werbemittelkombination, dem dazugehérigen TKP und den gewiinschten Ad Impressions errechnen.
Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fir Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen von 1.575,00 €.
Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit.
Sollten weitere Motivwechsel gewiinscht sein, ist dies maoglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

Wallpaper Halfpage Ad

Nic war Horbiicher J
hiren so cinfach. - Nicwar

Horbiicher

DIEELZEIT a hdrensocinfach. Lesebeispiel:

s

_ = Sie mochten mit einem 2:1 Banner auf

‘ zeit.de ZEIT CAMPUS (Rubrik auf zeit.de)
werben 2>
Rubrikenpreis PK 1 auswahlen = 36,- € TKP
80.000 Ad Impressions kosten Sie
80 x 36,-€=2.880,-€

Kombination fiir mehr potenzielle Reichweite: Schaltung eines stationaren Wallpapers in
Kombination mit einem Mobile Halfpage Ad.
Weitere Bannerformate finden Sie im Showroom der iq digital.

advise.zeit.de Angebot ZEIT Advise


https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/

DISPLAYKAMPAGNEN

/ Unsere Umfelder — Ihre Buchungsmoglichkeiten

Run on Site

Run on Site bedeutet, dass Ihr Werbemittel auf
zeit.de ausgespielt wird. Uber die
Targetingmoglichkeiten kdnnen sie lhre Zielgruppe
genau ansteuern, egal wo sich diese auf der
Website befindet, wie z.B. Schuler:innen.

Auch die
Option ,Run of
Homepage*“ ist

moglich

advise.zeit.de

Rubrikenbuchung

Eine Rubrik ist die thematische Kategorie einer
Website.

Rubriken auf zeit.de sind z.B.:
e zeit.de Gesellschaft

e zeit.de Kultur
e zeit.de ZEIT CAMPUS

* uv.m.

Uber die Rubriken kénnen Sie gezielt bestimmte
Zielgruppen und User:innen wie beispielsweise

gesellschaftsinteressierte, Kulturinteressierte oder

Student:innen ansprechen.

13

Basic Targeting*

Soziodemographische Merkmale wie
Geschlecht, Alter aber auch Merkmale wie
Ausbildungsstatus und Beruflicher Status.

Premium Targeting

Hierzu gehoren Kriterien wie Branche und
Abteilung, Special Targets wie Ingenieure aber
auch Kontextuelles Targeting (nach Themen und
Keywords).

Technisches Targeting*

Beispielsweise Geotargeting — Ihre Werbemittel
werden gezielt an User einzelner Regionen wie
Bundeslander oder Stadte ausgespielt.

*Es konnen maximal 3 Targetingkriterien kombiniert werden.

ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Zielgruppen-Marketing
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TARGETING

/ Zielgruppengenaue Kommunikation

Was ist Targeting?

Targeting ermoglicht eine zielgruppengenaue,
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel
mit dem Ziel, den/die einzelne/n User:innen jeweils
besonders relevante Werbung einzublenden. So
konnen Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und
die Conversionrate lhrer digitalen Werbekampagne
erhohen.

Unser USP - lhr Vorteil.

Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten
Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem
zielgerichteten Zugang auf zeit.de ermoglicht uns die
Erstellung von einzigartigen Targeting-Segmenten fur
exklusive Kommunikationslosungen.

advise.zeit.de ™ 4 ZEITAdVISG



UBERBLICK

/ Targeting-Mdoglichkeiten im Vergleich

/1 Technisches Targeting / 2.Basic Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. Uber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroBe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting

Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,
Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.
Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden konnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30+ Jahre + Literatur

Es konnen Mehrkosten fir Targeting anfallen, die Kombination von Targetings ist lt. Preisliste zu klaren.

advise.zeit.de




TECHNISCHES TARGETING

/ Regionale Zielgruppen durch
Geotargeting erreichen

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargeting erreichen Sie regional genau die Zielgruppe, die
fur Sie relevant und interessant ist. Mithilfe von Umkreisen oder
PLZ-Bereichen kdnnen Sie so das adressierte Gebiet individuell
und auf den Kilometer genau eingrenzen, unabhangig von
Bundeslandern oder Print-Verbreitungsgebieten.

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf den Umkreis von 50
Kilometer um eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder ein
Kunde, der bspw. in Bergedorf situiert ist, konnte seine
Kampagne mit Targeting auf den PLZ-Bereich von Hamburg,
Libeck, Schwerin und Luneburg ausspielen lassen.

Wie kénnen Sie Geotargeting buchen?
e Entscheiden Sie sich fur einen Umkreis oder fur PLZ-Gebiete,
die Sie erreichen mochten (z. B. anhand Ihres CRM-Systems).

e Zusatzlich kdnnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen
(Alter, Geschlecht, Einkommen etc.) lhre Zielgruppe noch
gezielter definieren, wenn Sie mochten.

¢ Nach Ihren Wunschen erstellen wir Ihnen eine
Reichweitenprognose und ein eigenes Angebot.

advise.zeit.de




BASIC TARGETING

/ 2.1. Soziodemografisches Targeting

Geschlecht
e Frau

e Mann

Altersgruppen (Abstand 5 Jahre)

e 16-20Jahre
e 20-24 Jahre
e 25-29 Jahre
e 30-34 Jahre
e 35-39Jahre
e 40-44 Jahre
* 45-49 Jahre
e 50-54 Jahre
e 55-59 Jahre
e 60-64 Jahre
e 65+ Jahre

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Altersgruppen (Abstand 10 Jahre)
* 16-19 Jahre

e 20-29 Jahre
e 30-39 Jahre
e 40-49 Jahre
* 50-59 Jahre
e 60+ Jahre

Einkommen
e Haushaltsfuhrer

e Haupteinkommensbezieher

Haushaltsnettoeinkommen
e <500,-€

* 500,- bis 1.500,- €

¢ 1.500,- € bis 2.500,-€
e 2.500,-€ bis 4.000,-€
e 4.000,— € und mehr

HaushaltsgroBe
¢ 1 Person

e 2 Personen
¢ 3 Personen
e 4+ Personen

Immobilienbesitzer
¢ Eigenheimbesitzer

¢ Wohnungsbesitzer

Familienstand

e Single

¢ |n Partnerschaft / Verheiratet
e Eltern

e Eltern mit
- Kleinkindern unter 3 Jahren
- Kindern unter 6 Jahren
- Kindern unter 14 Jahren

Bildungsgrad
e Schulabschluss

¢ Ausbildung
¢ Hochschule/Fachhochschule
¢ Ohne Schulabschluss

Ausbildungsstatus
e Studenten

e Auszubildende
e Schuler

Beruflicher Status
¢ Nicht berufstatig

¢ Arbeitssuchend

¢ \ollzeit berufstatig
e Beamte

¢ Angestellte

¢ Selbststandig

18
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BASIC TARGETING

/ 2.2. Interessen Targeting

Home & Family
e Bauen & Wohnen

e Haus & Garten
- Einrichten
- Garten
- Heimwerken
e Familie
- Schwangerschaft
- Babys
- Kinder

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Interests
e Autos

- Neuwagen
- Gebrauchtwagen
¢ Fashion & Beauty
- Fashion
- Beauty
e Computer
e Essenund Trinken
¢ Unterhaltungselektronik
- Foto
- HiFi, TV
¢ Nachrichten

¢ \ersicherungen

Recreation

Entertainment

Filme
FuBball
Gaming
Literatur
Motorsport
Musik
Sport
Reise

- Individual
- Pauschal
- Stadte

19

Business
e Karriere

¢ Lifestyle
- Mobil, Aktiv
- Kunst & Kultur
- LOHAS
- Luxus, Markenbewusst
¢ Dating
e Erotik
¢ Gesundheit
¢ Online Shopping
e Sport/Aktiv

e Umwelt

ZEIT Advise



PREMIUM TARGETING

/3.1. User Involvement Targeting

Was ist User Involvement Targeting?

* Nutzer:innen werden gezielt angesteuert auf Basis ihres bisherigen
Leseverhaltens

e Ausspielung der Kampagne an Nutzer:innen, die der definierten
Zielgruppe entsprechen —unabhangig von Website oder Rubrik

* Technisches Aussteuerung uber ein Targeting-Tool

* Auswahl eines Themenspeichers ohne Limitierung oder mit
praziserer Eingrenzung zur Individualisierung

Kriterien zur Segmentindividualisierung (vorranging Themen):
e Scrolltiefe in % (Wie weit wurde ein Artikel gelesen?)

¢ Anzahl gelesener Artikel

* Verweildauer

e Zeitraum der Betrachtung (0-30 Tage)

Es konnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de

Segmentiibersicht B2B
e Change Management

¢ Mobilitat der Zukunft

¢ E-Mobility

¢ Firmenwagen

* Nachhaltigkeit in der IT
¢ Industrie 4.0

¢ Internet of Things loT

¢ |T Security

¢ Kunstliche Intelligenz
* Smart Home

* Medizintechnik

¢ Smart Factories

¢ Smart Cities

¢ Handel und Konsumguter
¢ Millenials

e Politik

* Erneuerbare Energien

¢ und viele weitere Segmente

Segmentiibersicht B2C
* Gaming/E-Sports

* Kochen & Backen

¢ Ernahrung/Food/Rezepte
e Kultur

o Lifestyle

e Sport

¢ Anti Aging

e Urlaub

¢ Fotografie

* Filme /Kino

¢ Designaffine User

* Nachhaltigkeit und Bio
* Online Shopping

e Gastronomie und Hotellerie

¢ und viele weitere Segmente

20
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PREMIUM TARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Durch die optimale Auswahlund Kombination von Keywords kdnnen
Werbetreibende Kernthemen zielgerichtet mit Ihrer Kampagne belegen. Die
Leserschaft wird genau dann mit lhrer Kommunikation erreicht, wenn sie
sich mit dem jeweiligen Thema beschaftigt — unabhangig vom redaktionellen
Ressort.

Wie funktioniert das kontextuelle Targeting?

1. Die Seite wird gescannt:
Dabei wird der gesamte Text einer Seite analysiert. Es werden alle
Artikelseiten im Portfolio in regelmaBigen Abstanden gescannt.

2. Relevante Keywords werden im Kontext erkannt:
Die Schwerpunktthemen des Artikels werden im Zusammenhang
bestimmt. In diesem Beispiel erkennt die Software, dass es sich um einen
Artikel Uber ein Fernstudium handelt.

3. Besetzenvon Themen:
Prasentieren Sie Ihre Werbeform kontextuellim gesamten Umfeld von
zeit.de.

advise.zeit.de

ABO SHOP AKADEMIE JOBS MEHR~ E-PAPER AUDIO APPS ARCHIV ~ ANMELOE?

DIE&LZEIT —

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin Podcasts mehr~

Fernstudium

Studieren, wenn's gerade passt

Immer mehr Studenten entscheiden sich fiir ein Studium an einer Fernuni.
Sie schétzen die Freiheit, inre Zeit frei einteilen zu kénnen. Doch das hat
nicht nur Vorteile.

Von Lea Deuber

23. Oktober 2013,12:08 Uhr / 23 Kommentare

INHALT Die grofite Hochschule Deutschlands betritt nur selten
Seite 1— Studieren, wenn's ein Student. Die meisten der rund 85.000
geradephes Eingeschriebenen kennen die Fernuniversitit Hagen




PREMIUM TARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Wie kénnen Sie Kontextuelles Targeting buchen?

WUTEND? GELANGWEILT? ENTTAUSCHT? GUT. a B

WRmEIRTINN  WOTEND?

Flr die Erstellung eines Kontextuellen Targeting bendtigen wir eine DIE&ZLZEIT -
Liste mit mindestens 25 Schlusselwortern passend zu lhrer L
Kampagne.

Verzeiht euch!

hat nichts mit klein beigeben zu tun.
ine Superkraft. Sie fordert die

Dabei kdnnen Sie uns auch negative Keywords nennen, zu denen
Ihre Kampagne auf keinen Fall erscheinen soll.

Auf Grundlage der Keywords erstellen wir Ihnen eine

Reichweitenprognose (Prognose nach 14 Tagen maglich) und ein
eigenes Angebot.

advise.zeit.de




PREMIUM TARGETING

/ 3.3. Entscheider:innen Targeting

Position im Unternehmen
e Geschaftsfuhrer / Vorstand

e Selbststandig / Freiberufler /
Inhaber

¢ | eitender Angestellter / Leitender
Beamter

Abteilung im Unternehmen
e EDV/IT
e Marketing, Absatz, Vertrieb

¢ Personalwesen, Verwaltung,
Organisation

¢ Produktion, Logistik, Fuhrpark,
Einkauf, Materialwirtschaft

¢ Forschung, Lehre und Entwicklung

¢ Finanzen, Controlling oder
Buchhaltung

Es kénnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Héhe von 15% an.

advise.zeit.de

Unternehmensklasse

¢ Kleinstunternehmen

¢ Kleine Unternehmen

¢ Mittlere Unternehmen
e GroBunternehmen

UnternehmensgroBe
¢ 1-10 Mitarbeiter

e 11 - 50 Mitarbeiter

¢ 51 -250 Mitarbeiter

e 251 -1.000 Mitarbeiter
e uber 1.000 Mitarbeiter

Unternehmensumsatz
¢ 0,25-1Mio. €
1-10Mio. €

10-50 Mio. €

50-250 Mio. €

> 250 Mio. €

Special Targets
e |T-Entscheider

¢ Fuhrparkentscheider

Einkaufer

Ingenieure
Mitarbeiter Mittelstand

Finanzentscheider

Individuelle Content Segmente

23

Unternehmensbranche
¢ |T, EDV und Telekommunikation

e Automobil- / Fahrzeugbau,
Maschinenbau, Industrie

e Banken, Finanzen u. Versicherung

¢ Transport, Logistik, Konsumguter
und Handel

e Medizin, Pharma, Gesundheit und
Soziales

¢ Bauwesen, Architektur und
Immobilien

¢ Beratung, Dienstleistung und
Personal

e Handel und eCommerce

¢ Industrie, Energie, Umwelt und
Recycling

« Offentlicher Dienst, Verbande,
Medien und Werbung

¢ Tourismus und Gastronomie

ZEIT Advise
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/ Contentformate

advise.zeit.de



/ Contentbasierte Lésungen - Vorteile

Relevanz
Content Marketing kombiniert die Glaubwurdigkeit und Relevanz von redaktionellem Inhalt
mit passenden Werbebotschaften und schafft zusatzlichen Nutzen fur die Zielgruppe.

Imagetransfer
Positiver Imagetransfer durch die Prasentation Ilhrer Marke im redaktionellen Umfeld von
zeit.de.

Verweildauer
Kommunikation zielgruppenrelevanter Inhalte mit einem hohen Informationsgehalt und
Identifikation fur die Nutzer:innen sorgen fur eine lange Verweildauer.

Viralitat
Aufgrund seiner inhaltlichen Relevanz fur eine bestimmte Zielgruppe bringt Content
Marketing virale Effekte und vergroBert somit Ilhre organische Reichweite.

Glaubwiirdigkeit

zeit.de sorgt fir hohe Sympathiewerte flr Produkt und Marke. Der in diesem Umfeld
integrierte Kunden-Content zahlt auf das Image lhrer Marke ein und schafft gleichzeitig
Vertrauen.

advise.zeit.de
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/ Buchtipp

GroBe Wirkung-kleiner Preis.

Der neue BUCHTIPP ist die ideale Moglichkeit, User:innen digital Uber lhre
Novitaten aus den unterschiedlichsten Genres zu informieren. Ob Belletristik,
Kunstbande, Kriminalliteratur, Kinder- oder Sachbucher—durch dieses
Werbemittel erreichen Sie hochste Aufmerksamkeit und sprechen eine
vielseitig interessierte und lesefreudige Zielgruppe an. Die Gestaltung
ubernimmt die Verlagsgrafik der ZEIT fur Sie.

Ressort
Kultur, Laufzeit 1 Woche je nach Verfugbarkeit

Preise und Formate

Format Details Als Preis

Text max. 200 Zeichen fur Headline

und Text (inklusive Leerzeichen)

Bildformat 600 x 1200 px 60.000 2.560,- €*
(bestenfalls Hochkant)

JPEG, PNG, TIFF

Halfpage Ad
300 x 600 px

*Die Erstellungskosten liegen bei 400,- €, sind in diesem Preis bereits inkludiert und nicht AE- und rabattfahig. Der Mediapreis von 2.160,- € ist
nicht rabatt- aber AE-fahig.

Materialanlieferung
13 Werktage vor Erscheinen an digital_admanagement@zeit.de

advise.zeit.de Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

DIEZLZEIT

ausbreiten, zu nahe kommt, als wiire sie noch das Riot grrl,
das vor drei Jahrzehnten Londons Hausbesetzer-Szene
anfihrte, und nicht in Wahrheit Hausbesitzerin, die von

ANZEIGE

| Mehr |
A erfahren 8
B ——
PETRA v -
HARTLIEB : ! i Mehr

PETRA
HARTLIEB

FREUNDERL
WIRTSCHAFT

FREUNDERL
WIRTSCHAFT

BUCHTIPP

Der Krimi zur Osterreich-Wahl 2024

nunnm BUCHTIPP

Der Krimi zur Osterreich-Wahl 2024
MEISTOELESENE ARTIKEL

1 Insugersl Concert
Tom Hanks und die Macht des Verg DUMONT

A erfahren J


mailto:digital_admanagement@zeit.de

CONTENT CARDS 27

/ Gestaltung im redaktionell anmutenden Layout von zeit.de oder
ZEIT CAMPUS

Das Advertorial im Ad:
¢ Platzierung: ausspielbar auf allen Portalen und Umfeldern

Targeting zubuchbar

Max. 5 Sites pro Card

EyeCatcher — Erklarung — Call 2 Action
Moglich sind Video, Image/Bild und Text
Inkl. 1 Schulterblick und 1 Korrekturschleife

Die Buchung muss mindestens 18 Werktage
vor dem Kampagnenstart erfolgen

{ zurick 7 i)

Sie liefern:
¢ |Informationen/PR-Meldung

* Bilder im Hochformat und / oder Video-Link i "y -
o Logo Und “'/411111 Il,u’z;_,ﬁ: s . -
e ZielURL

Preis:
ab 5.000 € (inkl. Produktions- und Mediakosten)*

*Pakete auf Anfrage. Branchenrabatte moglich. Alle Preise zzgl. MwSt. Das Angebot ist freibleibend.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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/Viel Content in einer Werbeform — eine Kombination ist mdglich

< Zurick 7

ONLINE ADVERTIORIAL o KARTEN

»Mit sechs schrieb Joanne
eine kurze Geschichte, die
von einem Kaninchen
handelte, mit siebzehn
einen Roman iiber sieben
verwunschene Diamanten.

Lorem ipsum dolor sit

N
amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam m"" Laufe di
nonumy eirmod tempor Wl ebens
invidunt ut labore et dolore

magna aliquyam erat, sed
diam volu

Wischen zum Lesen

Video Card o Image Card Text Card
e Media URL (Vimeo, YouTube) L‘, e Bild ¢ Headline max. 25 Zeichen
¢ Headline und Description e Headline max. 100 Zeichen e Subline max. 220 Zeichen
insgesamt max. 160 Zeichen e Description max. 140 Zeichen e Description max. 160 Zeichen

=
It

ZEIT Advise

advise.zeit.de



DIGITALE ERWEITERUNG VON ZEIT LITERATUR

/ Mehrkundenadvertorial
Handverlesen

Stellen Sie Ihre ausgewahlten Neuerscheinungen und
Buchempfehlungen unserer literaturaffinen Leserschaft auf
zeit.de vor — parallel zur Frankfurter oder Leipziger Buchmesse
und als digitale Erganzung der ZEIT LITERATUR Printausgabe.

Handverlesen sammelt die Buch- und Leseempfehlungen
verschiedener Verlage, sorgt durch umfangreiche Vorstellungen
Ihrer Titel fUr Inspiration und macht Lust aufs Lesen!

Der gemeinsame Erscheinungstermin mit ZEIT LITERATUR
garantiert eine hohe Aufmerksamkeit. Das vorgefertigte
Reichweitenpaket sorgt auBerdem dafur, dass die zeit.de-
User:innen uber die gesamte vierwochige Laufzeit zu lhrem
Advertorial gefuhrt werden.

Termine

Digital Erscheinungstermin Laufzeit Buchungsschluss

MKA Handverlesen

. 20.03.2025 -

in ;EIT LITERTAUR 20.03.2025 17.04.2025 20.02.2025

Leipzig*

MKA Handverlesen

in ZEIT LITERATUR 09.10.2025 09.10.2025 - 11.09.2025
06.11.2025

Frankfurt*

*Der Mehrkundenadvertorial ,,Handverlesen“ ist als einzelnes als Digitalformat oder in Kombination mit dem ZEIT LITERATUR Leipzig/ Frankfurt im
Nordischen Format buchbar.

advise.zeit.de

= DIE&SZEIT A

@ Live Liveblog: Ukraine-Krieg vor26Min.  Klimakrise DeutscheBahn CDU  Ukraine  Alle Themen

; Handverlesen

Simone Meier

Die Entflammten

Jo van Gogh-Bonger hat Vincent van Gogh
weltberiihmt gemacht. Ein rauschhafter Roman
Gber die Liebe und die Kunst.

Markus Gasser

Lil

Eine furchtiose Frau nimmt den Kampf auf - gegen
eine Geselischaft, die sie kieinkriegen will.




/ Handverlesen

HANDVERLESEN
Starken

Glaubwiirdig und personlich

Geringer Aufwand: Sie liefern die Inhalte und wir
erstellen das Profil fur Sie

Synergien nutzen: Sie sind Teil eines Advertorials
und stehen im Kollektiv mit weiteren Buchverlagen
Maximale Aufmerksambkeit Ihrer Zielgruppe mit
geringen Streu-verlusten: Eine Bannerkampagne
verlinkt auf die Startseite

Langlebigkeit durch Laufzeit von 4 Wochen

Basisprofil

Uberschrift (70 Zeichen inkl. Leerzeichen),
Teasertext (170 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Bilder: Headerbild plus 5 weitere Bilder (16:9, mind.

600 px breit, kleiner als 1 MB)
Text (begrenzt auf 2.000 Zeichen inkl. Leerzeichen)
Website, Kontaktdaten, Logo

advise.zeit.de

Die Entflammten

One s Frau wirs Vincant van Gogh e erient gewerdan:
30 van Gogh-Banger En rauichhater Raman Gber de Leoe end
i

= DIE&LZEIT A

@ Live Liveblog: Ukraine-Krieg vor26Min.  Klimakrise ~DeutscheBahn CDU  Ukraine Alle Themen

' Handverlesen

Simone Meier

Die Entflammten

Jo van Gogh-Bonger hat Vincent van Gogh
weltberiihmt gemacht. Ein rauschhafter Roman
Gber die Liebe und die Kunst.

Markus Gasser

Lil
Eine furchtlose Frau nimmt den Kampf auf - gegen
eine Geselischaft, die sie kleinkriegen will.

it

&

C.H.BECK




PROFIL AUF ZEIT.DE

/ Unser Angebot fiir Handverlesen

31

Kommunikationsmittel Info Platzierung Bruttokontakte TKP Nettopreis
(zzgl. MwsSt.)

Produktion
1 Artikelseite innerhalb des

Profil Mehrkundenadvertorials, zeit.de 1.200,-€
Laufzeit 4 Wochen

Media

. Digital mobile Halfpage Ad, .
Werbemittel stationar 2:1, PK 2 mit Targeting Literaturinteresse zeit.de 125.000 Al 15,53€ 1.940,63¢€
Summe 3.140,63 €

Der Preis gilt je Advertorial und ist AE- aber nicht abschlussrabattfahig. Die Produktionskosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Das Mehrkundenadvertorial wird nur bei einem Mindestbuchungsvolumen von 12.500 € realisiert. Das MKA bekommt einen Navigationslink im Menu und einen Bild-Text-Teaser in einem

ausgewahlten Ressort (nach Verflgbarkeit, z. B. Kultur). Traffic-Zufiihrung Giber verlagsseitiges Werbemittel auf die Startseite ,Handverlesen”. Jeder Teilnehmer Gbernimmt mit seinem Budget einen Anteil an den Traffic-MaBnahmen. Diese verlinken auf die Startseite des Kollektivs.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

advise.zeit.de Termine & Themen

ZEIT Advise
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SHORT FACTS

/ Native Article und Native Hub

/ Native Article /" Native Hub

9

1 DIEASLZEIT
. Artikelseiten

Artikelseite

DIEZELZEIT

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

BASIC: PLUS: BASIC: PLUS:
CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS
PREIS AB 17.500€ (4 WOCHEN)*

CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE
PREIS AB 6.000€ (4 WOCHEN)*

PREIS AB 8.000€ (4 WOCHEN)* PREIS AB 12.500€ (4 WOCHEN)*

*Das Mindestbuchungsvolumen netto/netto besteht aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-

MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

advise.zeit.de Content Marketing auf zeit.de
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/' Welcher Umfang darf es sein? Sie entscheiden.

Native Article

DIEZLZEIT

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000
Zeichen

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung istim Angebot
enthalten und kann kundenindividuell 1
zusammengestellt werden

(50 % interner Verlinkungsrabatt) Artikelseite

Preis: Basic ab 6.000€ (4 Wochen)**, Plus ab 8.000€ (4 Wochen)**

advise.zeit.de Content Marketing auf zeit.de

Native Hub

DIE&ZLZEIT

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis
zu 6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung ist im Angebot
enthalten und kann kundenindividuell
zusammengestellt werden
(50 % interner Verlinkungsrabatt)

Artikelseiten

Preis: Basic ab 12.500€ (4 Wochen)**, Plus ab 17.500€ (4 Wochen)**

* Nach Verfugbarkeit.

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil ZE][TAdVise
fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen

buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.



LAYOUT-OPTIONEN FUR NATIVE ARTICLE UND NATIVE HUB

/ Native Gestaltung nah am Layout lhrer Wunschmarke

ZEITERMAGAZIN =

Womit wohl der Weih-
nachtsmann unter-

schreiben wiirde? Dein Partner in Karrierefragen -

ZEITCAMPUS

g DIESLZEIT
bei Hays, die dich weiterbringen -

5 GRUNDE, WARUM DU
DIR EINEN MENTOR
SUCHEN SOLITEST

DIEELZEIT

Wintersport und Savoir-

yivre in den franzssischen T Mogliche Layoutvarianten
' o fur eine native Anmutung:

ZEITCAMPUS

advise.zeit.de Content Marketing auf zeit.de
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ZEITCAMPUS

JOBS. DIE ZUM LEBEN PISS!N -

ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Newsletter
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/ Newsletter (1/2)

36

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis Il ¢
Beziehungsweise 19.300 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 965,-€ 965,-€
Das tut mir gut 101.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 8.400,-€ 3.780,-€
(Gesundheits Community Newsletter) .

Bild-Text Ad 7.575,-€ 3.408,75€
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Werktaglich, montags —freitags Standard Ad 2.700,-€ pro Woche 2.700,-€ pro Woche
Elbvertiefung Bild-Text Ad 2.950,-€ pro Woche 2.950,-€ pro Woche
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Woéchentlich, samstags Standard Ad - 2.900,-€
Elbvertiefung Bild-Text Ad - 2.900,-€
DIE ZEIT: Kommst du mit? 119.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.500,-€ 1.500,-€
(Reise Community Newsletter) Breaking Ad Premium 2.000,-€ 2.000,-€

Bild-Text Ad 2.500,-€ 2.500,-€
DIE ZEIT: Was wir lesen 166.000 Woéchentlich, donnerstags Breaking Ad 2.700,-€ 2.700,-€
(Literatur Community) Buchverlosung - 4.000,-€

Bild-Text Ad 4.000,-€ 4.000,-€
DIE ZEIT: WISSEN Drei 34.000 Wéchentlich, montags und donnerstags Breaking Ad 1.700,- € pro Ausgabe 8 765,—€ pro Ausgabe
Freunde der ZEIT 270.000 Wodchentlich, sonntags Breaking Ad 3.000,-€ 3.000,-€

Buchverlosung - 4.500,-€

Bild-Text Ad 4.500,—-€ 4.500,-€
Naturlich intelligent 33.000 ZweiwoOchentlich, donnerstags Breaking Ad 1.650,-€ 1.650,-€
Was jetzt? — Der tagliche 225.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad 18.900,-€ pro Woche 18.900,-€ pro Woche
Morgentberblick 2
WELTKUNST 30.000 Woéchentlich, freitags Advertorial 870,-€ 870,-€

Breaking Ad

775,-€ 775,-€
ZEIT BRIEF 575.000 Wochentlich, mittwochs Bild-Text Ad 4.600,-€ 4.600,-€
ZEIT CAMPUS 50.000 Wodchentlich, dienstags Breaking Ad 2.500,-€ 1.125,-€
ZEIT fir die Schule 32.000 Monatlich, jeden 03. Donnerstag Breaking Ad 1.600,-€ 1.600,-€
(LEHRER) - Sek |
advise.zeit.de ZEIT Advise
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37

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis Il

ZEIT fur die Schule 42.000 Monatlich, jeden 01. Donnerstag Breaking Ad 2.100,-€ 2.100,-€
(LEHRER) - Sek Il

ZEIT far Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad 4.000,-€ 4.000,-€

Bild-Text Ad 7.500,-€ 7.500,-€

ZEIT Job Newsletter 348.000 Wochentlich, donnerstags Breaking Ad 1.495,-€ 1.495,-€

Bild-Text Ad 1.495,-€ 1.495,-€

DIE ZEIT: Was fiir ein Tag 8 55.000 Werktaglich, mittwochs — dienstags Breaking Ad 9.800,-€ pro Woche 3.712,50€

(inkl. samstags) pro Woche

ZEITmagazin Wochenmarkt 38.000 Wdchentlich, freitags Breaking Ad 1.900-€ 1.900,-€

ZEIT Familienzeit 38.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.900,-€ 1.900,-€

ZEIT Geld 20.000 Woéchentlich, dienstags Breaking Ad 1.870,-€ 1.870,-€

ZEIT Kultur 18.900 Woéchentlich, donnerstags Breaking Ad 850,-€ 540,-€

ZEIT Osterreich - Gemischter Satz 48.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 690,-€ 690,-€

Bild-Text Ad 890,-€ 890,-€

ZEIT REISEN 90.000 Wochentlich, sonntags Bild-Text Ad 850,-€ 850,—-€

ZEIT Sinn: Wofur leben wir? 38.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 1.250,-€ 1.250,-€

IR 1.750,-€ 1.750,-€

ZEIT VERBRECHEN 40.000 zweiwochentlich, freitags Breaking Ad 2.000,-€ 2.000,-€

ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad 2.250,-€ 2.250,-€

(zum EVT von ZEIT WISSEN)
Beziehungsweise 19.300 Wodchentlich, Mittwochs Breaking Ad 965,-€ 965,-€

Alle Preise zzgl. MwSt.; Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjihrig moglich. Stand: September 2024
' Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € moglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.

2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise méglich. Preise gelten fur die Woche

3Erscheint werktaglich. Buchung nur wochenweise méglich (Mittwoch-Dienstag).

4Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.
5 Branchenpreis Il: Preise fiir Buch- & Musikverlage

advise.zeit.de
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ZEIT NEWSLETTER

/ Das tut mir gut

Einmal die Woche sammeln wir fur Sie die spannendsten Texte zu
allem, was guttut. Darunter Tipps aus Psychologie und Medizin, Sport
und Ernahrung.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags s \ e Gt

Liebe Leserin, lieber Leser,
Reichweite: 101.000 Newsletter-Empfanger:innen
was wissen Sie iiber die Geschichte Ihrer Familie? Bei mir ist es so: Meine UrgroB-
eltern sind withrend des Zweiten Weltkriegs aus Ostpreufien nach Hamburg
H A o \/1 1 A ausgewandert. Die Eltern meines Vaters stammen aus Ingolstadt und Stendal. Mehr
An ze Ige n p latze Vi e r Anze Ige n p latze p ro N eWS lette r weif} ich iiber den Stammbaum meiner Vorfahren nicht. Irgendwie ist die iltere
Familiengeschichte im Alltag jenseits von Familienfesten auch wenig relevant. Warum
. . . also dieses Thema in einem Gesundheitsnewsletter, fragen Sie sich?
Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen
Die Relevanz entsteht dadurch, dass in Bezug auf immer mehr Krankheiten die
. . o . . . . 2 Erkenntnisse wachsen, dass erbliche Bedingungen die Wahrscheinlichkeit fiir
PlatZ ieru ngS m Ogll Ch ke |t: B rea kl ng Ad ) B | ld 'TeXt Ad é Erkrankungen stark beeinflussen. Dies ist nicht nur bei Krankheiten wie Alzheimer
und Krebs bekannt, sondern gilt auch immer mehr bei der Herzgesundheit — unserem
heutigen Schwerpunktthema. Wie wichtig das Wissen iiber unsere Vorfahren fiir die
eigene Gesundheit werden kann, schildert Ulrich Bahnsen in seinem Artikel »Die
Darin ocht e gine Familie in der drel iynoe Menschen
die
len Fort-
und zu

Gesundheit
beginnt im Mund

GROSSES GEWINNSPIEL
JETZTMITMACHEN!

| pR.ANME_
| pRERLT |

advise.zeit.de
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/ ZEIT Hamburg | Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Personlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:

Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags
Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Standard Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

ZEITZEHAMBURG

elbvertiefung am Dienstag

® Unklare Zukunft des Tennisturniers am Rothenbaum ® Umweltsenator kauft
Regenwald, um CO2-Ausstof} zu kompensieren ® Lebensgefahrlicher

Fahrradunfall auf St. Pauli ® Warum viele Jugendliche trotz Fachkriftemangels

keine Lehrstelle finden — und wie Hamburg ihnen hilft

Liebe Leserin, lieber Leser,

mit der Sanierung groBerer Bauwerke aus Stahl und Beton haben
die Hamburger Behorden ab und an Schwierigkeiten. Mit
Monumenten aus Granit scheint es besser zu laufen — wobei, na
ja, wie man’s nimmt: Die Restaurierung des 34 Meter hohen

loreick
olgreich

Februar 2020

. Carmen Korn: ZWISCHEN HEUTE <5
UND MORGEN gereinigt und

rdem wurden
ie Sanierung
nd 9 Millionen

Carmes
E nen Korn

ZWISCHEN HEUTE
UND MORGEN ....,

8 Eine bewegende Familiengeschichte in

« ™ bewegten Zeiten. In der Fortsetzung

B ihres Bestsellers »Und die Welt war
=" jung« lasst Carmen Korn einmal mehr

Jetzt
g reinlesenl

S
Vergangenheit lebendig werden. Sie /
erzahlt von den Menschen, von den
kleinen Momenten im groRen
Weltgeschehen, von dem, was ein
gelebtes Leben ausmacht.
mmesem \\

>
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/ ZEIT Hamburg | Elbvertiefung
am Wochenende

ZEITEEHAMBURG

wertiefung am Wochenende

® Podcast: Alle lieben Caspar — hier anhoren

Von Kultur bis hin zu Politik und Wirtschaft, von Stadtleben bis hin zu

Veranstaltungen: Auch am Wochenende wissen, was in Hamburg wichtig ' +

ist. Neben dem etablierten Elbvertiefung-Newsletter von Montag bis . - C% & %)
Freitag erscheint nun am Samstagmorgen um 6 Uhr eine Wochenend- 'S - S -
Ausgabe begleitend zum Elbvertiefungs-Podcast. Profitieren Sie in der ; : i B

aufmerksambkeitsstarken Samstags-Ausgabe von der Branchenexklusivitat _
Ihrer Anzeige und den wenigen weiteren Werbeplatzen. ‘ Licbe Leserin, licber Leser,

; Sie haben sich nicht im Tag geirrt, heute ist Samstag. Dass Sie
H H A 1 ' trotzd ine »Elbvertiefung« bek: ist Absicht —
Erscheinungsweise: wochentlich, samstags 4 : A i o S
> 4 und wird jetzt immer so sein. Denn — tadaaa! — dieser Newsletter
erscheint von heute an auch am Wochenende. Seit dieser Woche
namlich machen wir einen Podcast. Jeden Samstag erscheint

ReiChwe ite: 1 07.000 N eWSlette r- E m pfé nge r: i nnen v - 4 . eine neue Folge, den Link dorthin schicken wir Thnen immer zu:

in diesem Newsletter.

Anzeigenplétze: drei Anzeigenplétze pro Newsletter A ¥ 4 Hier ist er. Sie konnen auch einfach auf das Podcast-Logo unter

diesem Text driicken oder auf den Link iiber meinem Foto.

. . . ’ Den Podcast moderieren mein Kollege Florian Zinnecker und ich
AnzelgenSChlUSS: Montag der VorWOChe, 12 Uhr (Materlalanlleferu ng) \ im Wechsel. In der Folge, die heute erscheint, unterhalte ich
mich mit Oskar Piegsa dariiber, warum die Bilder des Malers
Caspar David Friedrich in der Hamburger Kunsthalle zurzeit

Platzierungsmaglichkeit: Standardanzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel) g e —
oder Bild-Text-Anzeige (Format: B 300 x H 250 Pixel, Text: max. 350 Z.) , e el e e

advise.zeit.de
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/ Kommst Du mit?

Im Newsletter der Community empfehlen ZEIT-Journalistinnen und
Journalisten, Persdnlichkeiten des offentlichen Lebens und Reisende aus
aller Welt ihre Lieblingsorte abseits ausgetretener Pfade. Hier bekommen
Sie Tipps von Menschen, die dort zu Hause sind, wohin wir hoffentlich
schon bald wieder reisen kdnnen.

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Reichweite: 120.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: acht Anzeigenplatze pro Newsletter, jeweils zwei von
jeder Platzierungsmoglichkeit

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Breaking Ad Premium,
Bild-Text Ad, Text Ad

advise.zeit.de

A

DB ZET -
KommsE)u mit?

Unsere neue Reisecommunity

Liebe Leserin, lieber Leser,

als wir vor einigen Monaten damit begannen, diese Reisecommunity mit den
besten Hintergrundgeschichten, Empfehl und Sprach aus
dem ZEIT-Kosmos fiir Sie zu planen, schickte der Sommer gerade seine ersten
Vorboten: Die Tage waren warm und lang, die Terrassen unserer Lieblingsrestaurants

hot

gut gefiillt, und auch das Reisen schien, zumindest im Kleinen, wieder problemlos
méglich zu sein. Allerbeste Voraussetzungen also fiir Neues, mit dem wir Sie in der
jetzigen kalten Jahreszeit auf Reisen schicken konnen. Heute, etwa fiinf Monate
spater, ist die Situation eine andere. Aber der Wunsch, Sie zu inspirieren und mit
Kreativen. Gastgebern, ZEIT-Kolleginnen und Leute aus aller Welt zu verkniipfen.
die Thnen von ihren allerliebsten Orten erzihlen, zu denen wir hoffentlich
schon bald wieder aufbrechen konnen, ist ungebrochen. Kommen Sie mit?

Wenn ja, dann laden wir Sie aufs Herzlichste ein, ab sofort jeden Mittwoch
gemeinsam mit uns kleine und groffie Entdeckungen zu machen und die Sehnsucht
ber auch nach kulinarischen

7 L ,v er, um es in den Worten des
DAS BESTE, WAS WIR MIT o e mit uns die
UNSERER ZEIT MACHEN KONNEN! (uw

Von den erfolgrelchsten deutschsprachigen
Relsepodcastern: »Reisen Reisen«

JETZT ENTDECKEN!

pernd Loppow, Griinder

e
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/' \Was wir lesen

Wochentliche Buchempfehlungen von Prominenten, Journalisten und
Leserinnen und Lesern.

Sachbuchbestenliste: erscheint immer am ersten Donnerstag im Monat

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

Reichweite: 166.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen und eine Bild-Text-Anzeige

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad, Buchverlosung, Bild-Text Ad P nzeie

DEPRESSIONEN IM RAMPENLICHT -
KATTY SALIE UND VIELE

PROMINENTE STIMMEN ,
SPRECHEN OFFEN £

 PECIPHT

advise.zeit.de




WAS WIR LESEN-NEWSLETTER

/ Was wir lesen-Themenschwerpunkte im Uberblick

Biografien-Spezial

April

AS 09.05.2025
ET 15.05.2025

Meer/ Wasser-
Spezial

ET 05.06.2025
AS 30.05.2025

r Juni

ET 29.05.2025
AS 23.05.2025

Horbuch-Spezial

Sommer(-lekture)
-Spezial

ET 03.07.2025
AS 27.06.2025

Sport-Spezial

ET 07.08.2025
AS 01.08.2025

Horbuch-
Spezial

ET 16.10.2025
AS 10.10.2025

43

Kinder- & Weihnachts-
Jugendbuch- Geschenke-
Spezial Spezial

ET 27.11.2025
AS 21.11.2025

Trauer-Spezial

ET 06.11.2025
AS 31.10.2025

ET 04.12.2025
AS 28.11.2025

ET 24.04.2025
AS 18.04.2025

Liebe-Spezial

advise.zeit.de

ET 19.06.2025
AS 13.06.2025

Kinder- &
Jugendbuch-
Spezial

August September Oktober November Dezember
O—Q— 2 P O 0—@ O—0O0—0O0—0 0@
ET 17.07.2025 ET 30.10.2025 ET 29.11.2025

AS 11.07.2025

Reise(Sommer)
-Spezial

ET 04.09.2025
AS 29.08.2025

Wald/Natur-
Spezial

AS 24.10.2025

Krimi-Spezial

ET 20.11.2025
AS 14.11.2025

Weihnachts-
Geschenke-
Spezial

AS 21.11.2025

Sondernewsletter
ZEIT Sonder-
ausgabe Literatur

ET 18.12.2025
AS 12.12.2025

Weihnachts-
Geschenke-
Spezial

ZEIT Advise
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/' Wissen Drei

Der Newsletter WISSEN DREI prasentiert aktuelle Themen aus
Wissenschaft und Universitatsleben. Die Inhalte reichen von einer
internationalen Presseschau uber Informationen zu Personalien und
Zahlen aus dem akademischen Leben bis hin zu Gastkommentaren von
Hochschulexpertinnen.

Erscheinungsweise: wochentlich, montags und donnerstags
Reichweite: 34.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche / Montag 12 Uhr

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

DIE&EZEIT

WISSEN?

Brief far Hochschule Wissenschaft Scientific Community

Liebe Leserinnen und Leser,

guten Morgen! Sie wissen es wahrscheinlich schon: Der Juli war der heilleste je
gemessene Monat. Das vom Klimawandel besonders gebeutelte Indien erhebt
Umweltstudien nun zum akademischen Pflichtfach (Das ist wichtig). Freude in Siegen:
Die Uni fand mit Stefanie Reese endlich eine mehrheitsfahige neue Rektorin
(Personalien). Kl erobert die Wirtschaft. Mittlerweile nutzt mehr als jedes zehnte
Unternehmen die Technologie (Zahl). Jan-Martin Wiarda zerlegt die geplanten
Budgetkiirzungen fir den DAAD und die AvH (Standpunkt). Jasmin Hefendehl schatzt
die Leichtigkeit des Seins r’Fragebogen) Und Christine PruBky trifft im Getrankemarkt
auf Albert Einstein (c.t.).

¢ Das ist wichtig

Klimawandel: Neuer Hitzerekord, neue Antworten

Die Nachricht ging um die Welt: Der Juli war der heilteste je gemessene Monat.
Mit einer globalen Durchschnittstemperatur von 16,95 Grad wurde der bisherige
Rekord aus dem Juli 2019 um 0,33 Grad Ubertroffen, meldete der EU-
Klimawandeldienst Copernicus (Euronews, Al Jazeera, Time, France 24) am
Dienstag. Und nun? Das von den Folgen des Klimawandels besonders betroffene

Indien zieht akademisch neue Saiten auf. Ab dem Wintersemester sind
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/ Freunde der ZEIT

Der wochentliche ,,Freunde der ZEIT“-Newsletter ladt zum direkten
Austausch ein und vertieft die Interessen an Politik, Wirtschaft, Wissen
und Kultur gemeinsam mit Lesern und den Journalisten der ZEIT.
Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Reichweite: 270.000 Newsletter-Empfanger:innen aus dem Kreise der
ZEIT-Abonnent:innen

Anzeigenplatze: funf Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen / Bild-Text-Anzeigen

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Buchverlosung, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

Das Programm fir Abonnentinnen

»Hier war es!« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,

stehen meine Kinder und ich betroffen an dem Graben, in den ich damals immer ge-
plumpst bin, als ich das Radfahren lernte. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich
kann sie fast noch auf der Haut spiiren, und die trostenden Worte meiner Oma hab
ich auch sofort wieder im Ohr. Meine Kinder hingegen sind ein bisschen enttauscht,
hatten sie sich doch einen tiefen, steilen Abgrund vorgestellt nach meinen drama-
tischen Schilderungen. Sie wollen wissen, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?

Keine Ahnung.

In dieser Newsletterausgabe geht es um Erinnerungen. Um die, die iiber-
deutlich in unseren Kopfen bleiben, und die, die unser Gedichtnis einfach nicht mehr
herstellen kann. Im Text »Wie war das noch mal?« mochte Michael Allmaier
b SEVNTENTS . iiababhaieiehaiidaade 1 d befragt Wissen-

nzwinkern schildert

Superreiche kapern
unsere Welt

HEIKE
BUCHTER 1 wir 3 Tipps fiir
| gar an Situationen

<l | MILLIARDAR?
JETZT\}' Yom groben globalen }

Abkassieren
...... N ( V

nnen.

N

[ campus |
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/ Was jetzt?

Im "Was jetzt?"-Newsletter informiert DIE ZEIT-Redaktion Online jeden

Morgen in Kurze dartuiber, was in den vergangenen 24 Stunden passiert ist.

Erscheinungsweise: taglich, montags-sonntags
Reichweite: 490.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Was jetzt?

Der Morgeniiberblick am Dienstag, 1. August

von Sasan Abdi-Herrle
Redaktionsleitung ZEIT ONLINE

Guten Morgen! Der Verkehrsminister liasst Schadensersatzanspriiche

gegen seinen Vorganger priifen, Wagner rekrutiert offenbar nicht
mehr in Russland und der Juli war zu warm.

Das Verkehrsministerium priift im Fall der gescheiterten Pkw-Maut
Regressforderungen gegen Ex-Minister Andreas Scheuer.

Die Wagner-Gruppe will offenbar keine Kimpfer mehr in Russland
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/' WELTKUNST

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in
ihr personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Bucher
lohnen die Lekture, welches Museum sollte unbedingt besucht werden,
welche Fundstlcke sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche
Auktion behalt sie in dieser Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 30.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: vier Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit: Advertorial, Streifenanzeige

advise.zeit.de

Der WELTKUNST-Newsletter
von Lisa Zeitz

Die neue Krimireihe um den
Bonner Kunstexperten und Ermittler
Lennard Lombe;
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/ ZEIT Brief

B DIEXLZEIT

Exklusiv fr Sie
Blick in d

Wundgiil:ar unordentlich .
Der ZEIT-Brief informiert bereits am Mittwoch Uber die Themen und Inhalte -

der nachsten ZEIT-Ausgabe sowie Uber Wissenswertes auf zeit.de.

Wunderbar
unordentlich

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Liebe Frau Kraatz,

Reichweite: 575.000 Newsletter-Empfanger:innen

lesen Sie in der neuen Ausgabe der ZEIT:

Was heute alles Familie sein kann: Warum das klassische Modell fiir viele
Menschen kein Vorbild mehr ist — und was Eltern und Kinder brauchen, wenn sie
anders zusammenleben.

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

DIE ZEIT - jetzt die Inhalte der neuen Ausgabe entdecken!

Anzeigenschluss: bis Freitag der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Bild-Text Ad " @

lhr
Giovanni di Lorenzo
Chefredakteur

PS: Wenn Thnen der ZEIT-Brief gefillt, empfehlen Sie ihn gerne weiter.

DIE ZEIT 4x kostenlos lesen

ol—]
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/ ZEIT Campus

ZEIT Campus ist ganz nah dran: am Studium, am Leben, am
Berufseinstieg. Der wochentliche Newsletter fur Studierende enthalt alle
Neuigkeiten rund ums Studium mit Tipps von der Redaktion.
Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 50.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

EIT CAMPUS | Im Browser lesen

ZEITCAMPUS

Es schrebt: Martina Kix

Hi liebe:r Leser:in,

In diesem Jahr habe ich eine meiner besten Freundinnen verloren. Wir haben
uns kennengelernt, als ich 2014 nach Hamburg gezogen bin. Wir freundeten
uns an, tanzten zusammen auf Partys, machten Ausflige und spazierten
auf Deichen, in der Pandemie war sie oft die einzige Person, die ich unter
der Woche traf. Unsere Trennung passierte schleichend, und es gab nicht
dieses eine Schlussmachgesprach, bei dem man sagt, es war doof, dass
du dies und das gemacht oder eben nicht gemacht hast. Plotzlich war da

dieses Gefuhl: Ich kann's nicht mehr retten

Man sagt ja immer, Freundschaften sind wichtiger als Partnerschaften, und

Freundschaften sind firs Leben, Partnerschaften auf Zeit. Ich glaube.
manche Freundschaften sind auch auf Zeit. Das zu begreifen war
schmerzlich, aber es mindert nicht all die schonen Abende, die ich mit der
Freundin hatte.

Meine Kollegin Katharina Meyer zu Eppendorf hat sich mit der
Psychotherapeutin Ream Hadi-Hohn dariber unterhalten, wann
Freundschaften zerbrechen — und wie man sie doch noch retten kann

LEBEN
"Zu mir kommen sehr verletzte Menschen zwischen
20 und 40"

Freundschaften sind oft wichtiger als Beziehungen. Und doch verlieren wir

Freunde oder kampfen zu wenig um sie. Ream Hadi-Hohn therapiert
Freund:innen. Wie geht das denn?
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/ ZEIT fiir die SCHULE
Der Newsletter fur Lehrkrafte

Dieser nutzwertiger Newsletter liefert Lehrerlnnen aktuelle Informationen
rund um das Projekt ,,ZEIT fr die Schule® und enthalt kostenlose
Arbeitsblatter zu aktuellen Themen aus der ZEIT.

ZEIT fur die SCHULE Lehrernewsletter - Sek |

Erscheinungsweise: Am 3. Donnerstag im Monat

Reichweite: 32.000 Newsletter-Empfanger:innen

ZEIT fir die SCHULE Lehrernewsletter - Sek i
Erscheinungsweise: Am 1. Donnerstag im Monat

Reichweite: 42.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche
Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

ZEIT&LFUR DIE SCHULE

Liebe Lehrkrafte

das Thema Klimawandel ist mittierweile Uberall angekommen, auch im Klassenzimmer.
Genauso ist Radioaktivitat ein fester Bestandteil des Lehrplans. Doch obwohi es
besonders die junge Generation betreffen wird, spielt das Thema Endlagerung
hochradioaktiver Abfalle dabei oft keine Rolle. Die Bundesgeselischaft fir Endiagerung
und ZEIT fur die Schule wollen das andern — mit einem Magazin und einem
Schulwettbewerb. Machen Sie mit!

Ihr ZEIT fir die Schule-Team

Generationenaufgabe Endlagerung
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/ ZEIT Schweiz: Griiezi!

In diesem Newsletter wird die Schweiz wochentlich durch andere Augen
betrachtet. Es werden ZEIT- Kolleg:innen in Hamburg, Brussel, London
oder Wien, aber auch jene in Singapur, Nairobi, Shanghai oder Washington
D.C. befragt, wie sie die Schweiz aus ihren Landern sehen.

Aber auch der fremde Blick von innen ist von Interesse, denn die Schweiz
wurde in den vergangenen Jahrzehnten unglaublich international.
Hunderttausende Expats kamen ins Land, um hier zu arbeiten. Viele von
ihnen blieben, der Karriere oder der Liebe wegen, und sie fanden hier eine
neue Heimat. Trotzdem konnten sie je kaum selbst zu Wort kommen. Das
wollen wir andern. Und damit uns die Neuankommlinge verstehen,
erscheint dieser Newsletter auch jede Woche ubersetzt auf Englisch.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags (ab 28.03.2025)
Reichweite zum Start: 19.500 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag der Vorwoche 12 Uhr

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

Griiezi

von Matthias Daum
5 Leiter des Schweizer Biiros der ZEIT

Griiezi mitenand!

Ja, es Klingt wie ein vorweihnachtliches Wunder, aber Sie lesen
richtig: die Schweiz und die EU haben sich geeinigt. In diesen Tagen
sollen die Unterhéndler aus Bern und Briissel ihre Unterschrift unter
ein ganzes Biindel an neuen Vertrigen setzen. Zehn Jahre lang wurde
dariiber verhandelt. Einmal sind die Gespréche sogar mit einem
Knall gescheitert, weil die Schweizer entnervt den Verhandlungstisch
verlassen hatten.

Nun aber ist es tatséchlich so weit: Die Schweiz riickt wieder ein
Stiickchen niher an Europa. Thre Wasserkraftwerke in den Alpen
~den Teil des europdischen Strommarkts, ihre
“niversititen werden in die Forschungsprogramme der EU
"en — und ihren Diplomaten ist es sogar gelungen, den

DEer NEUE i oo wbsiemrt chin
% Newsletter
zum
Podcast!
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/ Natiirlich intelligent

Mit kUnstlicher Intelligenz erleben wir den groBten Technologieumbruch
unserer Tage. Jeden zweiten Donnerstag werden im KI-Newsletter die
aktuellen Entwicklungen analysiert und die besten Texte rund um
kUnstliche Intelligenz bei zeit.de und anderen Medien empfohlen.
Erscheinungsweise: zweiwochentlich, donnerstags

Reichweite zum Start: 33.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Donnerstag der Vorwoche 12 Uhr

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Natiirlich intelligent

er von ZEIT ONLINF

von Henrik Oerding
Redakteur im Digitalressort

Liebe Leserinnen und Leser,

als vor zweieinhalb Jahren die Veroffentlichung von ChatGPT der

kiinstlichen Intelligenz einen kraftigen Anschub gab, war oft ein
Einwand zu lesen: Ein Chatbot ist ja schon und gut — aber ist das
Tippen in ein Chatfenster nicht viel zu aufwendig? Miisste eine
wirklich niitzliche KI nicht eher dort sein, wo wir digital sowieso den
ganzen Tag sind: auf unseren Smartphones, Laptops und Tablets?

Daran arbeiten die Techkonzerne seitdem, Microsoft hat seinen
Copilot in die Office-Programme eingebaut, seit Kurzem ist auch die
KI von Meta in Deutschland verfiigbar und kénnte in WhatApp ganz
e Zielgruppen fiir die KI-Nutzung erschliefien. Der wichtigste
um KI ins Leben der Menschen zu bringen, diirfte aber das
one sein. Google und Samsung haben Gemini bereits immer
\ndroid-Betriebssystem eingeflochten. iPhone-Nutzer
mindest in Deutschland bisher auf KI verzichten.

Ganz
frisch!

che — jetzt sind die "Apple Intelligence” genannten
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/ ZEIT fir Unternehmer

Der monatlich erscheinende Newsletter bildet zusammen mit dem
Magazin den redaktionellen Kern und tragt zur Starkung der Marke ZEIT
FUR UNTERNEHMER bei, indem aktuelle Interessen und Hintergrinde des
Mittelstands thematisiert und aufgegriffen werden.

Erscheinungsweise: monatlich, donnerstags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen

Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs kurzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der
_Bild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
weniger Energie durch den Alltag kommt

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss Streifenanzeige: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September geiten fur
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladentlren zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten
und Heizungen runterzuregeln (eine Ubersicht bietet der )

Anzeigenschluss Bild-Text-Anzeige: 10 Werktage vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

Weil Sprache uns
verbinden sollte ...

.. Statt zu
trennen

Holger Frihdich
Kaputabismuses tn Leichter Sprache

N

128 Seren

brand eins books




ZEIT NEWSLETTER

/ ZEIT Job

Der Newsletter enthalt die aktuellen und individuellen Suchergebnisse des
zeit.de Stellenmarktes und des academics.de Stellenmarktes.

Erscheinungsweise: werktaglich, donnerstags
Reichweite: 348.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

ZEIT&LSTELLENMARKT

In Kooperation mit %% academics

Weekly Job-Mail

Ihre Jobs zur Suche:
Suchprofil bearbeiten

Universitat Erfurt
Prasidentin / Prasident (w/m/d)
@ Erfurt

Bewerbungsfrist 29.06.2025

Hamburgische Staatsoper GmbH
Kaufméannische Geschéftsflhrerin / Kaufmannischer
Geschaftsfiihrer (m/w/d)

¥ Hamburg
Bewerbungsfrist 26.06.2025

RWTH Aachen University
W1-Juniorprofessur (Tenure Track W2) Nachhaltige

Planung und Nutzung untertigiger Raume

¥ Aachen
Bewerbungsfrist 09.07 2025

Bundesanstalt fiir Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin (baua)
Wissenschaftliche Mitarbeiterin / Wissenschaftlicher
Mitarbeiter (w/m/d) fiir die KI-
Wissenschaftskommunikation

¥ Dortmund
Bewerbungsfrist 29.06.2025

Bundesamt fiir Kartographie und Geodasie
IT-Projektleitung (m/w/d) - Anwendungsbetrieb und
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/ DIE ZEIT: Was fiir ein Tag!

Christoph Amend wirft einen Blick auf die wichtigsten Momente des Tages
und gibt personliche Empfehlungen aus Blchern, Podcasts,
Ausstellungen, Reisen, Rezepte sowie Restaurants, Kino und TV.
Erscheinungsweise: werktaglich, mittwochs-dienstags (inkl. samstags)
Reichweite: 130.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

©.9)

Was fiir ein Tag!

Von Christoph Amend, 05.05.2023, 17:00 Uhr

Morgen wird Charles in London gekront, und kurz vorher waren sein
Sohn William und seine Schwiegertochter Kate in der Stadt
unterwegs, sie haben die U-Bahn genommen und haben ein Bier im
Dog-and-Duck-Pub getrunken, so viel Volksnahe sollte schon sein.
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/ ZEITmagazin Wochenmarkt

Kostlich! Der wochentliche Wochenmarkt-Newsletter empfiehlt immer
freitags drei bis vier Rezepte zum Nachkochen fur ein genussvolles
Wochenende.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: ein Anzeigenplatz pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

WOCHENMARKT

Rezepte und Genussgeschichten — exklusiv fiir

Abonnentinnen und Abonnenten

4 von Celina Plag
’ Redakteurin ZEITmagazin ONLINE

Liebe Leserinnen und Leser,

vor ein paar Jahren verschlug es mich beruflich nach Griechenland.
Auf Kreta hatte ich den Auftrag, fiir ein Reisemagazin eine Taverne

zu besuchen, das Essen und die Menschen dahinter zu portrétieren,
die Gerichte probieren sollte ich auch — ich kann Ihnen versichern, es
gibt schlimmere Auftrige. Gemeinsam mit einer Fotografin machte

ich mich morgens auf den Weg. Wir erreichten die Taverne
piinktlich, zauberhaft sah sie aus, gelegen direkt am Marktplatz eines

lestens so
. h
- Auch wenn das Verbrechen im n
/// g Périgord Pause macht, hat Bruno i
S/ alle Hinde voll zu tun.
Martin Walker
”'_‘;I'"ﬂ:é{'"' Der unnachahmliche Charme einer ganzen Region
R und ihrer kulinarischen Kastlichkeiten.

\\ N

N
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/ Familienzeit

Jeden Mittwoch erhalten die Empfanger Empfehlungen zu lesenswerten
Stucken fur und uber Familien, Praktisches aus dem Elternalltag und ein
Rezept, das alle am Tisch glucklich macht —ausgewahlt von den
Redakteurinnen und Redakteuren des Familienressorts.
Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Reichweite: 38.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Familienzeit

Geschichten, die in der Familie bleiben

von Wlada Kolosowa
Redakteurin ZEITmagazin Online

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

es ist Sommer und somit die Jahreszeit der grofen Dramen in der
Eisdiele. Neulich, an einem heiflen Sonntagnachmittag im Juni: Ein
Zweijahriger darf sich eine Eissorte aussuchen, verzweifelt an der
Entscheidung zwischen Schlumpf, Cookie oder Erdbeere, will am
Ende alle drei, schmeiBt sich auf den Boden und vergieBt Tranen der
Waut. Auch in der 20-kopfigen Warteschlange macht sich
Verzweiflung breit.

Wie viel Entscheidungshoheit im Alltag sollten Eltern ihren Kindern
Jisa Seelig

Anzeige
0 ey
~ Wie man lernt,

3

= - "
22 richtig zu lernen.
sl i ! Der ultimative Ratgeber fOr alle Familien.

die ihre Kinder wieder fOrs Lernen
begeistern wollen.
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/ Geld

Jeden Dienstag empfehlt der Newsletter interessante Artikel, welche den
Empfanger:innen helfen, einen klugen Umgang mitihrem Geld zu finden —
egal ob an der Borse oder in ihrer Beziehung.

Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 13.500 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter*

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Geld

Das haben Sie davon

von Jan Guldner
Ressortleiter Geld

Liebe Leserinnen und Leser,

selten fiihle ich mich in diesen Tagen selbstwirksamer als mit einer
GiefBkanne in der Hand vor meinen vier Tomatenpflanzen. Ich sde,
ich gieBe, ich warte. Und wenn das Wetter so bleibt, kann ich in ein
paar Wochen die ersten Friichte ernten. Beim Sparen habe ich dieses
Gefiihl nicht. Ein kleiner Dauerauftrag wandert Monat fiir Monat
gerauschlos in einen ETF-Sparplan auf den Weltaktienindex. Ernten
kann ich aber erst, wenn ich richtig alt bin. Dem Depot beim
Wachsen zuzuschauen, ist leider langweilig.

Deshalb finde ich unseren selbst entwickelten Sparplanrechner so

motivierend. Er veranschaulicht, wie michtig das Instrument der
Geldanlage sein kann. Sie konnen damit herausfinden, was Ihnen ein
regelmiBiges Aktieninvestment in der Vergangenheit gebracht hitte
(nicht so erfreulich) — und was fiir Ihre Zukunft noch zu holen sein
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/ Kultur

T

Dieser Newsletter halt seine Leserlnnen auf dem neuesten kulturellen
Stand und liefert alle interessanten Informationen aus den Bereichen
Kultur, Musik, Kunst und Literatur.

ZEIT ONLINE Kulturnewsletter
Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 18.900 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

. . . Einsteigen, losfliegen
AnzelgenSChlUSS: bIS M Ontag 1 2 U h r Vor ErSChe I nen Das Kongresszentrum ICC in Berlin steht seit Jahren leer, die Stadt weiB nicht, was
sie mit dem gewaltigen Bau anfangen soll. Nun {ibernimmt ihn fiir wenige Tage die

Kunst.

Wie die Geier
Aufregung bei Twitter! Diesmal wegen Tweets,
die eine junge Griinenpolitikerin als 14-Jahrige
geschrieben hat. Der Fall zeigt: Ohne Kontext

funktionieren Debatten nicht.

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

£ -
Wase macht dia Kunet? Podcast
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/ ZEIT Osterreich: Gemischter Satz

ZEIT ONLINE

GEMISCHTER

Willkommen im Newsletter der ZEIT Osterreich

In diesem Newsletter wird sich den aktuellen Aspekten der
osterreichischen Politik, Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur ebenso
gewidmet wie den kleinen Meditationen uber Land, Leute und der
Tatsache, dass es in dem kleinen, schnitzelformigen Land jede Menge
herzerwarmender Dinge zu entdecken gibt.

Liebe Leserin, lieber Leser,

herzlich willkommen zu Gemischter Satz, dem Newsletter der ZEIT
Osterreich. Fein, dass Sie dabei sind.

Den Titel haben wir uns aus der Welt des Weinbaus geliehen, denn er

E rsc h e i nu ngswe i se: WO c h e nt |.| c h m |ttWOC h s beschreibt anschaulich, was Sie erwartet (beziehungsweise was wir
° ’ Thnen zu liefern versuchen): osterreichspezifische Themen ganz
unterschiedlicher Provenienz und Aktualitit, gemischt zu einem
. . . . (hoffentlich) vielschichtigen Ganzen. Sortenreinheit werden Sie hier
Reichweite: 48.000 Newsletter-Empfanger:innen

vergeblich suchen, da wir uns erlauben, zwischen Kultur, Politik,
Essen & Trinken, Wirtschaft und Wuchteln zu oszillieren.

Anzeigen pléitze: drei Anze |ge np latze pro Newsletter Sie erhalten unseren Newsletter einmal die Woche, und zwar jeden

Freitag, mittags beziehungsweise am frithen Nachmittag, je
nachdem.

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr vor Erscheinen

Sollten Sie Anregungen haben oder uns mitteilen wollen, wie Sie uns
finden — schreiben Sie uns ein paar Zeilen. Herzlichen Dank dafiir.

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

Mit den besten Griissen

Diese Newsletter konnten Sie auch

interessieren \\\ B

i
advise.zeit.de -
e -
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/ ZEIT REISEN

ZEIT#:REISEN

Entdecken, worauf es ankommt

Der Newsletter von ZEIT REISEN prasentiert ein vielfaltiges Reiseangebot
und saisonale Sonderreisen. Spannende Reiseberichte der Gaste sowie
Reiseleiterlnnen erganzen den inspirierenden Content und faszinieren
regelmaBig eine kulturinteressierte und wissbegierige Leserschaft.

Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Sehr geehrter Herr Grosse,

um Ihnen die dunkle Jahreszeit ein wenig zu erhellen, haben wir heute einige Reiseangebote fiir das Jahr
isch u

. . . . 2021 fiir Sie vorbereitet. Diese geben Ihnen die Moglichkeit, phil e iten und
e - © dabei i Lo dtze fiir ein i Leben zu finden, oder in européischen
Re I c hwe Ite o 90 * OOO N eWS lette r E m pfa n ge r * I n n e n Kulturstadten kiinstlerische Traditionen zu entdecken. Folgen Sie inmitten der Weinberge im oberen
i wahrend phil ischen und kulinarischen Exkursionen den Spuren des Gottes Dionysos,
genieBen Sie in der Toskana sinnliche Erfahrungsreisen, oder erkunden Sie in Berlin und Dessau die
ti des der ei ichsten Schule des 20. Jahrhunderts in den Bereichen

Anzeigen plétze: sechs Anzei genp latze pro Newsletter Architektur, Kunst und Design. Interessieren Sie sich fir Mythen und wollen mehr ber Europas wilde
Geschichten erfahren? Dann begeben Sie sich auf Spurensuche mit dem neuen Buch »Von Monstern und
Mythen« von DuMont, unserem jéhrigen Partner fiir Reiseli Testen Sie ) 2 Thr

Wissen und gewinnen Sie eines von 10 Reiseabenteuern »Von Monstern und Mythen«. Viel SpaB!

Rufen Sie uns an unter 040/3280-455. Wir beraten Sie gerne persdnlich.

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen P

Herzlichst,
Ihr Team von ZEIT REISEN

Platzierungsmoglichkeit: Bild-Text Ad

Reise der Woche
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/ ZEIT SINN: Wofiir leben wir?

Als Teil des Projekts ZEIT Sinn schreiben Merle Schmalenbach und Kilian
Trotier im Wofur leben wir?-Newsletter Texte rund um Sinnfragen,
Lebensentscheidungen und Wendepunkte fur alle Sinnsucher und

Sinnstifter.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Reichweite: 38.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: drei Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoéglichkeit: Breaking Ad, Bild-Text Ad

advise.zeit.de

Wofiir leben wir?

Der Sinn-Newsletter

von Kilian Trotier
Redakteur

Liebe Leserinnen und Leser,

lesen Sie diesen Newsletter gerade am Strand? Die Wellen klatschen
ans Ufer, der Sonnenschirm wirft seinen Schatten auf den
Bildschirm, der Wind umweht die Fiife. Hach, Urlaub. Denke ich
und traume mich aus meinem Biiro, das ich mit einem Kollegen teile,

bht verstehen kann. Fragt man
b macht, sagt er: “Urlaub? Ich hasse

Anzeige

Guten Schlaf ik
kann man lernen.

Ikt beschrieben, der —
lustig ist. Ohler erklirt darin, warum
fahren nicht versteht: “Mich bringt die
eit eher auf die Palme statt darunter”,
Her fiir ein dry-aged Rindersteak, das
abschalten oder aufladen, als wire

Das 6-Minuten-Schlaftagebuch:
Endlich gut schiafen!

Das 6-Minuten-Schlaftagebuch: Endlich gut schlafen!

Mit dem bewahrten 6-Minuten-Prinzip® gestalten bereits Millionen

Menschen ihre Tage gliicklicher. Fur erholsame Nachte sorgt nun
dasselbe Erfolgsprinzip. Das Buch vereint aktuelle Erkenntnisse aus
der Schlafforschung mit einem Journaling-Teil zum Ausftllen und

AN
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/ ZEIT VERBRECHEN

Der monatliche Newsletter umfasst zusatzliche Informationen,
Hintergrinden und News aus der Redaktion. Die Leserlnnen erhalten u.a.
eine kurze Podcast-Vorschau, Serien- und Buchtipps und erfahren
Unterhaltsames aus der Magazin-Community.

Erscheinungsweise: 2-wochentlich, freitags

Reichweite: 40.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Hamburg

24, Juli 2020

Lieber Herr Grosse,

L o o

willkommen zuriick bei ZEIT Verbrechen. Die Corona-Pandemie hat auch uns das
Leben schwer gemacht. Gerichtstermine fielen aus. Die Geféngnisse waren fiir
Besucher gesperrt. Informanten wollten sich nicht personlich mit uns treffen, die
Themen aber waren oft zu heikel, um sie per Video oder am Telefon zu

RAFFINIERTER
NERVENKITZEL

TRIFFT AUF MENSCHLICHE ABGRUNDE
UND TRICKREICHE RATSEL

EIN FASZINIERENDES ERMITTLER-
™ / DUO MIT ECKEN UND KANTEN

JETZIT

ENTDECKEN

Iihr
i
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/ ZEIT WISSEN

Der ZEIT WISSEN Newsletter wirft einen Blick hinter die Kulissen der
Redaktion. Diskutiert werden die Themen, die die Redaktion beschéaftigen
und was die Autorlnnen bei ihren Recherchen erleben.
Erscheinungsweise: dienstags, zum EVT des ZEIT WISSEN-Magazins
Reichweite: 49.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

| ZEIT WISSEN

Liebe Frau Frantz,

ZEIT WISSE

24 Ausgade »Die Chancen detnes Lebens« konzes S

testen,

VoS Vergnigen - -t
Ihe ZEIT WISSEN Team
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/ Beziehungsweise

Der Beziehungsweise-Newsletter beschaftigt sich mit dem wohl
aufregendsten Thema uberhaupt: Allen Facetten von
zwischenmenschlichen Beziehungen. Jeden Mittwoch empfiehlt der
Newsletter die besten Artikel rund um Liebe, Beziehungen und Sex und
erzahlt Liebesgeschichten der Leser:innen.

Erscheinungsweise: wochentlich, mittwochs

Reichweite zum Start: 19.300 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch der Vorwoche 12 Uhr

Platzierungsmaoglichkeit: Breaking Ad

advise.zeit.de

Beziehungsweise

Hier geht's ums Gefiihl

von Cora Wucherer
Redakteurin ZEITmagazin ONLINE

Liebe Leserin, lieber Leser,

Nehmen wir einmal an, Sie haben gerade jemanden kennengelernt:
Haben Sie demjenigen schon erzihlt, wie Thre erste Beziehung in die
Briiche gegangen ist, welche Sexpraktiken Sie alle mégen und welche
nicht, und auf welchen Kollegen Sie heimlich ein Auge geworfen

m? Dann teilen Sie wohlmaglich ein wenig zu viel.

tert fiir dieses Verhalten der Begriff “Floodlighting”
sich selbst und die neue Beziehung in gleiBendes Licht

J t t ' h glaube zwar nicht, dass es wirklich fiir jede
e Z n e u . ise im Datingkontext unbedingt ein Wort braucht. aber
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/ Podcasts

advise.zeit.de



ZEIT PODCAST

/' Hohe Aufmerksamkeitspanne beim Horen von Podcasts:
89% horen Podcasts bis zum Ende

Ich hore Podcasts grundsatzlich vollstandig bis zum Ende.
Mir ist der Erscheinungsrhythmus der fur mich relevanten Podcasts bekannt.
Ich folge Podcasts aufmerksam und ohne Ablenkung.

Ich spreche mit Freunden und Bekannten Uber Podcast-Inhalte.

Ich empfehle Podcasts weiter, personlich oder Uber Social Media. 18%

27%

Ich durchsuche altere Folgen nach interessanten Titeln und Kurzbeschreibungen.

Ich versuche, die aktuelle Folge der Podcasts am selben Tag zu horen. 31%

B stimme voll und ganz zu B stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

advise.zeit.de

20%

67

9% 2% 1%

11% 4% 1%

22% 2% 1%

7% 1%

13% 2%

16% 1%

13% 1%

ZEIT Advise
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/ Podcasts Statistik Akzeptanz fiir Werbung:
81% akzeptieren Werbung fur kostenlose Nutzung

Ich akzeptiere Werbung, damit Podcasts 0 0 0
Fur einen guten Podcast ware ich
0, 0, 0,

mstimmevollund ganzzu  ® stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ ZEIT fiir Literatur Podcast

Mit dem von Studio ZX, der Kreativeinheit der ZEIT
Verlagsgruppe, produzierten Podcast ,,ZEIT fur
Literatur® kdnnen Sie Lesungen lhrer Spitzentitel
und Autor:innen als Podcast-Folgen in Szene
setzen.

Im Herzen der Zielgruppe: Erreichen Sie mit dem
,ZEIT fur Literatur“ Podcast leseaffine Horer:innen.

Wir unterstutzen Sie bei der Aufnahme der 10-20-
minutigen Lesung und kimmern uns hinterherum
die Produktion der Folge.

Durch die passende Bewerbung auf zeit.de und im
ZEIT Literaturnewsletter ,Was wir lesen® erreicht
Ihre Podcast-Folge die buchbegeisterte Zielgruppe
der ZEIT. Die Erstellung der Werbemittel
ubernehmen wir inklusive einem Co-Branding mit
den Marken ,,ZEIT fr Literatur” und Studio ZX.

advise.zeit.de

Ihre Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet
und auf allen Podcast-Plattformen wie

Spotify, Apple Podcast, Amazon, Google etc.
eingebunden.

Kund:innenfeedback zum Podcast:

»,Der Podcast,ZEIT fUr Literatur‘ ist das perfekte
Format, um nicht nur unsere Bucher, sondern auch
unsere Autorinnen und Autoren (die dort selbst
vorlesen) bekannt zu machen. Und das alles auch
noch ohne Streuverlust direkt bei den Hardcore-
Literatur-Leserinnen und -Lesern.” (Sabine
Lohmdiller, Carl Hanser Verlag)

,Danke euch fur die fantastische und
professionelle Organisation. Hat sehrviel SpaB3
gemacht.” (Sabina Ciechowski, ehemals Marketing
Director Rowohlt)

- Jetzt hierin die Folgen reinhoren!

69

Geben Sie
lhren Autor:innen
eine Stimme:
lhr Literaturpodcast mit
der Serviceredaktion
von Studio ZX

ZEIT 28 FUR
[LITERATUR]

ANZEIGE
ZEIT&LFUR
LITERATUR

Produziertim Auftrag des Hanser Verlags

ZEIT fiir Literatur mit Norbert Gstrein

ZEIT fur Literatur — Der Vorlesepodcast

ZEIT Advise


https://verlag.zeit.de/freunde/zeit-fuer-literatur/

/ Die Literaturpodcasts im Uberblick

»Was liest du gerade?*
Redaktioneller ZEIT-Podcast

Podcast der ZEIT Feuilletonredaktion — schalten Sie hier
einen Spot von bis zu 30 Sekunden Lange

In jeder Folge Besprechung zweier aktueller Bucher- im
Wechsel Sachbucher und Belletristik im Fokus

Hosts ZEIT Feuilletonredaktion: Maja Beckers, Alexander
Cammann,

Iris Radisch & Adam Soboczynski

erscheint 2-wochentlich, samstags (2 Wochen/1 Folge)

TKP-Buchung sowie Festplatzierung moglich

advise.zeit.de

»ZEIT fur Literatur«
lhr Podcast mit der Serviceredaktion

Mit Studio ZX, der Kreativeinheit der ZEIT Verlagsgruppe,
konnen Sie Lesungen lhrer Spitzentitel und Autor:innen als
Podcastfolgen in Szene setzen und nutzen so eine
komplette Folge zur Bewerbung lhrer Titel
Hauptbestandteil der Folge: einleitender Interviewteil sowie
eine ca. 10- bis 20-minutigen Lesung lhre:r Autor:in aus
dem Buch

Hosts Studio ZX: Stella Pfeiffer

Die produzierte Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet
(Spotify, Apple Podcast, Amazon, Google etc.)

Erstellung der Werbemittel sowie passende Bewerbung auf
zeit.de und im ZEIT Literaturnewsletter ,,Was wir lesen®

Podcastpaket,,ZEIT fiir Literatur* > Preise ab: 8.828,92 €*

*Mediapaket flexibel. Mindestbelegung 85.000 Al. Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen.

70
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/ Podcasts (1/3)

Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

71

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis 2 Branchenrabatt|l 3
der Folgen) pro Folge'

Auch das noch? 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 12.500 PreRoll 2.250,-€ 1.012,50 €

PreRoll + PostRoll 3.375,—-€ 1.518,75,—-€

Augen zu 4-wochentlich, 1 4 Wochen 65.000 PreRoll 11.700,-€ 5.265,-€

mittwochs PreRoll + PostRoll 17.550,-€ 7.897,50 €

Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 100.000 PreRoll 18.000,-€ 8.100,-€

PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 12.150,-€

Der Ostcast 3-wochentlich, 1 3 Wochen 30.000 PreRoll 5.400,-€ 2.430,-€

donnerstags PreRoll + PostRoll 8.100,-€ 3.645,-€

Die sogenannte Gegenwart 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 3.240,-€

PreRoll + PostRoll 10.800,—-€ 4.860,-€

Elbvertiefung wochentlich, samstags 1 1 Woche 12.000 PreRoll oder MidRoll - 2.880,-€
oder PostRoll

Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll 3.600,-€ 1.620,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.430,-€

Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2Wochen 20.000 PreRoll 3.600,-€ 1.620,-€

PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.430,-€

Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll 6.400,—€ 2.880,—-€

PreRoll + PostRoll 9.600,-€ 4.320,-€

Ist das normal? 2-wochentlich, montags 1 2Wochen 25.000 PreRoll 6.000,-€ 2.700,-€

PreRoll + PostRoll 9.000,-€ 4.050,-€

Kicken kann er 14-taglich, mittwochs 1 2 Wochen 14.000 PreRoll 3.360,—-€ 1.512,-€

PreRoll + PostRoll 5.040,-€ 2.268,—-€

Ok, America? 14-taglich, donnerstags 1 2Wochen 60.000 PreRoll 10.800,-€ 4.860,-€

PreRoll + PostRoll 16.200,—-€ 7.290,-€

Servus.Gruezi.Hallo. wochentlich, mittwochs 1 1 Woche 55.000 PreRoll 9.900,-€ 4.455,-€

PreRoll + PostRoll 14.850,—-€ 6.682,50 €

advise.zeit.de
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ZEIT PODCAST

/ Podcasts (2/3)

Festplatzierung: Feste Belegung einer Podcast-Folge innerhalb der angegebenen Laufzeit.

72

Podcast Erscheinungsweise MBYV (Anzahl Laufzeit Netto-Downloads Belegung Grundpreis? Branchenrabattll 3
der Folgen) pro Folge’

Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 12.500 PreRoll 2.250,-€ 1.012,50€
PreRoll + PostRoll 3.375,-€ 1.518,75€

Und was machst Duam wdchentlich, donnerstags 1 1 Woche 20.000 PreRoll 3.600,-€ 1.620,—-€
Wochenende? PreRoll + PostRoll 5.400,-€ 2.430,-€
Unter Pfarrerstochtern 14-taglich, freitags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll 7.200,-€ 3.240,-€
PreRoll + PostRoll 10.800,-€ 4.860,-€

Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 500.000 PreRoll 65.000,-€ 29.250,-€
PreRoll + PostRoll 97.500,-€ 43.875,-€

Was jetzt? montags-freitags, jeweils zwei 2 1Tag 150.000 PreRoll 27.000,-€ 12.150,-€
Folgen PreRoll + PostRoll 40.500,-€ 18.225,—€

Was jetzt? Am Wochenende  samstags (zwei Folgen) und 3 2 Tage 135.000 PreRoll 24.300,-€ 10.935,-€
sonntags (eine Folge) PreRoll + PostRoll 36.450,-€ 16.402,50-€

Was liest Du gerade? 14-taglich, samstags 1 2 Wochen 17.000 PreRoll 3.060,-€ 1.377,-€
PreRoll + PostRoll 4.590,-€ 2.065,50 €

Wie war das nochmal? Monatlich, samstags 1 1 Monat 85.000 PreRoll 20.400,-€ 9.180,-€
PreRoll + PostRoll 30.600,-€ 13.770,—€

Woher weiBt Du das? 14-taglich, sonntags 1 2Wochen 75.000 PreRoll 18.000,-€ 8.100,-€
PreRoll + PostRoll 27.000,-€ 12.150,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2024
Fur Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).
Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30 Sekunden.

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenpreis II: Preise fir Buch- & Musikverlage

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de
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ZEIT PODCAST

/ Podcasts (3/3)

Volumenbuchung auf TKP-Basis: Flexible Reichweite nach Tausenderkontaktpreis

73

Podcast Erscheinungsweise Belegung Grundpreis 2 Branchenrabatt Il 3
Podcast Show Auslieferung in einer Podcast-Serie PreRoll 130,-€ 58,50 €
MidRoll 4 130,-€ 58,50 €

PostRoll 90,-€ 40,50 €

Podcast Brand Auslieferung im ZEIT Podcast-Portfolio PreRoll 100,-€ 45,-€
(mit Targeting gegen Aufschlag in Hohe von 15% maoglich) MidRoll 4 100,-€ 45,-€

PostRoll 60,-€ 27,-€

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjdhrig moglich. Stand: September 2024

Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie | 3: 2.275 €; Kategorie Il 4: 1.575 €; Kategorie Il 5: 1.400 €).

Alle Preise zzgl. 1.000 € Produktionskosten pro Spot. Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt fur Preroll / Postroll max. 30 Sekunden, fur Midroll max. 60 Sekunden (in Bundlebuchung max. 30 Sekunden).

1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

3 Branchenpreis II: Preise fir Buch- & Musikverlage

4 MidRoll im »Verbrechen« Podcast und im »Was jetzt?« Podcast nicht belegbar.

Alle Preise zzgl. MwSt.
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ZEIT PODCAST

/ ,Auch das noch?*

In jeder Folge dieses Podcasts sprechen ZEIT-Politikredakteurin Petra
Pinzler und Wissenschaftsredakteur Stefan Schmitt uber eine Krise
der Gegenwart: Es geht um die Klimakrise, das Artensterben, die
Energiekrise und die Kriege.

Jedes Mal hilft eine Expertin oder ein Experte dabei zu verstehen, wie
alles zusammenhangt. Nicht um zu verzweifeln, sondern weil
Verstehen ja der erste Schritt zur Losung ist. Und um Losungen geht
es naturlich auch.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, mittwochs

e 3 12.500 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: AUCH DAS NOCH? /
KOSTEN DER KRISE

Gerechtigkeit inder
Krise
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ZEIT PODCAST

/ ,Augen zu“

Im Podcast »Augen zu« sprechen Florian Illies und Giovanni di
Lorenzo alle 14 Tage Uber die Welt der Kunst.

Was macht groBe Kunst aus? Darf man Beuys einen Scharlatan
nennen? Muss man Botticelli lieben? Jede Folge widmet sich einem
Klnstler oder einer Kuinstlerin, ihren biografischen Wendungen, ihren
besten Werken und ihren seltsamsten Ansichten.

Facts
¢ erscheint 4-wochentlich, mittwochs

* 3 65.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 4\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT PODCAST

/ Das Politikteil

i} DIE&LZEIT =N

Warum kostet ein Kalb in Deutschland nur ein paar Euro? Kann Joe
Biden die USA versohnen? Und sind die Volksparteien noch zu
retten?

Im Wechsel horen Sie hier lleana Grabitz und Marc Brost sowie Tina
Hildebrandt und Heinrich Wefing mit Themen Uber Politik —was sie
antreibt, was sie anrichtet, was sie erreichen kann.

Facts
¢ erscheint wochentlich, freitags

e 3 100.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT PODCAST

/ Der Ostcast

Verspielt Putin seine Macht? Ist der Krieg gegen die Ukraine wirklich
nur Putins Krieg? Darf man noch Puschkin lesen? Und wie korrupt ist
die Ukraine heute noch? Alice Bota und Michael Thumann bringen
zusammen mehr als 50 Jahre Osteuropa-Erfahrung mit.

Beide schreiben fur DIE ZEIT und zeit.de Uber Osteuropa —und in
diesem Podcast sprechen sie dariiber. Uber Freude und Abscheu
beim Berichten Uber die Region. Uber den Krieg, aber auch tiber das
Leben, die kleinen Freiheiten und die groBen russischen Gefangnisse
—und uber Berlin als neue Hauptstadt des Exils.

Facts
¢ erscheint 3-wochentlich, donnerstags

¢ (3 30.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 3Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: DER OSTCAST / VER-
SCHLEPPTE KINDER AUS DER
UKRAINE

Zum Russischsein
gezwungen
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ZEIT PODCAST

/ Die sogenannte Gegenwart

Was verraten Netflix-Kochshows Uber unsere Gesellschaft und
aktuelle Buchtitel Uber den Puls der Zeit? Ist woke das neue
narzisstisch? Und warum trinken jetzt eigentlich alle Ingwershots?

In ,,Die sogenannte Gegenwart® streiten die ZEIT-Feuilleton-
Redakteure Nina Pauer, ljoma Mangold und Lars Weisbrod Uber
Phanomene, die unsere Zeit ausmachen - immer dabei: Apple
Sprachassisentin Siri.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

* (3 40.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT PODCAST

/ Elbvertiefung

Hamburg hat fast zwei Millionen Einwohner, einen Hafen, mehr Briicken und Baustellen
als Venedig — und einen neuen Podcast.

Jeden Samstag sprechen Maria Rossbauer und Florian Zinnecker, die zusammen das
Hamburg-Ressort der ZEIT leiten, mit einer Kollegin oder einem Kollegen aus ihrem
Team Uber eine aktuelle Frage: Wird der Elbtower jemals fertig gebaut? Warum ist
Hamburgs Innenstadt so 6de? Wie geht’s der Kultur? Und warum gibt es auf den
Spielplatzen der Stadt keine Toiletten? Mal ernst, mal locker, immer pragnant und
personlich. Und nie langer als 30 Minuten.

Facts
¢ erscheint wochentlich, samstags

¢ 1 Woche/1 Folge

Buchungsmaoglichkeit
¢ Native Audio Ad: 2.750,- €*

¢ Branchenexklusive Festplatzierung: Pre-, Mid- oder PostRoll
* Laufzeit: 1 Woche

¢ Spotlange: 30 Sekunden

¢ Vorlaufzeit Audio Ad: 28 Werktage

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

Alle lieben Caspar

Hamburg-Podcast "Elbvertiefung”

Elbvertiefung Podcast
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ZEIT PODCAST

/ Frisch an die Arbeit

»Frisch an die Arbeit” ist ein 14-tagiger Podcast von Leonie Seifert
und Daniel Erk, in dem sie spannenden Personlichkeiten aus Kultur,
Politik, Gesellschaft und Wirtschaft Fragen Uber ihr personliches
Verhaltnis zu ihrer Arbeit stellen.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, dienstags

* (3 15.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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Podcast: Frisch an die Arbeit

christina Clemm

"Es gibt kaum langweilige
Tage in meinem Beruf"
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ZEIT PODCAST

/. .Geht da noch was?*

Alle zwei Wochen widmen sich Lisa Hegemann und Sebastian Horn
den kleinen und groBen Qualen des Alltags. Wie schafft man es,
besser aufzurdaumen, haufiger Laufen zu gehen und sinnvolle To-Do-
Listen zu pflegen? In jeder Folge erzahlen die Beiden, wie sie die
Herausforderungen angegangen sind und welche Tipps ihnen
wirklich geholfen haben.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

e J20.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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ZEIT PODCAST

/ . Ist das eine Blase?*

Warum kann ich mir kein Haus leisten? Wie wird eine Stadt
klimaneutral? Kann ich Cannabis bald im Laden kaufen? Und muss
die Wirtschaft wirklich standig wachsen? Alle 14 Tage untersuchen
Lisa Nienhaus, Lisa Hegemann und Jens Tonnesmann ein
wirtschaftliches Phanomen und fragen sich: Ist das eine Blase? Oder
bleibt das? Immer mit einem Gast —und einem Tier.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, montags

e J20.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: IST DAS EINE BLASE? /
NACHHALTIG INVESTIEREN

Raus aus China -
geht das iiberhaupt?

@ ® -01:05:04  1x

@® & i Alle F

ZEIT Advise



ZEIT PODCAST

/ Ist das normal?“

Zusammen mit der Sexualtherapeutin Melanie Buttner sprechen die
ZEIT-Wissenschaftsredakteure Alina Schadwinkel und Sven
Stockrahm regelmaBig uber Sex.

Gehort der Orgasmus zum Sex? Was ist Pornosucht? Und ist das,
was ich mir beim Sex wlnsche, normal? ,,Ist das normal?“ klart auf —
uber Mythen, Angste und Fragen rund um Sex.

Facts
e erscheint 14-taglich, montags

e (3 25.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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"Frauen beschimpft
man mit zu viel Sex,
Manner mit zu wenig"
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ZEIT PODCAST

/ Kicken kann er

Ist Robert Lewandowski wirklich der beste Spieler der Welt? Was
macht die Passe von Toni Kroos so unvergleichlich prazise? Warum
sind Thomas Mullers Qualitaten erst auf den dritten Blick erkennbar?

Wir reden weniger uber Taktik als GUber das, worauf es im FuBball
wirklich ankommt: die Individualitat der Spieler und Spielerinnen.
Die ZEIT-ONLINE-Sportredakteure Oliver Fritsch und Fabian Scheler
besprechen in jeder Folge einen FuBballer in all seinen Facetten und
lassen dabei auch Scouts, Trainerinnen und Berater zu Wort
kommen.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, mittwochs

* (3 14.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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MATS HUMMELS

Das Phanomen Mats
Hummels
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ZEIT PODCAST

/,OK, America?“

Das transatlantische Bundnis steckt in der Krise. Donald Trumps
Prasidentschaft hat Spuren hinterlassen. Das Coronavirus verheert
die USA. Und Demokraten und Republikaner sind zerstritten wie noch
nie.

In diesem Podcast sprechen Klaus Brinkbaumer und Rieke Havertz
uber aktuelle Debatten aus den USA und den Wahlkampf. Aber auch
uber Burger und Basketball, Uber das Silicon Valley und den Supreme
Court, uber Drogen und TV. Denn um US-Politik zu verstehen, muss
man die Amerikaner verstehen — mit ihren Leidenschaften, Noten und
Eigenarten.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, donnerstags

e (3 60.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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Amerikas wirtschaftli-
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ZEIT PODCAST

/' ,SERVUS. GRUEZI. HALLO*

Vieles von denj, was in Deutschland politisch neu und brisant
scheint, ist in Osterreich und der Schweiz langst normal.

Der Politikredakteur Lenz Jacobsen von der Online-Redaktion der
ZEIT will wissen, wie die Osterreicher und die Schweizer Politik
erleben und Gesellschaft gestalten. Dafur spricht er einmal pro
Woche mit Matthias Daum und Florian Gasser, den ZEIT-
Korrespondenten aus Zurich und Wien. ,,Servus. Gruezi. Hallo.”

Facts
¢ erscheint wochentlich, mittwochs

¢ (3 55.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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Die nackten
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ZEIT PODCAST

/ Und was machst Du am
Wochenende?*

Jede Woche fragen ZEITmagazin Autorin Ubin Eoh und ZEITmagazin
Editorial Director Christoph Amend eine Gastin oder einem Gast
“Und was machst du am Wochenende?“, Eine Stunde lang geht es
um die zwei klirzesten Tage der Woche —um Rituale, Erinnerungen,
Erholungsversuche und um jede Menge Empfehlungen fur ein
gelungenes Wochenende: Bucher und Spiele, Serien und Filme,
Getranke und Snacks, der nachste groBBe Hit und Produkte aller
Qualitat und Art. Bleibt zum Schluss noch zu klaren, was eigentlich
schlimmer ist: der Sonntagabend oder der Montagmorgen?

Facts
¢ erscheint wochentlich, donnerstags

e (320.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Woche/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT PODCAST

/ ,Und was macht die Uni?“

In diesem Podcast geht es um alles, was Studierende beschaftigt:
Von Profs und Hausarbeiten, Uber Praktika, Nebenjobs und
Berufseinstieg, WG-Leben, Eltern und Freundschaften bis zu Serien,
Social Media und Entschleunigung.

Einmal im Monat sprechen die Hosts Martina Kix, Chefredakteurin
von ZEIT CAMPUS, und ihr Kollege, Redakteur Christoph Farkas, auf
lehrreiche, nahbare und unterhaltsame Weise mit spannenden
Personlichkeiten Uber ein Thema aus einem der Ressorts des ZEIT
Campus-Magazins: Leben, Studieren, Arbeiten.

Facts
¢ erscheint monatlich, dienstags

* (7 12.500 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Monat /1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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“Meinen Elternist es
peinlich, dassich
Geld mit TikTok ver-
diene”
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ZEIT PODCAST

/ Unter Pfarrerstochtern

Die Schwestern Sabine Ruckert, stellvertretende Chefredakteurin der
ZEIT, und Johanna Haberer, Theologieprofessorin, sprechen Uber die
Bibel. Sie erzahlen all jene Geschichten, mit denen sie als
Pfarrerstochter aufgewachsen sind und raumen dabei auf mit Kitsch
und Klischees.

Und sie fragen: Was sagen uns die uralten Mythen der Bibel heute?
,2unter Pfarrerstochtern will niemanden bekehren, sondern erzahlen
und zum Nachdenken anregen: Was steht eigentlich drin im Buch der
Blcher, das seit Jahrtausenden die Weltgeschichte pragt?

Facts
¢ erscheint 14-taglich, freitags

* (340.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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Eine Vergewaltigung
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ZEIT PODCAST

/ Verbrechen

Im ZEIT Verbrechen Podcast geht es alle 14 Tage um wahre
Verbrechen und die Geschichten dahinter: Abwechselnd sprechen
Sabine Ruckert, stellvertretende Chefredakteurin der ZEIT, und
Andreas Sentker, Leiter des Wissensressorts der ZEIT, sowie Anne
Kunze, Kriminalreporterin der ZEIT, und Daniel Muller, Chefredakteur
des Magazins ZEIT Verbrechen, Uber echte Kriminalfalle aus
Deutschland und der Welt.

ZEIT VERBRECHEN gehort zu den erfolgreichsten Podcasts in
Deutschland und belegt seit Erscheinen in der monatlichen ma-
Podcast einen der Top 5-Platze.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, dienstags

* (7 500.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
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ZEIT PODCAST

/. \Was jetzt?“

WWas jetzt?“ ist der werktagliche Nachrichtenpodcast der ZEIT.
Morgens um 6 Uhr und nachmittags um 17 Uhr werden die Themen
des Tages besprochen.

Die Hosts von ,Was jetzt?“ sind im Wechsel Rita Lauter, Simone
Gaul, Fabian Scheler, Pia Rauschenberger und Ole Pfluger aus der
ZEIT Redaktion Online sowie die freien Journalistinnen Erica Zingher,
Susan Djahangard, Elise Landschek und der freie Journalist Moses
Fendel.

Facts
e erscheint werktaglich

e 3 150.000 Netto-Downloads* pro Folge (jeweils morgens + abends)
¢ 1 Woche/10 Folgen

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

"Point of no return” fiir
das ewige Eis?
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ZEIT PODCAST

/ ,Was jetzt?“ am Wochenende

Der Nachrichtenpodcast ,Was jetzt?* erscheint nicht nur von Montag
— Freitag, sondern auch am Samstag und Sonntag um 6 Uhr.
Zusatzlich erscheint jeden Samstag eine langere Spezialfolge, die ein
Thema vertieft.

Facts
¢ erscheint wochentlich, samstags und sonntags

* (3 135.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Tage/3 Folgen

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

"Point of no return” fiir
das ewige Eis?
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Downloads*
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ZEIT PODCAST

/' Wie war das nochmal?“

Einmal monatlich begeben sich Markus Flohr und Judith Scholter auf
die Spur der Vergangenheit, ihrer Geheimnisse und Mythen. Sie
sprechen Uber geschichtliche Ereignisse und diskutieren, was sie fur
unsere Gegenwart bedeuten. Was und wo war die Varusschlacht?
Was steckt hinter dem Mythos der Hanse? War Helmut Kohl ein
groBer Kanzler?

Facts
¢ erscheint monatlich, samstags

¢ (7 85.000 Netto-Downloads* pro Folge
¢ 1 Monat/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WIE WAR DAS NOCH
MAL? / MACHTIGE FRAUEN

Die Kaiserinnen
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ZEIT PODCAST

/' \Wochenmarkt

Es brutzelt, schmurgelt und klappert in diesem Podcast. Jede Woche
erscheint im ZEITmagazin die Kochkolumne ,Wochenmarkt“ von
Elisabeth Raether: einfache, aber trotzdem immer besondere
Rezepte, die SpaB3 machen. Im Podcast ladt Elisabeth Raether Gaste
ein, um mit ihnen gemeinsam zu kochen, und zwar Leute, die sonst
eigentlich nicht mit Kochen auffallen, sondern beispielsweise mit
Politik.

Facts
e 3 10.000 Netto-Downloads* pro Folge (pausiert)

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WOCHENMARKT-
PODCAST / KOCHEN MIT SARAH-
LEE HEINRICH

Sarah-Lee Heinrich
macht TikTok-Nudeln

-00:52:23 Ix
Nur als
Volumenbuchung
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ZEIT PODCAST

/' Woher weiBt Du das?*

Kraniche verpassen manchmal den Zug nach Suden, weil sie das
Wetter falsch einschatzen. Menschen treffen taglich rund 200
Entscheidungen uber ihr Essen. Japan ist pro Kopf hdher verschuldet
als Griechenland.

,Woher weiBt Du das?“ bietet Reportagen, Recherchehintergrund
und Gesprache uber Wissenschaft, Alltag und Gesellschaft.

Facts
e erscheint 14-taglich, sonntags

e (375.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2\Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfugbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de
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PODCAST: WOHER WEISST DU DAS? /
MISOPHONIE

Ich hasse dieses
Gerausch!
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ZEIT PODCAST

/ ,Alles gesagt?“

Der unendliche Interviewpodcast.

In ,,Alles gesagt?“ befragen ZEITmagazin-Chefredakteur Christoph
Amend und ZEIT-ONLINE-Chefredakteur Jochen Wegner
auBergewohnliche Menschen - so lange, bis die Gaste selbst
erklaren, dass jetzt "alles gesagt" sei. Ein Gesprach kann also zwolf
Minuten oder acht Stunden dauern.

Facts
e erscheint monatlich, letzter Freitag

¢ 1 Monat/1 Folge

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

DIE&LZEIT

\
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Mai Thi Nguyen-Kim,
rettet Wissenschaft die
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ZEIT PODCAST

/ ,Ehrlich jetzt?“

Wie verandert ihre Karriere Politikerinnen und Politiker? Warum etwa
andern manche Regierende ihren Kurs, sobald sie an der Macht sind?
Wie sieht die Gefuhlswelt von politischen Entscheiderinnen aus?

Im neuen ZEIT-ONLINE-Podcast ,,Ehrlich jetzt?* will Moderatorin
Yasmine M'Barek Politikerinnen und Politikern Einblicke entlocken,
,wvon denen Talkshow-Hosts nur traumen konnen”, so M’Barek.

Facts
¢ erscheint 14-taglich, dienstags

e 2 Wochen/1 Folge

Alle Podcasts sind auch verfluigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

= DIE&ELZEIT

N

PODCAST: EHRLICH JETZT? / KE-
VIN KUHNERT

Warum Linke nach
Macht streben miis-
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ZEIT PODCAST

/' ,Warum denken Sie das?*

= DIE&LZEIT ~

In jeder Folge sprechen Jana Simon und Philip Faigle mit zwei
Menschen, die in einer politischen Frage grundsatzlich anders
denken —und die nur schwer begreifen konnen, wie die andere Seite
zu ihren Ansichten gelangt ist. Es geht um die groBen Streitfragen
unserer Zeit: Impfungen, das Verhaltnis zu Russland oder das
Gendern.

Facts
* Eserscheinen keine neuen Folgen.

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de



ZEIT PODCAST

/ ,English, please!“

i§ = DIE&ELZEIT ~

Jeden zweiten Sonntag laden die Chefredakteurin Inez Sharp und das
Spotlight-Team ein, das Englisch der Zuhdrer:innen auf kurzweilige Art
aufzufrischen. So klart der Word-Nerd Owen Connors beispielsweise
daruber auf, was Begriffe wie ,,bite the bullet® und ,,nitty-gritty“
bedeuten. AnschlieBend diskutiert das Spotlight-Team tUber bunt
gemischte Themen aus der englischsprachigen Welt. Zum Abschluss
gibt es einen Buchtipp — mal Krimi aus Irland, mal
Gesellschaftsroman aus den USA. In diesen 15 Minuten kann jeder
sein Englisch verbessern.

Facts
e erscheint 14-taglich, sonntags

e 2 Wochen/1 Folge

Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.
TKP-Buchungen sind nur auf der Pre- oder PostRoll méglich (die Platzierung MidRoll ist in diesem Podcast nicht vorgesehen) 3 AR

ZEIT Advise
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ZEIT PODCAST

/ ,Was liest Du gerade?“

Die Feuilletonredaktion launchte am 17. Oktober 2023, im Vorfeld
der Frankfurter Buchmesse, den Literaturpodcast »Was liest du
gerade?«. Darin besprechen die Hosts in jeder Folge zwei aktuelle
Bucher. Im zweiwochentlichen Wechsel geht es entweder um
Sachblcher — mit Maja Beckers und Alexander Cammann —oder um
Literatur — mit Iris Radisch und Adam Soboczynski.

Facts
e erscheint 14-taglich, samstags

* (312.000 Netto-Downloads* pro Folge
e 2 Wochen/1 Folge

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfligbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

= DIE&Z&LZEIT ~ i




ZEIT PODCASTS

/ Zwei Buchungsmoglichkeiten

101

Festplatzierung TKP-basierte Buchung

¢ Das Audio Ad istim Buchungszeitraum bei garantierter Reichweite in ¢ Das Audio Ad istim Buchungszeitraum nicht festplatziert und wird je nach Verflgbarkeit
einer Podcast-Folge festplatziert (keine Ausspielung anderer Audio Ads) entweder in einem Umfeld (Podcast-Serie) oder rotierend im gesamten ZEIT Podcast-

* AdSlot: PreRoll oder PreRoll + PostRoll Portfolio ausgespielt

¢ AdSlot: PreRoll, MidRoll oder PostRoll
¢ Reichweite: Al-Volumen frei wahlbar
¢ Abrechnungsmodell: TKP-basiert

¢ Laufzeit: frei wahlbar

¢ Reichweite: g Streams & Downloads der Episode
¢ Abrechnungsmodell: Festpreis

¢ Laufzeit: festgelegt

* Targeting-Moglichkeiten: Basic Targeting (Demografisches Targeting) und Premium Targeting
(Kontextuelles Targeting)*

(| DIEZLZEIT | (§ DIE&LZEIT | [§ DIEZLZEIT =i | | [if DIEELZEIT =1

AA

P T: WOHER WEISST 7 Podeast: Frisch an die Arbeit
oochs w:,:‘,,,"::‘s,i oupastd PODCAST: UNTER PFARRERSTOCHTERN

Chreing Clarmm ZIANOBTEILS)
“Es gibt kaurn langweilige Eine Vergewaltigung

DIEZLZEIT

s
M %
PODCAST: SERVUS GROEZ] HALLO /
WAHLALTER

PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES
GESAGT? PODCAST: 0K, AMERICA? / CORONA-

KRISE IN DEN USA

Amerikas wirtschaftli-

PODCAST: WAS JETZT? / GRONLAND

Mai Thi Nguyen-Kim, . .
rettet Wissenschaft die Point of no return” fiir
Welt? das ewige Eis?

Ich has‘_se dieses
Gerdusch! Tage in meinem Beruf” und ihre Folgen

(e

Die nackten
Weltverbesserer

(»)e

[& mpowmiene | § ABDUNIEREN

Ne w0

* Nur bei TKP-Belegung in RoS méglich. Max. 3 Kriterien wéhlbar.
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ZEIT PODCASTS

/ Flexible Buchungsmaglichkeiten

Die in Podcasts gebuchten Spots werden Uber einen Audio-AdServer ausgeliefert. Dadurch
ergeben sich individuelle Losungen fur Ihre Podcastwerbung:

lhre Vorteile auf einen Blick
¢ Mehr Flexibilitat...
... bei der Laufzeit
... in lhrem Buchungsvolumen
... bei den Umfeldern (Folge, Serie, ZEIT-Portfolio)
¢ Neues Storytelling-Format bei Festplatzierungen
¢ Individuellere Platzierung moglich
¢ GroBere Werbemittelvielfalt
¢ Einheitliche KPIs

Algemeine Informationen
¢ Auslieferung des Spots lUiber einen Audio-Adserver

¢ Spots werden Uber einen AdSlot innerhalb des gebuchten Zeitraums im gebuchten Umfeld
ausgeliefert

¢ Bis zu 3 AdSlots je Podcast moglich (PreRoll, MidRoll, PostRoll)*

¢ \orlaufzeit fir die Spot-Produktion 28 Werktage

* Spotlange max. 30 Sek. Bei Preroll und Postroll, 60 Sek. bei alleiniger Midroll-Buchung
¢ Zwei verschiedene Belegungsmaglichkeiten: Festplatzierung oder TKP-basiert

* MidRollim ,Verbrechen“- und ,Was jetzt“-Podcast nicht belegbar.
PreRoll ist der erste Werbeplatz in der Podcast-Folge. Lauft NICHT vor dem Inhalt!

advise.zeit.de
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ZEIT PODCASTS

/ Prozess

e Vor jeder Buchung mussen die Verfugbarkeiten abgefragt werden.

 Nach der Buchung erhalt der Kunde eine Ubersicht (iber alle relevanten
Informationen, die fur die Erstellung des Podcasts geliefert werden
mussen, z.B. Werbebotschaft, Inhalt der Kommunikation, Kernaussage,
Zielgruppe.

e Abgabe der Kundeninformationen mind. 28 Werktage vor dem
Erscheinungstermin.

e Auf Basis der Kundeninformationen werden zwei Textvorschlage zur
Auswahl erstellt. Zusatzlich entscheidet der Kunde uber eine mannliche
oder weibliche Sprecherstimme.

¢ Ein Korrekturlauf fur marginale Anpassungen.

¢ Produktion eines nativen Branding Spots.

e Der Spot wird nativ in den Podcast eingebunden.

e Zudem koénnen erganzende Werbemittel auf zeit.de geschaltet werden.

advise.zeit.de
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ZEIT PODCASTS 104

/ Targeting-Optionen fiir TKP-Basierte Kampagnen

Umfeld oder das gesamte ZEIT Soziodemographisches Targeting Premium Targeting*
Podcast-Portfolio (Basic-Targeting)*

1 0 A Wi
Sadud e L1, ik 7 {
. w«ﬂ.‘jﬂluf

e Je nach Verfligbarkeit wird das Audio Ad * Anhand der Kriterien Alter und Geschlecht des * Die Audio Ads werden anhand von vordefinierten
entweder in einem Umfeld (d.h. in einer Podcast- Horers werden die Audio Ads passgenau Themen ausgespielt
Serie wie beispielsweise ,,Das Politikteil“) oder ausgespielt e Predictive Audience Targeting
;(Lt;z:aesnpc:el[tn gesamten ZEIT Podcast-Portfolio * Geschlecht: mannlich /weiblich ¢ Kontextuelles Targeting — jetzt neu mit den
e Alter: 18-24/21-24 / 25-34 / 35-44 / 45-54 / 55- Targetingoptionen ,Literatur,,,Kultur* und
* Die Ausspielung des Audio Ads im gesamten 64/ 65+ ~Familie“ (nach VerflUgbarkeit)

ZEIT Podcast-Portfolio kann um ein Basic- oder
Premium-Targeting erganzt werden

*maximal 3 Kriterien wahlbar. Nur im gesamten zeit.de Umfeld buchbar. Nicht moglich bei Belegung einzelner Serien und Folgen. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15% an.

advise.zeit.de ZEIT Advise



IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Native Audio Ad

Alles aus einer Hand

Mit der Werbeform Native Audio Ad wird Ihr Spot exklusiv oder im
Rahmen einer TKP-Kampagne als Audio Ad Uber einen Adserverim
Podcast ausgespielt.

Dabei wird der redaktionelle Teil vom werblichen Inhalt mit einem
Jingle getrennt.

Ab dem gemeinsamem Kick-off-Call und dem Briefingformular
betragt die Vorlaufzeit mindestens 4 Wochen.

Pro Spot erhalten Sie drei native Textvorschlage zur Auswahl.

Die Dauer des nativen Spots umfasst maximal 30 Sekunden bei
Preroll/Postroll, 60 Sekunden bei alleiniger Midroll-Buchung.

Nach Kampagnenende stellen wir Ihnen einen Ad-Server-Reporting

uber die Downloads* pro Folge zur Verfugung.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen
¢ Festplatzierung: PreRroll oder PreRoll + PostRoll

¢ VVolumenbuchung (TKP-basierte Belegung): PreRoll, MidRoll
oder PostRoll

advise.zeit.de
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IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Unsere Spotformate fiir Ihre Botschaft

Native Audio Ad

Das Native Audio Ad ist der
Bestsellerim ZEIT Podcast
Portfolio aufgrund der
nativen Gestaltung mit
Sprecher:in ohne Gerausch
oder musikalische
Untermalung mit vollem
Fokus auf lhre Message.

BUCHBAR ALS PREROLL (MAX. 30 SEK.),
MIDROLL (MAX. 60 SEK.) ODER
POSTROLL (MAX. 60 SEK.)

advise.zeit.de

Native Dialogue
Audio Ad

Viele Podcasts begeistern
durch den lebendigen
Austauschin Formdes
Dialogs. Nutzen Sie den
Einsatz von zwei Stimmen
auchin lhrem Werbespot:
So fuhren Sie die
Horer:innen authentisch
und alltagsnah an lhre
Botschaft heran.

BUCHBARALS PREROLL (MAX. 30
SEK.), MIDROLL (MAX. 60 SEK.) ODER
POSTROLL (MAX. 60 SEK.)

Native Storytelling
Audio Ad

Entfalten Sie lhre
Botschaft wirkungsvoll
uber zwei Platzierungen
innerhalb einer Folge: Mit
der Kombination einer
PreRoll- und PostRoll-
Platzierung (festplatziert)
wird Ihre Marken- oder
Produktbotschaft
besonders einpragsamin
einer Podcast-Folge
erzahlt.

PREROLL: LANGE MAX. 30 SEK.
POSTROLL: LANGE MAX. 60 SEK.

Native Extended
Content Audio Ad

Ob Kurzinterview,
Horprobe oder detaillierte
Erzahlung: nutzen Sie die
bis zu vier-minutige
PostRoll-Platzierungin
Form einer Native Native
Extended Content Audio
Ad mitviel Raum fur lhre
Botschaft.

BUCHBARALS POSTROLL. DIEAD
WIRD AUS RECHTLICHEN GRUNDEN
MIT ,,ES FOLGT EIN WERBEBEITRAG“
EINGELEITET.

106

Native Advertorial
Audio Ad

Erzahlen Sie Ihre Marken-
oder Produktgeschichtein
einem Spot-Storytelling-
Format, das aus einer 30-
sekundigen PreRollund
einer bis zu vier-minutigen
PostRoll besteht.

PREROLL: LANGE MAX. 30 SEK.
POSTROLL: NATIVE EXTENDED
CONTENTAUDIO AD BISZU 240 SEK.
DIE AD WIRD AUS RECHTLICHEN
GRUNDENMIT ,,ES FOLGTEIN
WERBEBEITRAG“ EINGELEITET.

ZEIT Advise



NATIVE AUDIO AD

/ Produktionskosten —
wir sprechen fur Sie

Format
Native Audio Ad «
(PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000,-€
Jedes weitere Audio Ad 700,-€"

* Keine Rabatte und keine AE moglich.

Alle Preise zzgl. MsWt.

advise.zeit.de ZEIT Advise




KONTAKT

/ Gerne beraten wir personlich!

Christine Kiuihl

Head of Sales NPO & Publishing
+49-40/32 80-297
Christine.Kuehl@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Christian Eils

Senior Media Consultant
+49-40/ 32 80-296
Christian.Eils@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 69
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Jule Frick

Media Consultant
+49-40/32 80-158
Jule.Frick@zeit.de

publishing@zeit.de
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