DIE ZEIT 2025
Umfelder fur eine
finanzstarke
Zlelgruppe




Was ist spannender als Wirtschaft?

Finanzwirtschaft.

Die ZEIT-Medien begleiten
einkommensstarke und finanzaffine
Leserinnen und Leser, die sich/fur
Hintergrunde und Analysen der
Inanzwelt begeistern.

ZEIT Advise



MARKENWELT 3

/ Auf allen Kanalen in Kontakt mit der finanzkraftigen Leserschaft

ZEITELFUR
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( SPEZIALE in der ZEIT
— o S —
Podcast C ro S S m e d I a le Newsletter

Dachmarkenreichweite ——
der ZEIT
12,5 Mio. Nutzer:innen

(Netto-Reichweite B4P 2024: Nettoreichweite aus ZEIT
Online, DIE ZEIT, ZEIT WISSEN, ZEIT Campus)
advise.zeit.de ZEIT Advise

Events .
ZEIT Online



MARKENWELT

/ DIE ZEIT

Nahdran

DIE ZEIT Wirtschaftsredaktion spurt Themen und Trends in der
Finanzwelt auf, die die Leserschaft bewegen. Zusatzlich zur
wochentlichen ZEIT erscheint viermal jahrlich das redaktionelle
Spezial ,,ZEIT Geld”, das sich ausfuhrlich mit Geldanlagen und
Vorsorge befasst. Im Spezial ,,ZEIT fur Unternehmer” schreibt die
ZEIT Wirtschaftsredaktion viermal jahrlich uber Wissenswertes fur
Unternehmer:innen u.a. mit Schwerpunkt Mittelstands-
finanzierung.

Aufmerksamkeitsstark

Kommunikation, die sich auszahlt: Egal ob Image oder
Produktwerbung - mit einer Anzeige, einem Advertorial oder einer
Sonderwerbeform im ZEIT-Portfolio sichern Sie sich starke
Aufmerksamkeit innerhalb der an Finanzen und Geldanlage
interessierten Zielgruppe.

advise.zeit.de
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UNSERE THEMENWELTEN - IHRE WAHL

/ Wir finden das passende Umfeld fiir lhr Kampagnenziel

/ Crossmediale
Ansprache

MIT DEN VIER ZEIT GELD-SPEZIALEN
IN DER ZEIT, DEM RESSORT GELD AUF
ZEIT ONLINE SOWIE DEM
NEWSLETTER VERBINDEN SIE
WIRKUNGSVOLL DREI FINANZ-
UMFELDER, DIE AUF IHRE KOMMUN -
KATION ZUGESCHNITTEN SIND.
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/ Mittelstand
erreichen

MIT ZEIT FUR UNTERNEHMER
ERREICHEN SIE JENE IM
MITTELSTAND, DIE DEUTSCHLANDS
WIRTSCHAFT GESTALTEN.

ZEIT&FUR
UNTERNEHMER

»Sobald dj
Jacht besit
die Deutsch

/' Hohe Nutzungs-

Intensitat

DIE ZEIT BIETET IHNEN EINE THEMEN-
VIELFALT, DIE DURCH
SONDERVEROFFENTLICHUNGEN EINE
SINNVOLLE ERGANZUNG FINDEN. SIE
SPRECHEN DIE LESER:INNEN
»ZEITGERECHT“ AN UND RUCKEN
INTERESSEN IN DEN MITTELPINKT.
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REICHWEITE

/ Die Nummer 1 unter den Wochenzeitungen —
Qualitat uberzeugt!

Leser:innen pro Ausgabe

1.92

143
1.27 1.3

DIE ZEIT Suddeutsche Ztg. FAZ & FAS Kombi* Welt Print Gesamt

advise.zeit.de Quelle: AWA 2024, Grundgesamtheit 70,48 Mio. *Kluge Képfe Kombi FAZ/FAS



AUFLAGE

/ Deutschlands meist gekaufte Qualitatszeitung.

Verkaufte Auflage

636,600

279,460

205,665
174,412 175,550
92,119

DIE ZEIT WamS (+ WamS Suddt. Zeitung FAS FAZ Welt Print Werktag

Kompakt)

advise.zeit.de

Quelle: verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) VW 1/2025




AUFLAGE

/ Uberzeugt auch mit der hart verkauften Auflage
Im erweiterten Umfeld.

erlaubten 70 Stun.
meter raste er mit

= it Arbeiten an einern der be-

Abo und EV'AUflage i gy B mit Arbeiten anememde;ge—-‘
550,263 559,962
223,573 211,540
157.929 179,165
’ 147,574 139,594
45,762
DIEZEIT  Suddt. Zeitung WamS (+ FAZ FAS Welt Print Spiegel Focus Stern
Wam$S Werktag

Kompakt)

advise.zeit.de Quelle: Hart verkaufte Auflage (Abo+EV) IVW 1/2025




AUFLAGE

/ Setzt sich an die Spitze bei der Aboauflage —
lhr Partner fur erfolgreiche Kommunikation.

Abo-Auflage

DIE ZEIT
in der Abo-
Auflage vor
Spiegel
499,722 463.537
205,665 184,044
130,205 133,023 117,516 130,709
41,428
DIEZEIT Suddt. Zeitung WamS (+ FAZ FAS Welt Print Spiegel Focus Stern
WamS Werktags

Kompakt)

advise.zeit.de Quelle: Abo-Auflage IVW /2025



FINANZ-KOSMOS

/ ZEIT Geld-Spezialin der ZEIT

Bietet Orientierung

Das Interesse an Finanzthemen steigt merkbar. Die Leserinnen
und Leser stellen sich die Frage, wie sie ihr Geld in diesen Zeiten
am besten anlegen konnen. Die Wirtschaftsredaktion der ZEIT gibt
Orientierung und widmet sich in einem ZEIT Geld-Spezial viermal
im Jahr den aktuellen Themen rund um Geldanlage, Anleihen,
Immobilien sowie Vorsorge.

Nah an der Leserschaft

Ein viel beachtetes Umfeld nicht zuletzt durch die Integration der
beliebten Anlage-Kolumne ,,ZEIT flr Geld“ auf den ZEIT Geld-
Spezial-Seiten an diesen Erscheinungsterminen. In dieser
Kolumne wird eine Frage aus dem Leserkreis zum Thema Geld-
anlage von der Wirtschaftsredaktion beantwortet.

Ratgeberfunktion

ZEIT Geld bietet den Leserinnen und Lesern einen hohen
Mehrwert durch fundiertes Wissen und Ratgeberfunktion—und
Ihren Produkten ein relevantes Umfeld.

lhre Botschaft kommt an

Die Speziale von ZEIT Geld erreichen eine einkommensstarke und
qualitatsbewusste Leserschaft mit ausgepragtem Interesse an
Geld- und Anlagethemen.

advise.zeit.de

4 x1m Jahr

im Wirtschaftsteil
der ZEIT

<=3 UER AM STEUER

Wir ubernchmeén Verantwortung.
Seit 350 Jahren. Und in Zukunft.

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ Ressort Geld auf ZEIT ONLINE

1,3 Mio.

Page Impressions
pro Monat

Informativ

Das Ressort mochte sich dem Thema Geld mit einer positiven
Grundhaltung nahern und User:innen helfen, einen souveranen
Umgang mit ihren Geld-Angelegenheiten zu finden.

Alltagsnah

In Reportagen, Interviews und Protokollen erzahlt die Redaktion,
wie Geld den Alltag und unser aller Miteinander pragt. In der Reihe
"Mein Geld, dein Geld" offenbaren Paare mit welchen Modellen
sie ihre gemeinsamen Ausgaben organisieren—und welche an
den Rand der Trennung gefuihrt haben. Die Serie "Finanzen fur
Faule" versteht sich als Guide fur alle, die wenig Lust haben, sich
mit Geld zu beschéaftigen, aber dennoch etwas richtig machen
wollen.

Nutzwertig

In diesem Ressortwerden die Geld-Themen nah am Alltag erzahlt
und liefern den User:innen einen hohen Mehrwert, sodass die
Inhalte intensiv beachtet werden.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

ZEITELONLINE

Baskeckrise  Geldaniage  Immobiliecenackt  Alle Themen

I3 savicate
Habe Grundstiick, brauche Haus

' Y Y

Wir haben Geld
Schreibt ZEIT OX ber private

“Ein Erbe kann keine ungliickliche Kindheit

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ ZEIT Geld als NEWSLETTER

Starkung des Schwerpunktes ,,Finanzen*

Inhalte Uber private Finanzen interessieren bei ZEIT ONLINE
besonders viele User:innen. ZEIT ONLINE hat den Finanz-Kosmos
weiterausgebaut und widmet dem Thema "Geld" neben einem
eigenen Ressortauch einen eigenen Newsletter.

Lebensnaher Content

Der ZEIT Geld-Newsletter greift Finanzthemen auf, die Menschen
in alltaglichen Situationen oder in wichtigen
Lebensentscheidungen beschaftigen.

Bereichernd und positiv

Jeden Dienstag erhalten die Leser:innen die wichtigsten Artikel
aus dem Ressort Geld in diesem Newsletter, sowie ausgewahlte
Texte aus der Redaktion von ZEIT und ZEIT ONLINE, die sie reicher,
kligerodereinfach glucklicher machen sollen.

Direkte Ansprache fuir aktuelle Anlasse

Das Breaking Ad innerhalb des ZEIT Geld-Newsletters bietet lhrer
Kommunikation ein starkes Display-Werbemittel, um |hre
Zielgruppe auf lhre Botschaft aufmerksamzu machen.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

20.000

Abonennt:innen

=\

Geld

Das haben Sie davon

von Jan Guldner
Ressortleiter Geld

Liebe Leserinnen und Leser,

selten fithle ich mich in diesen Tagen selbstwirksamer als mit einer
Giefikanne in der Hand vor meinen vier Tomatenpflanzen. Ich sie,
ich giebe, ich warte. Und wenn das Wetter so bleibt, kann ich in ein
paar Wochen die ersten Friichte ernten. Beim Sparen habe ich dieses
Gefiihl nicht. Ein kleiner Dauerauftrag wandert Monat fiir Monat
gerauschlos in einen ETF-Sparplan auf den Weltaktienindex. Ernten
kann ich aber erst, wenn ich richtig alt bin. Dem Depot beim
Wachsen zuzuschauen, ist leider langweilig.

Deshalb finde ich unseren selbst entwickelten Sparplanrechner so
motivierend. Er veranschaulicht, wie michtig das Instrument der
Geldanlage sein kann. Sie konnen damit herausfinden, was Thnen ein
regelmifiges Aktieninvestment in der Vergangenheit gebracht hitte
(nicht so erfreulich) — und was fiir Thre Zukunft noch zu holen sein

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ Anzeigenformate und Preise 2025

Mit denvier ZEIT Geld-Spezialen in der ZEIT, dem Ressort Geld auf ZEIT
ONLINE sowie dem Newsletter verbinden Sie wirkungsvoll drei Finanz-

Umfelder, die auf Ihre Kommunikation zugeschnitten sind.

ZEIT Geld Spezial: Alleinplatzierte Anzeigen

L Format Satzspiegelin mm (B x H) Preis 4c
Q’/? 1/2 Seite quer 371x264  66.105,60 €

. - 1/3 Seite quer, blattbreit 371x176 48.435,20 €
e 1/4 Seite quer, blattbreit 371x132  42.451,20€
Magazinformat 220,5x290 59.438,40 €

1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 45.091,20 €

Anderungen vorbehalten. giiltige Preisliste 69 vom 01.01.2024

Termine

Spezial Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss
ZEIT Geld 12/2025 20.03.2025 21.02.2025
ZEIT Geld 23/2025 28.05.2025 02.05.2025
ZEIT Geld 39/2025 11.09.2025 15.08.2025
ZEIT Geld 53/2025 11.12.2025 14.11.2025

Anderungen vorbehalten.
Alle Preisezzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

advise.zeit.de

13
ZEIT ONLINE Ressort Geld: TKP-basierte Bannerbuchungen
Grundpreis fiir Display Ads
Preisklasse TKP-Preis
PKI 80,-€
PKII 60,-€

PK1= Grundpreis fiir Rubrikenrotation, flir Run of Homepage, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fur
Entscheider-, Data- und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK 1l = Grundpreis fir Portalrotation und furBasic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.
Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP
Preise (TKP =Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fir Bannerkampagnen gilt ein
Mindestbuchungsvolumen (Allgemein: 3.500€; Branchenrabatte moglich). Motivwechsel: Die Einbuchung einer
Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motiwvechsel und ist
nicht rabattfahig.

ZEIT ONLINE Newsletter Geld: Breaking Ad

Preis pro Schaltung/Anzeige: 2.295€
Format: 600x 200 px (png, jpg), max. 60kb, Ziel-URL
Anzeigenschluss: bis Donnerstag der Vorwoche, 12 Uhr

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ Das Magazin fiir den Mittelstand

4 x im Jahr

mit Schwerpunkt
Mittelstands-
finanzierung

GenieBt hohes Ansehen

ZEIT fir UNTERNEHMER ist das Magazin der ZEIT-
Wirtschaftsredaktion und und begeistert mit jeder Ausgabe
87.000 Leserinnen und Leser aus der Fuhrungsebene des
Mittelstands. Neun von zehn Leser:innen sind (sehr) zufrieden mit
dem Magazin.

Impulsgebende Informationen

Es liefert Unternehmer:innen und Grinder:innen nutzliches
Wissen, skizziert relevante Entwicklungen in Technik, Wirtschaft
und Politik, beschreibt aktuelle Fallbeispiele und berichtet Uber
Personlichkeiten aus dem Mittelstand.

Relevantes Umfeld furr ihre Kommunikation

ZEIT fir UNTERNEHMER richtet sich sehrgezielt an alle
Meinungsfuhrer: innen und Entscheider:innen im Mittelstand. Das
Magazin erreicht die Fuhrungskrafte, die Innovationen in ihrem
Unternehmen verantworten und vorantreiben.

advise.zeit.de Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des Magazins

, NUMMER 02 JULI 2023

ZEITZ#LFUR
__ _UNTERNEHMER

2 W ;
SCHWERPUNKT | r:’\ ;ﬁ (x

NACHHALTIGKEIT o
Wie die Politik dem
Mittelstand die
Transformation
erschwert

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ ZEIT fiir UNTERNEHMER-
Spezialinder ZEIT

Reichweitenstarke Verlangerung

Das Schwerpunktthema aus dem Magazin wird in diesen vier
redaktionellen Spezialen in DIE ZEIT verlangert. Damit erreichen
die ZEIT fUr UNTERNEHMER-Speziale gezielt 358.000
Entscheider:innen und davon 200.000 im Mittelstand.

Content mit Mehrwert

Der Mittelstand ist das Ruckgrat der deutschen Wirtschaft—und
derzeit unter Druck. Ob Herausforderungen bei der Digitalisierung,
Nachfolgeregelung oder Elektromobilitat, die Themen sind
vielfaltigund begeistern 301.000 Allein- und Mitentscheider:innen
in Unternehmens- und Geschaftsfuhrungen.

Entscheider:innen im Bereich ,,Finanzen*

In diesem Umfeld sprechen Sie mit Ihrer Werbebotschaft 214.000
Allein- und Mitentscheider:innen/Delegation fur Finanzen gezielt
inder ZEITan.

advise.zeit.de Quelle: LAE 2024

4 x1m Jahr

im Wirtschaftsteil
der ZEIT

WIRTSCHAFT 25
ZEIT fir Unternchmer

Dle be;de;l Halbleltel

| Frinzl Kithne uad Boooth Scifichenelier Edding cinen Vooandsposten. Wie kriegt man w ein Jobsharing hin? vos caraias somcom

M“. AN emnbnst g W Mwe o Rl wove A - et e ma b g Tt Abe
vt e ey P o e -t A >

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ Der Newsletter, die digitale
Erganzung zum Magazin

40.000

Abonennt:innen

Starke Markenwelt

Der Newsletter bildet zusammen mit dem Magazin und dem ZEIT
fur UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT den redaktionellen Kern
und tragt zur Starkung der Marke ZEIT fur UNTERNEHMER bei.

RegelmaBiger Kontakt zur Community

Monatlich schreibt ZEIT fUr UNTERNEHMER-Chefredakteur Jens
Tonnesmann den Newsletter an die Community, der hieriiber den
Kontakt und den aktiven Austausch mit den Leserinnen und
Lesern pflegt.

Nutzwertig

Aktuelle Interessen des Mittelstandes und Hintergriunde werden
beleuchtet und diskutiert—in enger Verzahnung zum Magazin.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

ZEITZELFUR
UNTERNEHMER

Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs kurzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der
_Bild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
weniger Energie durch den Alltag kommt

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September geiten far
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladenturen zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten
und Heizungen runterzuregeln (eine Ubersicht bietet der

Was halten Sie davon, wie sparen Sie Energie?

Wie gehen Sie mit den hohen Preisen fur Gas und Strom um?
Was denken Sie Uber die Gasumlage?

Und, mal ehrlich, was halten Sie von den Tipps der Politiker*innen?
Schreiben Sie mir

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER | TERMINE 17

/ Ganzjahrige Sichtbarkeit Ihrer Markenbotschaft

Magazin m DIE ZEIT Newsletter
viermalimJahr  beewerwss  viermalim Jahr e zwolfmalim Jahr
02.10.25
27.03.25 26.06.25 AS 05.09. 27.11.25
AS 28.02. AS 30.05. Schwerpunkt AS 31.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Mittelstands- Schwerpunkt
Digitalisierung Nachhatltigkeit finanzierung Industrie 4.0
16.01.25 13.03.25 10.04.25 12.06.25 14.08.25 09.10.25 11.12.25
AS 09.01. AS 06.03. AS 03.04. AS 04.06. AS07.08. AS02.10. AS04.12.
0—0 0 O0—"O0C 0@ 0606 O0—"0C "0 06 06 O—"1O0C—"0@& 0 O—0CO—=0
13.02.25 08.05.25 10.07.25 11.09.25 13.11.25
AS 06.02. AS 30.04. AS03.07. AS04.09. AS06.11.
27.03.25 26.06.25 30.09.25 27.11.25
AS 18.02. AS 14.05. AS 22.08. AS 20.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt
Digitalisierung Nachhaltigkeit Mittelstands- Industrie 4.0

finanzierung

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER-KOSMOS 18

/ Anzeigenformate, Preise und Termine 2025

Der Kosmos von ZEIT fur UNTERNEHMER bietet Ihnen unterschiedlichste ZEIT fur Unternehmer-Spezial: Alleinplatzierte Anzeigen
Kanale, um ihren Kommunikationsanlass gezielt und crossmedial an den
Mittelstand zu kommunizieren. R Format Satzspiegelin mm (B x H) Preise (4c)
| .
.. . . . . ﬂ 1/2 Seite quer 371 x264 mm 66.105,60 €
ZEIT fur Unternehmer Magazin: Alleinplatzierte Anzeigen . : :
lesia i 1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 mm 45.091,20 €
J\lTR':'l“l Il“\llil
1 2 3 4 5 ZEIT fur Unternehmer Newsletter: Anzeigen
o Preis pro Anzeige:
st P~ Streifenanzeige: 4.500 Euro*
: 3 : : . Bild-/Textanzeige: 7.500 Euro*
Format Satzspiegelin mm (B x H) Anschnitt (B x H) Preise Anzeigenformat: 600x 200 px
@ Doppelseite 403 x237 mm 430 x262 mm 36.400,- € Anlieferung: digital admanagement@zeit.de
Opening Spread - 430 x262 mm 47.300,—€
@ 1/1Seite 188 x237 mm 215x262 mm 19.100,- € ZEIT fiir Unternehmer Events: Termine (Auswahl)
1/1 Seite: U2, U3, U4 -- 215x262 mm 23.900,-€ TERMINE - Konferenzen
) 03.07.2025 ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN, Oestrich-Winkel
@ 1/2Seite quer 188x 117 mm 215x131 mm 12.400,-€ - 07.10.2025 ZEIT fir UNTERNEHMER-Konferenz, Hamburg
. 1/2 Seite hoch 89 x237 mm 99 x262 mm 12.400,-€ / i 06.11.2025 Deutsches Wirtschaftsforum, Frankfurt
. Das ZEIT fiir UNTERNEHMER-Gesprach zum Heftschwerpunkt
@ /3 Seite hoch 56 x237 mm 66 x262 mm 9.900,-€ 30.09.2025 ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprich »Finanzierung«
Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5mm.

* Der Preis ist AE- aber nichtrabattfahig.
Alle Preisezzgl. MwSt., And erungaNer R iesuris Briteendiach Mesmrathen Geschéaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise
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DIE ZEIT SONDERSEITEN

/ Geldanlage und Wealth
Management Erscheinung/

Anzeigenschluss
03.04./07.03.

22.05./25.04. ‘1L
16.10./19.09 SICHERE

13.11./17.10. G_ELDANLAGE

Hoer stebt cie Headline rum Text in 28 Pt

Was ist spannender als Wirtschaft? Finanzwirtschaft!

4 xim Jahr werden die Themen Vermogensverwaltung, Wealth
Management und Geldanlage in aufmerksamkeitsstarken
Sonderseiten aufgegriffen.

o e o - -

Vielfaltigkeit trifft passgenaue Leserschaft
Mit thematischer Vielfalt Uberzeugen diese Sonderseiten eine
einkommensstarke und finanzaffine Leserschaft.

advise.zeit.de ZEIT Advise



THEMEN 2025

/ Wir setzen 2025 das
Thema Finanzielle
Bildung in der jungen
Zielgruppe

Finanzielle Bildungist fur die junge
Generation angesichts des
demografischen Wandels und instabiler
Rentensysteme wichtiger denn je.

Ab 2025 mochten wir verstarkt die junge
Zielgruppe unterstutzen und informieren —
mit der ZEIT und den Marken ZEIT LEO,
ZEIT fur die Schule und ZEIT Campus.

advise.zeit.de



JUNGE ZIELGRUPPE 21

/ GroBe Reichweite in der jungen Zielgruppe

ZEITCAMPUS

et St bt Sty Aotts Thono

sestise ZEIT CAM 3

g

ELTERN-EXTRA: Jetzt ins Familienhotel?

Kinderparadies ¢ s
Elternholle?

‘Was Familienhotels bieten ~

besser anders vtmln"

ZEIT CAMPUS ZETLEO ZEIT FOURDIE SCHUE Z2X

Digital und in Print durchs Studium Das Kindermagazin der ZEIT Deutschlands groBtes Eventformate fiir junge Menschen
Medienprojekt an Schulen

advise.zeit.de ZEIT Advise



DIE ZEIT IST ANDERS

/ Digitales Portfolio

advise.zeit.de



ZEIT ONLINE 23
/'Wir finden das richtige Format fiir lnre Geschichte
ZEIT FOR -
MEINUNG - ‘!ﬁ‘;
Display Content-Losungen Podcast Newsletter
Mit Display Ads wird eine hohe Content-Losungen auf ZEIT ONLINE  ZEIT ONLINE produziert die Die digitalen Newsletter der ZEIT-
Reichweite im Rahmen von Branding bieten die Moglichkeit, aufregende reichweitenstarksten Qualitats- Familie sprechen unterschiedliche
Kampagnen erzielt, erganzt um Geschichten im passenden Layout podcasts in Deutschland. Zielgruppen mit hochwertigen
zielgruppenspezifisches Targeting zu erzahlen. Inhalten an.
zur Vermeidungvon Streuverlusten.  FUr umfassende Inszenierungen der  Ein hochwertiges Umfeld fur
Werbebotschaft bietet ZEIT ONLINE  zielfUhrende Natives Audio Ads. Ein Umfeld mit hoher Nutzungs-
Ein passgenaues und hochwertiges  mit Advertorials, Videos, Branded intensitat und hohen Offnungsraten
Umfeld fur Werbebotschaften. Podcasts, Sponsored Posts das der treuen ZEIT-Newsletter
optimale Umfeld. Abonnent:innen.
advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Dafiir steht die Plattform.

Exzellenter Qualitatsjournalismus

ZEIT ONLINE ist das fuhrende Angebot fur anspruchsvollen
Online-Journalismus, digitales Storytelling und aufwendige
Datenvisualisierungen.

Tiefe in der Themenaufbereitung und -darstellung.

Die Inhalte stoBen gesellschaftliche Debatten an, machen
komplexe Sachverhalte nachvollziehbar und diskutieren mit den
Leser:innen auf Augenhohe.

Hohe Qualitats-Reichweite

Die Plattform hat eine sehr aktive Leser:innen-Community, die
sich durch die Kommentarfunktion intensiv untereinander und mit
der Redaktion austauscht.

Am Puls der Zeit

ZEIT ONLINE entwickelt sich stets weiter: Die von der Redaktion
produzierten Podcasts gehoren zu den meistgehdrten in
Deutschland. Der ZEIT VERBRECHEN Podcast erhielt zudem den
Deutschen Podcast Preis in der Kategorie ,,Beste journalistische
Leistung.

advise.zeit.de Quelle: IVW August 2024

74,15 Mio.
Visits
160,37 Mio.

Page Impressions

ZEITZ:ONLINE

® Live Liveblog: Ukraine-Krieg vor 3 Stunder

berg Hubert Aiwanger Wetter und Klima

Ampelkoalition

A . A
Kabinett bes’:chlieBt w
, At

Wachstumschancengesetz. -~ ;i‘n 9

Die Ampel will Barokratie abbauen und die Wirtschaft ankurbeln. Seine Regierung
sei in der Sommerpause "produktiv’ gewesen, sagt Bundeskanzler Olaf Scholz in
Meseberg.

ZEIT Advise



TARGETING-MOGLICHKEITEN IM VERGLEICH

/ Verbreiten Sie Ihre Werbebotschaft zielgerichtet

/ Technisches Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. Uber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroBe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

advise.zeit.de

/ Basic Targeting

Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

Interessen Targeting

Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Finanzen)
festgestellt, zu denen passende Werbeinhalte
angezeigt werden konnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30+ Jahre + Finanzen

25

/ Premium Targeting

User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis
unserer eigenen Daten (Affinitaten, Interessen).

Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen Thema
beschéaftigt — unabhangig vom Umfeld (Website,
Rubrik).

Entscheider:innen Targeting

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie einer
intelligenten Vernetzung mit anderen Datenquellen
ermoglicht dieses Targeting Entscheider:innen
gezielt anzusprechen.

Beispielzielgruppe
User:innen mit HHNE >4.000 € +
Finanzentscheider



ZEIT ONLINE

/ Newsletter

jede Zielgruppe das passende Umfeld
Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie sprechen
unterschiedliche Zielgruppen mit hochwertigen Inhalten an.

Vielfaltige Bandbreite
ZEIT ONLINE bietet Newsletter unter anderem aus den Bereichen

Nachrichten, Lifestyle, Finanzen, Kultur, Bildung, Wissenschaft,
Job und Karriere an.

Intensive Nutzung

Ein Umfeld mithoher Nutzungsintensitat und hohen
Offnungsraten der treuen ZEIT-Newsletter Abonnenten.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

unterschiedliche
Newsletter
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ZEIT ONLINE | Im Browser lesen

Was jetzt?

Der Morgeniiberblick am Mittwoch, den 17. Miirz

(] von Sasan Abdi-Herrle
" Chef vom Dienst ZEIT ONLINE

Guten Morgen! Die Europaische Arzneimittelbehorde pruft den AstraZeneca-
Impfstoff, die Corona-Zahlen steigen weiter, die ElU-Kommission aufert sich zum
Impfpass und so langsam kommt der Fruhling.

In dieser Morgenausgabe haben wir wieder so wenige Themen wie maglich fur
Sie zusammengestellt

Ubrigens, wie gefallt Innen dieser Newsletter? Wir wirden uns freuen, wenn Sie
uns lhre Meinung in dieser Umfrage mitteilen

Redaktionsschluss war heute 6.30 Uhr

Die Européische Arzneimittelbehérde ist vom AstraZeneca-Impfstoff
weiterhin liberzeugt. Sein Nutzen sei grolter als die Risiken, sagt Ema-Chefin
Emer Coocke. Morgen will die Behorde Ergebnisse einer erneuten Prifung
vorstellen. Die spezielle Thrombose, die Grund fur den Impfstopp ist, betrifft
bislang vor allem Erauen im Alter zwischen 20 und 50 Jahren

ZEIT Advise



NEWSLETTER 101/02

/ Newsletter-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache

Newsletter

Abonnent:innen

Erscheinungsweise

Anzeigenart

DIE ZEIT:Hamburg
Elbvertiefung '

107.000

Werktaglich, montags — freitags

Standard Ad
Bild-Text Ad

DIE ZEIT:Hamburg
Elbvertiefung

107.000

Wodchentlich, samstags

Standard Ad
Bild-Text Ad

DIE ZEIT: Kommst du mit?
(Reise Community Newsletter)

119.000

Wochentlich, mittwochs

Breaking Ad

Breaking Ad Premium

Bild-Text Ad

DIE ZEIT: Was wir lesen
(Literatur Community)

166.000

Woéchentlich, donnerstags

Breaking Ad
Bild-Text Ad

DIE ZEIT: WISSEN Drei

34.000

Wodchentlich, montags und donnerstags

Breaking Ad

Freunde der ZEIT

270.000

Woéchentlich, sonntags

Breaking Ad

Buchverlosung

Bild-Text Ad

WELTKUNST

30.000

Wodchentlich, freitags

Advertorial
Breaking Ad

ZEIT BRIEF

575.000

Wochentlich, mittwochs

Bild-Text Ad

ZEIT CAMPUS

50.000

Wodchentlich, dienstags

Breaking Ad

ZEIT fiir die Schule
(LEHRER) - Sek |

32.000

Monatlich, jeden 03. Donnerstag

Breaking Ad

ZEIT fur die Schule
(LEHRER) — Sek I

42.000

Monatlich, jeden 01. Donnerstag

Breaking Ad

ZEIT SCHWEIZ - Gruezi!

19.500

Woéchentlich, freitags

Breaking Ad
Bild-Text Ad

advise.zeit.de

»Hier war es!« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,
stehen meine Kinder und ich betroffen an dem Graben, in den ich damals immer ge-
plumpst bin, als ich das Radfahren lernte. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich
kann sie fast noch auf der Haut spiiren, und die tréstenden Worte meiner Oma hab
ich auch sofor 3 Kinder hingege ein bisschen enttiuscht,
hatten sie si en tief teilen Abgrund vorgestellt nach meinen drama-
tischen . Sie wollen wissen, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?

Keine Ahnung.

In dieser Newsletterausgabe geht es um Erinnerungen. Um die, die iiber-
deutlich in unseren Képfen bleiben, und die, die unser Gedichtnis einfach nicht mehr
herstellen kann. Im Text »Wie war das noch mal?« méchte Michael Allmaier
mehr von dem behalten, was sein Leben bereichert hat, und befragt Wissen-
schaftler, die da Bescheid wissen. Mit einem Augenzwinkern schildert
uns Francesco Giammarco,

. Zud on wir 3 Tipps fiir

eine tale Zeitrei T 1t, mit denen Si ogar an Situationen

zwischen dem zweiten und dritten Geburtstag wieder eri onnen.

27
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NEWSLETTER 102/02

/ Newsletter-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart
ZEIT far Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEIT Job Newsletter 348.000 Wéchentlich, donnerstags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEITmagazin Wochenmarkt  38.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT ONLINE Familienzeit 38.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad
ZEIT ONLINE Kultur 18.900 Wéchentlich, donnerstags Breaking Ad
ZEIT Osterreich - 48.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad
Gemischter Satz Bild-Text Ad
ZEIT REISEN 90.000 Wéchentlich, sonntags Bild-Text Ad
ZEIT Sinn: Woflr lebenwir?  38.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad

Bild-Text Ad
ZEITVERBRECHEN 40.000 Zweiwochentlich, freitags Breaking Ad
ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad

(zum EVT von ZEIT WISSEN)

Beziehungsweise 19.300 Woéchentlich, mittwochs Breaking Ad

Alle Preise zzgl. MwSt.; Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: September 2024
" Die Elbvertiefung erscheintvon Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 €

moglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.
2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nurwochenweise maoglich. Preise gelten fur die Woche
3 Erscheint werktéglich. Buchung nurwochenweise méglich (Mittwoch-Dienstag).

4 Preis zzgl. MwSt. und bis zum 30.09.2025 giltig.

advise.zeit.de

WELTKUNSIT

Der WELTKUNST-Newsletter

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE

/ Podcasts fiir eine
nohe Aufmerksam-
Keltspanne und
Akzeptanz

Mit unseren Podcasts steht Ihnen ein
Kanal fur Ihre Zielgruppenansprache mit
groBem Reichweitenpotential, hohem
User-Involvement und spannenden
Werbeoptionen zur Verfagung.

22

Podcast

16,72 Mio.

Downloads*

2 Podcasts
inden TOP 10 in Deutschland

advise.zeit.de Quelle: 03/25 ma Podcasts




PODCAST 101/02

/ Podcast-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache

Podcast Erscheinungsweise = MBV (Anzahl Laufzeit Netto-Downloads Belegung
der Folgen) pro Folge’
Auch das noch? 14-taglich, 1 2 Wochen 12.500 PreRoll
mittwochs PreRoll + PostRoll
Augen zu 4-wochentlich, 1 4 \Wochen 65.000 PreRoll
mittwochs PreRoll + PostRoll
Das Politikteil wochentlich, freitags 1 1 Woche 100.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Der Ostcast 3-wochentlich, 1 3 Wochen 30.000 PreRoll
donnerstags PreRoll + PostRoll
Die sogenannte 14-taglich, montags 1 2 Wochen 40.000 PreRoll
Gegenwart PreRoll + PostRoll
Elbvertiefung wochentlich, 1 1 Woche 12.000 PreRoll oder MidRoll
samstags oder PostRoll
Frisch an die Arbeit 14-taglich, dienstags 1 2 Wochen 15.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Geht da noch was? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Ist das eine Blase? 14-taglich, montags 1 2 Wochen 20.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Ist das normal? 2-wdchentlich, 1 2 Wochen 25.000 PreRoll
montags PreRoll + PostRoll
Kicken kann er 14-taglich, 1 2 Wochen 14.000 PreRoll
mittwochs PreRoll + PostRoll
Ok, America? 14-taglich, 1 2 Wochen 60.000 PreRoll
donnerstags PreRoll + PostRoll
Servus.Gruezi.Hallo. wochentlich, 1 1 Woche 55.000 PreRoll
mittwochs PreRoll + PostRoll

advise.zeit.de

PODCAST: WOHER WEIY
MISOPHON

Ich hasse d

PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES
GESAGT?

Mai Thi Nguyen-Kim,
rettet Wissenschaft die

Welt?
OL

) ABONNIERE!

& ABONNIEREN

Alle Folgen »
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PODCAST 102/02

/ Podcast-Portfolio fiir eine gezielte Ansprache

Podcast Erscheinungsweise MBV (Anzahl Laufzeit Netto-Downloads Belegung
der Folgen) pro Folge'’
Und was macht die Uni? monatlich, mittwochs 1 1 Monat 12.500 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Undwas machst Duam  wochentlich, 1 1 Woche 20.000 PreRoll
Wochenende? donnerstags PreRoll + PostRoll
Unter Pfarrerstochtemn 14-taglich, freitags 1 2Wochen 40.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Verbrechen 14-taglich, dienstags 1 2Wochen 500.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Was jetzt? montags-freitags, jeweils 2 1Tag 150.000 PreRoll
zwei Folgen PreRoll + PostRoll
Was jetzt? Am samstags (zwei Folgen) 3 2 Tage 135.000 PreRoll
Wochenende und sonntags (eine Folge) PreRoll + PostRoll
Was liest Du gerade? 14-taglich, samstags 1 2Wochen 12.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Wie war das nochmal? Monatlich, samstags 1 1 Monat 85.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll
Woher wei3t Du das? 14-taglich, sonntags 1 2Wochen 75.000 PreRoll
PreRoll + PostRoll

Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjahrig méglich. Stand: September 2024
Fir Podcastbuchungen gilt ein Mindestbuchungsvolumen exklusive Produktionskosten (Allgemein: 3.500 €; Kategorie 1 3:2.275 €; Kategorie 11 4: 1.575 €; Kategorie 11 5: 1.400 €).
AllePreisezzgl. 1.000 € Produktion skosten pro Spot. Prod uktio nskosten sind nichtrabatt- und AE-fahig. Die Spotlange betragt max. 30 Sekunden.
1 Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
2 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.
3 Branchenpreis I: Preise bei Employer Branding tiber alle Branchen (inkl. Wirtschaftskunden), Preise bei Bildungseinrichtungen fur Universitaten, Fachhochschulen, Schule, Einzelan gebote/Seminar
etc. mitstaatlich anerkannten Abschlissen, sowieflir Kennenlernen und Dating-Plattformen.
4 Branchenpreis ll: Preisefir Buch- & Musikverlage.
5 Branchenpreis lll: Preise fur die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrséamter in der DACH -Region, Bundeslander, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels),
Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fiir alle anderen Kunden gelte n die Grundpreise.
6 MidRoll im »Verbrechen« Podcast nicht belegbar.

advise.zeit.de
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Einzeln platziert oder kombiniert— Sie haben die Wahl

Eine gelungene Unterbrechung

In den ZEIT ONLINE Podcasts gibt es drei Ad-Slots, die jeweils mit
einem Jingle vom redaktionellen Inhalt getrennt werden:

¢ PreRollist das erste Audio Ad nach dem Start des Podcasts
¢ MidRollist das zweite Audio Ad innerhalb des Podcasts
¢ PostRollist das Audio Ad nach der Podcast-Episode

Die Platzierungen konnen einzeln oder auch in Kombination belegt
werden, je nachdem, ob Sie lhre Kampagne festplatziert oder per TKP-
Buchung planen.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen

e TKP-Buchung: PreRoll, MidRoll, PostRoll, AdBundle oder AdBundle+
¢ Festplatzierung: PreRoll oder PreRoll + PostRoll

advise.zeit.de
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PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES
GESAGT?

Mai Thi Nguyen-Kim,
rettet Wissenschaft die

PreRoll

MidRoll
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PostRoll
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https://cmk.zeit.de/cms/articles/15071/anzeige/garmin-deutschland-gmbh/garmin-die-zweite-generation-der-marq-kollektion

ZEIT-EVENTS

/ Wir bringen unsere Expertise auf die
Buhne

ZEIT fur

IR

UNTERNEHMER]
oo Networki
Ubelzeugen Co rr:e:'ng

Sie sich hier!

igmedia.de


https://vimeo.com/1023757822/9b059e1fd6?share=copy&wt_zmc=nl.int.zonaudev.62785115294_476106123935.nl_ref.

DAS STARKE FUNDAMENT VON ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ DIE ZEIT & STUDIO ZX

Das Erfolgsrezept von Studio ZX besteht aus 20 Jahren Erfahrung im
Konferenz- und Tagungsgeschaft gepaart mit dem Qualitatsversprechen
der ZEIT-Verlagsmedien. Die Teilnehmenden unserer Konferenzen
schatzen die wertvollen Inhalte und den vielseitigen Austausch innerhalb
des Netzwerks mit mehr als 200.000 Unternehmer:innen.

ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN

MPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOME

HZEIT merinnen #ZfU Ot \powerment

4
= M’
STUDIOZX -, * sserstiNOW

A
S

Wir konzipieren individuelle Gesprachsformate mit festem Blick auf die
jeweiligen Bedurfnisse und Kommunikationsziele unserer Kunden-ob zu
einem speziellen Anlass, fur eine spezielle Zielgruppe oder in einer
speziellen Region. Die Moderation erfolgt durch die Redaktion.

TERMINE - Konferenzen

03.07.2025 ZEIT fur UNTERNEHMERINNEN, Oestrich-Winkel
07.10.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Konferenz, Hamburg
06.11.2025 Deutsches Wirtschaftsforum, Frankfurt
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TERMINE - Das Gesprach zum Heftschwerpunkt
27.03.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Digitalisierung

26.06.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Nachhaltigkeit
30.09.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach Finanzierung
27.11.2025 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Industrie 4.0

advise.zeit.de ZEIT Advise



DIE ZEIT IST ANDERS

/ Zehn gute Griinde fiir die ZEIT

35

1 Glaubwiirdig
Ihre Werbung profitiert von derhohen Glaubwrdigkeit,
die DIEZEIT genieft.

2 Vielfaltig
Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder durch ein breites
Themenspektrum.

3 Imagefordernd
Auszeichnungen und Preise, die DIE ZEIT erhalt, konnen auf lhre
Werbung abstrahlen.

4 Zielgruppenstark
Sie erreichen die Einkommens- und Bildungselite — Leser:innen,

die sich vieles leisten konnen.
5 Weiterfiihrend

Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn DIE ZEIT lesen
Meinungsbildner:innen und Multiplikator:innen.

advise.zeit.de
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Flhrungskrafteaffin
Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen ganz privat-jenseits der
BUrohektik.

Reichweitenstark
Erreichen Sie fastzwei Mio. Leser:innen sehr wirtschaftlich mit
Deutschlands groBter Qualitatszeitung.

Werbewirksam
Ihre Botschaft wirkt nachhaltiger, da DIE ZEIT in entspannter Atmosphare
gelesenwird.

Zuverlassig
DIE ZEIT ist ein zuverlassiger Partner mit stabiler Rekordauflage in ganz
Deutschland.

Mulitmedial

Ein Partner—vernetzte Ideen. DIE ZEIT bietetviele Ansatzpunkte fur
vernetzte Ansprache. Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen ganz
privat—jenseits der Burohektik.

ZEIT Advise



KONTAKT 36

/ Gern beraten wir Sie personlich!

Malte Geers

Senior Media Consultant
Tel: +49-40/32 80 454
Malte.Geers@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Team Finance & Real Estate
Buceriusstr., Eingang Speersort 1
20095 Hamburg
ZEIT Advise
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