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Für jede Buchkampagne bietet zeit.de das passende Umfeld т 
reichweitenstark, zielgenau und kanalübergreifend

ZEIT.DE PORTFOLIO
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DISPLAY CONTENT NEWSLETTER PODCAST



Quellen: *ZEIT Markenstudie 2024, n = 6.906 Abonnent:innen, ** Unique User & Kontakt: DNA Ø 04-06/2025; ***Downloads: agma 06/2025.

ZEIT.DE

zeit.de erreicht 11 Millionen User:innen т mit klugem, unabhängigem 
Journalismus, der Orientierung bietet und Debatten anstößt**

advise.zeit.de

4

10 Mio.
Unique User:innen / 
Display**
120 Mio.
Contacts**

15 Mio.
Podcast Downloads***

Zielgruppe: 
Junge Elite, 
Entscheider:innen 
Meinungsführer:innen

QUALITÄTSJOURNALISMUS
zeit.de steht für unabhängigen, sorgfältig recherchierten Journalismus 
auf höchstem Niveau. Das schafft Vertrauen und Glaubwürdigkeit.*

REICHWEITE
Mit über 11 Mio. Nutzer:innen monatlich gehört zeit.de zu den größten 
Nachrichtenangeboten Deutschlands.

EINZIGARTIGE INNOVATIONSKRAFT
zeit.de wird regelmäßig für seine Innovationskraft ausgezeichnet, wie 
ĤĲŔůШEƨƖŸƓĲċŰШ?ŔŊŔƣċũШÂƨĤũŔƚőŔŰŊШ ƽċƖĬШΞΜΞΠШċũƚШј?ŔŊŔƣċũШÂƨĤũŔƚőŔŰŊШ
Platform of the òĲċƖљЮ

ORIENTIERUNG
zeit.de ordnet das Zeitgeschehen verständlich ein  und bietet ein 
breites Themenspektrum von Politik und Wirtschaft bis zu Kultur und 
Lifestyle.



Rubriken
ZEIT.DE
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Buchbare Rubriken
6ZEIT.DE
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zeit.de
Politik

zeit.de
Wirtschaft

zeit.de
Feuilleton

zeit.de
Gesellschaft

zeit.de
ZEITmagazin

zeit.de
ZEIT Campus

zeit.de
ZE.TT

zeit.de
Wissen

zeit.de
Arbeit

zeit.de
Gesundheit

Das Politik-
Ressort von der 
ZEIT bietet eine 
breite und 
tiefgehende 
Berichterstattung 
über politische 
und geopolitische 
Themen aus aller 
Welt. 

Tiefgehende 
Einblicke in 
komplexe 
wirtschaftliche 
Zusammenhänge 
sowie Beiträge zu  
wirtschaftlichen 
Entwicklungen 
auf Gesellschaft 
und 
Unternehmen.

Das Umfeld für 
Schönes, 
Hintergründiges 
und manchmal 
auch Abseitiges 
aus Literatur, 
Film, Musik und 
Kunst.

Aktuelle 
Nachrichten und 
Hintergründe aus 
Gesellschaft und 
Zeitgeschehen zu 
vielfältigen 
sozialen und 
bildungs-
politischen 
Veränderungen.

Tagesaktueller 
Magazinjournalis
mus zu 
Gesellschaft, 
Kultur, Design, 
Politik, Lifestyle 
und Trends mit 
opulenten Bilder-
galerien und 
emotionalen 
Texten.

Das junge 
Magazin der ZEIT 
bietet in den 
Rubriken Leben, 
Studieren und 
Arbeiten 
Orientierungshilfe 
für Studierende.

Das neue Ressort 
auf zeit.de. Hier 
geht es um 
Antirassismus, 
queeres Leben, 
Feminismus und 
Inklusion.

Das Ressort 
interessiert, was 
die Welt bis ins 
letzte Atom 
zusammenhält, 
voranbringt und 
ausmacht т für die 
Gesellschaft und 
jede:n Einzelne:n.

Themen rund 
um das 
moderne 
Arbeitsleben: 
Work-Life-
Balance, 
Digitalisierung, 
Automatisierun
g, Vereinbarkeit 
von Beruf & 
Familie und 
Geschlechter-
Gleichstellung.

Informiert 
über neueste 
Erkenntnisse 
aus 
Wissenschaft 
und Medizin 
und ordnet 
aktuelle 
Daten in 
einen 
Kontext.

Änderungen vorbehalten.



Buchbare Rubriken
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zeit.de
Sport

zeit.de
Digital

zeit.de
Sinn

zeit.de
Entdecken

zeit.de
Hamburg

zeit.de
Geld

zeit.de
Familie

zeit.de
Mobilität

Das Ressort 
bietet einen 
hintergründigen, 
kritischen Blick 
auf die Sportwelt. 

Alles zum 
Internet, Schönes 
wie Kritisches zur 
Netzkultur, zu 
innovativen 
Technologien, zu 
neuen Gadgets 
und zu Games.

Wie komme ich 
klar? Was kann 
ich tun, um 
glücklich zu sein? 
Diese und weitere 
Fragen 
beantwortet das 
Sinn-Ressort auf 
zeit.de.

Von den 
neuesten Trends 
in Kultur, 
Wissenschaft 
und Technik bis 
hin zu 
ungewöhnlichen 
Reiseerlebnissen 
und sozialen 
Innovationen 
wird hier alles 
behandelt, was 
neugierig macht.

Das Ressort 
Hamburg auf 
zeit.de bietet 
detaillierte Artikel 
und Analysen zu 
sämtlichen 
Themen, die 
Hamburg 
betreffen.

Die Finanzthemen 
bieten den 
Leser:innen Hilfe 
und Rat für einen 
souveränen 
Umgang mit ihren 
Geld-Angelegen-
heiten. Auf  tages-
aktuelle Börsen-
news oder Aktien-
analysen wird 
verzichtet.

Das Ressort 
Familie ist eine 
Plattform für 
Texte, die sich 
rund um Kinder 
und Kitas, 
Partnerschaft und 
Generationen, 
Schule und 
Bildung drehen. 

Artikel und 
Analysen zu 
Themen wie 
öffentlichem 
Nahverkehr, 
der 
Automobilbran
che und den 
politischen 
Auswirkungen 
auf die 
Mobilität.

Änderungen vorbehalten.
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Preise für Kontaktbuchungen auf 
zeit.de

Änderungen der Preise und Formate unterjährig möglich. Stand: September 2025. 
Weitere Bannerformate finden Sie auf der nächsten Seite oder im Showroom der iq digital.
 

DISPLAY KAMPAGNEN
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Grundpreis für Display Ads

Preisklasse TKP

PK I 36,т қ

PK II 27,т қ

Mindestbuchungsvolumen 1.575,т қ

PK I = Run of Homepage, Rubrikrotation mit oder ohne Targeting (kein Aufschlag), Premium Targeting
PK II = Portalrotation (RoS), Portalrotation mit Basic-Targeting (zzgl. 15% Aufschlag)

Die Preise sind Tausenderkontaktpreise (TKP) und gelten für Buchverlage.
Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationär.

Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthält max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit. 
ÉŸũũƣĲŰШƽĲŔƣĲƖĲШ~ŸƣŔƻƽĲĦőƚĲũШŊĲƽƬŰƚĦőƣШƚĲŔŰЯШŔƚƣШĬŔĲƚШůƁŊũŔĦőЮШ?ĲƖШÂƖĲŔƚШĤĲƣƖęŊƣШΝΥΜШқШŢĲШ~ŸƣŔƻƽĲĦőƚĲũШƨŰĬШŔƚƣШŰŔĦőƣШƖċĤċƣƣŉęhig. 

Preismatrix

https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/


Alle dargestellten Werbeformen sind Kund:innenbeispiele

DISPLAY WERBEMITTEL т UNSERE HIGHLIGHTS

Starke Aufmerksamkeit für Ihre Buchempfehlungen
Eine Auswahl unserer Homepage Werbemittel

advise.zeit.de
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BRAND VALUE AD WALLPAPER AD

2:1 HALFPAGE AD

MOBILE PREMIUM 
RECTANGLE

MOBILE
CUBE AD

Für weitere Informationen oder individuelle Werbemittel melden Sie sich gerne bei uns.

MOBILE 
HALFPAGE AD

mailto:publishing@zeit.de


Portal -Buchung
Ihr Werbemittel wird als Run of Site (RoS) über die 
gesamte Website von zeit.de ausgespielt. 

Eine RoS-Buchung ist je nach Preisklasse mit 
einem Basic- oder Premium-Targeting 
kombinierbar.* 

Run of Homepage
Ihr Werbemittel wird nach Verfügbarkeit 
ausschließlich auf der Homepage von zeit.de 
ausgespielt. 

Rubriken-Buchung
Ihr Werbemittel wird in Rotation in einer 
bestimmten Rubrik ausgespielt. 

Rubriken von zeit.de sind z.B.:
иPolitik
иGesellschaft
иZEITmagazin
иu.v.m.
Eine Rubrikrotation ist gegen einen Aufschlag von 
15% mit einem Basic-Targeting kombinierbar. 

Unsere Umfelder 
Ihre Buchungsmöglichkeiten

*Ggf. fallen Preis-Aufschläge an; 

DISPLAYKAMPAGNEN
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Targeting
Basic Targeting*
Geografisches Targeting sowie 
soziodemographische Merkmale und 
Interessen. 

Premium Targeting*
Kontextuelles Targeting, User Involvement 
Targeting oder Entscheider:innen-Targeting. 

Technisches Targeting
Umfasst zum Beispiel Endgerät, Browser und 
viele weitere Kriterien.

Maximal 3 Targeting-Kriterien kombinierbar

Maximal 3 Targeting-Kriterien kombinierbar

https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index


Zielgruppen-Marketing
ZEIT.DE
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Was ist Targeting?
Targeting ermöglicht eine zielgruppengenaue, 
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel 
mit dem Ziel, den/die einzelne/n User:innen jeweils 
besonders relevante Werbung einzublenden. So 
können Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und 
die Conversionrate Ihrer digitalen Werbekampagne 
erhöhen. 

Unser USP т Ihr Vorteil.
Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten 
Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem 
zielgerichteten Zugang auf zeit.de ermöglicht uns die 
Erstellung von einzigartigen Targeting-Segmenten für 
exklusive Kommunikationslösungen.

Zielgruppengenaue Kommunikation
TARGETING

advise.zeit.de
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Technisches Targeting stützt sich bei der 
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische 
Informationen (z. B. über den Browser, das 
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit). 
Werbeinhalte können dadurch gezielt für einzelne 
Regionen wie Bundesländer oder Städte 
ausgespielt werden.

Große Auswahl an kombinierbaren Kriterien: 
Geotargeting (IP-basiert)
Datum/Uhrzeit
Browser
Betriebssystem
Endgerät
Festnetz/Mobiles Netz
Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting
Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht, 
Ausbildungsstatus und Familienstand der 
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte 
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen 
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere, 
Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u. 
Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende 
Werbeinhalte angezeigt werden können. 

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30+ Jahre + Literatur

3.1. User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis 
unserer eigenen Daten (Affinitäten, Interessen).

3.2. Kontextuelles Targeting
Den Nutzer:innen genau dann mit der 
Kommunikation des Werbetreibenden zu 
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen Thema 
beschäftigt тunabhängig vom Umfeld (Website, 
Rubrik).

3.3. Entscheider:innen Targeting
Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie einer 
intelligenten Vernetzung mit anderen Datenquellen 
ermöglicht dieses Targeting Entscheider:innen 
gezielt anzusprechen.

Beispielzielgruppe
User:innen mit HHNE > 4.000,т қШҼШuƨũƣƨƖШыÖfÑь

1. Technisches Targeting 2. Basic Targeting 3. Premium Targeting

Targeting-Möglichkeiten im Vergleich
ÜBERBLICK

advise.zeit.de
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Es können Mehrkosten für Targeting anfallen, die Kombination von Targetings ist lt. Preisliste zu klären.



Vermeiden Sie Streuverluste!
Mit Geotargeting erreichen Sie regional genau die Zielgruppe, die 
für Sie relevant und interessant ist. Mithilfe von Umkreisen oder 
PLZ-Bereichen können Sie so das adressierte Gebiet individuell 
und auf den Kilometer genau eingrenzen, unabhängig von 
Bundesländern oder Print-Verbreitungsgebieten.

Das Targeting lässt sich beispielsweise auf den Umkreis von 50 
Kilometer um eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder 
Kund:innen, die bspw. in Bergedorf situiert sind, könnten ihre 
Kampagne mit Targeting auf den PLZ-Bereich von Hamburg, 
Lübeck, Schwerin und Lüneburg ausspielen lassen.

Wie können Sie Geotargeting buchen?
иEntscheiden Sie sich für einen Umkreis oder für PLZ-Gebiete, 

die Sie erreichen möchten (z. B. anhand Ihres CRM-Systems).
иZusätzlich könnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen 

(Alter, Geschlecht, Einkommen etc.) Ihre Zielgruppe noch 
gezielter definieren, wenn Sie möchten.
иNach Ihren Wünschen erstellen wir Ihnen eine 

Reichweitenprognose und ein eigenes Angebot.

Regionale Zielgruppen durch 
Geotargeting erreichen 

TECHNISCHES TARGETING

advise.zeit.de
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Regionale
Zielgruppen nach 

Umkreis/PLZ 
genau 

erreichen



Bildungsgrad
иSchulabschluss
иAusbildung
иHochschule/Fachhochschule
иOhne Schulabschluss

Ausbildungsstatus
иStudenten
иAuszubildende
иSchüler

Beruflicher Status
иNicht berufstätig
иArbeitssuchend
иVollzeit berufstätig
иBeamte
иAngestellte
иSelbstständig
иRentner

Haushaltsgröße
и1 Person 
и2 Personen
и3 Personen
и4 + Personen

Immobilienbesitzer
иEigenheimbesitzer
иWohnungsbesitzer

Familienstand  
иSingle
иIn Partnerschaft / Verheiratet
иEltern
иEltern mit

- Kleinkindern unter 3 Jahren
- Kindern unter 6 Jahren
- Kindern unter 14 Jahren

Altersgruppen (Abstand 10 Jahre)
и16 т 19 Jahre
и20 т 29 Jahre
и30 т 39 Jahre
и40 т 49 Jahre
и50 т 59 Jahre
и60+ Jahre

Einkommen
иHaushaltsführer
иHaupteinkommensbezieher

Haushaltsnettoeinkommen
и< 500,т қ
и500,т bis 1.500,т қ
и1.500,т қШĤŔƚШΞЮΡΜΜЯт қ
и2.500,т қШĤŔƚШΠЮΜΜΜЯт қ
и4.000,т қШƨŰĬШůĲőƖШ

Geschlecht
иFrau
иMann

Altersgruppen (Abstand 5 Jahre)
и16 т 20 Jahre
и20 т 24 Jahre
и25 т 29 Jahre
и30 т 34 Jahre
и35 т 39 Jahre
и40 т 44 Jahre
и45 т 49 Jahre
и50 т 54 Jahre
и55 т 59 Jahre
и60 т 64 Jahre
и65+ Jahre

2.1. Soziodemografisches Targeting
BASIC TARGETING

advise.zeit.de
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Es können maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fällt ein Aufschlag in Höhe von 15% an. 



Business
иKarriere
иLifestyle
   - Mobil, Aktiv
   - Kunst & Kultur
   - LOHAS
   - Luxus, Markenbewusst
иDating
иErotik
иGesundheit
иOnline Shopping
иSport/Aktiv
иUmwelt

Recreation
иEntertainment
иFilme
иFußball
иGaming
иLiteratur
иMotorsport
иMusik
иSport
иReise
    - Individual
    - Pauschal
    - Städte

Interests
иAutos
   - Neuwagen
   - Gebrauchtwagen
иFashion & Beauty 
    - Fashion
    - Beauty
иComputer
иEssen und Trinken
иUnterhaltungselektronik 
   - Foto
   - HiFi, TV
иNachrichten
иVersicherungen

Home & Family
иBauen & Wohnen
иHaus & Garten 
    - Einrichten
    - Garten
    - Heimwerken
иFamilie
    - Schwangerschaft 
    - Babys
    - Kinder

2.2. Interessen Targeting
BASIC TARGETING

advise.zeit.de
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Es können maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fällt ein Aufschlag in Höhe von 15% an. 



Segmentübersicht B2C
иGaming/E-Sports 

иKochen & Backen 

иErnährung/Food/Rezepte

иKultur 

иLifestyle 

иSport 

иAnti Aging 

иUrlaub

иFotografie 

иFilme / Kino

иDesignaffine User  

иNachhaltigkeit und Bio

иOnline Shopping 

иGastronomie und Hotellerie

иund viele weitere Segmente

Segmentübersicht B2B
иChange Management

иMobilität der Zukunft 

иE-Mobility 

иFirmenwagen

иNachhaltigkeit in der IT

иIndustrie 4.0 

иInternet of Things IoT 

иIT Security 

иKünstliche Intelligenz

иSmart Home

иMedizintechnik 

иSmart Factories 

иSmart Cities

иHandel und Konsumgüter

иMillenials

иPolitik

иErneuerbare Energien 

иund viele weitere Segmente

Was ist User Involvement Targeting?
иNutzer:innen werden gezielt angesteuert auf Basis ihres bisherigen 

Leseverhaltens
иAusspielung der Kampagne an Nutzer:innen, die der definierten 

Zielgruppe entsprechen т unabhängig von Website oder Rubrik
иTechnisches Aussteuerung über ein Targeting-Tool
иAuswahl eines Themenspeichers ohne Limitierung oder mit 

präziserer Eingrenzung zur Individualisierung

Kriterien zur Segmentindividualisierung (vorranging Themen):
иScrolltiefe in % (Wie weit wurde ein Artikel gelesen?)
иAnzahl gelesener Artikel
иVerweildauer
иZeitraum der Betrachtung (0-30 Tage)

3.1. User Involvement Targeting
PREMIUM TARGETING

advise.zeit.de
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Es können maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fällt ein Aufschlag in Höhe von 15% an. 



Durch die optimale Auswahl und Kombination von Keywords können 
Werbetreibende Kernthemen zielgerichtet mit Ihrer Kampagne belegen. Die 
Leserschaft wird genau dann mit Ihrer Kommunikation erreicht, wenn sie 
sich mit dem jeweiligen Thema beschäftigt  т unabhängig vom redaktionellen 
Ressort. 

Wie funktioniert das kontextuelle Targeting?

1. Die Seite wird gescannt: 
Dabei wird der gesamte Text einer Seite analysiert. Es werden alle 
Artikelseiten im Portfolio in regelmäßigen Abständen gescannt.

2. Relevante Keywords werden im Kontext erkannt:
Die Schwerpunktthemen des Artikels werden im Zusammenhang 
bestimmt. In diesem Beispiel erkennt die Software, dass es sich um einen 
Artikel über ein Fernstudium handelt.

3. Besetzen von Themen:
Präsentieren Sie Ihre Werbeform kontextuell im gesamten Umfeld von 
zeit.de.

3.2. Kontextuelles Targeting
PREMIUM TARGETING

advise.zeit.de
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Wie können Sie Kontextuelles Targeting buchen?

Für die Erstellung eines Kontextuellen Targeting benötigen wir eine 
Liste mit mindestens 25 Schlüsselwörtern passend zu Ihrer 
Kampagne.

Dabei können Sie uns auch negative Keywords nennen, zu denen 
Ihre Kampagne auf keinen Fall erscheinen soll.

Auf Grundlage der Keywords erstellen wir Ihnen eine 
Reichweitenprognose (Prognose nach 14 Tagen möglich) und ein 
eigenes Angebot.

3.2. Kontextuelles Targeting
PREMIUM TARGETING

advise.zeit.de
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Unternehmensbranche
иIT, EDV und Telekommunikation
иAutomobil- / Fahrzeugbau, 

Maschinenbau, Industrie
иBanken, Finanzen u. Versicherung
иTransport, Logistik,  Konsumgüter 

und Handel
иMedizin, Pharma, Gesundheit und 

Soziales
иBauwesen, Architektur und 

Immobilien
иBeratung, Dienstleistung und 

Personal
иHandel und eCommerce
иIndustrie, Energie, Umwelt und 

Recycling
иÖffentlicher Dienst, Verbände, 

Medien und Werbung
иTourismus und Gastronomie

Unternehmensumsatz
и0,25 - ΝШ~ŔŸЮШқ
и1 - ΝΜШ~ŔŸЮШқ
и10 - ΡΜШ~ŔŸЮШқ
и50 - ΞΡΜШ~ŔŸЮШқ
иӂШΞΡΜШ~ŔŸЮШқ

Special Targets
иIT-Entscheider
иFuhrparkentscheider
иEinkäufer
иIngenieure
иMitarbeiter Mittelstand
иFinanzentscheider
иIndividuelle Content Segmente

Unternehmensklasse 
иKleinstunternehmen
иKleine Unternehmen
иMittlere Unternehmen
иGroßunternehmen

Unternehmensgröße
и1 - 10 Mitarbeiter
и11 - 50 Mitarbeiter 
и51 - 250 Mitarbeiter
и251 - 1.000 Mitarbeiter
иüber 1.000 Mitarbeiter

Position im Unternehmen
иGeschäftsführer / Vorstand
иSelbstständig / Freiberufler / 

Inhaber
иLeitender Angestellter / Leitender 

Beamter

Abteilung im Unternehmen
иEDV / IT
иMarketing, Absatz, Vertrieb
иPersonalwesen, Verwaltung, 

Organisation
иProduktion, Logistik, Fuhrpark, 

Einkauf, Materialwirtschaft
иForschung, Lehre und Entwicklung
иFinanzen, Controlling oder 

Buchhaltung

3.3. Entscheider:innen Targeting
PREMIUM TARGETING
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Es können maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeting-Optionen fällt ein Aufschlag in Höhe von 15% an. 



Contentformate
ZEIT.DE
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Relevanz
Content Marketing kombiniert die Glaubwürdigkeit und Relevanz von redaktionellem Inhalt 
mit passenden Werbebotschaften und schafft zusätzlichen Nutzen für die Zielgruppe.

Imagetransfer
Positiver Imagetransfer durch die Präsentation Ihrer Marke im redaktionellen Umfeld von 
zeit.de.

Verweildauer
Kommunikation zielgruppenrelevanter Inhalte mit einem hohen Informationsgehalt und 
Identifikation für die Nutzer:innen sorgen für eine lange Verweildauer.

Viralität
Aufgrund seiner inhaltlichen Relevanz für eine bestimmte Zielgruppe bringt Content 
Marketing virale Effekte und vergrößert somit Ihre organische Reichweite.  

Glaubwürdigkeit
zeit.de sorgt für hohe Sympathiewerte für Produkt und Marke. Der in diesem Umfeld 
integrierte Kund:innen-Content zahlt auf das Image Ihrer Marke ein und schafft gleichzeitig 
Vertrauen.

Contentbasierte Lösungen - Vorteile

advise.zeit.de
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Große Wirkung т kleiner Preis.
Der BUCHTIPP ist die ideale Möglichkeit, User:innen digital über Ihre Novitäten 
aus den unterschiedlichsten Genres zu informieren. Ob Belletristik, 
Kunstbände, Kriminalliteratur, Kinder- oder Sachbücher т durch dieses 
Werbemittel erreichen Sie höchste Aufmerksamkeit und sprechen eine 
vielseitig interessierte und lesefreudige Zielgruppe an. Die Gestaltung 
übernimmt die Verlagsgrafik der ZEIT für Sie.

Ressort
Feuilleton, Laufzeit 1 Woche je nach Verfügbarkeit

Preise und Formate

Materialanlieferung 
13 Werktage vor Erscheinen an digital_admanagement@zeit.de

Buchtipp
ZEIT.DE

advise.zeit.de
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Format Details AIs Preis

Halfpage Ad 
300 x 600 px

Text max. 200 Zeichen für Headline 
und Text (inklusive Leerzeichen)
Bildformat 600 x 1200 px
(bestenfalls Hochkant)
JPEG, PNG, TIFF

60.000 2.560,т қй

*Die Erstellungskosten liegen bei 400,т қЯШƚŔŰĬШŔŰШĬŔĲƚĲůШÂƖĲŔƚШĤĲƖĲŔƣƚШŔŰťũƨĬŔĲƖƣШƨŰĬШŰŔĦőƣШ E- und rabattfähig. Der Mediapreis von 2.160,т қШŔƚƣШ
nicht rabatt- aber AE-fähig.

Alle Preise zzgl. MwSt., Änderungen vorbehalten. 
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

mailto:digital_admanagement@zeit.de


* Nicht AE- und rabattfähig, zahlen nicht auf das Mindestbuchungsvolumen ein, **Preis Buchverlage net/net

Viel Inhalt, kompakte Darstellung
Å Digitales Halfpage Ad mit Slide-Effekt (stationär & mobile buchbar)
Å Bis zu 5 Slides bieten viel Raum für Ihre Inhalte
Å Wählen Sie aus 6 verschiedene Grunddesigns: 

Intro, Text, Image, Video, Choice, Quote 
(jede Karte neues Design wählbar)

Buchbar als Basic oder Premium -Variante
Å Mindestens 17 Tage Vorlaufzeit
Å Produktionskosten*: 
Å Basic: 1.500,т қШт Sie liefern uns alle Bestandteile an
Å Premium: 2.800,т қШт Wir produzieren die Slides für Sie

Å Mindestbuchungsvolumen: 1.575,т қйй
Å Social Media Verlängerung in der Premium-Variante zubuchbar

ZEIT.DE

Content Cards
Ihre Inhalte im Mittelpunkt, interaktiv & redaktionell inszeniert

advise.zeit.de
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Content Cards 
Premium

Insta Story als 
Verlängerung 

buchbar

Weitere Beispiele in unserem Showroom

Weitere Beispiele in unserem Showroom

https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index
https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index


ZEIT.DE

Content Cards 
Für jede Botschaft das passende Design

advise.zeit.de
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Intro Card Text Card Image Card Video Card Quote Card Choice Card 

Wählen Sie aus 6 verschiedenen Grunddesigns. Für jeden der 5 Slider einer Karte können Sie ein neues Grunddesign auswählen.



*Preis Buchverlage net/net

ZEIT.DE

Cube Ad
Interaktiv und drehbar, unser Storytelling Format für hohes Engagement

advise.zeit.de
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Spielerisch wirksam kommunizieren
Å Interaktive Cube Ad (stationär & mobile)
Å Durch Klick und Touch lädt die Cube Ad zur Interaktion ein
Å Horizontales oder vertikales Drehen möglich
Å Jede Seite zeigt ein eigenes Bild für kreatives Storytelling 
Å Jedes Bild kann mit einem individuellen Click-Through-Link hinterlegt 

werden

Buchungsmöglichkeiten
Å Buchung erfolgt auf TKP-Basis
Å Mindestbuchungsvolumen: 1.575,т қй
Å Anlieferung von vier Bildern
Å Targeting möglich

Perfekt für
Markeninszenierung
Produktvorstellung

Storytelling



Native Hub
иContent-Erstellung: bei Basic durch Sie, bei 

Plus durch uns (nach Briefing, passend zur 
zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung möglich

иGestaltung im gewünschten Native Content 
Layout

иCenterpage zzgl. fünf Artikelseiten (bis zu 
6.000 Zeichen pro Artikel)

иTraffic -Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene für die 
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung können 
kund:innenindividuell zusammengestellt 
werden 
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

Native Article
иContent-Erstellung: bei Basic durch Sie, bei 

Plus durch uns (nach Briefing, passend zur 
zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung möglich

иGestaltung im gewünschten Native Content 
Layout 

иEine Artikelseite mit max. 6.000 Zeichen

иTraffic -Paket: 
Bild-Text Teaser auf Ressortebene für die 
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung können 
kund:innenindividuell zusammengestellt 
werden 
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

Native Article und Native Hub
ZEIT.DE

advise.zeit.de
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1 
Artikelseite

Preis: Basic ab 6.000,т қШ(4 Wochen; inkl. 1.500,т қШ
Produktionskosten)**, 
Plus ab 10.000,т қШ(4 Wochen; inkl. 3.500,т қШÂƖŸĬƨťƣŔŸŰƚťŸƚƣĲŰьййШ

Preis: Basic ab 12.500,т қШ(4 Wochen; inkl. 4.500,т қШ
Produktionskosten)**, 
Plus ab 21.000,т қШ(4 Wochen; inkl. 9.500,т қШÂƖŸĬƨťƣŔŸŰƚťŸƚƣĲŰьййШ

* Nach Verfügbarkeit.
** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil für Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fähig. Nur in Kombination mit Traffic-Maßnahmen/Medialeistungen 
buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Änderungen vorbehalten. Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.



NATIVE ARTICLE

Der Blick auf die Details

advise.zeit.de
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Dachzeile und Titel ziehen die 
Leser:innen wie bei zeit.de Artikeln 
gewohnt in das Thema

Opulentes Titelbild
Über In-Text Links können 
Sie die User auf Ihr 
Content- oder Produkt-
Angebot leiten

Ansichts-
Beispiel

Optional: Bildergalerie

Ihr Artikel wird unter dem ZEIT-
cĲċĬĲƖШůŔƣШĬĲůШìŸƖƣШј  üEf]EљШ
und über den Font gekennzeichnet.

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

https://www.zeit.de/angebote/skifahren-in-frankreich-atout-france/index
https://www.zeit.de/angebote/skifahren-in-frankreich-atout-france/index
https://www.zeit.de/angebote/skifahren-in-frankreich-atout-france/index


NATIVE ARTICLE

User Journey
30

advise.zeit.de
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Display stationär / Wallpaper 

Display mobil 1:2 

Ressort Teaser

Centerpage
Native Artikel



NATIVE ARTICLE

CONTENT (ARTIKELSEITE) AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA) REPORTING
Die Artikel sind im zeit.de Layout gestaltet, sodass Sie hier vom 
Branding-Effekt und der Glaubwürdigkeit der Marke profitieren. 

Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere Bilder mit 
Zwischentexten (Sie liefern mind. 10 Bilder)
иШ~ƁŊũŔĦőĲШÂũċƣǍŔĲƖƨŰŊШƻŸŰаШéŔĬĲŸƚШыůƓΠьЯШfŰ-Text Links (bspw. 
јìĲŔƣĲƖĲШfŰŉŸƖůċƣŔŸŰĲŰљЯШј?ŸƽŰũŸċĬƚљь
иШÂŸĬĦċƚƣо ƨĬŔŸĬċƣĲŔШыůƓΟь

Unsere Empfehlung: nutzen Sie Banner, die das Layout und das 
Thema des Native Article aufgreifen, um eine runde User-
Führung zu gewährleisten. 
Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die Werbemittel in 
Portalrotation mit Zielgruppen-Targeting ausgespielt werden.
Ergänzend können Native Werbemittel oder auch Newsletter 
Ads eingesetzt werden. 

Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein 
Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu analysieren.

So begeistern wir die User:innen von Ihrer Buchempfehlung
31

advise.zeit.de

Traffic 
nach 
Wahl

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.



Buchen Sie zusätzliche Traffic Zuführung: Instagram Dark Post
32

*Buchbar ab 25.000,т қШ~ŔŰĬĲƚƣĤƨĦőƨŰŊƚƻŸũƨůĲŰЮ

TRAFFIC ZUFÜHRUNG

advise.zeit.de

Was ist ein Dark Post?
Ein Dark Post ist ein Beitrag auf einem Social Media 
Account, der direkt an eine ausgewählte Zielgruppe 
ausgespielt wird, aber nicht in der Timeline des 
Absenderaccounts erscheint. Der Empfänger muss der 
Seite nicht folgen, um den Beitrag zu sehen, sondern 
lediglich der ausgewählten Zielgruppe entsprechen.

Ihre Vorteile
Å Die Strahlkraft und das Vertrauen in die Marke kann 

so von Ihnen genutzt werden
Å Sie erreichen die gewünschte Zielgruppe ohne 

Streuverluste
Å Ihre Zielgruppe  wird mit Blick auf die Content 

Integration und die Mediamaßnahmen ganzheitlich  
über mehrere Kanäle angesprochen

Å Kosten: 2.500,т қй

Absender: ZEITmagazin 
oder ZEIT Campus

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Änderungen.



Newsletter
ZEIT.DE

advise.zeit.de
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