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/ Fur jede Buchkampagne bietet zeit.de das passende Umfeld
reichweltenstark, zielgenau und kanaltbergreifend

DISPLAY CONTENT PODCAST
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ZEIT.DE

/ zeit.de erreicht 11 Millionddser:innerr mit klugem, unabhangigem

Journalismus, der Orientierung bietet und Debatten anstof3t**

10 Mio.
Unique User:innen/
Display**

120 Mio.
Contacts**

15 Mio.
Podcast Downloads***

Zielgruppe:

Junge Elite,
Entscheider:innen
Meinungsfuhrer:innen

advise.zeit.de Quellen: *ZEIT Markenstudie 2024, n = 6.908bonnent:innen, ** Unique User & Kontakt: DNA @ 0406/2025; ***Downloads: agma 06/2025.

QUALITATSJOURNALISMUS
zeit.de steht fir unabhangigen, sorgfaltig recherchierten Journalismus
auf hochstem Niveau. Das schafft Vertrauen und Glaubwurdigkeit*

REICHWEITE

Mit Gber 11 Mio.Nutzer:innen monatlich gehort zeit.de zu den grof3ten
Nachrichtenangeboten Deutschlands.

EINZIGARTIGE INNOVATIONSKRAFT

zeit.de wird regelmalfiig fur seine Innovationskraft ausgezeichnet, wie
HURGWE2!l YGU¢cUW?RNRachWAz HiI Rt 6 RUT
Platformofthe o IJ ¢ | sbtO

ORIENTIERUNG

zeit.de ordnet das Zeitgeschehen verstandlich ein und bietet ein
breites Themenspektrum von Politik und Wirtschaft bis zu Kultur und

Lifestyle.

DIEZLZEIT

nnnnnnnnn
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ZEIT.DE

/ Buchbare Rubriken

zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de
Politik Wirtschaft Feuilleton Gesellschaft ZEITmagazin ZEIT Campus ZETT Wissen Arbeit Gesundheit
Das Politik Tiefgehende Das Umfeld far Aktuelle Tagesaktueller Das junge Das neue Ressort Das Ressort Themen rund Informiert
Ressortvon der  Einblicke in Schones, Nachrichtenund Magazinjournalis Magazin der ZEIT auf zeit.de. Hier interessiert, was  um das Uber neueste
ZEIT bietet eine komplexe Hintergrindiges  Hintergriinde aus mus zu bietet in den geht es um die Welt bis ins moderne Erkenntnisse
breite und wirtschaftliche und manchmal Gesellschaftund Gesellschaft, Rubriken Leben,  Antirassismus, letzte Atom Arbeitsleben: aus
tiefgehende Zusammenhange auch Abseitiges  Zeitgeschehen zu Kultur, Design, Studieren und queeres Leben, zusammenhalt, Work-Life- Wissenschatft
Berichterstattung sowie Beitrage zu aus Literatur, vielfaltigen Politik, Lifestyle  Arbeiten Feminismus und  voranbringt und Balance, und Medizin
Uber politische wirtschaftlichen Film, Musik und  sozialen und und Trends mit  Orientierungshilfe Inklusion. ausmacht 1 fur die Digitalisierung, und ordnet
und geopolitische Entwicklungen Kunst. bildungs- opulenten Bilder- fur Studierende. Gesellschaftund  Automatisierun aktuelle
Themen aus aller auf Gesellschaft politischen galerien und jede:nEinzelne:n g, Vereinbarkeit Daten in
Welt. und Veranderungen. emotionalen von Beruf & einen
Unternehmen. Texten. Familie und Kontext.

Anderungen vorbehalten.

Geschlechter-
Gleichstellung.

advise.zeit.de
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ZEIT.DE

/ Buchbare Rubriken

zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de zeit.de
Sport Digital Sinn Entdecken Hamburg Familie Mobilitat
Das Ressort Alles zum Wie kommeich ~ Von den Das Ressort Die Finanzthemen Das Ressort Artikel und
bietet einen Internet, Schones klar? Was kann  neuesten Trends Hamburg auf bieten den Familie ist eine Analysen zu
hintergriindigen,  wie Kritisches zur ich tun, um in Kultur, zeit.de bietet Leser:iinnenHilfe  Plattform fir Themen wie
kritischen Blick Netzkultur, zu glucklich zu sein? Wissenschaft detaillierte Artikel und Rat fiir einen  Texte, die sich offentlichem
auf die Sportwelt. innovativen Diese und weitere und Technik bis und Analysen zu  souveranen rund um Kinder Nahverkehr,

Technologien, zu  Fragen hin zu samtlichen Umgang mit ihren und Kitas, der

neuen Gadgets beantwortetdas ungewdhnlichen Themen, die Geld-Angelegenr  Partnerschaft und Automobilbran

und zu Games. Sinn-Ressort auf Reiseerlebnissen Hamburg heiten. Auf tages Generationen, che und den

zeit.de. und sozialen betreffen. aktuelle Borsen-  Schule und politischen

Anderungen vorbehalten.

Innovationen
wird hier alles
behandelt, was
neugierig macht.

news oder Aktien
analysen wird
verzichtet.

Bildung drehen.

Auswirkungen
auf die
Mobilitat.

advise.zeit.de
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DISPLAYKAMPAGNEN

/ Preise fiur Kontaktbuchungen auf
zeit.de

I
Preismatrix h
Grundpreis fur Display Ads

Preisklasse TKP

-
PK | 367K
PK Il 27,TK
Mindestbuchungsvolumen 1.575TK
PK 1= Runof Homepage, Rubrikrotation mit oder ohne Targeting (kein Aufschlag), Premium Targeting \
PK II= Portalrotation RoS), Portalrotation mit Basic Targeting (zzgl. 15% Aufschlag)

Die Preise sind Tausenderkontaktpreise (TKP) und gelten fiir Buchverlage.

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar.

Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit. ’ R i ) o . 5 .
EYOGUaqUUWs DRI JW~YqR2s IAEGH 3G WNIUs TUt ASqWt DRUALWRY qWI Rt g BNGRAG OW? IJ1 WAI Rt WHIJql e Nq W~YaqR2s5 WHSGt Wi We Ul WRt qWURHG q LI

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig moglich. Stand: September 2025. \
Weitere Bannerformate finden Sie auf der nchsten Seite oder ifhowroomder iq digital.

advise.zeit.de ZEIT Advise



https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/

DISPLAY WERBEMITTELWUNSEREHIGHLIGHTS 10

/ Starke Aufmerksamkeit fir Ihre Buchempfehlungen
Eine Auswahl unserer Homepage Werbemittel

BRAND VALUE AD WALLPAPER AD
MOBILE MOBILE MOBILE PREMIUM

CUBE AD HALFPAGE AD RECTANGLE

WAS WEIMAR UNS FOR DAS HEUTE LEKRT

DIEXLZEIT

. 2

Schlafwandein
Auf keinen Fall aufwecken!

LEO XIV.

ALLES UBER DEN
NEUEN PAPST

LEO XIV.
W

LA
L zmsin

HERDER

Die Brooklyner Band tut viel dafiir, um nicht
in den ganz groflen Arenen zu enden un
W sich dort zu wi

Fur weitere Informationen oder individuelle Werbemittel melden Sie sich gerne bei un

advise.zeit.de Alle dargestellten Werbeformen sincKund:innenbeispiele ZEIT Advise
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DISPLAYKAMPAGNEN 11

/ Unsere Umfelder
Ihre Buchungsmaoglichkeiten

Portal -Buchung Rubriken-Buchung Targeting
Ihr Werbemittel wird als Rurof Site RoS Uber die lhr Werbemittel wird in Rotation in einer Basic Taraeting*
gesamte Website von zeit.de ausgespielt. bestimmten Rubrik ausgespielt. asic largeting

Geografisches Targeting sowie
soziodemographische Merkmale und
EineRoSBuchung ist je nach Preisklasse mit Rubriken von zeit.de sind z.B.: Interessen.
einem Basic oder Premium-Targeting u Politik
kombinierbar*

1 Gesellschatt Premium Targeting*

n ZEITmagazin Kontextuelles Targeting, User Involvement

AUV, Targeting odelEntscheider:innen-Targeting

Run of Homepage Eine Rubrikrotation ist gegen einen Aufschlag von

lhr Werbemittel wird nach Verfugbarkeit 15% mit einem BasieTargeting kombinierbar. Technisches Targeting
ausschlief3lich auf der Homepage von zeit.de Umfasst zum Beispiel Endgerét, Browser und
ausgespielt. viele weitere Kriterien.

Maximal 3 TargetinegKriterien kombinierbar

advise.zeit.de *Ggf. fallen PreisAufschige an; ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index
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TARGETING

/ Zielgruppengenaue Kommunikati(/f

l

Was ist Targeting?

Targeting ermdglicht eine zielgruppengenaue,
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel

mit dem Ziel, den/die einzelne/nUser:innenjeweils
besonders relevante Werbung einzublenden. So
kdnnen Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und
die Conversionratelhrer digitalen Werbekampagne
erhohen.

Unser USPT Ihr Vorteil. | Ve Z ~
Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten | S ;

Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem
zielgerichteten Zugang auf zeit.de ermoglicht uns die
Erstellung von einzigartigen Targetin§egmenten fir
exklusive Kommunikationslésungen.

advise.zeit.de



UBERBLICK

/ TargetingMoglichkeiten im Vergleich

/1. Technisches Targeting 2. Basic Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. tber den Browser, das
Betriebssystem oder die DStGeschwindigkeit).
Werbeinhalte kénnen dadurch gezielt fir einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

Grol3e Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting(IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe

User:innenin 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting

Basierend darauf, welche Seiten di®&utzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,
Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.
Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden kdnnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30+ Jahre + Literatur

Es kénnen Mehrkosten fiir Targeting anfallen, die Kombination von Targetings ist It. Preisliste zu klaren.

advise.zeit.de




TECHNISCHES TARGETING

/ Regionale Zielgruppen durch
Geotargetingrreichen

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargetingerreichen Sie regional genau die Zielgruppe, die
fUr Sie relevant und interessant ist. Mithilfe von Umkreisen oder
PLZBereichen kdnnen Sie so das adressierte Gebiet individuell
und auf den Kilometer genau eingrenzen, unabhangig von
Bundeslandern oder PrirdVerbreitungsgebieten.

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf den Umkreis von 50
Kilometer um eine bestimmte Filiale herum ausweisen. Oder
Kund:innen, die bspw. in Bergedorf situiert sind, konnten ihre
Kampagne mit Targeting auf den PEEereich von Hamburg,
Lubeck, Schwerin und Lineburg ausspielen lassen.

Wie koénnen Sie Geotargeting buchen?
n Entscheiden Sie sich fiir einen Umkreis oder fiir PtGebiete,
die Sie erreichen mdchten (z. B. anhand lhres CR&Ystems).

n Zusétzlich konnten Sie mit soziodemografischen Merkmalen
(Alter, Geschlecht, Einkommen etc.) Ihre Zielgruppe noch
gezielter definieren, wenn Sie mochten.

n Nach lhren Winschen erstellen wir lhnen eine
Reichweitenprognose und ein eigenes Angebot.

advise.zeit.de




BASIC TARGETING

/ 2.1. Soziodemografisches Targeting

Geschlecht
n Frau

n Mann

Altersgruppen (Abstand 5 Jahre)

n 16120 Jahre
n 20T 24 Jahre
n 257129 Jahre
n 30T 34 Jahre
n 35139 Jahre
n 40T 44 Jahre
n 457149 Jahre
n 50T 54 Jahre
n 55159 Jahre
n 60T 64 Jahre
n 65+ Jahre

Altersgruppen (Abstand 10 Jahre)
n 16719 Jahre

n 207129 Jahre
n 30T 39 Jahre
n 407149 Jahre
n 50159 Jahre
n 60+ Jahre

Einkommen
n Haushaltsfiihrer

n Haupteinkommensbezieher

Haushaltsnettoeinkommen
n <5007 K

1 500,T bis 1.5007 K

n 15007k WARY 1= FOP MM A
125007k WARY 1N IOMMM A
n4.0007k We UT Wa 361 W

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeti@gtionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15%ra

advise.zeit.de

Haushaltsgrof3e
n 1 Person

n 2 Personen
n 3 Personen
n 4 + Personen

Immobilienbesitzer
n Eigenheimbesitzer

n Wohnungsbesitzer

Familienstand

n Single

n In Partnerschaft / Verheiratet
n Eltern

n Eltern mit
- Kleinkindern unter 3 Jahren
- Kindern unter 6 Jahren
- Kindern unter 14 Jahren

16

Bildungsgrad
n Schulabschluss

n Ausbildung
n Hochschule/Fachhochschule
n Ohne Schulabschluss

Ausbildungsstatus
n Studenten

n Auszubildende
n Schiler

Beruflicher Status
n Nicht berufstétig

n Arbeitssuchend

n Vollzeit berufstatig
n Beamte

n Angestellte

n Selbststandig

1 Rentner ZEIT Advise



BASIC TARGETING

/ 2.2. Interessen Targeting

Home & Family
n Bauen & Wohnen

n Haus & Garten
- Einrichten
- Garten
- Heimwerken
n Familie
- Schwangerschatft
- Babys
- Kinder

Es kénnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeti@gtionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15%ra

advise.zeit.de

Interests
n Autos

- Neuwagen
- Gebrauchtwagen
n Fashion & Beauty
- Fashion
- Beauty
n Computer
n Essen und Trinken
n Unterhaltungselektronik
- Foto
- HiFi, TV
1 Nachrichten
n Versicherungen

Recreation
n Entertainment

n Filme

n Ful3ball

n Gaming

n Literatur

n Motorsport

n Musik

n Sport

n Reise
- Individual
- Pauschal
- Stadte

17

Business
n Karriere

n Lifestyle
- Mobil, Aktiv
- Kunst & Kultur
- LOHAS
- Luxus, Markenbewusst
n Dating
n Erotik
n Gesundheit
n Online Shopping
n Sport/Aktiv
n Umwelt

ZEIT Advise



PREMIUM TARGETING

/3.1. User Involvement Targeting

Was ist User Involvement Targeting?

n Nutzer.innenwerden gezielt angesteuert auf Basis ihres bisherigen
Leseverhaltens

n Ausspielung der Kampagne aiutzer:innen, die der definierten
Zielgruppe entsprechent unabhangig von Website oder Rubrik

n Technisches Aussteuerung tber ein TargetiAgpol

n Auswahl eines Themenspeichers ohne Limitierung oder mit
praziserer Eingrenzung zur Individualisierung

Kriterien zur Segmentindividualisierung (vorranging Themen):
n Scrolltiefe in % (Wie weit wurde ein Artikel gelesen?)

n Anzahl gelesener Artikel

n Verweildauer

n Zeitraum der Betrachtung (€80 Tage)

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeti@gtionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15%ra

advise.zeit.de

Segmenttibersicht B2B
n Change Management

1 Mobilitat der Zukunft

1 E-Mobility

n Firmenwagen

n Nachhaltigkeit in der IT
n Industrie 4.0

n Internet of Things loT

n IT Security

n Kinstliche Intelligenz

n Smart Home

n Medizintechnik

n SmartFactories

n Smart Cities

n Handel und Konsumgdter
1 Millenials

n Politik

n Erneuerbare Energien

n und viele weitere Segmente

Segmentibersicht B2C
n Gaming/ESports

n Kochen & Backen

n Erndhrung/Food/Rezepte
n Kultur

n Lifestyle

n Sport

n Anti Aging

1 Urlaub

n Fotografie

n Filme / Kino

n Designaffine User

n Nachhaltigkeit und Bio
1 Online Shopping

n Gastronomie und Hotellerie

1 und viele weitere Segmente

18
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PREMIUMTARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Durch die optimale Auswahl und Kombination von Keywords kénnen
Werbetreibende Kernthemen zielgerichtet mit Ihrer Kampagne belegen. Die
Leserschaft wirdgenau dann mit Ihnrer Kommunikation erreicht, wenn sie

sich mit dem jeweiligen Thema beschatftigt Tunabhangig vom redaktionellen
Ressort.

Wie funktioniert das kontextuelle Targeting?

1. Die Seite wird gescannt:
Dabei wird der gesamte Text einer Seite analysiert. Es werden alle
Artikelseiten im Portfolio in regelmafiigen Abstanden gescannt.

2. Relevante Keywords werden im Kontext erkannt:
Die Schwerpunktthemen des Artikels werden im Zusammenhang
bestimmt. In diesem Beispiel erkennt die Software, dass es sich um einen
Artikel Gber ein Fernstudium handelt.

3. Besetzen von Themen:
Prasentieren Sie Ihre Werbeform kontextuell im gesamten Umfeld von
zeit.de.

advise.zeit.de

ABO SHOP AKADEMIE JOBS MEHR~ E-PAPER AUDIO APPS ARCHIV ~ ANMELOE?

DIE&LZEIT —

Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin Podcasts mehr~

Fernstudium

Studieren, wenn's gerade passt

Immer mehr Studenten entscheiden sich fiir ein Studium an einer Fernuni.
Sie schétzen die Freiheit, inre Zeit frei einteilen zu kénnen. Doch das hat
nicht nur Vorteile.

Von Lea Deuber

23. Oktober 2013,12:08 Uhr / 23 Kommentare

INHALT Die grofite Hochschule Deutschlands betritt nur selten
Seite 1— Studieren, wenn's ein Student. Die meisten der rund 85.000
geradephes Eingeschriebenen kennen die Fernuniversitit Hagen




PREMIUMTARGETING

/ 3.2. Kontextuelles Targeting

Wie kénnen Sie Kontextuelles Targeting buchen?

Fir die Erstellung eines Kontextuellen Targeting bendétigen wir eine
Liste mit mindestens 25 Schliisselwortern passend zu lhrer
Kampagne.

Dabei kdnnen Sie uns auch negative Keywords nennen, zu denen
Ihre Kampagne auf keinen Fall erscheinen soll.

Auf Grundlage der Keywords erstellen wir Ihnen eine

Reichweitenprognose (Prognose nach 14 Tagen maoglich) und ein
eigenes Angebot.

advise.zeit.de

WUTEND? GELANGWEILT? ENTTAUSCHT? GUT.

WRmEIRTINN  WOTEND?
GELANGWEILT?

DIEMZEIT ENTTAUSCHT?
Poltk Geselschan Wirtschatt K .

utur < Wissen Digital Campus - Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin « tett mene -

Paychologle

Verzeiht euch!

en hat nichts mit klein beigeben zu tun.
t eine Superkraft. Sie fordert die
Selbstachtung, lindert Stress - und ist erlernbar:

Von Sven Stillich




PREMIUM TARGETING

/ 3.3.Entscheider:inneifargeting

Position im Unternehmen
n Geschéftsfuhrer / Vorstand

n Selbststandig / Freiberufler /
Inhaber

n Leitender Angestellter / Leitender
Beamter

Abteilung im Unternehmen
MEDV/IT
n Marketing, Absatz, Vertrieb

n Personalwesen, Verwaltung,
Organisation

n Produktion, Logistik, Fuhrpark,
Einkauf, Materialwirtschaft

n Forschung, Lehre und Entwicklung

n Finanzen, Controlling oder
Buchhaltung

Es kdnnen maximal drei Kriterien kombiniert werden. Bei der Buchung von Targeti@gtionen fallt ein Aufschlag in Hohe von 15%ra

advise.zeit.de

Unternehmensklasse

n Kleinstunternehmen
n Kleine Unternehmen
n Mittlere Unternehmen
n GrofRunternehmen

Unternehmensgrofie
n 1-10 Mitarbeiter

n 11-50 Mitarbeiter

n 51- 250 Mitarbeiter

n 251-1.000 Mitarbeiter
n Uber 1.000 Mitarbeiter

Unternehmensumsatz
n0,25-N LU~ R Y HOLLIK
M1-NMLW~ RY OWK
n10-P MWW~ R Y HOLLK
M50-= P ML~ R Y IOWK
M =P ML~ RY IOUWK

Special Targets
n IT-Entscheider

n Fuhrparkentscheider
n Einkaufer

n Ingenieure

n Mitarbeiter Mittelstand
n Finanzentscheider

1 Individuelle Content Segmente

21

Unternehmensbranche
n IT, EDV und Telekommunikation

n Automobil- / Fahrzeugbau,
Maschinenbau, Industrie

n Banken, Finanzen u. Versicherung

n Transport, Logistik, Konsumgtiter
und Handel

n Medizin, Pharma, Gesundheit und
Soziales

n Bauwesen, Architektur und
Immobilien

n Beratung, Dienstleistung und
Personal

n Handel und eCommerce

n Industrie, Energie, Umwelt und
Recycling

n Offentlicher Dienst, Verbande,
Medien und Werbung

n Tourismus und Gastronomie

ZEIT Advise
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/ Contentformate

advise.zeit.de




/ Contentbasiertd_0sungen Vorteile —

Relevanz
Content Marketing kombiniert die Glaubwurdigkeit und Relevanz von redaktionellem Inhalt
mit passenden Werbebotschaften und schafft zusatzlichen Nutzen flr die Zielgruppe.

Imagetransfer
Positiver Imagetransfer durch die Prasentation Ihrer Marke im redaktionellen Umfeld von
zeit.de.

Verweildauer
Kommunikation zielgruppenrelevanter Inhalte mit einem hohen Informationsgehalt und
Identifikation flr die Nutzer:innensorgen fur eine lange Verweildauer.

Viralitat
Aufgrund seiner inhaltlichen Relevanz fiir eine bestimmte Zielgruppe bringt Content
Marketing virale Effekte und vergroRert somit Ihre organische Reichweite.

Glaubwirdigkeit

zeit.de sorgt fir hohe Sympathiewerte fur Produkt und Marke. Der in diesem Umfeld
integrierte Kund:innen-Content zahlt auf das Image lhrer Marke ein und schafft gleichzeitig
Vertrauen.

advise.zeit.de




ZEIT.DE

/ Buchtipp

Grol3e Wirkung T kleiner Preis.

Der BUCHTIPP ist die ideale Mdglichkettlser:innendigital tGiber Ihre Novitaten
aus den unterschiedlichsten Genres zu informieren. Ob Belletristik,
Kunstbande, Kriminalliteratur, Kinder oder Sachbtcherr durch dieses
Werbemittel erreichen Sie hochste Aufmerksamkeit und sprechen eine
vielseitig interessierte und lesefreudige Zielgruppe an. Die Gestaltung
ubernimmt die Verlagsgrafik der ZEIT fur Sie.

Ressort
Feuilleton, Laufzeit 1 Woche je nach Verfiigbarkeit

Preise und Formate

Format Details Als Preis
Text max. 200 Zeichen fir Headline

Halfpage Ad und Text (inklusive Leerzeichen)

300 x 600px Bildformat 600 x 120Qpx 60.000 2.560,TK

(bestenfalls Hochkant)
JPEG, PNG, TIFF

*Die Erstellungskosten liegen be#00,7x AW RUT WRU W RIJt 138 WA IR} -liktidabdtfRhigt DemMédiapreis vArnPl16plkdURH WjURH S q W E
nicht rabatt- aber AEféhig.

Materialanlieferung
13 Werktage vor Erscheinen adigital _admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.

advise.zeit.de
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, sietedvise.zeit.de
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DIEZEZEIT

Discosound mitpragen sollte.

—=

l

Ian McEwan
. Nas wir
wissen konnen

Mehr
erfahren

DIEZLZEIT

Filme Serien Literstur Musik Aktuelle Themy

Und als Bryan Ferry einige Jahrzehnte spater
ein Konzert in New York gab, sang ein Mann

ZEIT Advise
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ZEIT.DE

/ Content Cards

lhre Inhalte im Mittelpunkt, interaktiv & redaktionell inszeniert

Viel Inhalt, kompakte Darstellung

A DigitalesHalfpage Ad mit Slide-Effekt (stationér & mobile buchbar)
A Bis zu 5 Slides bieten viel Raum fir lhre Inhalte

A Wiahlen Sie aus 6 verschiedene Grunddesigns:
Intro, Text, Image, Video, Choice, Quote
(jede Karte neues Design wéhlbar)

Buchbar als Basic oder Premium -Variante

A Mindestens 17 Tage Vorlaufzeit
A Produktionskosten*:
A Basic: 1.5007 k 1.Bie liefern uns alle Bestandteile an
A Premium: 2.8007 k LWir produzieren die Slides filr Sie
A Mindestbuchungsvolumen: 1.5757k ¥ i1
A SocialMedia Verlangerung in der Premiusvariantezubuchbar

advise.zeit.de * Nicht AE und rabattfahig, zahlen nicht auf das Mindestbuchungsvolumen ein, **Preis Buchverlagest/net

Content Cards
Premium

Insta Story als

Verlangerung
buchbar

I .Lichtspektakelimislén... H

Naturwunder entdecken

Polarlichter
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ZEIT.DE

/ Content Cards
FUr jede Botschaft das passende Design

Intro Card

- \\

Fur die canz
2
besonderen

Momente
Erlcben Sie die

e unseres

familiengefiihrten Gues sind der

ideale Begleiter fiir unvergessliche
Momente!

Mebr Erfabren

Text Card

Tauc
einindie W
Wissenschaft!

Sie interessieren sich fiir den Schutz der Arten-

Unser
Forschungsprojekt widmet sich der Untersu-
chung der Okosysteme der Nord- und Ostsee, die
eine Vielzahl von Lebewesen beherbergen.

79%

Q00000
000000000000000

..der d
bedroht. Unser Forschungsinstitut trégt dazu bei,
dem Fischerhalt zu starken.

Mehr erfahren

< [ BCRCE) >

Image Card

Video Card

. Lichtspektakel im islan ...

Naturwunder entdecken
Polarlichter

Erleben Sie das magische
Naturschauspiel der Polarlichter!
Buchen Sie jetzt Ihre Traumreise in
die Polarregionen und lassen Sie sich
von den atfemberaubenden Lichtern
am Nachthimmel verzaubern!

Jetzt entdecken —

< @ oo >

Quote Card

Unsere
Neuerscheinungen

QPP
RUPP - g
& G,

fiir die Zukunft

+Der Raum der Zukunft schafft erlebte
Realiciten, die mit uns interagieren.
Winde werden nicht mehr starr,
sondern flexibel — anpassbar an die
Bediirfnisse des Moments. Ein
lebendiges System, das sich mit uns
weiterentwickelt.”

BLICKINS BUCH —>

< @ oo >
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Choice Card

Haus auf dem Land

Auf der Suche Izltv Idylle auf .:‘ m Luni:.h\r {(11:
nach einem '
neuen Zuhause?

dic moderne Wohnung im Herzen
der Stade?

< ) >

Die Idylle auf dem Land oder mitten'in
der Stadt — wo fiihlen Sie sich Zuhause?

=
Haus auf Wohnung in
dem Land der Stadt

< @ oo >

die moderne Wohnung im Herzen
der Sade

Jetzt entdecken

Wabhlen Sie aus 6 verschiedenen Grunddesigns. Fir jeden der 5 Slider einer Karte kdnnen Sie ein neues Grunddesign auswahlen.  *"*°  ~

advise.zeit.de
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/ Cube Ad
Interaktiv und drehbar, unser Storytelling Format flr hohes Engageme

Spielerisch wirksam kommunizieren

Interaktive Cube Ad (stationar & mobile)

Durch Klick und Touch 1adt die Cube Ad zur Interaktion ein
Horizontales oder vertikales Drehen moglich

Jede Seite zeigt ein eigenes Bild fur kreatives Storytelling

Jedes Bild kann mit einem individuellen Click'hroughLink hinterlegt
werden

DIEZLZEIT

To T Do Do I

Betrtiger machen mit gefalschten Onlineshops
viele Millionen Euro, auch in Deutschland.
Recherchen der ZEIT legen ein weltweit

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Buchungsmaglichkeiten
Buchung erfolgt auf TKiBasis
Mindestbuchungsvolumen: 1.5757k i
Anlieferung von vier Bildern

Targeting moglich

To o T To

ZEIT Advise

advise.zeit.de *Preis Buchverlagenet/net
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/ NativeArticleund Native Hub

Native Article Native Hub

n Content-Erstellung: beiBasic durch Sie, bei — n Content-Erstellung: beiBasic durch Sie, bei DIEXSZEIT
Plus durch uns (nach Briefing, passend zur Plus durch uns (nach Briefing, passend zur
zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung moglich zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung moglich

Als Deutschland sich neu
erfand: "Wunderland” von

n Gestaltung im gewiinschten Native Content Heraid Janner n Gestaltung im gewilinschten Native Content
Layout e Layout

nEine Artikelseite mit max. 6.000 Zeichen n Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis zu
6.000 Zeichen pro Artikel)

n Traffic -Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fir die
gesamte Laufzeit*

n Traffic -Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fir die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur TraffigGenerierung kdnnen

kund:innenindividuell zusammengestellt Display Ads zur TraffigGenerierung kdnnen
werden 1 kund:innenindividuell zusammengestellt
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt) . . werden

Artikelseite (inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt) Artikelseiten
Preis: Basic ab 6.000,T K (&/Wochen; inkl. 1.500t k LU Preis: Basic ab 12.500,T k (4&lWochen; inkl. 4.5007 K Ll
Produktionskosten)** Produktionskosten)**

Plus ab 10.000,T K (4/Wochen; inkl. 3.500Tk WAl YT 2t qRY Ut t Yt psldd 1000k (4IWochen; inkl. 9.500Tk WA YT et qRY Ut t

* Nach Verfugbarkeit.

R ; ** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktionsund Mediakosten. Der Anteil fur Produkbnskosten ist nicht rabatt- und nicht AEféhig. Nur in Kombination mit TraffieMaBnahmen/Medialeistungen 1
adVISe'Zelt'de buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalte@ezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mig digital media marketing gmbh. ZE][TAdVISe



NATIVEARTICLE

/ Der Blick auf die Details

DIEELZEIT A o

4 oW G Ef] Eml

Als Deutschland sich neu
erfand: "Wunderland” von
Harald Jahner

Ihr Artikel wird unter dem ZEFT
clel Il W RaWl 130 Wi
und lGber den Font gekennzeichnet.

Dachzeile und Titel ziehen die
Leser:innenwie bei zeit.de Artikeln
gewohnt in das Thema

Entdecken Sie mehr!

Auf zu neuen Utern

Die wachsende Kulturstadt

Opulentes Titelbild

Ansichts-
Beispiel

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mity digital media marketing gmbh.
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Optional: Bildergalerie

Uber InText Links kénnen
Sie die User auf Ihr
Content- oder Produkt
Angebot leiten

ZEIT Advise
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NATIVE ARTICLE

/ User Journey

DIEZLZEIT

Fime Serien Uterstw Mushk  Akioelle Thmen

DIEZLZEIT

il

ALS DEUTSCHLAND
SIc! ERFAND

| -
L

.

Hanna Schygulla. Konigin der Hallig

Die Schweiz ist ein Vasallenstaat der

USA geworden

Als Deutschland sich neu erfand

“Wunderland™ von Harald Jahner

a3 B50rsrencs Artrat g Avtchafimardsrshre | -
L

Ressort Teaser

| -
»

Display mobil 1:2

advise.zeit.de

Als Deutschland sich neu
erfand: "Wunderland” von
Harald Jahner

Centerpage
Native Artikel

ZEIT Advise



NATIVE ARTICLE

/ So begeistern wir digser:innervon lhrer Buchempfehlung

DIEXLZEIT

DIEXLZEIT

Kunst und Kultur hautnah
erleben

CONTENT (ARTIKELSEITE) AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA) REPORTING

Die Artikel sind im zeit.de Layout gestaltet, sodass Sie hier vom Unsere Empfehlung: nutzen SiBanner, die das Layout und das Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein

Branding-Effekt und der Glaubwurdigkeit der Marke profitieren. Thema des NativeArticle aufgreifen, um eine runde User Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu analysieren.
Fuhrung zu gewahrleisten.

Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere Bilder mit Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die Werbemittel in

Zwischentexten (Sie liefern mind. 10 Bilder) Portalrotation mit ZielgruppenTargeting ausgespielt werden.

nl~BNIRASIDWAGEC qARIII TELINKE Ybspa.llé R [Erganzend kdnnen Native Werbemittel oder auch Newsletter
i T ORI DWf UnYl Ge¢qRYURDUmAWj ? Y s UiAds eingesetzt werden.
mWAYT B¢t qo 21 RYT ¢ qURWBIG GOb

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mity digital media marketing gmbh.
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/ Buchen Sie zusatzliche Traffic Zufihrung: Instagram Dark Post

Absender: ZEITmagazin
oder ZEIT Campus

Was ist ein Dark Post?

Ein Dark Post ist ein Beitrag auf einerf@ocial Media
Account, der direkt an eine ausgewahlte Zielgruppe
ausgespielt wird, aber nicht in der Timeline des
Absenderaccounts erscheint. Der Empfanger muss der
Seite nicht folgen, um den Beitrag zu sehen, sondern
lediglich der ausgewahlten Zielgruppe entsprechen.

lhre Vorteile ,.
Die Strahlkraft und das Vertrauen in die Marke kann oQv
so von lhnen genutzt werden —

zeit © [Anzeige] Aotearos Neuseeland ist ¢in Traumziel das
‘

A Sie erreichendie gewiinschte Zielgruppe ohne
Streuverluste

A Ihre Zielgruppe wird mit Blick auf die Content
Integration und die Mediamal3nahmerganzheitlich
Uber mehrere Kanaleangesprochen

A Kosten: 2.5007 K 1

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.

advise.zeit.de *Buchbar ab 25.0007k W~ RUT 1+ A2 H62 0Nt 2Vae a 00 ZEIT Advise
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/ Newsletter
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