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ZEIT.DE - NEWS, HINTERGRUNDE UND DEBATTEN

/ Jochen Wegner & Giovanni di Lorenzo
Chefredaktion ZEIT

,Die ZEIT bietet Orientierung in politisch
aufgeladenen Tagen. Wir streben danach, die
Wahrheit zu finden und sie moglichst klar zu
beschreiben. Wir stehen fur Vielfalt, tiefe
Recherche und konstruktiven Austausch. Wir
benennen nicht nur Probleme, sondern zeigen
auch Losungen.”

advise.zeit.de
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/ Fiirjeden Kommunikationsanlass und Ihr individuelles Kampagnenziel
bietet zeit.de passende Umfelder auf allen Kanalen:

DISPLAY

Pt
Lo
he*
i.‘ 9
oy

advise.zeit.de ZEIT Advise



/ Bei zeit.de sind Sie richtig!

advise.zeit.de

Quellen: * Unique User: DNA @ 04-06/2025, ** European Digital Publishing Award 2024, ***Markenstudie ZEIT n = 6.906, Juni 2025 - sagen 85% der Abonnent:innen

WERTVOLLE KONTAKTE

e einkommensstark, meinungsbildend & hochgebildet
* Entscheider:innen & Junge Elite

QUALITATSJOURNALISMUS

e unabhangigen und sorgfaltig recherchierten Journalismus
e \ertrauen und Glaubwurdigkeit

Starke Reichweite

¢ 10 Millionen Nutzer:innen*
e zweitgroBtes, digitales Qualitatsmedium Deutschlands

Innovationskraft
zeit.de ist Digital Publishing Platform of the Year**

Einordnung & Meinungsvielfalt

* Die Zeit hilft, aktuelle Ereignisse besser einzuordnen.
e Die ZEIT bietet Sicherheit und Orientierung in einer komplexen Welt**

ZEIT Advise



ZEIT.DE UBERZEUGT 6

/ Die ZEIT erfiillt auf allen Kanalen hochste Qualitiatsanspriiche und wird
regelmaflig ausgezeichnet

Digital Platform of the Year Ausgezeichneter Journalismus
Fur herausragenden
Datenjournalismus und
technologische Exzellenz wurde
zeit.de bei den European Publishing
Awards 2024 als European Digital
Publishing Platform of the Year
ausgezeichnet.

2024 gewann die Redaktion der ZEIT
gewann insgesamt 29
Journalistenpreise. Darunter
renommierte wie der Theodor-Wolff-
Preis und den Deutschen
Reporter:innen-Preis. Die ZEIT wurde
damit, wie auch im Vorjahr, zur
Redaktion des Jahres gekurt.

Preisgekronte Podcasts Innovative Live-Formate
ZEIT Verbrechen ist einer der
erfolgreichsten Podcasts in
Deutschland und mehrfach
ausgezeichnet. 2024 wurde der
Podcast als preisgekronte Serie und
Dokumentation verfilmt. 2025 geht
ZEIT Verbrechen live auf Tour.

In der Kategorie ,,Podcast® wurde die
ZEIT bei den European Publishing
Awards 2024 fur das Live-Format
Podcast-Tour pramiert.

advise.zeit.de ZEIT Advise



Starke Reichweiten
fur starke Kampagnen:

Display

120 Mio.

@ Podcast

ZEIT Advise



ZEIT.DE SETZT STANDARDS 8

/ Konsequenter Reichweitenaufbau durch technologische Exzellenz und
mafBgeschneiderte Content-Angebote

STARKER WACHSTUMSKURS NEUE INHALTE, NEUE ZIELGRUPPEN
Verdopplung der Digital-Abos seit 2020 Konstante Erweiterung der Abo-Angebote
+168 %

261.519

NEU: Wochenmarkt Abo
Unser Abo mit
Geschmack

Wochenmarkt-Abo Podcast-Abo Spiele-Abo
Q22020 Q22025 far Foodies als Alltagsbegleiter fur Extra-Unterhaltung

advise.zeit.de Quelle: IVW (in Tsd.) ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Eine crossmediale Buchung der ZEIT lohnt sich!
Crossmediale Uberschneidung Print / Digital pro Monat

DIE ZEIT
1,3 Mio.

Leser:innen pro Monat

zeit.de
8,51 Mio.

User:innen pro Monat

Uberschneidung
Print und Online

0,58 Mio.

advise.zeit.de Quelle: * bdp 111 2024; DNA @ 04-06/2025

ZEIT Advise



ZEIT.DE USER:INNEN

/ Mit uns erreichen Sie genau die richtige
Zielgruppe fur Inre Kampagne!

MEINUNGSFUHRER:INNEN

31 % sind zwischen 40 — 59 Jahre alt

73 % haben ein HHNE uber 3.000 €

86 % sind bereit fur gute Qualitat mehr zu zahlen

JUNGE ELITE

20 % sind zwischen 20 — 39 Jahre alt

88 % ist vielseitige Bildung besonders wichtig
88 % legen groBen Wert auf Individualitat

70 % sind Trendsetter

advise.zeit.de Quelle: b4p 2025 I, *Konsumtypologie: Mutige Innovatoren



ZEIT.DE USER:INNEN 11

/ Mit zeit.de erreichen Sie 23% aller Entscheider:innen in Deutschland

///

j

N

\
NN

e

C-Level Budgetverantwortend Mittelstand Geschaftsfliihrende
145.000 363.000 331.000 363.000

24% Reichweite 21% Reichweite 19% Reichweite 21% Reichweite

advise.zeit.de Quelle: LAE 2025, Digitalreichweite @ Monat | Deutschland Leitende Angestellte / Vorstandsmitglied / Geschéftsfliher:innen / Direktor:innen / Betriebs- / Werksleiter:innen; Allein- / Delegation / Mitentscheider:innen Finanzen; Allein- ZE][TAdV|Se

/ Delegation / Mitentscheider:innen Unternehmens- und Geschaftsflihrung; Mittelstand (KMU) (<250 Beschéaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz)



ZEIT PODCASTS 12

/ Die Zeit ist erfolgreicher Podcast Publisher:

Mit uber 28 Podcasts erreichen die ZEIT Podcasts ein Anteil von 14 % in der
Gesamtreichweite der AGMA*

e Was jetzt? Alles gesagt 2~ Verbrechen
Platz 1 Platz 13 <4 Platz 14
@ @ 6,6 Mio. Downloads** 2,6 Mio. Downloads** 7 2,4 Mio. Downloads**

advise.zeit.de Quellen: *Downloads agma @ 04-06/2025, **ma Podcast 2/2025 Z]E][TAdVlse



ZEIT NEWSLETTER

/29 kuratierte Newsletter mit journalistischer
Tiefe und thematischer Vielfalt erreichen

brutto 2,6 Mio. Abonnent:innen™

Von aktuellen Nachrichten uber Kochen bis zu
Reisen: Die Newsletter der ZEIT decken ein groBes
Spektrum gesellschaftlich relevanter Themen ab -
immer am Puls der Zeit und mit hohem
journalistischem Anspruch.

Perfekt als passende Erganzung oder strategische
Verlangerung lhrer Kampagne im ZEIT Kosmos. Denn
69 % der Nutzer:innen von ZEIT und zeit.de lesen
monatlich mindestens einen ZEIT Newsletter**

advise.zeit.de Quelle: * Verlagsangaben, ** ZEIT Markenstudie 2024, n = 6.906 Abonnent:innen

von Tobias Dorfer
Redaktionsleitung

Guten Morgen! Donald Trump stellt ein Treffen zwischen
Wolodymyr Selenskyj und Wladimir Putin in Aussicht, die USA

erarbeiten Sicherheitsgarantien fiir die Ukraine, die Hamas hat
offenbar einen Vorschlag fiir eine Waffenruhe angenommen, und
jeder zweite Fernzug kam im Juli verspiétet an.

Ukrainegipfel in Washington

13

Q.9

Was tiir ein lag!

Von Christoph Amend, 03.07.2025, 17:00 Uhr

ZEIT Advise



DIE ZEIT

/ Eine unverzichtbare
GroBe und immer
dabei

E2DIE 2 ZEIT

pexe WOCHENZEITUNG FUR POLITIK WIRTSCHAFT WISSEN UND KULTUR

Kiinstliche Intelligenz

DIE ZEIT erreicht ihre Leser:innen und
User:innen genau dort, wo es ihnen | N kann der Mensch besser?
gerade passt: Tagesaktuelle ] | .. e oA rehes: Computereren s ik sbnchmen -
Nachrichten uber ,,Z+“ Audio-Formate |
oder Inhalte der ZEIT in Print oder

Digital, via App, E-Paper oder E-Reader.

Variante mit und ohne Papier:
Jedes ZEIT-Abo-Modell bietet Zugriff auf

zeit.de und die digitale Version der ZEIT,
im Kombi-Abo ist die Print-Version
enthalten.




DIE ZEIT

/ Digitales Portfolio

DIEZLZEIT
ZEIT FUR o
IHRE s
MEINUNG %

GroRbritannien will ersten
internationalen KI-Gipfel
wsrichten

DIEZEZEIT

15

ZEITCAMPUS

Newsletter

Display

Podcast

Content-Losungen

Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie
sprechen unterschiedliche Zielgruppen mit
hochwertigen Inhalten an.

DIE ZEIT bietet Newsletter unter anderem aus
den Bereichen Nachrichten, Lifestyle, Kultur,
Bildung, Wissenschaft, Reisen, Job und
Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitat und

hohen Offnungsraten der treuen ZEIT-
Newsletter Abonnent:innen.

Mit Display Ads erzielen Werbetreibende eine
hohe Reichweite im Rahmen ihrer Branding
Kampagne.

Far die Vermeidung von Streuverlusten bietet
zeit.de nicht nur ein breites Spektrum an
verschiedenen Werbemittelformaten an,
sondern auch zielgruppenspezifische
Targetings.

Den Kunden wird ein passendes und
hochwertiges Umfeld fur ihre Werbebotschaft
geboten.

DIE ZEIT produziert die reichweiten-starksten
Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT-Podcast-Familie bietet ein breites
Themenspektrum mit unterschied-lichen
Zielgruppen. Aktuelle Nachrichten,
Kriminalfalle, Politik, Wissenschaft und vieles
mehr. Es werden prominente Gaste interviewt
und Live-Events aufgenommen.

Ein hochwertiges Umfeld fur zielfUhrende
Natives Audio Ads.

Content-Losungen auf zeit.de bieten die
Maoglichkeit aufregende Geschichten im
passenden Layout zu erzahlen.

Werbetreibende konnen die Inhalte selbst
liefern oder im Auftrag von einer Service-
Redaktion erstellen lassen. Die Content-
Losung wird auf zeit.de mit einem Mediapaket
beworben und an passender Stelle
eingebunden.

Fuar eine umfassende Inszenierung der
Werbebotschaft bietet DIE ZEIT mit
Advertorials, Sponsored Posts, Branded
Podcasts und Videos das passende Umfeld.

ZEIT Advise



ZEIT.DE
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/ zeit.de erreicht mit klugem, unabhangigem Journalismus, der Orientierung
bietet, einordnet und Debatten anstoBt, monatlich 11 Millionen

o1 **
User:innen™*.
DIEZLZEIT
10 Mio. QUALITATSJOURNALISMUS
Unique User:innen** zeit.de steht fur unabhangigen, sorgfaltig recherchierten Journalismus auf
120 M hochstem Niveau. Das schafft Vertrauen und Glaubwurdigkeit*
10.

Contacts:™ REICHWEITE
15 Mio. Mit Gber 10 Mio. Nutzer:innen monatlich gehort zeit.de zu den groten
Podcast Downloads:** Nachrichtenangeboten Deutschlands.
Zielgruppe:
Junge Elite, EINZIGARTIGE INNOVATIONSKRAFT

Entscheider:innen und
Meinungsflhrer:innen

zeit.de wird regelmaBig fur seine Innovationskraft ausgezeichnet, wie beim
European Digital Publishing Award 2024 als ,,Digital Publishing Platform of
the Year*.

ORIENTIERUNG
zeit.de ordnet das Zeitgeschehen verstandlich ein und bietet ein breites
Themenspektrum von Politik und Wirtschaft bis zu Kultur und Lifestyle.

advise.zeit.de Quellen: Unique User & Kontakt: DNA @ 04-06/2025; Downloads: agma 06/2025, Verlagsangabe, ** Markenstudie ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Feuilleton

Diskursiv. Geistreich. Zeitgenossisch.

* Mit der Plattform Kultur auf zeit.de entsteht Raum fur Texte, die zum
Nachdenken anregen, den Horizont erweitern und Freude an Kultur
vermitteln.

* Die Analyse des kulturell, gesellschaftlich und politisch
Bedeutsamen steht gleichberechtigt neben der Beschreibung des
Schonen in Literatur, Film, Serien, Musik und Kunst. Nicht alles ist
Kultur, aber fast alles lasst sich mit dem Blick der Kultur betrachten.

Das Ressort lebt unter anderem von Serien wie:

* 10 nach 8: Ein Autorinnen-Kollektiv fur mehr weibliche Stimmen in
der Offentlichkeit, dem Feminismus wichtig ist und das in diesem
Sinne fur zeit.de schreibt — politisch, poetisch, polemisch.

Starken

* 2,67 Mio. Unique User:innen monatlich*
* 7,10 Mio. Page Impressions*

* 5,61 Mio. Visits monatlich*

Quelle: Snowlpow, Verlangsangabe g pro Monat Jan — Aug 2025

DIEZEZEIT

Kolumne "10nach8"  TV-Seriendes Monats  Kiyaks Deutschstunde  AlleT]

Brosdas Schweigen

1 klart der Kultursenator die Vorfalle im Ham

burg Ballett nicht auf?

'hemen

17

ZEIT Advise
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DISPLAY WERBEMITTEL - UNSERE HIGHLIGHTS

/ Starke Aufmerksamkeit fiir lhre Botschaft
Eine Auswahl unserer Homepage Werbemittel

BRAND VALUE AD FIRE PLACE

DIEZLZEIT

DOPPELSITEBAR AD CINEMA AD

WA sich dort zu wiederholen. Die Mitglieder sind il

MOBILE MOBILE
CUBE AD HALFPAGE AD

DIEXLZEIT

kann das ja alles in mein: usik
verwursten. Lustig ist das zum einen, weil es
stimmt, und zum anderen, weil Big Thief
ansonsten gegen fast jedes Klischee des Rock

Die Brooklyner Band tut viel dafiir, um nicht
in den ganz groflen Arenen zu enden und

Fur weitere Informationen oder individuelle Werbemittel melden Sie sich gerne bei uns.

advise.zeit.de Alle dargestellten Werbeformen sind Kundenbeispiele

19

MOBILE PREMIUM
RECTANGLE

Motorsport und

torsport unc
packende Serienhighlights

sky

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/kontakt/

DISPLAY WERBEMITTEL - UNSERE HIGHLIGHTS

20

/ Ihre Anzeige in Wiirfelform — die Cube Ad
Interaktiv und drehbar, unser Storytelling Format fur hohes Engagement

Spielerisch wirksam kommunizieren

* Interaktive Cube Ad (stationar & mobile)

e DurchKlick und Touch ladt die Cube Ad zur Interaktion ein
* Horizontales oder vertikales Drehen maoglich

* Jede Seite zeigt ein eigenes Bild fur kreatives Storytelling

* JedesBild kann mit einem individuellen Click-Through-Link hinterlegt
werden

Buchungsmoglichkeiten

*  Buchung erfolgt auf TKP-Basis

* Mindestbuchungsvolumen: 1.400,- €
* Anlieferungvon vier Bildern

* Targetingmoglich

advise.zeit.de

DIEZLZEIT

iy = DIE2#%:ZET

YVal'c nuiininiinec

Betruger machen mit gefalschten Onlineshops
viele Millionen Euro, auch in Deutschland.
Recherchen der ZEIT legen ein weltweit

st Cube Ad
QW QO
Cube Ad #1
ZEIT Advise
Gemeinsam stark
kommunizieren.
L

ZEIT Advise

ZEIT Advise
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DISPLAY KAMPAGNEN

/ Preise fiir Kontaktbuchungen auf
zeit.de

-

Preismatrix )
Grundpreis fir Display Ads

Preisklasse TKP

PK1 32,-€

PK I 24,-€

Mindestbuchungsvolumen** 1.400,-€

PK I =Run of Homepage, Rubrikrotation mit oder ohne Targeting (kein Aufschlag), Premium Targeting
PK Il = Portalrotation (RoS), Portalrotation mit Basic-Targeting (zzgl. 15% Aufschlag)
Die Preise sind Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationéar.

' @
Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit.
Sollten weitere Motivwechsel gewiinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht rabattféhig. R
L
advise zeit de Anderungen der Preise und Formate unterjahrig moglich. Stand: September 2025, Es handelt sich um Branchenpreise ZE][TAdVise




DISPLAYKAMPAGNEN

/' Unsere Umfelder

lhre Buchungsmoglichkeiten

Portal-Buchung

Ihr Werbemittel wird als Run of Site (RoS) uber die
gesamte Website von zeit.de ausgespielt.

Eine RoS-Buchung ist je nach Preisklasse mit
einem Basic- oder Premium-Targeting
kombinierbar*

Run of Homepage

Ihr Werbemittel wird nach Verfugbarkeit
ausschlieBlich auf der Homepage von zeit.de
ausgespielt.

advise.zeit.de *Ggf. fallen Preis-Aufschlage an;

Rubriken-Buchung

Ilhr Werbemittel wird in Rotation in einer
bestimmten Rubrik ausgespielt.

Rubriken von zeit.de sind z.B.:
¢ Politik

¢ Gesellschaft

e ZEITmagazin

® uv.m.

Eine Rubrikrotation ist gegen einen Aufschlag von
15% mit einem Basic-Targeting kombinierbar.

Maximal 3 Targeting-Kriterien kombinierbar

22
Targeting
Basic Targeting*
Geografisches Targeting sowie
soziodemographische Merkmale und
Interessen.
Premium Targeting*
Kontextuelles Targeting, User Involvement
Targeting oder Entscheider:innen-Targeting.
Technisches Targeting
Umfasst zum Beispiel Endgerat, Browser und
viele weitere Kriterien.

ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index

DISPLAYKAMPAGNEN

/' Video Ads

Grundpreis fiir Video Ads (InStream / InPage)

Preisklasse TKP CPCVbis 20 Sek. CPCV bis 30 Sek.
InStream bis 20 PKI 80,-€ - -
Sek.
InStream bis 30 PKI 80,-€ - -
Sek.
InPage PK1 80,-€ - -
Digital
InTXT Video Ad
Mobile InTxT PK Il 60,-€ 0,15 € 0,20€
Square
Mobile InTxT
Vertical

PK I = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fir Entscheider-, Data- und Kontextuelles-

Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation
Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.
Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =

Tausenderkontaktpreis).

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: September 2025. Die angegebenen Preise sind

Tausenderkontaktpreise (TKP).

Fir Videokampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen (Allgemein: 3.500€ net/net; Branchenrabatte moglich).

" DIEELZEIT:

Nabos g | Sate USWA  Krakasbaciestorm  Buchmerse  Uhraie Kring  Altuate Thamn

Um das Gebdude zu erwirmen, bekam das
Elektrizitdtswerk in der nahen Poststrafle

ANZEIGE

Wasserdampf erhitzt. Dieser Dampf
gelangte tiber Kupferrohre ins Rathaus. Die
erste Wirme stromte 1894 durch die
Rohre, es war der Start der Fernwirme in
Hamburg - und etwas Neues fiir ganz

A



https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/01/250109_Video_Ads.mov

VIDEO ADVERTISING 24

/ InStream & InPage — Was ist der Unterschied?

InStream Video Ads InPage Video Ads

Ihr Video platziert innerhalb unseres Video Contents

' lhr Video als Werbemittel zwischen oder auBerhalb
—| als Pre-, Mid- und PostRoll —| unseres redaktionellen Contents platziert.
ea VoA Diverse Formate, Nutzung von vorhandenen Social Media

Einfacher Einsatz von vorhandenen TV-Werbemitteln

i )

t )

Werbemittel teilweise moglich

Profitieren Sie von hohen Reichweiten durch die

Reichweite auf Anfrage Ausspielung Uber das gesamte Portfolio von zeit.de

Targeting analog zum Display Targeting, inkl. Kontextuellem

@ Standard- und soziodemografisches Targeting maoglich Targeting

@ ¢

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT.DE

/ Zielgruppengenaue Kommunikation

Was ist Targeting?

Targeting ermoglicht eine zielgruppengenaue,
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel
mit dem Ziel, den/die einzelne/n User:innen jeweils
besonders relevante Werbung einzublenden. So
konnen Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und
die Conversionrate lhrer digitalen Werbekampagne
erhohen.

Unser USP - lhr Vorteil.

Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten

Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem
zielgerichteten Zugang zu der ZEIT ermoglicht uns die
Erstellung von einzigartigen Targeting-Segmenten fur

exklusive Kommunikationslosungen.

Hier gibt es einen Uberblick (iber die verschiedenen
Targeting-Moglichkeiten.

ZEIT Advise



https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

_ Content Marketing




CONTENT MARKETING AUF ZEIT.DE

/ Informativ oder
emotional?
Sicher ist: Sie stehen
Im qualitativ
hochwertigen Umfeld
von der ZEIT.

1. Schritt: Passendes Content-Produkt
auswahlen.

advise.zeit.de

27




CONTENT MARKETING AUF ZEIT.DE

/ |hr Kommunikationsziel

kombiniert informativ
und emotional

Magazin Hub

informativ / vertraut
/ glaubwurdig

Native Article / Native Hub

advise.zeit.de

28

emotional / interaktiv
/ individuell

Brand Gallery / Brand Story

ZEIT Advise



CONTENT MARKETING AUF ZEIT.DE

/ Ihr Kommunikationsziel - unser passendes Angebot

/ Glaubwiirdig
Informieren

Erlautern Sie ein weit gefasstes Thema
oder Produkt und treten Sie als Experte
auf.

Sie bleiben dabei nah an der Marke
ZEIT und erzielen durch diese Nahe zu
unserem Qualitats-Umfeld einen
hohen Branding-Effekt sowie
Glaubwurdigkeit fur Ihre Botschaft.

o

1. NATIVE ARTICLE / NATIVE HUB

advise.zeit.de

/ Emotionaler Einstieg &
fundierte Information

Ziehen Sie die User durch eine
opulente Centerpage mit
Wunschbild oder bewegtem
Hintergrund in lhre Themenwelt.

In den verlinkten 2-5 Artikeln erfahren
die User durch fundierte
Erlauterungen Naheres zum Thema.
Dies ist die Kombination von
emotionalem, bildhaftem Einstieg
und Expertentum in den Artikeln.

o

2. MAGAZIN HUB

29

/ Opulente Biihne fiir
lhre Marke

Mit einer opulenten, kreativen und
individuellen Buhne fur Ihre Marke
schaffen Sie eine emotionale
Verbindung und ziehen die User durch
Interaktivitat in |hr Thema hinein.

Header und Footer von zeit.de liefern
einen Branding-Effekt, wahrend das
ausgewogene Bild-Text-Layout
Bindung und Informationsfulle schafft.

O

3. BRAND GALLERY / BRAND STORY



1. Native Article / Native Hub
lhre Geschichte im zeit.de Layout

DIEZLZEIT ) B DIEZZEIT

anztice

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

Festss i Reugirge g Krastive
Kunst und Kultur hautnah erleben

06 entspannt bes einem erfrichenden Kiiach oder susgelassen in einer der zahreichcn
Szene-Locations - Koin zeigt, wes Qeht und du Kannst e Gabel sein

deckertour findest du die
iten der

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

30

ZEIT Advise



ZEIT.DE
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/' Welcher Umfang darf es sein? Sie entscheiden.

Native Article

¢ Content-Erstellung: bei Basic durch Sie, bei
Plus durch uns (nach Briefing, passend zur
zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung maglich

¢ Gestaltung im gewulinschten Native Content
Layout

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000 Zeichen

¢ Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung kdnnen
kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt) 1

Artikelseite

DIEZLZEIT

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

Preis: Basic ab 6.000€ (4 Wochen; inkl. 1.500€ Produktionskosten)**,

Plus ab 10.000€ (4 Wochen; inkl. 3.500€ Produktionskosten)**

* Nach Verfugbarkeit.
advise.zeit.de

Native Hub

¢ Content-Erstellung: bei Basic durch Sie, bei DIEHZEIT
Plus durch uns (nach Briefing, passend zur
zeit.de Zielgruppe); Aktualisierung maoglich

¢ Gestaltung im gewlinschten Native Content
Layout

e Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis zu
6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung kdnnen
kundenindividuell zusammengestellt werden 5
(inkL. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

Artikelseiten

Preis: Basic ab 12.500€ (4 Wochen; inkl. 4.500€ Produktionskosten)**,
Plus ab 21.000€ (4 Wochen; inkl. 9.500€ Produktionskosten)**

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen ZE][TAdvise
buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten. Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.



LAYOUT-OPTIONEN FUR NATIVE ARTICLE UND NATIVE HUB

/ Native Gestaltung nah am Layout lhrer Wunschmarke

advise.zeit.de

ZEITEUMAGAZIN &

Womit wohl der Weih- J
nachtsmann unter-
schreiben wiirde?

Mogliche Layoutvarianten
far eine native Anmutung:

DIE&#ZEIT
| ZEITESMAGAZIN
B ZEITCAMPUS

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEITELMAGAZIN

Womit wohl der Weihnachtsmann
rde

unterschreiben wiirde?

ZEITCAMPUS

Podcast-Reihe: How
it works

DIEXLZEIT

32
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NATIVE ARTICLE 33

/ Der Blick auf die Details

DIEZLZEIT

lhr Artikel wird unter dem ZEIT-
Header mit dem Wort ,,ANZEIGE*“
und Uber den Font gekennzeichnet.

Optional: Bildergalerie

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

Dachzeile und Titel ziehen die
Leser:innen wie bei zeit.de Artikeln
gewohnt in das Thema

Uber In-Text Links kénnen
Sie die User auf lhr
Content- oder Produkt-
Angebot leiten

Opulentes Titelbild

Ansichts-
Beispiel

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh. ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index

NATIVE HUB

/ Der Blick auf die Details

DIEZEZEIT

DIEZLZEIT

Die Center-Page fuhrt mit
opulentem Titel-Bild und Header
in Ihr Thema ein

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

Titelbild (weitere Bilder innerhalb
des Artikels sind moglich)

Artikelteaser fuhren zu den
Artikeln, die unsere

Serviceredaktion fur Sie verfasst

Ansichts-
Beispiel

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

34
Mogliche Platzierung von:
* Social Media Sharing Button
* Videos (mp4)
* |n-Text Links
* (bspw. ,Weitere
Informationen®,
»Downloads*®)
ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index

NATIVE HUB

/' So begeistern wir die User von lhrem Thema

DIEXLZEIT
DIE®LZEIT —

Traffic
nach
Wahl

DIEXLZEIT

Kunst und Kultur hautnah
erleben

35

AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA) CONTENT (CENTER PAGE) CONTENT (ARTIKELSEITE) REPORTING

Unsere Empfehlung: nutzen Sig Banner, die da§ Die Ubersichtseite we.ckt das Interegsg der User D.ie Artikel sind im ;eit.de Layout gestaltet, sodass Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein
Layogt und das Themej des Native Hl.,!bS ayfgrelfen, durch Ihrg opulente Bllc.iwelt (ggf. mit Video) und Sie hleryonj Brgndlng-Effekt un(lj .der Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu
um eine runde User-Fuhrung zu gewahrleisten. verleitet sie zum Verweilen. Glaubwdrdigkeit der Marke profitieren. analysieren.

Erganzend kénnen Native Werbemittel eingesetzt Hier werden 2-5 Artikel Ubersichtlich und

werden. ansprechend dargestellt, sodass die User tieferin Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die lhre Themen einsteigen kdnnen. Bilder mit Zwischentexten (Sie liefern mind. 10

Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen- Bilder)

Targeting ausgespielt werden. Das Hintergrundvideo oder -Bild ist nach Ihren * Mogliche Platzierung von: Videos (mp4), In-Text

Wunschen wahlbar.

Links (bspw. ,Weitere Informationen®,
,Downloads“)
¢ Podcast/Audiodatei (mp3)

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEIT Advise



2. Magazin Hub
Kreativer Einstieg mit
nativen Artikeln zur
Vertiefung

advise.zeit.de

"

FOR THE STAY

Winterfans und -sportier:nnen

aufgepasst!

Die schonsten
Reiseziele im Winter
— mit Hilton Hotels

Reisen fur jedes Budget & jeden

Top Preis-Leistungs-
Verhaltnis: Diese
Hotels werden Sie
tberzeuge

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

36

ZEIT Advise



MAGAZIN HUB

/ Branding auf der Startseite mit
nativen Inhalten dahinter

p = - =3
Hilton]
FOR THE STAY

Mit dem bewegten Hintergrundbild zieht der Magazinhub alle
Blicke auf sich. Die Ubersichtsseite kann individuell gestaltet
werden und schafft so die passende Atmosphare fur lhr
Thema. Sie bundelt 2-5 Artikel, die sich mit einem Klick auf die
Teaserim Look and Feel von zeit.de offnen.

¢ Content-Erstellung: bei Basic durch Sie, bei Plus durch uns (nach Briefing, passend
zur zeit.de Zielgruppe)
¢ Gestaltung im gewilnschten Native Content Layout (zeit.de / ZEITmagazin)

¢ 2-5 Artikelseiten mit jeweils max. 6.000 Zeichen

Ansichts-

* Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die gesamte Laufzeit*

Beispiel

Display Ads zur Traffic-Generierung kénnen kundenindividuell zusammengestellt
werden (inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

Preis: ab 28.000€ n/n (4 Wochen, inkl. 11.000 € Produktionskosten)**

* Nach Verfugbarkeit.
** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der
MaBnahmen/Medialeistungen buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten. Gezeigte Beispiele in Zusa

advise.zeit.de

Reisen fur jedes Budget & jeden
Anlass

Top Preis-Leistungs-

Verhéltnis: Diese
Hotels werden Sie
tberzeuge

Ganz egal, wie Sie verreisen:

dilton Hotels bietet fir jeden
Anlass und auch fir jedes

Budget das passende Konzept.

Das Ziel von Hilton Hotels?
Ihren Aufenthalt so schdn und
angenehm wie méglich zu
gestalten.

Mehr erfahren

Winterfans und -sportiernnen
aufgepasstt

Die schonsten
Reiseziele im Winter
— mit Hilton Hotels

Besonders im Winter gibt es so
viel zu erieben: Sei es beim
Skifahren, Langlaufen oder
Winterwandern. Wir zeigen die
besten Reiseziele fir einen
Winterurlaub Ober die Grenzen
von Deutschland hinaus — mit
Hilton Hotels.

Mchv erfahren



https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton

MAGAZIN HUB 38

/ Der Blick auf die Details

ZEITXELONLINE ZEITELONLINE

GroBes Video / Hintergrundbild Rubrizierung durch Switch

Bei umfangreichen Hubs kdnnen sich
User Artikel zu einem bestimmten
Thema anzeigen lassen

nnnnnnnnnnnn

Individuell gestaltete Ubersichtsseite

Artikelteaser fihren zu den Artikeln, Hintergrundbild-/Video

die unsere Serviceredaktion fur Sie
verfasst

Videointegration

Ansichts-
Beispiel

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh. ZEIT Advise


https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16704/allgaeu
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16704/allgaeu
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16704/allgaeu

MAGAZIN HUB

/' So begeistern wir die User von lhrem Thema

DIEXLZEIT

Traffic
nach
Wahl

Sehnsuchtsziel Allgau: Ein Urlaubsparadies
fur hochste Anspriiche

39

AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA) CONTENT (CENTER PAGE) CONTENT (ARTIKELSEITE) REPORTING

Unsere Empfghlung:.nutzt.an. Sie Banqer, die das Die Ubersichtseite we.ckt das Interegsg der User D.ie Artikel sind im ;eit.de Layout gestaltet, sodass Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein
Layout. und die emotpnahsmrepde Bildsprache des durch Ihrg opulente B|l<?lwelt (ggf. mit Video) und Sie hleryonj Brgndlng-Effekt un(lj .der Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu
Magazin Hubs aufgreifen, um eine runde User- verleitet sie zum Verweilen. Glaubwdrdigkeit der Marke profitieren. analysieren.

FUhrung zu gewahrleisten. Erganzend kénnen Hier werden 2-5 Artikel Ubersichtlich und

Native Werbemittel eingesetzt werden. ansprechend dargestellt, sodass die User tieferin Header in 960 x 200 und 400 x 255 px; mehrere

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die lhre Themen einsteigen kdnnen. Bilder mit Zwischentexten (Sie liefern mind. 10

Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen- Bilder)

Targeting ausgespielt werden. Das Hintergrundvideo oder -Bild ist nach Ihren * Mogliche Platzierung von: Videos (mp4), In-Text

Wunschen wahlbar.

Links (bspw. ,Weitere Informationen®,
,Downloads“)
¢ Podcast/Audiodatei (mp3)

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEIT Advise
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3. Brand Gallery / Brand Story

Prasentieren Sie

lhre Markenbotschaft
ansprechend und
kreativ.

advise.zeit.de

DIEZLZEIT

ANZEIGE

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER

MARQ® KOLLEKTION
LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.

Ob Abenteurer, Kapitan, Rennfahrer oder Athlet und Golfer wie Bastian Schweinsteiger:

In der MARQ?® Kollektion von Garmin ist fur jeden die richtige Uhr dabei. Authentisch bis ins Detail

FURALLE, DIE DAS BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN
WOLLEN.

Bastian Schweinsteiger steht fur eine unvergleichiche Karriere, die von seiner groBen Leidenschaft fur Spo

gepragt ist. Erfolge aber auch Ruckschlage haben seinen unverwechselbaren Charakter geformt. Fur viele ist er

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEIT Advise



ZEIT.DE
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/ Wiabhlen Sie die passende Variante — je nach Breite Ihrer Themen

Brand Gallery

¢ Die Brand Gallery umfasst eine
Artikelseite

¢ Content-Erstellung: Zusammenstellung
der Informationen/Bildmaterial durch
Sie, Texterstellung durch uns

¢ Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung
kénnen kundenindividuell
zusammengestellt werden

(inkL. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

DIEZLZEIT

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER

MARQ® KOLLEKTION
LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.

Ob Abents hrer oder Athiet und

b Abenteurer. Kapitan, Rennf
In der MARQ" Kollektion von Garmin ist fur jeden

BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN
Artikelseite

Preis: ab 12.000€** (4 Wochen; inkl. 3.500€ Produktionskosten)

advise.zeit.de

Brand Story

¢ Die Brand Story umfasst die Einbindung
einer programmierte HTML-Seite zwischen
Header und Footer von zeit.de.

¢ Content-Erstellung:
Starter: Sie liefern die fertige HTML Seite an
Basic: Sie liefern fertiges Text- und
Bildmaterial an, wir bauen die HTML-Seite
Plus: Sie liefern Inhalte und wir erstellen
Texte, Layout und Programmierung.

¢ Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung konnen
kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

DIEXLZEIT

Im Einklang mit der
Natur - eine Reise

durch die Schweiz ]
_:f~ ~ 2

1

HTML-Seite
mit eigenem
Layout

Starter ab 12.500€ (4 Wochen, inkl. 3.000€ Produktionskosten)**
Basic ab 25.000€ (4 Wochen, Basic inkl. 8.500€ Produktions-kosten)
Plus ab 30.000€ (4 Wochen inkl. 12.500€ Produktionskosten)**

*Nach Verfuigbarkeit. ** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination

mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten. Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEIT Advise



BRAND GALLERY

/ Der Blick auf die Details

advise.zeit.de

Durch Header und Footer von zeit.de
ist der Markenbezug und damit der
Branding-Effekt als Rahmen fur lhre
individuellen Inhalte gegeben.

Das Artikel-Layout der Brand Gallery
bietet vielfaltige Varianten, Bilder
und Videos einzusetzen und damit
mehr Spielraum, als im klassischen
zeit.delLayout.

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.
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DIEZLZEIT

ANZEIGE

GrofRzugige Head- und Sublines
ziehen die User direkt in lhre
Themenwelt

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER
MARQ® KOLLEKTION

LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.

Uber die Bilder und Links in den
Texten konnen Sie z.B. vielfaltige
Produkte zeigen und die User
direkt zu lhrer Website leiten.

FURALLE, DIE DAS BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN
WOLLEN.

Bastian Schweinsteiger steht fur eine unvergleichhiche Karriere, die von seiner grofRen Leidenschaft fir den Sp

gepragt ist. Erfolge aber auch Ruckschiage haben ses erwechselbaren Charakter geformt. Fur viele ist er

ZEIT Advise



01 Die Leichtigkeit des grinen Reisens

02 Regionaler Genuss — Besuch einer Al%erei

03 Wie zuhause - klimafreundIichelyécelaufenthalt
04 Natur erleben mit dem Bergl/ésommelier

05 Abenteuer Mountainbik/e/ eine Tour mit Profis

06 Hoch hinaus! Der s%nste Blick uber die Schweiz
(0]

Di

Leichtigkeit des
unen Reisens

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing’ gmbh.
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https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/brandstory/index
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz

BRAND STORY 44

/ Der Blick auf die Details

DIEZLZEIT

Durch Header und Footer von zeit.de
ist der Markenbezug und damit der
Branding-Effekt als Rahmen fur lhre
individuellen Inhalte gegeben. 0 Eliiong It e

Natur — eine Reise
durch die Schweiz

GroBformatiges Hintergrundbild
(auch als Video) ist moglich

Artikel-Teaser fuhren direkt zu den
Artikeln, die auch durch Scrollen
erreicht werden kdnnen.

ZEIT Advise

advise.zeit.de Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.


https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16052/im-einklang-mit-der-natur-eine-reise-durch-die-schweiz

BRAND STORY

/' So begeistern wir die User von lhrem Thema

DIEXLZEIT

Traffic
nach
Wahl

[DIEZLZEIT

Im Einklang mit der
Natur - eine Reise
durch die Schweiz

IDIE 23 ZEIT

E)le Leichtigkeit des
grinen Reisens

45

AKTIVE BEWERBUNG (MEDIA)

CONTENT (CENTER PAGE)

CONTENT (ARTIKELSEITE)

REPORTING

Unsere Empfehlung: nutzen Sie Banner, die das
Layout und die emotionalisierende Bildsprache der
Brand Story aufgreifen, um eine runde User-
FUhrung zu gewahrleisten. Erganzend kénnen
Native Werbemittel eingesetzt werden.

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden.

Die Ubersichtseite weckt als interaktive und
emotionale Buhne das Interesse der User —so ist
beispielsweise das interaktive Bewegen auf der
Seite moglich. Hier kbnnen 2-5 Artikel
ansprechend eingebunden werden, sodass die
User tieferen Einblick in Ihre Themen erhalten.

Header und Footer von zeit.de setzen den Rahmen,
damit ist der Markenbezug und der Branding-Effekt
fur Ihre individuellen Inhalte gegeben.

Der Gestaltung lhrer Seite und der Artikel sind (fast)
keine Grenzen gesetzt. Durch die Varianten
KStarter”, ,,Basic” und ,,Plus“ haben Sie die Wahl,
ob Sie Texte und HTML-Layout selbst erstellen oder
uns die Gestaltung uberlassen.

Nach Abschluss der Kampagne erhalten Sie ein
Reporting, um den Erfolg Ihrer Kampagne zu
analysieren.

advise.zeit.de

Gezeigte Beispiele in Zusammenarbeit mit iq digital media marketing gmbh.

ZEIT Advise



BRAND STORY

/ Buchungsoptionen im Uberblick

/ Starter

BINDEN SIE IHRE SEITE IN UNSER
QUALITATS-UMFELD EIN. SIE LIEFERN DIE
HTML-SEITE AN, DIE EINBINDUNG
UBERNEHMEN WIR FUR SIE.

3.000 EURO PRODUKTIONSKOSTEN~*

/ Basic

SIE LIEFERN DIE INHALTE UND EIN

BRIEFING, WIR BAUEN DIE SEITE FUR SIE.

8.500 EURO PRODUKTIONSKOSTEN~*

advise.zeit.de

*Produktionskosten sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de.

46

/ Plus

WIR ENTWICKELN EIGENS AUF SIE
ZUGESCHNITTENEN CONTENT UND
BAUEN DIESEN IN DIE SEITE EIN.

12.500 EURO PRODUKTIONSKOSTEN*



DISPLAY WERBEMITTEL - UNSERE HIGHLIGHTS

/ Content Cards

lhre Inhalte im Mittelpunkt, interaktiv & redaktionell inszeniert

Viel Inhalt, kompakte Darstellung
* Digitales Halfpage Ad mit Slide-Effekt (stationér & mobile buchbar)
* Biszu5Slides bieten viel Raum fur lhre Inhalte

* Wahlen Sie aus 6 verschiedene Grunddesigns:
Intro, Text, Image, Video, Choice, Quote
(jede Karte neues Design wahlbar)

Buchbar als Basic oder Premium-Variante

* Mindestens 17 Tage Vorlaufzeit
*  Produktionskosten*:
* Basic: 1.500,- € - Sie liefern uns alle Bestandteile an
*  Premium: 2.800,- € - Wir produzieren die Slides flr Sie
* Mindestbuchungsvolumen: 1.400,-€
* Social Media Verlangerung in der Premium-Variante zubuchbar

advise.zeit.de * Nicht AE- und rabattfahig, zahlen nicht auf das Mindestbuchungsvolumen ein

47

DIE&EZEIT

Burgergeld Gazakrieg DonaldTrump  Sommerforien Akt

= DIEZLZEIT !

Startseite  Politik  Gesellschaft  Wirtschaft

StuttgartdédEzdF™
Stadtereise im Zeichen
der Kultur ein.


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index
https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index

DISPLAY WERBEMITTEL - UNSERE HIGHLIGHTS

/ Content Cards

Fur jede Botschaft das passende Design

Intro Card Text Card

Tauche mit uns
einin die Welt cder
Wissenschaft!

Sie interessieren sich fiir den Schutz der Arten-
vielfalt in heimischen Gewassern? Unser
Forschungsprojekt widmet sich der Untersu-
chung der Okosysteme der Nord- und Ostsee, die
eine Vielzahl von Lebewesen beherbergen.

79%

000000
000000000000000

Fur die ganz
besonderen

Momente

Erleben Sie die Vielfalt unserer
Rotweine — ob festlich oder
entspannt, die Weine unseres
familiengefithrten Gues sind der

ideale Begleiter fiir unvergessliche .der )
Momental bedroht. Unser Forschungsinstitut trégt dazu bei,

dem Fischerhalt zu stérken.
Mebr Eifahren Mehr erfahren

@ < ® o S

Wahlen Sie aus 6 verschiedenen Grunddesigns. Fur jeden der 5 Slider einer Karte kdnnen Sie ein neues Grunddesign auswahlen.

advise.zeit.de

Image Card

< @ oo >

‘ —
Jetzt entdecken

Video Card

. Lichtspektakel im islan ...

.

| 2

Naturwunder entdecken

Polarlichter

Erleben Sie das magische
Naturschauspiel der Polarlichter!
Buchen Sie jetzt Ihre Traumreise in
die Polarregionen und lassen Sie sich
von den atfemberaubenden Lichtern
am Nachthimmel verzaubern!

Jetzt entdecken —

< @ oo >

Quote Card

Unsere
Neuerscheinungen

Raume

fiir die Zukunft

wDer Raum der Zukunft schafft erlebte
Realititen, die mit uns interagicren.
Winde werden nicht mehr starr,
sondern flexibel — anpassbar an die
Bediirfnisse des Moments. Ein
lebendiges System, das sich mit uns

weiterentwickelt.”

BLICKINS BUCH —>

< @ oo >

48

Choice Card

Auf der Suche
nach einem
neuen Zuhause?

Die Idylle auf dem Land oder mitten in
der Stadt — wo fiihlen Sie sich Zuhause?

< @ oo >

Haus auf Wohnung in
dem Land der Stadt

Wohnung in der Stadt

Die Idylle auf dem Land oder die

4 @ oo 3

m Herzen der
Si Id auf dem Land oder

die moderne W im Herzen

< @ o >,

ZEIT Advise



CONTENT CARDS PREMIUM

/ Buchen Sie fiir hre Content Cards
Premium Instagram Reichwelte
dazu

Branded Insta-Story (organisch)

Die Branded Insta Stories sorgen fur noch mehr Social Media Reichweite zu Ihrem Sponsored
Product. Das Branded Content Team gestaltet Ihre Botschaft auf 3 Slides thematisch, bildlich und
sprachlich im Look und Feel der jeweiligen Rubrik.

Branded Insta Stories sind buchbar:
¢ als Add On nur in Kombination mit einem Sponsored Post oder Sponsored Podcast Show und
zusatzlichem Reichweitenbau plus Produktionskosten

Leistungen
* eine organische Branded Insta-Story (3 Slides) inkl. Konzepterstellung, Abstimmung und
Produktion

Preis
Content Cards Premium Media Produktionskosten n/n
Bis zu 5 Slides mindestens 3.500,- € 2.800,-€
Branded Insta Story 24 Std. Laufzeit auf dem jeweiligen Instagram-Kanal (3 Slides)

300,-€
ZEIT CAMPUS ONLINE 600,- € inklusive interner Verlinkungsrabatt (50 %)*
ZEITmagazin 7.950,- € inklusive interner Verlinkungsrabatt (50 %)*

Die Erstellungskosten von 300,- € sind weder AE- noch rabattfahig. Preis flir Produktionskosten ist nur bei Verldngerung der Content Cards als
Insta-Story méglich. Die Gestaltung der Branded Insta-Story erfolgt (iber das Studio ZX. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. *AE-
Provision auf Reichweitenaufbau moglich. Reisekosten und ggf. anfallende Honorarkosten werden extra berechnet. Es gelten die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de. Fir regionale Fremdenverkehrsémter (D, A, CH), regionale Reiseveranstalter, Kurverwaltungen und
Einzelhotels ist das Mindestbuchungsvolumen Media 1.400,- € netto/netto.

advise.zeit.de

Nur bei der
Content Card
Premium-
® Variante

@ Region maoglich
@ Stuttgart

StuttCard -

der perfekte Begleiter
fiir lhren Kulturtrip

Die Karte bietet Ihnen 24, 48 oder 72
Stunden lang viele Vorteile bei iber
50 Partnern.

Mehr Stuttgart-Entdeckungen ...

<

Send message...
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CONTENTFORMATE

/ Kulturtipp

GroBe Wirkung — kleiner Preis.

Der neue KULTURTIPP ist die ideale Moglichkeit, User:innen digital
uber kulturelle Highlights zu informieren. Ob Auktionen,
Ausstellungen, Theater, Tanz, Oper oder Festivals, durch das
redaktionellanmutende Layout erreichen Sie hochste
Aufmerksamkeit und wecken die Neugierde lhrer Zielgruppe. Die
Gestaltung tUbernimmt DIE ZEIT fur Sie.

Ressort
Kultur, Laufzeit 1 Woche je nach Verfugbarkeit.

Preise und Formate

Format Details Als Preis
Text max. 200 Zeichen fur Headline
Halfpage Ad und Text (inkl. Leerzeichen)
300 x 600 px Bildformat 600 x 1200 px 50.000 2.000,-€*
(stationar und mobil) (bestenfalls Hochkant)
JPEG, PNG, TIFF

Der Preis giltje Format und istweder AE- noch rabattfahig.
*Die Erstellungskosten liegen bei400,- €, sind in diesem Preis bereitsinkludiert.

DIEZSZEIT

Auerbach wurde 1931 in Berlin geboren und floh als Kind 1939 vor den
Nationalsozialisten nach Grofbritannien. Er studierte an der St. Martin's
School of Art und am Royal College of Art in London. Ab 1954 bis zu
seinem Tod arbeitete er immer im gleichen Atelier im Norden von
London. Laut seiner Galerie tat er das an 364 Tagen im Jahr.

KULTURTIPP

Meine geniale Freundin

Die Geschichte des verlorenen Kindes

nach dem Roman von Elena Ferrante

THALIA
THEATER

Dienstsitz zur Feier des Mauerfalls eingeladen. Die Zuhérer erlebten
einen grandiosen Rundumschlag zur deutschen Auflenpolitik, zu ihrer
fatalen Neigung, sich jahrzehntelang untertanig mit der Sowjetunion
und Russland ins Benehmen zu setzen, hiufig auf Kosten
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/ Gezielter Traffic fiir
lhren Content

2 Schritt: Traffic-Paket zusammenstellen.
Uber die passenden Werbemittel fUhren
wir die User zu lhrem Content.

advise.zeit.de



TRAFFIC-PAKET AUSWAHLEN

/' Unsere Empfehlung fiir das
Mediapaket

Traffic-Generierung fiur Content-Produkte mit
Centerpage:

Wirempfehlen zur Traffic-Generierung auf die
Centerpage den Einsatz von Bannern, die das Layout
und die emotionalisierende Bildsprache lhres
Content Produktes aufgreifen, um eine runde User-
Fuhrung zu gewahrleisten.

Traffic Generierung flir Artikel:

Fur die Traffic-Zufuhr auf Artikelebene eignen sich
insbesondere native Werbemittel, die sich
gestalterisch an ZEIT ONLINE anlehnen und uber den
spannenden Inhalt Aufmerksamkeit und damit Klicks

generieren. l

Um ein optimales Resultat zu erzielen, sollten die
Werbemittel in Portalrotation mit Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden.

advise.zeit.de

DIEZLZEIT

Klimawandel ~Rechtsextremismus Unwetter  Aktuelle Themen

Traffic
nach
Wahl

“Deutschiand spricht”
Die Fragen, auf die es jetzt ankommt

Migration, Ukraine, Energiewende: Bei der Neuwahl geht es um die groRen Fragen. Treffen Sie bei
“Deutschland spricht” jemanden, der sie anders beantwortet als Sie.

Mathematik und Naturwissenschaften

Deutsche Grundschiiler werden in Natur-
wissenschaften immer schlechter

Die Mathelei: von Grund: dern haben sich seit
2007 weder verschlechtert noch verbessert. In
naturwissenschaftlichen Fachern sieht das aber anders aus.

Von David Rech
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/ Buchen Sie zusitzliche Traffic Zufiihrung: Instagram Dark Post

Absender: ZEITmagazin
oder ZEIT Campus

Was ist ein Dark Post?

Ein Dark Post ist ein Beitrag auf einem Social Media
Account, der direkt an eine ausgewahlte Zielgruppe
ausgespielt wird, aber nichtin der Timeline des
Absenderaccounts erscheint. Der Empfanger muss der
Seite nicht folgen, um den Beitrag zu sehen, sondern
lediglich der ausgewahlten Zielgruppe entsprechen.

lhre Vorteile

* Die Strahlkraft und das Vertrauen in die Marke kann oQv
so von lhnen genutzt werden et 298 Ml

» Sieerreichen die gewiinschte Zielgruppe ohne ok Maraan i
Streuverluste

* |hre Zielgruppe wird mit Blick auf die Content
Integration und die MediamaBnahmen ganzheitlich
uber mehrere Kanale angesprochen

* Kosten: 2.500,00 €*

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.

advise.zeit.de *Buchbar ab 25.000,00 € Mindestbuchungsvolumen. ZEIT Advise
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/ Newsletter (1/2)

Newsletter Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis Il
Das tut mir gut 118.000 Woachentlich, freitags Breaking Ad 5.900,-€ 2.360,-€
(Gesundheits Community Newsletter) .
Bild-Text Ad 8.850,—€ 3.540,-€
DIE ZEIT:Hamburg 107.000 Werktéaglich, montags - freitags Breaking Ad 2.700,-€ pro Woche 1.600,—€ pro Woche ®
Elbvertiefung ' Bild-Text Ad 2.950,—€ pro Woche 1.850,-€ pro Woche °
DIE ZEIT: Kommst du mit? 130.000 Wochentlich, mittwochs Breaking Ad 1.600,-€ 1.600,-€
(Reise Community Newsletter) Breaking Ad Premium 2.150,-€ 2.150,-€
Bild-Text Ad 2.650,-€ 2.650,-€
Spezial Bild-Text Ad 4.825,-€ 4.825,-€
DIE ZEIT: Was wir lesen 166.000 Wodchentlich, donnerstags Breaking Ad 2.700,-€ 2.700,-€
(Literatur Community) Buchverlosung - -
Bild-Text Ad 4.000,-€ 4.000,-€
DIE ZEIT: WISSEN Drei 34.000 Woéchentlich, montags und donnerstags Breaking Ad 1.700,-€ pro Ausgabe 8 680, € pro Ausgabe
Freunde der ZEIT 283.000 Woéchentlich, sonntags Breaking Ad 3.125,-€ 3.125,-€
Buchverlosung - -
Bild-Text Ad 4.700,-€ 4.700,-€
Was jetzt? — Der téagliche 283.000 Taglich, montags —sonntags Breaking Ad 18.600,—€ pro Woche 18.600,—€ pro Woche
Morgenliberblick 2
WELTKUNST 30.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 800,-€ 800,-€
Bild-Text Ad
900,-€ 900,-€
ZEIT BRIEF 575.000 Wochentlich, mittwochs Bild-Text Ad 4.600,-€ 4.600,-€
ZEIT CAMPUS 76.000 Woéchentlich, dienstags Breaking Ad 3.800,-€ 1.520,-€
ZEIT fur die Schule 32.000 Monatlich, jeden 03. Donnerstag Breaking Ad 1.600,-€ 1.600,-€
(LEHRER) —Sek |
ZEIT fur die Schule 42.000 Monatlich, jeden 01. Donnerstag Breaking Ad 2.100,-€ 2.100,-€
(LEHRER) —Sek Il

ZEIT Advise
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/ Newsletter (2/2)

Newsletter® Abonnent:innen Erscheinungsweise Anzeigenart Grundpreis 4 Branchenpreis IlI°
ZEIT fir Unternehmer 40.000 Monatlich, donnerstags Breaking Ad 4.000,-€ 4.000,-€
Bild-Text Ad 7.500,-€ 7.500,-€
ZEIT Job Newsletter 348.000 Woéchentlich, donnerstags Streifen Ad 1.495,-€ 1.495,-€
Bild-Text Ad 1.495,-€ 1.495,-€
DIE ZEIT: Was fur ein Tag @ 55.000 Werktéaglich, mittwochs - dienstags Breaking Ad 5.200,-€ pro Woche 2.080,-€ pro Woche
(inkl. samstags)
ZEITmagazin Wochenmarkt 40.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 1.900-€ 1.900,-€
Familienzeit 38.000 Wodchentlich, mittwochs Breaking Ad 1.900,-€ 1.900,-€
Geld 42.000 Wadchentlich, dienstags Breaking Ad 4.800,-€ 2.295,-€
Kultur 18.900 Wochentlich, donnerstags Breaking Ad 850,-€ 540,-€1°
ZEIT Osterreich - Gemischter Satz 48.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 690,-€ 690,-€
Bild-Text Ad 890,-€ 890,-€
ZEIT REISEN 90.000 Woéchentlich, sonntags Breaking Ad 850,-€ 850,-€
Bild-Text-Anzeige 1.200,-€ 1.200,-€
Bild-Text-Anzeige Premium 2.250,-€ 2.250,-€
ZEIT Sinn: Wofur leben wir? 38.000 Woéchentlich, freitags Breaking Ad 1.250,-€ 1.250,-€
Bild-Text Ad 1.750,-€ 1.750,-€
ZEIT VERBRECHEN 40.000 Zweiwochentlich, freitags Breaking Ad 2.000,-€ 2.000,-€
ZEIT WISSEN 49.000 Dienstags Breaking Ad 2.250,-€ 2.250,-€
(zum EVT von ZEIT WISSEN)
Beziehungsweise 19.300 Wochentlich, mittwochs Breaking Ad 965,-€ 965.00,-€
Naturlich intelligent 33.000 ZweiwoOchentlich, donnerstags Breaking Ad 1.650,-€ 1.650,-€
Grlezi 22.000 Wochentlich, freitags Breaking Ad 800,-€ 550,-€
Bild-Text Ad 800,-€ 550,-€

Alle Preise zzgl. MwSt.; Anderungen der Preise, Reichweiten und Erscheinungsweisen unterjéhrig méglich. Stand: September 2025

" Die Elbvertiefung erscheint von Mo-Fr. Die Preise beinhalten die Buchung einer gesamten Kalenderwoche. Ein Motivwechsel ist gegen Aufpreis von 180 € méglich. Bei der Buchung einer gesamten Kalenderwoche ist 1x Motivwechsel kostenlos.

2 Erscheint Montag-Sonntag. Buchung nur wochenweise méglich. Preise gelten fiir 7 Ausgaben (eine Woche)

3Erscheint werktaglich. Buchung nur wochenweise moglich (Mittwoch-Dienstag).

4 Grundpreis gilt fur alle Nicht-Branchenkunden.

5 Branchenrabatt llI: Preise fiir die Branchen Stiftungen, Reise (Fremdenverkehrsamter in der DACH-Region, Bundeslénder, Kantone, Tourismusmarketing in der DACH-Region und Einzelhotels), Immobilien (Objektanzeigen und Fertighduser), Marktplatz, Schulen, Theater, Kultur und Hamburg. Fiir alle
anderen Kunden gelten die Grundpreise.

8 Fir Employer Branding von Wirtschaftskunden gilt der reduzierte Preis von 1.875,-€

9Fir Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 1.600,-€ (Standard Ad) bzw. 1.850,-€ (Bild-Text Ad)

10F{r Kulturkunden gilt der reduzierte Preis von 540,-€ ZE][TAd .
11 Samstagsbelegung gegen einen Aufpreis von 600,- € (2.900,- € ab 1.4.) nur zusétzlich buchbar in Kombination mit der Werktags-Ausgabe der Elbvertiefung in der entsprechenden Woche (Belegung mind. 2 Werktage). Vlse
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/ Ausgewahlte Anzeigenformate

/ Breaking Ad (Premium) / Standard Ad / Bild-Text Ad

* Die Breaking Ad erscheint zwischen den Inhalten des * Gestalten Sie eine Anzeige in Ihrem Corporate Design und * Gestalten Sie einen Bild-Text-Anzeige und lassen Sie lhre
Newsletters. Uberzeugen Sie die Leser:innen der ZEIT Newsletter mit Ihrem Anzeige in redaktioneller Anmutung neben den Inhalten des
) ] o eigenen Look. Newsletters erscheinen.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format.
¢ Die Anlieferung erfolgt im jpg- oder png-Format. ¢ Die Anlieferung erfolgt als jpg, pg oder gif (ohne Animation
e Format: B 600 x H 200 Pixel, max. 60kb* 8 & Ipg & g & Ipg. pe gif ( )
) ) ¢ Format: B 300 x H 250 Pixel, max 60kb + URL * Die Bild- & Textformate variieren je nach Newsletter
e Format Premium: B 600 x H 400 Pixel, max. 60kb + URL
¢ digital admanagement@zeit.de e digital admanagement@zeit.de

¢ Nutzen Sie alternativ fur eine einfache und schnelle
Gestaltung unsere Vorlage.

e digital admanagement@zeit.de

* Format Breaking Ad im ZEIT Job Newsletter: B 1.200 x H 400 Pixel, max. 170kb

ZEIT Advise
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/ Kultur

Dieser Newsletter halt seine Leser:innen auf dem neuesten
kulturellen Stand und liefert alle interessanten Informationen
aus den Bereichen Kultur, Musik, Kunst und Literatur.
Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Reichweite: 18.900 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmaoglichkeit Preis

Breaking Ad 540 ,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

zeit.de Kulturnewsletter

Das Neuste aus der Kulturszene fiir die 41. Kalenderwoche.
Viel Spaf} beim Lesen!

1 L O S S ey ey |

Einsteigen, losfliegen

Das Kongresszentrum ICC in Berlin steht seit Jahren leer, die Stadt weiB nicht, was
sie mit dem gewaltigen Bau anfangen soll. Nun iibernimmt ihn fiir wenige Tage die
Kunst. Zum Artikel

Wie die Geier

Aufregung bei Twitter! Diesmal wegen Tweets,
die eine junge Griinenpolitikerin als 14-Jahrige
geschrieben hat. Der Fall zeigt: Ohne Kontext
funktionieren Debatten nicht. Zum Artikel

Anzeige

Wae macht dia Kunet? 6 m
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/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Persdnlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:
Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und
Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

ZEITELEHAMBURG

elbvertiefung am Dienstag

¢ Unklare Zukunft des Tennisturniers am Rothenbaum ® Umweltsenator kauft
Reg 1d, um CO2-A B zu kompensi ® Lebensgefahrlicher
Fahrradunfall auf St. Pauli ® Warum viele Jugendliche trotz Fachkraftemangels
keine Lehrstelle finden — und wie Hamburg ihnen hilft

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis llI
Standard Ad 1.600 ,-€
Bild-Text-Ad 1.850 - €

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Liebe Leserin, lieber Leser,

mit der Sanierung groBerer Bauwerke aus Stahl und Beton haben
die Hamburger Behorden ab und an Schwierigkeiten. Mit
aus Granit scheint es besser zu laufen — wobei, na
ja, wie man’s nimmt: Die Restaurierung des 34 Meter hohen
Bismarck-Denkmals im Alten Elbpark ist erfolgreich
abgeschlossen, teilt das Bezirksamt Mitte mit. Seit Februar 2020
war die Statue stabilisiert, mit einem Sandstrahler gereinigt und
mit einem Graffitischutz iiberzogen worden; auBerdem wurden
Feuchtigkeitsschaden beseitigt. Die Kosten fiir die Sanierung
tragt groBtenteils der Bund, veranschlagt waren rund 9 Millionen

M.
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/ Das tut mir gut

Einmal die Woche sammeln wir fur Sie die spannendsten Texte
zu allem, was guttut. Darunter Tipps aus Psychologie und
Medizin, Sport und Ernahrung.

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 1118.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis Il
Breaking Ad 2.360,-€
Bild-Text-Ad 3.540,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de

© Francesco Ciccolella Studio

Liebe Leserin, lieber Leser,

was wissen Sie tiber die Geschichte Threr Familie? Bei mir ist es so: Meine Urgrof-
eltern sind wihrend des Zweiten Weltkriegs aus Ostpreufien nach Hamburg
ausgewandert. Die Eltern meines Vaters stammen aus Ingolstadt und Stendal. Mehr
weiB ich iiber den Stammbaum meiner Vorfahren nicht. Irgendwie ist die altere
Familiengeschichte im Alltag jenseits von Familienfesten auch wenig relevant. Warum
also dieses Thema in einem Gesundheitsnewsletter, fragen Sie sich?

Die Relevanz entsteht dadurch, dass in Bezug auf immer mehr Krankheiten die
Erkenntnisse wachsen, dass erbliche Bedi die Wahrscheinlichkeit fiir
Erkran} stark beeinfl Dies ist nicht nur bei Krankheiten wie Alzheimer

und Krebs bekannt, sondern gilt auch immer mehr bei der Herzgesundheit — unserem

heutigen Schwerpunktthema. Wie wichtig das Wissen iiber unsere Vorfahren fiir die
eigene Gesundheit werden kann, schildert Ulrich Bahnsen in seinem Artikel »Die
Abschaffung des Infarkts«. Darin geht es um eine Familie, in der drei junge Menschen
ganz plotzlich aus dem Leben gerissen werden. Die ganze Geschichte iiber die
verschiedenen Ursachen fiir Herzkrankheiten und iiber die beeindruckenden Fort-
schritte in Forschung und Medizin fiihrt schlieSlich bis nach Neufundland und zu
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/ Freunde der ZEIT

Der wochentliche ,,Freunde der ZEIT“-Newsletter ladt zum direkten Austausch

ein und vertieft die Interessen an Politik, Wirtschaft, Wissen und Kultur
gemeinsam mit Lesern und den Journalisten der ZEIT.

Erscheinungsweise: wochentlich, sonntags

Reichweite: 283.000 Newsletter-Empfanger:innen aus dem Kreise der
ZEIT-Abonnent:innen

Anzeigenplatze: funf Anzeigenplatze pro Newsletter, davon zwei
Buchverlosungen / Bild-Text-Anzeigen

Anzeigenschluss: bis Dienstag 12 Uhr vor Erscheinen

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l
Breaking Ad 3.125,-€
Bild-Text Ad 4.700,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de

fretmnde der:
Liebe Leserin, lieber Leser,

»Hier war es!« Nach einem Ausflug zu dem Bauernhof, auf dem ich aufgewachsen bin,
stehen meine Kinder und ich betroffen an dem Graben, in den ich damals immer ge-

plumpst bin, als ich das Radfahren lernte. Die Brennnesseln sind immer noch da, ich
kann sie fast noch auf der Haut spiiren, und die tréstenden Worte meiner Oma hab
ich auch sofort wieder im Ohr. Meine Kinder hingegen sind ein bisschen enttiuscht,
hatten sie sich doch einen tiefen, steilen Abgrund vorgestellt nach meinen drama-
tischen Schilderungen. Sie wollen wissen, welche Farbe mein Fahrrad damals hatte?
Keine Ahnung.

In dieser Newsletterausgabe geht es um Erinnerungen. Um die, die iiber-
deutlich in unseren Kopfen bleiben, und die, die unser Gedachtnis einfach nicht mehr
herstellen kann. Im Text »Wie war das noch mal?« méchte Michael Allmaier
mehr von dem behalten, was sein Leben bereichert hat, und befragt Wissen-
schaftler, die da Bescheid wissen. Jetzt lesen - Mit einem Augenzwinkern schildert
uns Francesco Giammarco, warum es auch sein Gules hal, wenn man sich
kaum mehr an sein fritheres Leben erinnert. Zudem haben wir 3 Tipps fiir
eine »mentale Zeitreise« versammelt, mit denen Sie sich sogar an Situationen
zwischen dem zweiten und dritten Geburtstag wieder erinnern kénnen. Jetzt lesen
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/ Kommst Du mit? Newsletter

Newsletter: Kommst Du mit? e 20V S zf::ﬁf
Mit unserem wochentlichen Newsletter »Kommst Du mit?«laden wir ZEIT-Leserinnen jede l'\'( )ﬁl lli%‘t D um ltﬂ
Woche ein, kleine und groBe Entdeckungen zu machen. ZEIT-Journalistinnen, Kreative und ! - e

Menschen aus aller Welt empfehlen in der ZEIT-Reisecommunity ihre Lieblingsorte. Die
Redaktion stellt Tipps von Menschenvor, die dort zu Hause sind, wohin andere gerne reisen
mochten. Daruber hinaus gibt es viel Inspiration im Hinblick auf Kultur, Kulinarik, Outdoor

am kommenden Wochenende haben Sie noch einmal die Chance, in Miinchen das

u nd vie len weiteren Themen ru nd ums Re isen. groBte aller Volksfeste zu besuchen — die Wiesn. Als meine Kolleginnen mich gestern
darauf aufmerksam machten, dass sich das Oktoberfest schon wieder dem Ende
nahert, konnte ich dem Kalender kaum trauen: Wo ist die Zeit hin? Gedanklich bin ich

Lieber Herr Neumann,

° Erscheinungsweise: WéChentliCh mittWOChS noch im Juli und liege am Badesee, und jetzt heift es: Um 19 Uhr die Kerzen anziin-
. . ’ . . den und Kiirbissuppe zum Aufwarmen? Weil meine Sommer-to-do Liste noch langst
¢ Reichweite: 130.000 Newsletter-Em pfa nger:innen nicht abgehakt ist, schreibe ich diese jetzt um und verrate Thnen 7 Ausflugsideen
. . . . die (auch) im Herbst drauBen toll sind — ausgewahlt aus den Einsendungen der
i Anze |ge n p latze: ac ht Anze |ge n platze prO N eWS'.ette r Reisecommunity. Wie wire zum Beispiel ein -\usﬂug zum Kiirbishof (verraten Sie
. N . i B, W 1 Sie besonders empfehlen konnen), um Zutaten fiir die
¢ Anzeigenschluss: bis Mittwoch, 12 Uhr der Vorwoche i it O lapp i’ e el SISty i i
charmante instddte in Deutschland?
Jetzt, wo es in Miinchen ab nachster Woche wieder entspannter zugeht, lohnt sich
Platzieru ngsmogliCh keit Branchen preis H eine Reise in die herrliche Stadt an der Isar umso mehr - das deutsche Los Angeles,
wie ich neulich einen Kollegen sagen hérte ... Aber warum eigentlich? Wegen der
Breakin g Ad 1.600,-€ SurferInnen auf dem Eisbach? Der Schonheit der Menschen? Oder erinnert die Schi-
? ckeria an Beverly Hills? Was an diesem Vergleich dran ist, samt Stadtportrét der
B rea kl n g Ad P rem | um 2.1 50 — € etwas anderen Art, beschreibt ZEIT-Autor Alard von Kittlitz sehr amiisant im ZEIT-
. ’ magazin, Eine Leseempfehlung. Hier geht's zum Text (Z+)
Bild-Text Ad 2.650,-€
Spezial Bild-Text Ad 4.825,-€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

advise.zeit.de
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ZEIT NEWSLETTER

/' Wissen Drei

Der Newsletter WISSEN DREI prasentiert aktuelle Themen aus
Wissenschaft und Universitatsleben. Die Inhalte reichen von
einer internationalen Presseschau uber Informationen zu
Personalien und Zahlen aus dem akademischen Leben bis hin zu
Gastkommentaren von Hochschulexpert:innen.

Erscheinungsweise: wochentlich, montags und donnerstags
Reichweite: 34.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Mittwoch 12 Uhr der Vorwoche / Montag
12 Uhr

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis lli

Breaking Ad

680 ,-€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

DIE&LZEIT

WISSEN?®

Brief fOr Hochschule ft Sclentific C o ST

Liebe Leserinnen und Leser,

guten Morgen! Sie wissen es wahrscheinlich schon: Der Juli war der heileste je
gemessene Monat. Das vom Klimawandel besonders gebeutelte Indien erhebt
Umweltstudien nun zum akademischen Pflichtfach (Das ist wichtig). Freude in Siegen:
Die Uni fand mit Stefanie Reese endlich eine mehrheitsfahige neue Rektorin
(Personalien). Kl ercbert die Wirtschaft. Mittlerweile nutzt mehr als jedes zehnte
Untemehmen die Technologie (Zahl). Jan-Martin Wiarda zerlegt die geplanten
Budgetkirzungen fiir den DAAD und die AvH (Standpunkt). Jasmin Hefendehl schatzt
die Leichtigkeit des Seins (Fragebogen). Und Christine Pruf3ky trifft im Getrankemarkt
auf Albert Einstein (¢.t.).

¢  Das ist wichtig

Klimawandel: Neuer Hitzerekord, neue Antworten

Die Nachricht ging um die Welt: Der Juli war der heileste je gemessene Monat.
Mit einer globalen Durchschnittstemperatur von 16,95 Grad wurde der bisherige
Rekord aus dem Juli 2019 um 0,33 Grad Ubertroffen, meldete der EU-
Klimawandeldienst Copernicus (Euronews, Al Jazeera, Time, France 24) am
Dienstag. Und nun? Das von den Folgen des Klimawandels besonders betroffene
Indien zieht akademisch neue Saiten auf. Ab dem Wintersemester sind



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BOBI7KW-MF2184K&m2u=5BR24BDV-5BOBI7KW-GRU18DR&wt_zmc=nl.int.zonaudev.112331552451_417235939808.nl_ref.
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ZEIT NEWSLETTER

/ ZEIT Campus

ZEIT Campus ist ganz nah dran: am Studium, am Leben, am
Berufseinstieg. Der wochentliche Newsletter fur Studierende
enthalt alle Neuigkeiten rund ums Studium mit Tipps von der
Redaktion.

Erscheinungsweise: wochentlich, dienstags

Reichweite: 76.000 Newsletter-Empfanger:innen

Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Donnerstag 12 Uhr der Vorwoche

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l

Breaking Ad

1.520 -€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

ZEIT CANPUS | Im Browser lesen

ZEITCAMPUS

Es schreidt: Martina Kix

Hi liebe:r Leser:in,

In diesem Jahr habe ich eine meiner besten Freundinnen verloren. Wir haben
uns kennengelernt, als ich 2014 nach Hamburg gezogen bin. Wir freundeten
uns an, tanzten zusammen auf Partys, machten Ausflige und spazierten
auf Deichen, in der Pandemie war sie oft die einzige Person, die ich unter
der Woche traf. Unsere Trennung passierte schleichend, und es gab nicht
dieses eine Schlussmachgesprach, bei dem man sagt, es war doof, dass
du dies und das gemacht oder eben nicht gemacht hast. Plotzlich war da
dieses Gefuhl: Ich kann's nicht mehr retten.

Man sagt ja immer, Freundschaften sind wichtiger als Partnerschaften, und
Freundschaften sind furs Leben, Partnerschaften auf Zeit. Ich glaube,
manche Freundschaften sind auch auf Zeit. Das zu begreifen war
schmerzlich, aber es mindert nicht all die schonen Abende, die ich mit der
Freundin hatte.

Meine Kollegin Katharina Meyer zu Eppendorf hat sich mit der
Psychotherapeutin Ream Hadi-Hohn daruber unterhalten, wann
Freundschaften zerbrechen — und wie man sie doch noch retten kann

LEBEN

"Zu mir kommen sehr verletzte Menschen zwischen
20 und 40"

Freundschaften sind oft wichtiger als Beziehungen. Und doch verlieren wir

Freunde oder kampfen zu wenig um sie. Ream Hadi-Hohn therapiert
Freund:innen. Wie geht das denn?
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ZEIT NEWSLETTER

/ ZEIT REISEN

Der Newsletter von ZEIT REISEN prasentiert den Abonnent:innen
wochentlich ausgesuchte Reisen, Inspiration fur neue Reiseziele
und lasstin den Texten kulturelle und geschichtliche Hintergrinde
einflieBen.

Sonntagsnewsletter:

* Erscheinungsweise: wochentlich

* Reichweite: 90.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: 6 Anzeigenplitze pro Newsletter'

Premium-Newsletter? (NEU)

* Erscheinungsweise: wochentlich

* Reichweite: 20.000 Newsletter-Empfanger:innen (spitze
Zielgruppenansprache nach Reiseart)

* Anzeigenplatze: Bis zu 3 Anzeigenplatze

Platzierungsmoglichkeit Branchenpreis 1l
Breaking Ad 850,-€
Bild-Text-Anzeige 1.200,-€
Bild-Text-Anzeige Premium 2.250 ,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Sehr geehrter Herr Grosse,

um Ihnen die dunkle Jahreszeit ein wenig zu erhellen, haben wir heute einige Reiseangebote fiir das Jahr
2021 fir Sie vorbereitet. Diese geben Ihnen die Moglichkeit, u und
dabei L fiir ein Leben zu finden, oder in européischen

Kulturstadten kiinstlerische Traditionen zu entdecken. Folgen Sie inmitten der Weinberge im oberen

wahrend und kuli den Spuren des Gottes Dionysos,
genieBen Sie in der Toskana sinnliche Erfahrungsreisen, oder erkunden Sie in Berlin und Dessau die
iti des der Schule des 20. in den

Architektur, Kunst und Design. Interessieren Sie sich fiir Mythen und wollen mehr (iber Europas wilde
Geschichten erfahren? Dann begeben Sie sich auf Spurensuche mit dem neuen Buch »Von Monstern und
Mythen« von DuMont, unserem langjdhrigen Partner fiir Reiseliteratur. Testen Sie mit unserem Quiz Thr
Wissen und gewinnen Sie eines von 10 Reiseabenteuern »Von Monstern und Mythen«. Viel SpaB!

Rufen Sie uns an unter 040/3280-455. Wir beraten Sie gerne personlich.

Herzlichst,
Ihr Team von ZEIT REISEN

Reise der Woche
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DIGITALE KULTURUMFELDER

/ Podcasts




ZEIT PODCASTS

/ Die ZEIT ist der groBte Podcast Publisher Deutschlands!

Journalistische Qualitat und echte Glaubwurdigkeit — das perfekte Podcast-
Umfeld fur Ihre Markenbotschaft.
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UNSERE HIGHLIGHTS 68

/ Unsere Podcasts sind regelmaBig unter den Top 20 der reichweitenstarksten
Podcasts vertreten!*

e Was jetzt? Alles gesagt 2~ Verbrechen
Platz 1 Platz 13 <4 Platz 14
@ @ 6,6 Mio. Downloads** 2,6 Mio. Downloads** 7 2,4 Mio. Downloads**

advise.zeit.de *ma Podcast, **ma Podcast 2/2025 ZEIT Advise



ZEIT PODCAST HORER:INNEN

/ Mit ZEIT Podcasts erreichen Sie eine exklusive Zielgruppe in einem

vertrauensvollen Umfeld

GenZ(bis29) |G 25% Jahre

GenY (30 bis 44) TG 35
Gen X (45 bis 59) |GGG 26%
Boomer (ab 60) [ 14%

HHNE

unter2.000€ [N 21%
2.000 bis unter 4.000 € || GG 33
4.000 bis unter 6.000€ |GGG 25
6.000 € und mehr | 20%

advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, Gesamt n = 9.161 Befragte

99.

sind Heavy User:innen und
héren mehrmals taglich
Podcasts

68.

horen ZEIT Podcasts, um das
aktuelle Geschehen besser zu
verstehen

86.

horen ihre Podcasts ganz
konzentriert

69

ZEIT Advise



ZEIT PODCAST HORER:INNEN

/ Hohe Aufmerksamkeit, starke Glaubwiirdigkeit und journalistische Qualitat
— ZEIT Podcasts schaffen ein Umfeld, in dem Werbung wirkt.

advise.zeit.de

97.

horen die Folgen bis zum Ende
durch

80.

Empfinden Werbungin ZEIT
Podcasts als glaubwdurdig

65.

nehmen die Kundenspots
bewusstwahr

ZEIT Podcast-Studie 2025, Gesamt n = 9.161 Befragte

Dank hochwertiger Podcasts,
praziser Werbeintegration und einer
Community, die aufmerksam zuhort

und interagiert, schaffen wir

Horerlebnisse, die bewegen,

uberzeugen und ins Ohr gehen.

70

Nur 1 Spot

pro Werbe-
unterbrechung

ZEIT Advise
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ZEIT PODCASTS

/ Maximale Aufmerksamkeit und Akzeptanz —
mit dem perfekten Spot

Serios, hochwertig und glaubwurdig

Presenter Reads garantieren eine klare Trennung von journalistischem Content
und Werbemessage — und genieBen eine hohe Akzeptanz bei unseren
Horer:innen.

73.

finden Presenter Read Ads serios

68.

bevorzugen kurze, pragnante Spots

advise.zeit.de IQD Podcast Grundlagenstudie 2025 (n = 1.227)



PLATZIERUNGSMOGLICHKEITEN

/ Wahl der Platzierung
Die passende Position fur Ihre Audio-Ad

\ 4 J \4

MidRoll PostRoll

PreRoll

Erste Audio-Ad - Zweite Audio-Ad -
eingebettet in den
Content

Letzte Audio-Ad -

nach dem Opening Episode

Storytelling: Kombination aus PreRoll und PostRoll (nur bei Exklusiv-Buchungen maoglich)

advise.zeit.de

nach der Podcast-

73



IHRE PLATZIERUNGSMOGLICHKEITEN

/ TKP Volumenbuchung -

Ilhr Audio Impression-Volumen skalierbar bei flexiblem Kampagnenzeitraum

PreRoll
(max. 20 Sek.)

PreRoll
(max. 30 Sek.)

PreRoll
(max. 20 oder 30 Sek.)

PreRoll
(max. 20 oder 30 Sek.)

advise.zeit.de

MidRoll
(max. 20 Sek.)

MidRoll
(max. 60 Sek.)

MidRoll
(max. 20 oder 30 Sek.)

MidRoll
(max. 20 oder 30 Sek.)

PostRoll
(max. 20 Sek.)

PostRoll
(max. 60 Sek.)

PostRoll
(max. 240 Sek.)

PostRoll
(max. 20 oder 30 Sek.)

Audio Ad

Native Audio Ad

Native Extended Content Audio Ad

Audio AdBundle+ oder
Native Audio AdBundle+

Audio AdBundle oder
Native Audio AdBundle

74



IHRE PLATZIERUNGSMOGLICHKEITEN

/ Garantierte Festplatzierung
lhre Audio Ad in einer spezifischen Podcast-Episode festplatziert

PreRoll . .

75

PreRoll

(max. 30 Sek.) Native Audio Ad festplatziert

PreRoll

+ PostRoll Native Storytelling Audio Ad
(max. 30 Sek.) (max. 60 Sek.) (PreRoll und PostRoll in Kombination)
PreRoll

+ PostRoll Native Advertorial Audio Ad

(max. 30 Sek.) (max. 240 Sek.) (PreRoll und PostRoll in Kombination)

advise.zeit.de



SPOTFORMATE

/ Audio Ad
Reichweiten-Boost Dank
Verlangerung im Podcast-Umfeld

76

Neu ab 2026
im ZEIT Audio
Ad Portfolio

Verlangern Sie lhre Audio-Kampagne mit der Audio Ad
—unserem neuen 20 Sekunden Spot ab 2026.

e Einfache Spot-Anlieferung: Nutzen Sie lhre
bestehenden Audio-Spots*

e Nur5 Werktage Vorlauf

" 4 B

advise.zeit.de * Freie Gestaltungvorbehaltlich Abnahme.



SPOTFORMATE

/' Native Audio Ad
lhr Spot authentisch in den

Podcast-Content eingebettet

Best Seller
im ZEIT Audio
Ad Portfolio

Ihr Werbebotschaft erhalt, naturlich eingebettetim
Podcast und als einziger Werbebeitrag pro Slot, die
volle Aufmerksamkeit der Horer:innen.

* Nativeingesprochen durch professionelle
Sprecher:innen

* Fugtsich so naturlich in den Podcast ein.

* Voice only: Keine Hintergrundgerausche, keine
Musik oder Jingles — Ihre Werbebotschaft stehtim
Mittelpunkt.

* Buchbarals PreRoll (max. 30 Sek.), MidRoll (max.
60 Sek.) oder PostRoll (max. 60 Sek.)

advise.zeit.de



SPOTFORMATE

/ Native Dialogue Audio Ad

Werbung, die klingt wie eine echte
Empfehlung — und hangen bleibt.

e Viele Podcasts sind ein Dialog. Warum nicht auch
Ihr Native Audio Spot?

e InRahmen eines naturlichen Gesprachs
transportieren zwei ausgewahlte Sprecher:innen
Ihre Werbebotschaft.

e Wirleiten authentisch und alltagsnah auf Ihre
Werbebotschaft hin.

e Buchbarals PreRoll (max. 30 Sek.), MidRoll (max.
60 Sek.) oder PostRoll (max. 60 Sek.)

advise.zeit.de




SPOTFORMATE

/ Native Extended Content Audio Ad
Nutzen Sie das Potenzial von Audio

Storytelling fur nachhaltige Markenbindung

e VielRaum fur lhren individuellen Content Deep
Dive am Ende der Podcast Episoden

e Prasentieren Sie lhre Werbebotschaft als
Kurzinterview, Horprobe oder verlangertes Native
Audio Ad

e Anzeigenkennzeichnung durch Einleitung ,,Es folgt
ein Werbebeitrag...*

e Buchbarals PostRoll (max. 240 Sek.)

advise.zeit.de




SPOTFORMATE

/ Native Storytelling / Advertorial Ad

Ihre Marke als Story: Inspirierende
Geschichten, die im Ohr bleiben.

e Erzahlen Sie in diesem Storytelling-Format Ihre
Geschichte Uber die gesamte Laufzeit des
Podcast hinweg.

e Machen Sie in der PreRoll (max. 30 Sek.) neugierig
auf lhren ausfuhrlichen Content in lhrem zweiten
Spotin der PostRoll (max. 240 Sek.)

* Anzeigenkennzeichnungvor der PostRoll durch
Einleitung ,,Es folgt ein Werbebeitrag.. .

advise.zeit.de




Buchungsmoglichkeite
Mit uns erreichen Sie
Immer die Richtigen




BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

- Gestalten Sie |hre Buchung genau nach Ihren Bedurfnissen

lhr Audio Impression-Volumen skalierbar bei flexiblem
Kampagnenzeitraum

Eine bestimmte

Podcast Show Podcast Show

Thematisch passende
Podcast Shows Podcast Channel

gebundelt

Hohe Reichweite im

gesamten Portfolio Podcast Brand

Ansprache
bestimmter
Zielgruppe oder
spezifisches Umfeld

Premium Targeting

lhre Audio Ad in einer spezifischen Podcast-Episode festplatziert

Eine Episode in einer
bestimmten Podcast
Show

Ansprache
bestimmter
Zielgruppe oder
spezifisches Umfeld*

Podcast Episode

Premium Targeting

ZEIT Advise



BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Podcast TKP-Preisliste*
lhre Podcast-Buchung auf Volumenbasis

Preiskategorie PreRoll/ Ad Bundle Ad Bundle****
g MidRoll*** Plus**** ODER PostRoll

Native Audio Ad
(bis 30 Sekunden)

Preiskategorie PreRoll/ Ad Bundle PostRoll
g MidRoll Plus

Native Audio Ad
(bis 60 Sekunden)

Preiskategorie PreRoll/ Ad Bundle PostRoll
g MidRoll Plus

Native Audio Ad

(bis 240 Sekunden)
PK2 44 €

Erlauterung Preisklassen
PK1 = Podcast Show & Premium Targeting, Bsp. TKP-Buchung einer einzelnen Show, z.B. ,,ZEIT Verbrechen*
PK2 = Podcast Brand = TKP-Buchung aller ZEIT Podcasts

Podcast Channel = TKP-Buchung einer Themenrubrik, Bsp. Alle Podcasts zum Thema ,,Politik“
Mindestbuchungsvolumen 3.500 € n/n

Hinweise

*** keine MidRollin ,ZEIT Verbrachen® und in ,Was jetzt?“ moglich

**** Storytelling = PreRoll UND PostRoll
AdBundle Plus = PreRoll UND PostRoll (jeweils max. 30"). Ausspielung erfolgt nach Verfligbarkeit! Keine garantierte Platzierung.
AdBundle = PreRoll UND MidRoll UND PostRoll (jeweils max. 30"). Ausspielung erfolgt nach Verfligbarkeit! Keine garantierte Platzierung.

advise.zeit.de * Alle angegebenen Preise sind Grundpreise, flir Branchen sind niedrigere Mindestbuchungsvolumina und individuelle Rabatte maoglich
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/ Individuelle Zielgruppenansprache und Minimierung von Streuverlusten —
unsere Targeting-Losungen sind so individuell wie lhre Zielgruppe.

Wer ist
lhre Zielgruppe?

Demografisches
Targeting

advise.zeit.de ZEIT Advise
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/ Ihre individuelle Targeting-Lésungen — wir verbinden Marken und

Zielgruppen passgenau!

Demografisches
Targeting

Datenaggregation durch
unseren AdServer

Kombination aus 1stund
3rd Party Daten

Zusatzliche Datenanreicherung

durch SONAR flr eine zielgenaue
Ausspielung

advise.zeit.de Maximal 3 Kriterien miteinander kombinierbar.

Transkribieren der Episoden durch
Speech-to-Text Technologie

Screening der Inhalte nach Kontexten
(Keywords und Themenfelder) mit
entsprechender Vertaggungim
AdServer

Ausspielung im ausgewahlten
Segment

Branchenweit erste Cookie freie
Targeting Funktion

Zusammenspiel von unserem
AdServer und Comscore (Quelle fur
Zielgruppendaten)

Ansteuerung der gebildeten
Interessens-Clustern in entsprechend
affinen Podcast-Umfeldern

Neue Segmente:
Haushaltseinkommen,
Lebensphasen & Konsumverhalten

ZEIT Advise
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/ Héchste Messstandards fiir die Auswertung lhrer Kampagne:
Wir liefern lhnen eine transparente Messung und belastbare Daten.

e Ubergreifender Standard fiir podcast-spezifische Leistungskennzahlen dank einheitlicher Performance-Werte
¢ Einheitliche Definition der Reichweitenmessung (Downloads)
¢ \Verlassliche Messung und Ausweisung der Audio Impressions wahrend der Kampagnenlaufzeit

e Ausfuhrliches Reporting zum Kampagnenende

advise.zeit.de ZEIT Advise
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PRODUKTION NATIVE AUDIO AD 89

Der Gestaltungsprozess fur lhre Native Audio Spot bei uns

® ® o o O
Produktion von drei Produktion der Einbau
Podcast-Spot-Textbeispielen Native Audio Ad des Spots
; durch ZEIT
Sie erhalten unser Entscheidung Freigabe Veroffentlichung
Briefingformular fur einen Text der Native Audio Ad des Podcast-Spots

advise.zeit.de *alle anderen Native Audio Ads (Dialogue, Storytelling, Advertorial und Extended Content) haben Vorlaufzeiten von mindestens 4 Wochen



WELTKUNST

/' WELTKUNST Digital

Die Welt der Kunst digital zuganglich

Hier werden die Raume des medial Moglichen voll
ausgeschopft. Jedes Angebot stellt dabei seine
individuellen Starken voran, allen gemeinsam ist
eine stark involvierte Gemeinschaft von
Kunstkennern und Kulturinteressierten, die die
Empfehlungen und Berichte der Chefredakteurin
Lisa Zeitz zu schatzen wissen.

Welches Museum sollte unbedingt besucht
werden? Welche Auktion behalt Lisa Zeitz in dieser
Woche im Blick? Welche Veranstaltungen sollten
nicht verpasst werden?

Diese und weitere Einblicke gewahrt Lisa Zeitz im

Newsletter, auf weltkunst.de, im Podcast und auf
Social Media.

advise.zeit.de




WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST INSIDER

Das Briefing flir die Kunstbranche.

Der WELTKUNST INSIDER - das digitale Briefing fur die Kunstbranche —
liefert alle 14 Tage immer dienstags aktuelle Informationen aus samtlichen
Bereichen des Kunstbetriebs.

Uber die \Webseite und den Newsletter bringt die WELTKUNST Redaktion Sie
mit Analysen und Servicetools, Personalien, Meldungen, Terminen und
einem fachspezifischen Stellenmarkt auf den neusten Stand.

Neuste Informationen aus Rubriken wie
¢ Trends & Markenentwicklung

e Forschung & Diskurs
e Personen & Meinung

- Lizenz
e e
WELTKUNST | ~ e
INSIDER:: 7y, [A— B sichern

nnnnn

Liebe Leserin, lieber Leser,
die geplante Aufisung der Beratenden

der Washingtoner Prinzipien verbi
lassen. WELTKUNST INSIDER gi
o

- Blick in die 1. Ausgabe
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https://insider.weltkunst.de/
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5WFJ3PJ5-162ML5H&m2u=5WLKU7O2-5WFJ3PJ5-TT5TJF&parametersToAppend+=+wt_zmc%3Dnl.int.zonaudev.%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D.nl_ref.zeitde.bildtext.link.20240625&utm_medium=nl&utm_campaign=nl_ref&utm_content=zeitde_bildtext_link_20240625&utm_source=%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D_zonaudev_int
../insider.weltkunst.de
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5WFJ3PJ5-162ML5H&m2u=5WLKU7O2-5WFJ3PJ5-TT5TJF&parametersToAppend+=+wt_zmc%3Dnl.int.zonaudev.%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D.nl_ref.zeitde.bildtext.link.20240625&utm_medium=nl&utm_campaign=nl_ref&utm_content=zeitde_bildtext_link_20240625&utm_source=%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D_zonaudev_int
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5WFJ3PJ5-162ML5H&m2u=5WLKU7O2-5WFJ3PJ5-TT5TJF&parametersToAppend+=+wt_zmc%3Dnl.int.zonaudev.%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D.nl_ref.zeitde.bildtext.link.20240625&utm_medium=nl&utm_campaign=nl_ref&utm_content=zeitde_bildtext_link_20240625&utm_source=%7BcustomForTrackingLinkExtender%7D_zonaudev_int
mailto:insiderlizenz@weltkunst.de?subject=WELTKUNST%20INSIDER%20Lizenz%20buchen

WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Online

WELTKUNST DIEZZEIT
Visitors: WELTKUNST ONLINE ist die digitale Prasenz der drei groBen Printmarken I
45.000 (mtl.) WELTKUNST, KUNST UND AUKTIONEN und Kunstquartal. e R
Page Impressions:
70.000 (mtl.) Die Website versorgt die Leser:innen mit aktuellen Informationen aus dem
Zielgruppe: Kunstmarkt und rund um das Kunstgeschehen.

Kunstinteressierte Internet-
Nutzer:innen, mit einem
groBem Interesse daran,
Kunst zu kaufen

Ihre Kampagne profitiert von der hohen Relevanz und Reichweite der
Website, die mit zielgerichteten Online-Marketingaktionen unterstltzt werden
kann.

Freudentanz MEHR...

NEWS

Auf WELTKUNST ONLINE finden die Nutzer:innen Deutschlands groBten

Nachkriegsfotografie MMaler Frank Auerbach gestorben

Kunstkalender. Einen Adresseintrag lhres Unternehmens konnen Sie selbst iR -
online Stellen- Nach dem Zweiten Weltkrieg lag die Stadt Minchen in L‘Q:‘ns’r.‘:l‘s:he:—;‘u‘n‘gmmum

Trismmern. Der Fotograf Herbert List hielt ihre Ruinen in aufgadeckt

eindringlichen Bildern fest: als Dokument der Zerstrung, aber

anch als Reminiszenz an die antiken Stitten Griechenlands Ausstellung in Rt

MEHR... KI generiert digitalen Zwilling" vom
Petersdom

—— DAS BESTE AUS ——

SINAROTHER DER MODERNE




WELTKUNST DIGITAL

/ Online Advertorial

lhre Inhalte nativ eingebunden im redaktionellen Umfeld der WELTKUNST
Mit einem WELTKUNST Online Advertorial haben Sie die Moglichkeit, Ihre

Botschaft im redaktionellen Look & Feel eines WELTKUNST Artikels zu verbreiten.

Gemeinsam setzen wir den Fokus auf die informative Aufbereitung lhres
Kommunikationsziels und positionieren Sie als Experten in lhrem spezifischen
Gebiet. Das Online Advertorial wird auf der WELTKUNST Startseite mit einem
Teaser angekiindigt. Sie liefern Texte und Bilder, die Gestaltung uUbernehmen wir.

Best Case
Winterthur

Erscheinungsweise: nach Absprache
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: 8 Werktage vor ET an
digital admanagement@zeit.de

WELTKUNST

WELTKUNST Online Advertorial Preis
e FEin zusammenhangender Text (z.B. Uber eine Ausstellung, Auktion,

Reisedestination etc.), Lange: 2.000 bis 4.000 Zeichen, Infos Uber 2.800€

gewunschte Verlinkungen und ggf. Serviceinfos (1 Woche)
e Variante 1: 3 bis 5 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder

Querformat (min. eines im Querformat) 1.400€

e Variante 2: 3 Bilder (jpg oder tif, min. 72 dpi) Hoch- oder Querformat
(allerdings min. eines im Querformat) und ein Video
(Format: mp4, Lange: max. 1 Minute, DateigroBe: max. 100 MB)

(Folgewoche)

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit
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https://www.weltkunst.de/ausstellungen/2022/08/winterthur-schweiz-fotomuseum-kunstmuseum
mailto:digital_admanagement@zeit.de

WELTKUNST DIGITAL 94

/ Display Ads

Materialanlieferung
an digital_admanagement@zeit.de
Format: je nach Buchung, max. 200kb bei stationaren und

max. 50kb bei mobilen Werbemitteln

Produkt Superbanner Dynamic Skyscraper Halfpage Ad Billboard Erscheinungsweise: nach Absprache
GréBe in Pixel 728 x 90 160 x 600 300 x 600 800 (970) x 250 Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 3 Werktagen
Preis / Woche 440€ 685 € 820 € 750 €
| =
Produkt Skyscraper Content Ad Wallpaper
GroBe in Pixel 120 x 600 300 x 250 728 x 90 + 120/160 x 600
Preis / Woche 600 € 720€ 1.300 €

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

ZEIT Advise
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WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Social Media

Kreativ. ZeitgemaB. Jung.

weltkunstmagazin ©

& facebook.com
Mit der WELTKUNST Social Media Redaktion am Puls der (Kunst-)Zeit. Die ‘ ‘
. - . 2.924 584T.. 2273 facebook

WELTKUNST Redaktion hat lhre Augen und Ohren auf Kiinstler:innen, den W Beitiige  Follower  Gefolgt |

Kunstmarkt und die Ausstellungen um die Kunst gerichtet. Aktuelles und Weltkunst Magazin

auBergewohnliches wird zeitnah auf Instagram und Facebook gepostet. Nehmen P

Sie Kontakt mit einer stetig wachsenden Zahl an Follower:innen mithilfe von i

Sponsored Posts und Stories auf und erwecken Sie die Aufmerksambkeit der Vitrieisimg wesioro

WELTKUNST Social Media Follower:innen.

‘ ‘ “’ g \‘ ‘
N WELTKUNST ©
S @ = o

Zeitschrift

Instagram-Reichweite: 60.000 Follower:innen
Facebook-Reichweite: 25.000 Follower:innen = e
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Werktagen g N o Fotos Veranstaltungen  Videos Beitrige

W WELTKUNST @
6Min- @

Der grofie zum 100. von
Joseph Beuys hat begonnen. Dabei wird schnell

— - T
R R . . % ich: Sein groB! b
WELTKUNST Social Media Preis ! v Ve, beuys 2021 sxaaetlsr:_;gxrev: Sstullgan xzovgf lﬁﬁs«immxung
’ f. ‘

Museum

Sponsored Post auf Instagram oder Facebook Ab 860 € ol [l < ¥y | \’ |
Sponsored Story auf Instagram Ab 860 € ‘ : 'j

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit



mailto:digital_admanagement@zeit.de
http://www.media.zeit/

WELTKUNST DIGITAL 96

/ Sponsored Post auf Instagram oder Facebook

Kanal Preis

wnegzno VY WELTKUNST @ i Gemildogalei. ‘ Instagram oder Facebook Post 1 Bild, 1 Text 860,-€
Frne Hole it aben Rebennd Instagram oder Facebook Post 2 Bilder (Galerie), 1 Text 1.130,-€

Instagram oder Facebook Post 3 Bilder (Galerie), 1 Text 1.400,-€

Jedes weitere Bild: 270,-€
Technische Spezifikationen:

Foto-Post

Quadratisch (1:1, max. 1.080 x 1.080 px)
Hochformat (4:5, max. 1.080 x 1350 px)
Dateiformat: jpg, png

Qi Q1 V4

weltkunstmagazin Die Ausstellung ,der die DADA" im Video-Post

Arp Museum zeigt die bis heute unterschatzte

Beteiligung von Fra::sn;; der subvels:vst;r;‘anllzr‘s Quadratisch ( 11 )
ménnichen Kollegen i siergren Obeblcksschau max. 60 sek.

s S v BADA Y Gt 805 Wisso T . | Dateiformat: mp4

die der Geschlechter. _
In Bamberg ist die Geschichte in sinnenfrohd

eise lebendig geblieben. Daz... Mehr anzei

Text: 125-500 Zeichen, in Englisch und/oder Deutsch. Hashtags nach Wahl. Die Kennzeichnung erfolgt
durch Instagram und/oder Facebook (,,Paid Partnership®) und wird von uns aktiviert und muss vom
Kunden freigegeben werden. Verweildauer im Feed: 4 Wochen

Annahmeschluss: 8 Werktage vor ET

Materialanlieferung

an digital_admanagement@zeit.de

Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Tagen

AE-fahig, nicht rabattféhig
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de
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/ Sponsored Story auf Instagram

Kanal Preis

) Instagram Story 1 Story aus 1 Bild 860,-€

W Instagram Story 1 Story aus 2 Bildern 1.130,-€

Lo ailes Munde, 2.950 m? Instagram Story 1 Story aus 3 Bildern 1.400,-€
Von Picter Bruegel \usstellungsfliche, Jedes weitere Bild: 270,-€

uber 250 Werke

und Exponate

bis (,md_\' Sherman Technische Spezifikationen:

Vom 31.10.2020 von rund 160 Foto-Story

bis 6.6.2021 Kunstler®*innen — 1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16
2 ” onder el Dateiformat: jpg, png
un Kunstiusewm von der Antike bis

zur Gegenwart! Video-Story
1.080 x 1.920 px, Seitenldnge 9:16

Wolfshurg

Swipe up! supe gt DateigréBe:
ateigroBe: max. 4 GB
max. 6 Sequenzen a 15 sek. (gesamt max. 1:30 min.)
— 7 Bei Filmaufnahmen mit dem Handy bitte immer auf die h6chstmdogliche
Auflésung achten, sonst erscheinen die Bilder leicht verschwommen.
AuBerdem immer mitzuliefern sind:
eine Ubersicht Giber die zu verwendenden Hashtags
eine Ubersicht Giber Verlinkungen
Nennung des Instagram-Profils des Kunden (zum Verlinken in der Story)
Die Redaktion behalt sich vor, gelieferte Inhalte zu bearbeiten. Annahmeschluss: 8 Werktage vor ET
Materialanlieferung
o . an digital_admanagement@zeit.de
ﬁﬁgi?;gi’sgfzzl.raﬁgfi?ljyfdemngen vorbehalten. Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Tagen

ZEIT Advise
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WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Newsletter

Personlich. Vielfaltig. Wochentlich.

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in ihr
personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Bucher lohnen die
Lekture, welches Museum sollte unbedingt besucht werden, welche Fundstiicke
sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche Auktion behalt sie in dieser
Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags

Reichweite: 30.000 Newsletter-Empfanger:innen
Offnungsrate: 25%

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag der Vorwoche

WELTKUNST Newsletter Preis
Breaking Ad 800€
Bild-Text-Ad 900€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.de
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.media.zeit

‘Wwillkommen zum WELTKUNST-Newsletter! | Im Browser éffnen

WELTKUNST

von Lisa Zeitz, 25. April 2025

Wihrend ich Ihnen heute schreibe, schwankt der Boden unter meinen Fiifen, denn
ich bin auf der MS Europa 2* an der nordamerikanischen Pazifikkiiste unterwegs.
Nach ein paar Tagen auf See schwankt man auch an Land ein bisschen. Es ist eine
Reise voller Kunsterlebnisse. An Bord zeigt die Galeristin Carola Persiehl
verschiedene Zeitgenossen in der Galerie, und iiberall sind Werke der schiffseigenen
Sammlung zu sehen. Bei den Landausfliigen etwa in Los Angeles, San Francisco,
Vancouver oder San Diego steuern Thole Rotermund und ich im Rahmen des
Programms _Weltkunst art2sea“ ganz besondere Orte an. So waren wir vor ein paar
Tagen im Donum Estate, einem Weingut in Sonoma County, das Allan und Mei
‘Warburg seit 2011 zu einem beeindruckenden Skulpturengarten gemacht haben:
Hier sehen Sie eine Bonsai-Bronze von Marc Quinn, im Hintergrund einen Kiirbis
von Yayoi Kusama, Olafur Eliasson ist auch leicht zu erkennen, und das riesige
polierte Edelstahlherz ist von Richard Hudson (es soll ein beliebter Ort fiir
Heiratsantrage sein). Die Sammlung wichst immer weiter, auch monumentale
Werke von Ai Weiwei, Doug Aitken, Ugo Rondinone und eine groBe Spinne von
Louise Bourgeois gehoren dazu, und ganz frisch ist ein Werk von Sanford Biggers
installiert worden. Dazwischen stolziert ein Hahn mit seinen Hithnern durch die
Landschaft. Und den Pinot Noir haben wir auch probiert.



mailto:digital_admanagement@zeit.de
http://www.media.zeit/
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=6CTY9CVH-1A9G149B&m2u=6DGXDPY4-6CTY9CVH-NVUOS&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_498117435245.nl_ref.

DIE DIGITALEN WELTKUNST UMFELDER IM BUNDLE

/ Mit einem Klick in der digitalen Welt di=l¢ {8l sieintior| f =) (s =

/ Kunst-Klick

'WEITKUNST

WELTKUNST Online Advertorial 1 Woche
WELTKUNST Newsletter Bild-Text-Ad 1 Ausgabe
WELTKUNST Instagram Post oder Story 1 Post/Story

Gesamtpreis abzgl. 10 %
Termine auf Anfrage, vorbehaltlich Verfiigbarkeit. Folgewoche (gleiches Motiv): 50% Rabatt

AE-fahig, nicht rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

advise.zeit.de
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WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Podcast Spezial

Ihr Sprachrohr zur kunstaffinen Zielgruppe

Mit dem WELTKUNST Podcast Spezial kdnnen Sie Ihre Ausstellung oder Kunstprojekt als
Podcast-Folge(n) in Szene setzen.

In enger Abstimmung konzipieren wir flr Sie ein anspruchsvolles Horerlebnis. Konzept
und Moderation wird von der WELTKUNST-Redaktion in Zusammenarbeit mit
ausgewahlten Protagonist:innen, wie bspw. Kurator:innen erstellt.

Ihre max. 30-minutige Podcast-Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet und dadurch
auf Podcast-Plattformen wie Spotify, Apple und Google flir Streamings und Downloads
sowie auf WELTKUNST ONLINE eingebunden.

Best Cases

Alte Nationalgalerie: Spatgotik

Art Dusseldorf: Direktorentalk

Fondation Beyeler: 25 Jahre Sammlungsjubilaum
This is Basel: Der Podcast

Ihr Nutzen

e Zielgruppe: Kunstinteressierte Nutzer:innen aus Sammler:innen, Kinstler:innen,
Multiplikator:innen der Kunst- und Kulturszene

e Exklusivitat und Aktualitat

PODCAST SPEZIAL

WELTKUNST Podcast Spezial

Preis

Redaktion, Moderation, Produktion (max. 30 Min. Lange), Platzierung 8.450 €

Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verfugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

advise.zeit.de



https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://www.basel.com/de/podcast
https://www.basel.com/de/podcast
https://www.basel.com/de/podcast

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Corporate Newsletter

Direkter Weg ins Postfach der kunstaffinen Zielgruppe

Im Stile des beliebten WELTKUNST Newsletters am Freitag stellt die Redaktion drei
Fragen an Sie, zu Ihrer Region, Ihrer Veranstaltung oder dhnlichem. Die drei Fragen
geben diesem Format eine Wiedererkennbarkeit und bauen auf das Vertrauen in
die bewahrte Kunstkompetenz der Redaktion. Der Newsletter wird an die
Abonnent:innen des WELTKUNST Newsletters versendet, sodass Sie diese
hochwertige Zielgruppe exklusiv auf lhre Botschaft aufmerksam machen. Es
werden maximal zwolf Newsletter p.a. versendet. Das sichert Kund:innen des
WELTKUNST Corporate Newsletter eine groBe Exklusivitat.

Best Cases
Museum Reinhard Ernst | PURPLE PATH | Schlumberger Gruppe | Winterthur

Ihr Nutzen
e 30.000 Empfanger:innen, Markenbindung durch WELTKUNST Newsletter
¢ Versand: individuell, 1x monatlich (montags bis donnerstags)

WELTKUNST Corporate Newsletter Preis

¢ 1 Bild vom Kunden (Person; Bildformat: rund, freigestellt, 167x167px, png) 5.750€
e 3 Bilder(zu den drei Fragen), praferiertim Querformat, mind. 600px breit,
max. 1 MB (jpg oder png)
¢ Introtext (max. 800 Z.), 3 Texte (zu den drei Fragen), jeweils max. 800 Z.
¢ Verlinkung

Bitte senden Sie die Daten an digital@weltkunst.de
Angebot freibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verflugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

advise.zeit.de

'SPEZIAL

Drei Fragen an

Oliver Kornhoff, Direktor des Museum Reinhard Ernst

Das neue Museum Reinhard Ernst (mre) in Wi i t die

Museumslandschaft um eine wichtige Farbe: Das mre ist das erste Museum, das sich

ausschlieBlich der abstrakten Kunst widmet. Erstmals werden hier die hochkaratigen

Werke der g Ernst der breiten Offentlichkeit zuganglich

Ein ach mit Grd i Oliver Kornhoff Gber die ersten Monate nach der

Erdffnung.



https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=600AOZ7H-E2M3O&m2u=60R8UK37-600AOZ7H-EK4AG&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_470202946109.nl_ref.
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=5YER3XUM-61RB0H&m2u=5ZIU6YOW-5YER3XUM-2W01CGP&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_466723479838.nl_ref.
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=633FW1ZQ-U54DHH&m2u=63PJNZIQ-633FW1ZQ-Q5QIHV&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_476923419926.nl_ref.
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=51MB694R-F154H8&m2u=52DSG7XP-51MB694R-MY81D95&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_395346626235.nl_ref
mailto:digital@weltkunst.de
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=51MB694R-F154H8&m2u=52DSG7XP-51MB694R-MY81D95&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_395346626235.nl_ref
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IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Sponsored Post

ZEITCAMPUS

ANZENE

GRUNE TRANSFORMATION

Add-On:
GELD REGIERT DIEWELT:  \/ijeoleistung

AUCH IN DER GRUNEN kostenpflichtig
TRANSFORMATION zubuchbar

Natirlich kana man sich auf der Stralle Gr cine grinere Zukunit cinsetzen
aber eben auch in der Fimanzbranche. Wie? Indem DU das Kapital in die
Haod aimmst.

advise.zeit.de

103

lhr eigener Artikel

Zusammen mit uns entwickeln Sie einen eigens fur Sie produzierten Artikel mit einer
Laufzeit von insgesamt 4 Wochen. Das Branded-Content-Team schlagt passende Themen
vor und Ubersetzt Ihre Botschaft thematisch und sprachlich in die Lebenswelt der User.
Produktionskosten: 3.000€ net/net*.

Traffic-MaBnahmen

¢ Bild-Text-Teaser eingebunden in das Wunschressort (nach Verfligbarkeit)
¢ Native Bild-Text-Teaser auf der zeit.de Homepage im Magazinparkett

¢ Einbindung in der zeit.de-Navigation unter ,,Anzeige*

¢ Native Ad Click-In (Run on Site)

¢ 1 Instagram Dark Post

Zusatzliche Formate wie weitere Social Media-Posts (organisch), Native Teaser, Display
Ads oder langere Einbindungsdauer auf der Website sind optional kostenpflichtig
zubuchbar.

Wahlen Sie lhr Umfeld

(Laufzeit: 2 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MaBnahmen)

ZEIT CAMPUS ONLINE oder ZEITmagazin ab 15.000,-€*

* Preise zzgl. MwSt.; Produktionskosten sind nicht AE- und nicht rabattféhig. Mediakosten sind AE-féhig, dies ist beim genannten Mindestpreis
bereits inkludiert, keine weiteren Rabatte mdglich. Das Angebot ist freibleibend.
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/ Sponsored Podcast Show

lhr eigener Podcast

Zusammen entwickeln wir einen eigens fur Sie produzierten Podcast mit drei Folgen a 15-
30 Minuten. Dieser wird Uber eine Laufzeit von insgesamt 6 Wochen (3 x 2 Wochen)
ausgespielt.

ZEITCAMPUS

ANZEIGE

Zu jeder Folge wird eine Artikelseite erstellt, die Lust auf die Folge macht und die
interessanten Gaste vorstellt.

NEUE PODCAST-REIHE: Nach Ende der Kampagne stehen lhnen die Folgen lizenzfrei zur Verfugung.
IIIIW " wonKs Produktionskosten: 14.500,- € net/net*.

In der vierten Staffel sprechen wir mit Expertiinnen ber Purpose, Traume
und dariiber, wie wir den Alltag meistern konnen.

PODGASTS MIT EXPERT-INNEN, Traffic-MaBnahmen
:-gs“"“ * 3 xBild-Text-Teaser im Wunschressort (nach Verfiigbarkeit)
Rechniker - * 3 x Native Bild-Text-Teaser auf der zeit.de Homepage im Magazinparkett
¢ Einbindung in der zeit.de-Navigation unter ,,Anzeige*
* 3 Instagram Dark Posts

¢ Native Ad Click-In (Run on Site)

#14: Marie-Sophie Kiepe, ist Selbstakzeptanz eine
Lebensaufgabe?

T T S R R e DS T ¢ Hosting via Podigee fur 12 Monate inklusive, Ausspielung auch auf Spotify und iTunes

Mehr Social Media Reichweite und Mediavolumen optional zubuchbar.

P Episode abspielen 43:18

Wahlen Sie lhr Umfeld
#13: Wanda Badwal, wie kann ich mir besser zuhBren? (Laufzeit: 6 Wochen, Paketpreise inkl. Produktionskosten und Traffic-MaBnahmen)
R B ZEIT CAMPUS ONLINE oder ZEITmagazin ab 50.000,- €*

* Preise zzgl. MwSt. Produktionskosten sind nicht AE- und nicht rabattfahig. Mediakosten sind AE-fahig, dies ist beim genannten Mindestpreis
bereits inkludiert, keine weiteren Rabatte moglich. Es kdnnen weitere Kosten flur bspw. Reisekosten etc. anfallen. Das Angebot ist freibleibend.
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HOREN SIE IHRE EIGENE GESCHICHTE

/ Sponsored Podcast Show

= ZEITCAMPUS =~

Howi—t‘

#18 Lukas Klaschinski, wie iiberwinde ich...
Warum prokrastinieren wir? Was ist das..

RSN | BNeI

1x

( @podlgoo

NEUE PODCAST-FOLGEN MIT EXPERT:INNEN, 5.
STAFFEL

Das Leben ist eine Achterbahnfahrt. Doch auch in
schwierigen Lebensabscl KOT

advise.zeit.de
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¢ In einem Workshop entwickeln wir gemeinsam ein Konzept fur lhre
Geschichte. Mit dabei sind Kollegen aus der Studio ZX-Redaktion
und -Podcastproduktion.

¢ Wir produzieren 3 Podcast Episoden — Aufnahmen sind vor Ortim
Studio in Hamburg oder Berlin mdglich oder aber Remote (Aufnahme
via Internet, Mikrofonversand bequem nach Hause)

¢ Das Paket enthalt neben Konzepterstellung, Skripting, Aufnahme,
Produktion und Postproduktion auch den Einsatz von Musik und
Soundelementen.

¢ Auch die Gestaltung eines Podcast-Covers wird von uns
ubernommen. Ebenso Upload und Hosting der Folgen Uber den
Dienstleister Podigee. Upload auf Spotify, ltunes und allen gangigen
Podcast-Plattformen.

¢ Eingebunden werden die Podcasts jeweils in einem begleitenden
Artikel.

¢ Trafficzufihrung via Nativem Teaser auf der zeit.de Homepage und
innerhalb der Artikel.

¢ Optional kdnnen die nativen Teaser durch ein
aufmerksamkeitsstarkes Banner-Paket oder Podcasts Ads
erganzt werden.

¢ Zusatzliche Reichweite generieren wir uber drei Instagram Dark
Posts. Auch hier sind zusatzliche Social Media Add-Ons (in Form von
organischen Posts) optional zubuchbar.

ZEIT Advise
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/ Traffic-Zufiihrung

ZEITCAMPUS

"Habt keine Angst, nach vorne zu schreiten”

ZEITCAMPUS

"WIGHTIGIT,DASS NN SCANIGHT
T W INEREN KD

O p !
WIE STEHEN DEINE CHANCEN AUF EIN

A E-FELLOWS.NET-STIPENDIUM?
= - \ Bild-Text-Teaser o
auf der Coumocttnest Reogborry Wintarmeton ot
zeit.de

Bild-Text-Teaser auf der
Ressort-Startseite von
ZEIT Campus

Homepage im
Magazinparkett
von ZEIT Campus

STUDERENOENNERKORGT ALF  TEAEN DEIME CHARCER AJFEN 3
1UBIGE BAFDG-ERHOHUNG -FELLOWS.NET-STIPENDIUM?

VIDECANLETTUNG

SO NAHST DU DEINEN EIGENEN
BUCKET HAT

Mit der alten Jeans kannst du nichts mehr anfangen? Doch, bestimmt sogar Mach nen Hut
draus. Nike van Dinther und Sarah Gottschalk von This 15 Jane Wayne zeigen dir im Video, wie
€3 ganz easy geht

Einbindung im
zeit.de Menu

\ Instagram Dark Post

(Beispiel s. Folgeseite) .

desertierten Ex-Wagner-Soldner

r die Gruppe Wagner gekémpft haben. Bei Skraytnes
Grenze. Wer ist der Mann?

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.

ZEIT Advise

advise.zeit.de



SPONSORED PRODUCTS 107

/ Traffic Zufiihrung: Instagram Dark Post

Absender: ZEITmagazin
oder ZEIT Campus

Was ist ein Dark Post?

Ein Dark Post ist ein Beitrag auf einem Social Media
Account, der direkt an eine ausgewahlte Zielgruppe
ausgespielt wird, aber nichtin der Timeline des
Absenderaccounts erscheint. Der Empfanger muss der
Seite nicht folgen, um den Beitrag zu sehen, sondern
lediglich der ausgewahlten Zielgruppe entsprechen.

lhre Vorteile

* Die Strahlkraft und das Vertrauen in die Marke kann oQv
so von lhnen genutzt werden et 298 Ml

« Sie erreichen die gewiinschte Zielgruppe ohne e s S e v
Streuverluste

* |hre Zielgruppe wird mit Blick auf die Content
Integration und die MediamaBnahmen ganzheitlich
uber mehrere Kanale angesprochen

[Anzeige] Was wartet da am anderen Ende

|| der Walt?

¢ Anrvge

Beispielhafte Abbildungen. Umsetzung kann abweichen. Vorbehaltlich Anderungen.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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/ Add-On: Scripted Branded Insta-Story

Scripted Branded Insta-Story (organisch)

Scripted Branded Insta Stories sorgen flir noch mehr Social Media Reichweite zu
lhrem Sponsored Product. Das Branded Content Team uberlegt sich mit lhnen eine
Umsetzungsform und gestaltet Ihre Botschaft auf 7 Slides thematisch, bildlich und
sprachlich im Look und Feel der jeweiligen Rubrik.

Scripted Branded Insta Stories sind buchbar:
¢ als Add On nur in Kombination mit einem Sponsored Post oder Sponsored
Podcast Show und zusatzlichem Reichweitenbau plus Produktionskosten

Leistungen
e eine organische Scripted Branded Insta-Story (7 Slides) inkl. Konzepterstellung,

ail.ein . ) Nike het und Abstimmung und Produktion

) | \ulk von
un sstuck e This s (ayne

‘ | verre Video

iir bewusste

Scripted Branded Insta-Story (organisch)

Laufzeit Produktionskostenn/n
24 Std. auf dem jeweiligen Instagram-Kanal 1.500,-€
Reichweitenaufbau auf den jeweiligen Portalen Mediakosten
ZEIT CAMPUS ONLINE 1.050,-€
ZEITmagazin 15.000,-€
ZEITmagazin Wochenmarkt 1.350,-€

Die Produktionskosten sind weder AE- noch rabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Reichweitenaufbau abziiglich 50%
interner Verlinkungsrabatt, AE-Provision méglich. Reisekosten und ggf. anfallende Honorarkosten werden extra berechnet. Es gelten die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise



BEST CASE: UBERM BERG

/ Sponsored Podcast

Kampagnenziel

Das Ziel der Kampagne des Branded Content Podcasts ,Uberm
Berg-so klingt das Herz der Schweiz“ ist es, Horer:innen auf eine
auditive Reise durch die Schweiz zu begleiten. Von Luzern, uber
den Vierwaldstattersee bis zu den Alpen reisen die Podcast-
Moderator:innen Jonas Ross und Anna-Lena Limpert aus dem
Studio ZX. Dabei besuchen sie die Region und lernen deren
Bewohner:innen und Klange kennen, welche die Region pragen.

Kampagnendurchfiuhrung

Mithilfe von informativen Online Advertorials sowie Social Media
wurde die ,,Uberm Berg®“ Kampagne auf verschiedenen Kanalen
der ZEIT in Szene gesetzt. Die Produktion leitet das Studio ZXin
Kooperation mit Luzern Tourismus.

Medien

e Podcast-Plattformen (Spotify und iTunes)

e /ZEITmagazin Digital Landingpage

e ZEITmagazin Digital Native Teaser

e ZEITmagazin Facebook Post und Instagram Story

ANZEIGE

Podcast: Eine Reise ins Herz der
Schweiz

........

|| ‘erg - So klingt das Herz der Schweiz

UBERM BERG

SO KLINGT DAS HERZ DER SCHWEIZ

S = e Stadt: Luzern - zwisch

Wie Kklingt eigentlich

2rg - So klingt das Herz der Schw
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https://uebermberg.podigee.io/
https://uebermberg.podigee.io/
https://uebermberg.podigee.io/
https://uebermberg.podigee.io/
https://www.zeit.de/angebote/zeit-magazin/ueberm-berg-reisepodcast/vierwaldstaettersee/index
https://www.zeit.de/angebote/zeit-magazin/ueberm-berg-reisepodcast/vierwaldstaettersee/index
https://www.zeit.de/angebote/zeit-magazin/ueberm-berg-reisepodcast/vierwaldstaettersee/index
https://uebermberg.podigee.io/
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/ Beilage in der ZEIT ePaper-App & Webansicht

=DIE® ZEIT &
¥ Waffen fiir die
Ukraine

Alle Preise zzgl. MwSt.

DIE&LZEIT

DIE ZEIT 09/2023

AUFBRUCH

Nur crossmedial buchbar

Dieses Angebot ist nur in Kombination mit einer Print-Beilage (Mindestauflage: 100.000
Exemplare) und nur in der ZEIT ePaper-App buchbar, wobei Print und digitale Ausgabe
identisch sein mussen.

Begrenztes Platzierungskontingent
Es sind maximal drei Beilagenplatzierungen pro Ausgabe moglich.

Auflage
298.795 Exemplare sind buchbar, eine Teilbelegung ist nicht moglich.

Erscheinungstermin
Die digitale ZEIT erscheint in der Regel mittwochs, einen Tag vor der Printausgabe.

Checkliste
* GroBe: 2 bis 5 MB, max. 10 MB
e Auflosung: mindestens 768 x 1024 px

¢ Termine: Das Material muss mindestens drei Werktage vor dem Erscheinen
der digitalen ZEIT vorliegen.

* Anlieferung: Anlieferung als Einzelseiten-PDF.
Bitte senden Sie das Datenmaterial an digital_admanagement@zeit.de

* Preis: 29.412, €

ZEIT Advise
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KONTAKT

/ Gerne beraten wir Sie personlich!

Esther Dammann
+49 151 44 26 91 59

| i‘ : esther.dammann®@zeit.de

Olivia Horlitz (extern)
+49 33203 888 911
olivia.horlitz_extern@zeit.de

Julia Brandenburg-Ejeka
+49 151 46 481 657
julia.brandenburg-ejeka@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Team Culture & Art

Buceriusstral3e, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Sara Schlimmer
+49 151 5531 8267
sara.schlimmer@zeit.de

Theresa Kohlleppel
+4916095 7507 80
theresa.kohlleppel@zeit.de

Simone Fahr (extern)
+49 8362 50 74 996
simone.fahr@verlagsbuero-fahr.de
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