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ZEIT KOSMOS 2

/' Uber 100 ZEIT-Produkte mit einem groBen Qualitatsversprechen

My Country talks Studio ZX

academics My Company talks

{KLN\ST L\D
: AUKTIONEN

e-fellows.net T _ .
s :, LLAUNOI * ZEIT 7 GERM, ZEIT Akademie

FINDE EINEN JOB
MIT SINN
o

ZEITCAMPUS
MENTAL HEA

VERLAGSGRUPPE

ZEIT fur die Schule Wissen - Geschichte - Wissenschaft - Kunst - Kultur - Politik - Wirtschaft - Reisen - Nachhaltigkeit - Umweltschutz - Bildung - Kinder Freunde der ZEIT

advise.zeit.de ZEIT Advise



WERBEN IN DER ZEIT

/ DIE ZEIT ist der ideale Partner fiir Kommunikation, die tiefer geht

Lovebrand

Die ZEIT ist mehr! Mit Print, Digital,
Newslettern und Podcasts erreicht
das Qualitatsmedium Nr. 1 cross-
medial spannende Zielgruppen, die
dem Medium groBes Vertrauen
entgegenbringen.

Verbinden Sie die Reichweite mit

der besonderen Strahlkraft der Marke
ZEIT, um ihre Botschaft zu
kommunizieren.

V4

advise.zeit.de

Podcast Nr.1

Wir sind der erfolgreichste deutsche
Podcast-Anbieter* mit einigen der
reichweitenstarksten Podcasts.

Profitieren Sie fur Ihre
Kommunikation von der groBen
Reichweite in attraktiven Zielgruppen
oder unserer groBen Expertise in der
Erstellung individueller Podcasts fur
Kunden.

* Quelle: ma Podcast Marz 2025

Events

Wirtschaftsgipfel, Lifestyle-Partys
oder Live-Podcasts - die ZEIT verfugt
neben denrelevanten Zielgruppen
auch Uber eine jahrzehntelange
Expertise in der Umsetzung von B2B-
oder B2C-Events.

Nutzen Sie uns als verlasslichen

Event-Partner mit einem einzigartigen

Netzwerk: ob exklusiv oderim

Rahmen der ZEIT-Konferenzen.
' SISl &

Storytelling

Das Studio ZX, die Content Agentur
der ZEIT, entwickelt inspirierende
Inhalte auf ZEIT-Niveau fur alle Kanale:
Video, Audio, Online und Print.

Wir gestalten fur Sie eine
vollumfangliche Kommunikation -
von der kommunikativen Leitidee bis
hin zur Kampagne; ob Logo, Merch
oder einem eigenen Magazin.

ZEIT Advise



Starke Reichwelten fur starke
Kampagnen:

=[|28T& 4.3 Mio. |[] =itee 10 Mio.

) Magazine

il

Leser:innen pro Monat Unique User

ooooooooo
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NEWS, HINTERGRUNDE UND DEBATTEN

/ Giovanni di Lorenzo & Jochen Wegner
Chefredaktion ZEIT

Die ZEIT bietet Orientierung in politisch
aufgeladenen Tagen. Wir streben danach, die
Wahrheit zu finden und sie moglichst klar zu
beschreiben. Wir stehen fur Vielfalt, tiefe
Recherche und konstruktiven Austausch. Wir
benennen nicht nur Probleme, sondern zeigen
auch Losungen.

advise.zeit.de



Was ist spannender als Wirtschaft?

Finanzwirtschaft.

Die ZEIT-Medien erreicht
einkommensstarke und finanzaffine
rinnen und Leser, die sich fur
Hintergrunde und Analysen der

ZEIT Advise
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MARKENWELT

/ DIE ZEIT

Nahdran

DIE ZEIT Wirtschaftsredaktion spurt Themen und Trends in der
Finanzwelt auf, die die Leserschaft bewegen. Zusatzlich zur
wochentlichen ZEIT erscheint viermal jahrlich das redaktionelle
Spezial ,,ZEIT Geld”, das sich ausfuhrlich mit Geldanlagen und
Vorsorge befasst. Im Spezial ,,ZEIT fur Unternehmer” schreibt die
ZEIT Wirtschaftsredaktion viermal jahrlich uber Wissenswertes fur
Unternehmer:innen u.a. mit Schwerpunkt Mittelstands-
finanzierung.

Aufmerksamkeitsstark

Kommunikation, die sich auszahlt: Egal ob Image oder
Produktwerbung—mit einer Anzeige, einem Advertorial oder einer
Sonderwerbeform im ZEIT-Portfolio sichern Sie sich starke
Aufmerksamkeitinnerhalb der an Finanzen und Geldanlage
interessierten Zielgruppe.

advise.zeit.de

w DIE 2t ZEIT =

verkaufte
Exemplare = [N
(IVW 1V/25) R o R e B
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UNSERE THEMENWELTEN - IHRE WAHL

/' Wir finden das passende Finanz-Umfeld fiir lhr Kampagne

/ Crossmediale
Ansprache

Mit den vier ZEIT Geld-Spezialenin
der ZEIT, dem Ressort Geld auf zeit.de
sowie dem Newsletter verbinden sie
wirkungsvoll drei Finanz-Umfelder,
die auf ihre Kommunikation
zugeschnitten sind.

Liebe .

zwischen Soll e o]
und Haben \

e P b
[t

advise.zeit.de

/ Mittelstand
erreichen

Mit ZEIT fur UNTERNEHMER erreichen
sie jene im Mittelstand, die
Deutschlands Wirtschaft gestalten
und dafur das notige Kapital
benodtigen.

/' Hohe Nutzungs-
Intensitat

DIE ZEIT bietet ihnen eine Themen-
vielfalt, die durch
Sonderveroffentlichungen eine
sinnvolle Erganzung finden. Sie
sprechen die Leser:innen
»zeitgerecht“ an und riicken Finanz-
Interessen in den Mittelpinkt.

WIRTSCHAFT

%0

STUDIENFUHRE)
/

A SZE“ITcAMP

komilist
du mi
: deifgn

und I¢iEma
2 klar X



INTENSITAT DER NUTZUNG

/ Qualitat schafft
Vertrauen

// 5 Stunden 22
Minuten pro Woche
tauchen Leser:innenin
die Inhalte der ZEIT
ein. Dort finden sie
Orientierung,
Inspiration, Ruhe und
eine Community, die
sie tragt.

advise.zeit.de Quelle: ZEIT Markenstudie 2024, n = 6.906 Abonnent:innen

I



DIE LESERSCHAFT

/ Erreichen Sie Menschen mit Einfluss,
Investitionskraft und Weitblick

FINANZIELL
ABGESICHERT

1,24 Mio.

Leser:innen verfugen Uber ein
Haushaltsnettoeinkommen von
3.500 € und mehr.

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF

672 Tsd.

Leser:innen sind qualitats-
orientierte Konsument:innen.

BOTSCHAFT WIRD
WEITER VERBREITET

964 Tsd.

Leser:innen bezeichnen sich
als personlichkeitsstarke
Multiplikatoren:innen

MIT FINANZIELLEN
MOGLICHKEITEN

686 Tsd.

Leser:innen haben einen
finanziellen Spielraum von
1.000 € und mehr.

Quelle: AWA 2025 (71 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren).

FUHRUNGSKRAFTE WERDEN
ERREICHT

205 Tsd.

Leser:innen sind in der Geschafts-
fihrung, Inhaber:innen,
Direktoren:innen oder freiberuflich.

INTERESSIERT AN
GELDANLAGEN

1,30 Mio.

Leser:innen sind an Geld- und
Kapitalanlagen interessiert.




DIE LESERSCHAFT

/ Ihre Zielgruppe ist hier: vermogende Entscheider:innen

ZEIT-LESER:INNEN

1,86 Mio.

Menschen lesen jede Woche
DIE ZEIT.

GESELLSCHAFTLICH-
WIRTSCHAFTLICHER STATUS

1,07 Mio.

ZEIT-Leser:innen gehdren zur
Stufe 1-2.

D

Quelle: AWA 2025 (71 Mio., deutschsprachige Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd.

@ Alter Geschlecht

55 Jahre

55 % Manner
45 % Frauen

Zielgruppen, Typologien
Nachhaltiger Konsum
Multiplikatoren
Trendsetter oder Innovatoren
Mobile Kosmopoliten
Qualitatsorientiert

Luxusorientiert

Designorientiert 427.000

11

@ HHNE Abitur/Studium

4.816 €

74 % Abitur/Studium

1.173.000
964.000
808.000
714.000
672.000

ZEIT Advise



DIE ZEIT: REICHWEITE

/ DIE ZEIT iiberzeugt mit Reichweite und Wirtschaftlichkeit

Reichweite
2.000

1.864
1.800 38€
1.600
1.400 29€
1.200
1.000
23€ 818 812
800
600
400
200

0
DIE ZEIT FAZ FAS

Quelle: AWA 2025 (71,00 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren). Preise 2025: Mag 1/1 Seite 4c, Ztg.: 1/4 Eckfeld 4c
Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

28€

1.232

suddt. Ztg.

43 €
40 €
888
455
WamS Welt Print Werktag

12

TKP
45,00

40,00
35,00
30,00
25,00
20,00
15,00
10,00
5,00

0,00

ZEIT Advise



DIE ZEIT:AUFLAGE 13

/ Ihre Botschaft im meistgelesenen Qualitdtsmedium Deutschlands

Verkaufte Auflage 4. Quartal 2025
700.000

624.587
600.000

500.000
400.000

. 274.361
300.000 251.402

200.000 165.756 167.327

100.000 89.581

DIE ZEIT WamsS (+ Wam$S Suddt. Zeitung FAS FAZ Welt Print Werktag
Kompakt)

advise.zeit.de Quelle: verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 4. Quartal 2025. ZE][TAdVise



DIE ZEIT:AUFLAGE

/ DIE ZEIT bietet maximales Involvement fiir Ihre Produkte

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

advise.zeit.de

Abo-Auflage 4. Quartal 2025

14

491.447
439445
DIE ZEIT
inder Abo-
Auflage vor
196384
171495
126708 128367 114953 130709
39855
DIE ZEIT Suddt. Wams (+ FAZ FAS Welt Print Spiegel Focus Stern
Zeitung Wams$S Werktags
Kompakt)
Quelle: Abo-Auflage IVW 4. Quartal 2025. ZEIT Advise



DIE ZEIT: AUFLAGE

/ DIE ZEIT {iberzeugt auch mit der hart verkauften Auflage

Hart verkaufte Auflage (Abo + EV) 4. Quartal 2025

15

600.000
537.086 518.984
500.000
400.000
300.000
213.184 191.372
200.000 ) 169.603
152.798 140.388 133.345
100.000
44.337
0
DIE ZEIT Suddt. Wams (+ FAZ FAS Welt Print Spiegel Focus Stern
Zeitung Wams$S Werktag
Kompakt)
advise.zeit.de Quelle: Hart verkaufte Auflage (Abo+EV) IVW 4. Quartal 2025. ZE][TAdVise



FINANZ-KOSMOS

/ ZEIT Geld-Spezial in der ZEIT

4 x Im Jahr

im Wirtschaftsteil
der ZEIT

Bietet Orientierung

Das Interesse an Finanzthemen ist spurbar gestiegen. Die
Leserinnen und Leser stellen sich die Frage, wie sie ihr Geld in
diesen Zeiten am besten anlegen konnen. Die Wirtschafts-
redaktion der ZEIT gibt mit dem ZEIT Geld-Spezial, das viermalim
Jahr erscheint, Orientierung und widmet sich den aktuellen
Themen rund um Geldanlage, Anleihen, Immobilien sowie
Vorsorge.

Nah an der Leserschaft

Ein viel beachtetes Umfeld — nicht zuletzt durch die Integration der
beliebten Anlagekolumne ,,ZEIT fur Geld* auf den ZEIT Geld-
Spezial-Seiten an diesen Erscheinungsterminen. In dieser
Kolumne wird eine Frage der Leserschaft zum Thema Geldanlage
von der ZEIT-Wirtschaftsredaktion beantwortet.

Ratgeberfunktion

ZEIT Geld bietetden Leserinnen und Lesern einen hohen
Mehrwert durch fundiertes Wissen und Ratgeberfunktion—und
Ihren Produkten ein relevantes Umfeld.

lhre Botschaft kommt an

Die Speziale von ZEIT Geld erreichen eine einkommensstarke und
qualitatsbewusste Leserschaft mit ausgepragtem Interesse an
Geld- und Anlagethemen.

advise.zeit.de

# WIRTSCHAFT
ZEIT fiir Geld

1L, Seprember 2029 DIE ZEIT §* 39
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Ds Tolle an Babys: Bérsencrashs scze secinfach aus. Fir v sich & derdepors Ioh nen und wie man

investiert, ohne Arger mit dem Bafbg oder der

e a..».—,.u.u—..a_ e e e b e
o

ok dor Spardm e Bk i e Ko g 10

i Spbichac s i el iR

asa

Einfach anlegen - mit neven Optionen

Jetzt auchin
Gold oder
Bitcoin*
investieren!

4

(# smavesTo

ine Verdagppling b d abzapisrn. D
= =
L 0 fme

et B ....s.u.z.u-..d..aul-.. a..-..-..,...d.a.a.z,; ..ft..

wen Sabn
e e e

_.fzn_":."“-"*""....."’z:.‘. O T b e e il

:;J.H‘_ : ;& et bl
Kinkal o m b ik o oo Golambo s U
i e o Kind i B pegary
;..,.m..._L.._u,.,z..A., T 8, L ek b sl

e oo
s T A-.-.A-A-a—.-,

e e i S S e Bk e
Poe e Kk n Bk
i Pt el Tk e gmes Do i 4....

e R i A T gy Bl o o
e L
32 Eure,

;,_,,....,_

v}

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ Ressort Geld auf zeit.de

Informativ

Das Ressort mochte sich dem Thema Geld mit einer positiven
Grundhaltung nahern und User:innen dabei unterstltzen, einen
souveranen Umgang mit ihren finanziellen Angelegenheiten zu
finden.

Alltagsnah

In Reportagen, Interviews und Protokollen erzahlt die Redaktion,
wie Geld unseren Alltag und unser Miteinander pragt. In der Reihe
"Mein Geld, dein Geld" offenbaren Paare, mit welchen Modellen
sie ihre gemeinsamen Ausgaben organisieren —und welche sie an
den Rand der Trennung gefuhrt haben. Die Serie "Finanzen fur
Faule" versteht sich als Leitfaden fur all jene, die wenig Lust
haben, sich mit Geld zu beschaftigen, aber dennoch etwas richtig
machen wollen.

Nutzwertig

In diesem Ressort werden Geldthemen nah am Alltag erzahlt, die
den User:innen einen hohen Mehrwert liefern und somitintensiv
beachtet werden.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

1,16 Mio.

Page Impressions

pro Monat

T ey
R

DIEZLZEIT

Die App fiir lhr Vermdgen.

(- S Gebaut aus 50 Jahren T s Ihrem ETF-Portfolio auszahlen
Kapitalmarkterfahrung. 5 O b P P oA 5
Geldanlage braticht echte Experten — auch digita,
A

Aips i :!
3 '3 : 2

R y B s 2oy

Alle reden vom Crash. Sie reden von
i Chancen
Ao 4 .

o
So sieht esim Zentrum des Hurrikans aus

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ ZEIT Geld als NEWSLETTER

Starkung des Schwerpunkts ,,Finanzen*

Inhalte zu privaten Finanzen interessieren besondersviele
User:innen auf zeit.de. Deshalb hat zeit.de den Finanz-Kosmos
weiter ausgebaut und widmet dem Thema ,,Geld” neben einem
eigenen Ressort auch einen eigenen Newsletter.

Lebensnaher Content

Der ZEIT Geld-Newsletter greift Finanzthemen auf, die Menschen
in alltaglichen Situationen oder bei wichtigen
Lebensentscheidungen beschaftigen.

Bereichernd und positiv

Jeden Dienstag erhalten die Leser:innen die wichtigsten Artikel
aus dem Ressort Geld in diesem Newsletter, sowie ausgewahlte
Texte aus der Redaktion von ZEIT und zeit.de, die sie reicher, kluger
oder einfach glucklicher machen sollen.

Direkte Ansprache flir aktuelle Anlasse

Das Breaking Ad innerhalb des ZEIT Geld-Newsletters bietet Ihrer
Kommunikation ein starkes Display-Werbemittel, um |lhre
Zielgruppe auf Ihre Botschaft aufmerksam zu machen.

advise.zeit.de Quelle: Verlagsangabe

30.000

Abonennt:innen

von Victor Gojdka
Redakteur Geld
>

Liebe Leserinnen und Leser,

in den vergangenen Tagen habe ich sehr viele Nullen gezihlit.
Milliardensummen mit ithren neun Nullen, Billionenbetrige mit
zwolf Nullen. Das sind die Dimensionen, um die es inzwischen beim
Trend zur kiinstlichen Intelligenz geht. Denn um Chs ts intelligent
zu machen und grobe Rec entren fiir sie zu betreiben, diirften
allein die KI-Firmen im Globalen Westen in den kommenden Jahren
mehr als fiinf Billionen US-Dollar investieren miissen,
Ausgeschrieben: 5.000.000.000.000 US-Dollar. Schwindelt Thnen

auch schon?

DJE))
lhr Geld ist unterfordert.

DJE - Zins & Dividende:
Unser Investmentfonds fir regelmaBige Ertrige 2 Mot erfahron

DJE))
lhr Geld ist unterfordert.

DJE - Zins & Dividende:
Unser Investmentfonds fir regelmaBige Ertrige 2 Metr erfahron

ZEIT Advise



FINANZ-KOSMOS

/ Anzeigenformate und Preise 2026

Mit den vier ZEIT Geld-Spezialen in der ZEIT, dem Ressort Geld auf zeit.de
sowie dem Newsletter verbinden Sie wirkungsvoll drei Finanz-Umfelder,

die auf lhre Kommunikation zugeschnitten sind.

ZEIT Geld Spezial: Alleinplatzierte Anzeigen

WIRTSCHAET Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis 4c
et 1/2 Seite quer 371x264  69.278,67€
1/3 Seite quer, blattbreit 371x176 60.041,51 €
1/4 Seite quer, blattbreit 371x132 45.031,13€
Magazinformat 220,5x290 63.925,32 €
1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 48.495,07 €

Anderungen vorbehalten. giiltige Preisliste 69 vom 01.01.2024

Termine

Spezial Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss
ZEIT Geld 12/2026 19.03.2026 19.02.2026
ZEIT Geld 23/2026 28.05.2026 30.04.2026
ZEIT Geld 39/2026 10.09.2026 13.08.2026
ZEIT Geld 53/2026 10.12.2026 12.11.2026

Anderungen vorbehalten.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

advise.zeit.de

zeit.de Ressort Geld

TKP-basierte Bannerbuchungen

Newsletter Geld: Breaking Ad

—
Format: 600 x 200 px (png, jpg), max. 60kb, Ziel-URL

NS

19

Anzeigenschluss: bis Donnerstag der Vorwoche, 12 Uhr

ZEIT Advise



DIE ZEIT SONDERSEITEN

/ Geldanlage und Wealth
Management

Was ist spannender als Wirtschaft? Finanzwirtschaft!

4 xim Jahr werden die Themen Vermogensverwaltung, Wealth
Management und Geldanlage in aufmerksamkeitsstarken
Sonderseiten aufgegriffen.

Vielfaltigkeit trifft passgenaue Leserschaft
Mit thematischer Vielfalt Uberzeugen diese Sonderseiten eine
einkommensstarke und finanzaffine Leserschaft.

advise.zeit.de

Erscheinung/
Anzeigenschluss
02.04./05.03.

21.05./23.04.
15.10./17.09.
12.11./15.10.

ANZEIGE | WEALTH NANAGEMENT | Ein Spaais dos Zatverisgs

WEALTH MANAGEMENT

DER MIX
MACHTS

Behalten, verkaufen, einsteigen? Das aktuelle Auf und Ab an den Bérsen
sorgt bel atlichen Anlegerinnen und Anlegern fiir Verunsicherung.

Denn wie lisst sich beisplelsweise fiirs Alter Geld investieren, sodass

es sicher ist und sich im Idealfall sogar vermehrt?

Ein Vermdgen: Chancen erkennen und diese nutzen

.............. ssEmE=—m= D] Mio

Menschen besaBen 2024 in
nnnnn Aktien, Akti

i s 3 e oder ETF. Die Zahl blieb zum
funften Mal iber

der 12-Mil

damit deut

des vergan

Ist , fiir
jeden das
Richtige®
fiir mich
das Falsche?

u
Sataren Wi soh Lpgars bsorcors Kompetar: genasdarn, y
Denken wir
rurgin und Weradhs srtwickaln wir s ereigarioes Kanzept : b
spazial for Ihe Varmdgen: Oeka Vermdgsravernalturg Premium. gemeinsam weiter.

ZEIT Advise



DAS MAGAZIN

/ Das Magazin, das lhre Botschaft

sichtbar macht

Hohes Ansehen, hohe Wirkung

Mit jeder Ausgabe erreicht ZEIT fur UNTERNEHMER 87.000
Entscheidungstrager:innen aus der Fuhrungsebene des
Mittelstands, von denen 9von 10 Leser:innen mit dem Magazin
(sehr) zufrieden sind. In diesem Umfeld wird Ihre Marke als
vertrauenswurdig und glaubwurdig wahrgenommen.

Losungsorientierter Content, relevante Themen

Das Magazin bietet Unternehmer:innen und den
Entscheider:innen fundiertes Wissen, praxisnahe Fallbeispiele
und exklusive Einblicke. Finanzen, Technik, Wirtschaft, Politik —
alles, was den Mittelstand bewegt, wird verstandlich und fundiert
aufbereitet.

Impulsgebende Informationen mit starker Sichtbarkeit

ZEIT fur UNTERNEHMER inspiriert, verbindet und bietet ein
hochwertiges Umfeld, in dem sich die Leser:innen austauschen
und voneinander lernen konnen.

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fir UNTERNEHMER-Magazins

advise.zeit.de

4 x Im Jahr

Ausgabe 03/26
mit Schwerpunkt
Mittelstands-
finanzierung

DIEZBZEIT
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MSFOR
RNEHMER

KUNSTLICHE
1

D
e

§sen Sie
ich rein?

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER - SPEZIAL IN DER ZEIT

/ Zusétzlich zum Magazin gibt es das
ZEIT fir UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT

Reichweite klug verlangern

Neben dem ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazin erscheint viermal im Jahr begleitend
das redaktionelle ZEIT fr UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT. Damit vergroBern Sie
Ihre Sichtbarkeit deutlich: Die ZEIT fur UNTERNEHMER-Speziale erreichen zusatzlich
294.000 Entscheider:innen —darunter 161.000 aus dem Mittelstand.

Maximale Wirkung: Spezial und Magazin im perfekten Zusammenspiel

Wahrend das Magazin gezielt an die Entscheider:innen im Mittelstand adressiert wird,
schaffen die Speziale in der ZEIT eine breite, reichweitenstarke Buhne. So kombinieren
Sie die Glaubwurdigkeit des Magazins, das exklusiv fur den Mittelstand bestimmt ist,
mit der hohen Reichweite des Leitmediums DIE ZEIT.

Gezielt werben, wenn das Thema fiir Entscheider:innen relevantist

Ob Mittelstandsfinanzierung, Digitalisierung oder Elektromobilitat: Die Inhalte sind auf
die Herausforderungen des Mittelstands zugeschnitten und stoBen bei 248.000
Entscheider:innen in Unternehmens- und Geschaftsfuhrungen auf hohe
Aufmerksamkeit.

Direkter Zugang zu den Finanzentscheider:innen
Besonders stark: 174.000 Entscheider:innen fur Finanzen werden uber die ZEIT
erreicht.

elle: LAE 2025

advise.zeit.de

4 x im Jahr

im Wirtschaftsteil
der ZEIT



ZEIT FUR UNTERNEHMER-NEWSLETTER

/ Nutzen Sie den direkten Draht zur
Mittelstands-Community

Starke Markenwelt

Der Newsletter ist Teil des umfassenden ZEIT fur UNTERNEHMER-Kosmos.
Gemeinsam mit dem Magazin und den Spezialen in der ZEIT bildet er den
redaktionellen Kern und erreicht 40.000 Empfanger:innen.

Direkter Draht zur Community

jeden Monat meldet sich Chefredakteur Jens Tonnesmann personlich bei der
Community. Ein direkter Kontakt, der Vertrauen schafft, Dialog ermdglicht und
die Bindung zur Leserschaft intensiviert.

Nutzwert auf den Punkt

Der Newsletter liefert relevante Insights, Hintergrinde und praxisnahe Impulse
fur Unternehmer:innen und Fuhrungskrafte. Stets in enger Verzahnung mit den
Themen des Magazins und des Spezials.

Hochwirksames Umfeld fiir lhre Botschaft

In diesem aufmerksamkeitsstarken, intensiv gelesenen Umfeld konnen Sie lhre
Markenbotschaft crossmedial mehrfach im Jahr platzieren und erreichen so
maximale Sichtbarkeit beim Mittelstand.

advise.zeit.de

ZEITZLFUR
UNTERNEHMER

Der Newsletter fir den Mittelstand

Von Jens Ténnesmann mit Unterstitzung von
Nele Justus

In dieser Ausgabe:

lhre Botschaft im
Umfeld
einflussreicher
Entscheider:innen

1. Wie es der Wirtschaft geht: Mehr Gewerbeanmeldungen

2. Was die Stimmung tribt: Personalabbau

3. Was optimistisch macht: Auslandische Investoren

4. Was Carl Martin Welcker meint: Die lange Krise

5. Was Wirtschaft dreht: Her mit den 500 Milliarden!

6. Was Verena Hubertz bewegt: Eine Unternehmerin als Bauministerin
7.Was Sie Uber den Herbst der Reformen denken

8. Das Intro: Daniel Grieder, CEQ von Hugo Boss

Anzeige

»Nachhaltigkeit ist kein kurzfristiger Hype“

Prozess und Purpose — 50 wird der 3D-Druck-Hersteller EOS grin

|

ESGeht doch! i i .
ine (;n\\'ﬂ nitiative fr o;n::;\\::;d von )
o=t 2/ :
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ZEIT FUR UNTERNEHMER-NEWSLETTER

/ Drei neue Formate. Ein Ziel: maximale Aufmerksamkeit

XL-Banner direkt unter dem Editorial

ZEITELFUR
UNTERNEHMER

Der Newsletter fiir den Mittelstand

s
uwiRSTAT
Von Jens Ténnesmann mit 2
/¥ unterstiitzung von Nele Justus

Das Dashhoard

12 ausgewahlte Indikatoren. Jeweils der aktuellste
Wert und der Trend seit dem entsprechenden
Die Trump-Wahl hilft deutschen Exporteuren Vorjahresmonat.

In dieser Ausgabe

Wo die Biirokratie besonders nervt

Wie Sie iiber die Schuldenbremse denken

Arbeitslosenquote Geschaftskiima aller
Firmen

Wo das Pro-Kopf-Einkommen am héchsten ist

Leverkusen hiingt Miinchen ab

s
2.
3.
4. Der europiische Tech-Sektor wichst
5.
6.
7

Zarah Bruhn will soziales Unternehmertum
profitabel machen

. Der Traum vom griinen Fliegen lebt

im Mittelstand
Firmen

Sehr geehrter Herr Schneider,

kommt Deutschland aus der Krise?

Format: 600 x 400 Pixel

Preis: 6.900,- €

advise.zeit.de Format: BxH

XXL-Banner

Jetzt den vollelektrischen Ford Explorer”
als Firmenwagen entdecken.

% | seser ron
MORGEN

Unternehmer des
Monats

Format: 600 x 800 Pixel

Preis: 7.900,- €

Drei Fragen an ...

... Vorname Nachname, Position bei
Unternehmen

1. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor amet

2. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor amet

3. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor amet

Erleben Sie sie live bei: ZEIT fiir
UNTERNEHMERINNEN
Wir bringen Entscheiderinnen aus dem Mittelstand

zusammen. Erleben wir ein Ende des
gesellschaftlichen Fortschritts?

Kostenlos anmelden

Format: Bild 600 x 500 Pixel plus
drei Antworten a 250 Zeichen.

Preis: 9.800,- €

24

Streifenanzeige
4.500 €
Bild-/Textanzeige
7.500 €

Exklusive Sonder-
werbeformim
Interview-Look als Bild-
Text-Anzeige —in bester
Platzierung, maximal
aufmerksambkeitsstark.

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER | TERMINE

/ Bleiben Sie bei unserer Leserschaft ganzjahrig im Fokus

Magazin DIE ZEIT

viermal im Jahr

ke . .
. viermalim Jahr

Newsletter
zwolfmal im Jahr

25

01.10.26
26.03.26 25.06.26 AS 03.09. 26.11.26
AS 26.02. AS 28.05. Schwerpunkt AS 29.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Mittelstands- Schwerpunkt
Digitalisierung Nachhaltigkeit finanzierung Kl & Industrie 5.0
22.01.26 12.03.26 16.04.26 11.06.26 12.08.26 15.10.26 10.12.26
DU 16.01. DU 06.03. DU 10.04. DU 05.06. DU 07.08. DU 09.10. DU 04.12.
—0 06 O—0—"00—100 006 OCO—0—"00—"0 006 O—0—"—0——"106—C—COC0—=0
12.02.26 13.05.26 09.07.26 10.09.26 12.11.26
DU 06.02. DU 07.05. DU 03.07. AS04.09. DU 06.11.
26.03.26 25.06.26 24.09.26 19.11.26
AS 17.02. AS 13.05. AS 18.08. AS 13.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt
Digitalisierung Nachhaltigkeit Mittelstands- Kl & Industrie 5.0

advise.zeit.de

finanzierung

ZEIT Advise



ZEIT FUR UNTERNEHMER-KOSMOS

26

/ Anzeigenformate, Preise und Termine 2026

Der Kosmos von ZEIT fur UNTERNEHMER bietet Ihnen unterschiedlichste
Kanale, um ihren Kommunikationsanlass gezielt und crossmedial an den

Mittelstand zu kommunizieren.

ZEIT fur Unternehmer Magazin: Alleinplatzierte Anzeigen

o @ ® “ 5
Format Satzspiegel in mm (B x H) Anschnitt (B x H) Preise
. Doppelseite 403 x237 mm 430 x 262 mm 37.810,-€
Opening Spread - 430 x 262 mm 49.750,-€
. 1/1 Seite 188 x 237 mm 215x262 mm 19.900,-€
1/1 Seite: U2, U3, U4 -- 215x262 mm 24.875,~-€
‘ 1/2 Seite quer 188x 117 mm 215x131 mm 12.935,-€
. 1/2 Seite hoch 89x 237 mm 99 x 262 mm 12.935,-€
’ 1/3 Seite hoch 56 x 237 mm 66 x 262 mm 9.950,-€
Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

advise.zeit.de

ZEIT fur Unternehmer-Spezial: Alleinplatzierte Anzeigen

Satzspiegel (B x H)
371 x264 mm
220,5x220 mm

Preis (4c)
69.278,67 €
48.495,07 €

‘ Format

Die beiden Halbleiter

1/2 Seite quer
1/4 Seite Eckfeld

ZEIT far Unternehmer Newsletter: Anzeigen

Preis pro Anzeige:

Streifenanzeige: 4.500 Euro*
Bild-/Textanzeige: 7.500 Euro*
Anzeigenformat: 600 x 200 px

Anlieferung: digital admanagement@zeit.de

e

esantgoc ol
P aﬁ

ZEIT far Unternehmer Events: Termine (Auswahl)

Konferenzen

ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN

ZEIT fur UNTERNEHMER-Konferenz, Hamburg

Deutsches Wirtschaftsforum, Frankfurt

Das ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach zum Heftschwerpunkt
24.09.2026 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach »Finanzierung«

* Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

ZEIT Advise
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ZEIT WISSEN

/ Kluge Inhalte fiir kluge Investitionen

Im Fokus: Finanzen neu gedacht

ZEITWISSEN inspiriert 725.000 aufgeschlossene, finanzstarke
Leser:innen, die bewusst Entscheidungen treffen. Im August 2026
widmet sich das Magazin dem Thema ,,FINANZEN” und bietet ein
glaubwurdiges Umfeld fur Finanzprodukte jeglicher Art.

Offen fiir neue Wege

Die ZEIT WISSEN-Leserschaftist bereit, neue Perspektiven —auch
in der Geldanlage — zu entdecken. Diese Meinungsfuhrer:innen
suchen nach zukunftsorientierten Losungen rund um das Thema
Finanzen.

Komplexitat verstandlich gemacht

Mit 103.135 verkauften Exemplaren verbindet ZEIT WISSEN
journalistische Qualitat mit Kreativitat und macht selbst komplexe
Finanzthemen zuganglich. Das ideale Umfeld, um fur
alternative Anlageformen, Finanzvorsorge oder nachhaltige
Investments zu werben.

INTERESSIERT AN ENTSCHEIDER:INNEN BEI
GELDANLAGEN GELDANLAGEN

516 Tsd. 538 Tsd.
Leser:innen sind an Geld- und Leser:innen entscheiden bei
Kapitalanlagen interessiert. Geldanlagen und Versicherungen.

Quelle: AWA 2025 (71 Mio., deutschsprachige Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren), IVW [V/25.
advise.zeit.de

NR. 03 Mal/ Junl 2025

WISSEN

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

Mit Schwerpunkt
Finanzen
ET 28.08.2026
AS 27.07.2026

DIE&SZEIT WISSEN

IEESH
Welcher GELDTYP sind SIE?

l

Anmutungsbeispiel

ZEIT Advise



JUNGE ZIELGRUPPEN

/'Wir setzen auf das
Thema »Finanzielle
Bildung in der jungen
Zielgruppe«

Finanzielle Bildung ist fUr die junge
Generation angesichts des
demografischen Wandels und instabiler
Rentensysteme wichtiger denn je.

Seit 2025 mochten wir verstarkt die junge
Zielgruppe unterstutzen und informieren —
mit der ZEIT und den Marken ZEIT LEO,
ZEIT fur die Schule und ZEIT Campus.

advise.zeit.de




ZIELGRUPPE 29

/ Unsere junge, finanz- und investitionsaffine Zielgruppe

Mochten investieren

- Il|.|.. l"ull" b
'..I.llll. '"l]lﬂ . 1
ST T

"""’}*"E Klassenkamy 55%

ist vorstellbar in Wertpapiere, Fonds
oder Aktien zu investieren.

Interesse an Investitionen g

M-_.: planen in den nachsten 12 Monaten

= Geld in Fonds oder Aktien zu
investieren.

2,8 Mio.

Reichweite

b e \Neiter-
commen

Wiinschen sich Beratung

59%

ist es wichtig, eine:n
vertrauenswirdigen
Investmentberater:in zu haben.

Finanzbewusst ) M
51%

sparen jeden Monat eine e e
feste Summe.

Quelle: b4p 20251, crossmediale ZEIT Dachmarke Alter 18-29 Jahre

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT CAMPUS

/ Gewinnen Sie unsere junge
Zielgruppe

Kreativ, lebendig, empowernd. Als eine der wichtigsten
Medienmarke der GEN Zund GEN Y wei3 ZEIT CAMPUS, was
Studierende, Absolvent:innen und Berufseinsteiger:nnen bewegt
und begleitet sie seit uber 16 Jahren in der aufregenden
Lebensphase zwischen Studium und erstem Job.

Die Leserschaft von ZEIT Campus beschaftigt sich intensiv
mit Finanzthemen - vom richtigen Umgang mit Geld bis zur
personlichen Altervorsorge.

e ZEIT CAMPUS ist da, wo sich Studierende aufhalten: Zuhause,
in der WG, in Hochschulen und Wohnheimen, in Cafés und
Bibliotheken.

¢ Mit einem hohen Abonnenten-Anteil, dem klassischen
Einzelverkauf sowie der personlichen Verbreitung an
zielgruppenaffinen Standorten Uberzeugt das Magazin als
Leitmedium fUr Studierende bundesweit.

ZEIT CAMPUS erreicht 447.000 Leser:innen (AWA 2025) bei einer
Auflage von 91.512 Exemplaren (IVW IV/25).

Quelle: AWA 2025

advise.zeit.de

Schwerpunkt Finanzen

Schwerpunkt Finanzen

Schritt 1: Geld

FUr mich soll's lila verdienen

Scheigauggpen

v
= R
)

Im Studium wenig Geld zu haben, gehért fiir viele dazu. Das muss nic

Wie du in vier Schritten zu Cash kommst

lllustrationen: Rui Pu

Text: Cathrin Schmiegel

T ‘

4y

: - blick verschaffen

Selbstbewusst den Karrierewechsel meisten‘gi
T

Mit Achtsamkeit zu neuen beruflichen Wegen

<*academics

R "N
SESa
< Mit Schwerpunkt

4

St e e
x 2 45 46

Finanzen

ET10.12.2026
AS 10.11.2026

Schwerpunkt Finanzen

P2 Sohritt 2 Uber- Schritt 3: Sparen

Schritt 4:
Investieren

ZEIT Advise



DIE TECHNIKER & ZEIT CAMPUS

/ Best Case ,,How it works*

AUSGANGSLAGE
Wie erreicht man als Krankenkasse die junge Generation und
gewinnt so die Kunden von Morgen?

IDEE

Unter dem Titel ,,How it works: Dein Weg durchs Studium zum
Job* begleitet die TK Studierende, Absolvent:innen und
Berufseinsteiger:innen in der aufregenden Lebensphase
zwischen Abi und Berufseinstieg:

Bei digitalen Live-Talks & Seminaren sowie im digitalen Content-
Hub auf ZEIT CAMPUS ONLINE bekommen die jungen Menschen
konkrete Hilfestellung und Orientierung zu Themen rund um
Berufseinstieg, Karriereplanung und Work-Life-Balance. Ein
crossmediales Mediapaket sorgt fur viele Teilnehmende,
Interaktion und eine groBe Reichweite.

Mehrteilige Eventreihe bestehend aus digitalen Live-Talks &
Seminaren mit spannenden Expert:innen und Personlichkeiten

Digitaler Content Hub als Zuhause der Kampagne
Sponsored Posts und Podcastreihe

Crossmediales Mediapaket mit Uber 32 Mio. Bruttokontakten

0000

advise.zeit.de

31

10 Jahre ? -‘

erfolgreiche | e S
Kooperation

ZEIT Advise



DIE ZEIT IST ANDERS

/ Digitales Portfolio

advise.zeit.de



ZEIT.DE USER:INNEN

33

/ Ihre Zielgruppe ist hier: vermogende Entscheider:innen auf zeit.de

R8N IN) /)

T

N

NN

Y %Y L2 2!

i

AA™

Vermogend
HHNE ab 6.000 € plus
Reichweite: 1,53 Mio.

Ges. Status
1 oder 2
Reichweite: 3,42 Mio.

advise.zeit.de

Quelle: best for planning 2025 | / Tabellierung Zielgruppen, Deutschsprachige 16+ Jahre, ZEIT ONLINE (DNA Q2/2025)

Leitungsfunktion
im Unternehmen
Reichweite: 1,81 Mio.

Luxusliebend
trifft vollund ganz zu
Reichweite: 1,67 Mio.

ZEIT Advise



DISPLAYKAMPAGNEN

/ Displaywerbung fiir maximale

Aufmerksamkeit

Bei innovativen Finanzprodukten ist es entscheidend, bei der
richtigen Zielgruppe sichtbar zu sein. Displaywerbung, die mit
Targeting kombiniert wird, verbindet maximale Aufmerksamkeit
mit praziser Ansprache finanzaffiner und aufgeschlossener

Anleger:innen.

Preismatrix
Grundpreis flir Display Ads
Preisklasse TKP
PK I (Run of Homepage, Rubrikrotation) 80,-€
PK Il (Portalrotation) 60,-€
Mindestbuchungsvolumen 3.500,-€

PK'1=Run of Homepage, Rubrikrotation mit oder ohne Targeting (kein Aufschlag), Premium Targeting
PK Il = Portalrotation (RoS), Portalrotation mit Basic-Targeting (zzgl. 15% Aufschlag)
Die Preise sind Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar.

Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen Motivwechsel innerhalb der Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies méglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht rabattfahig.

advise.zeit.de * Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: September 2025.

Page Skin auf zeit.de,
Mobile Content Ad

DIE&LZEIT

ot Gask rioo OonsidTrump  FriedrichMerz  China  Ukraine  Aktuela Themen

Die App fir Ihr Vermogen.
Gebaut aus 50 Jahren B

Kapitalmarkterfahrung.

Geldanlage braucht echte Experten

auch digital

Guten Tag,

on Guten Tag,
Christian

Christian

© 1amsre 2

103.191,57 €

DIEZLZEIT
So sieht esim Zentrum
des Hurrikans aus

Anmutungsbeispiel

iy

Technologie ist Zeitgeist.
Qualitat ist zeitlos.

ZEIT Advise




TARGETING-OPTIONEN

35

/ Treffen Sie genau die User:innen, die investieren — mit intelligentem

Targeting auf zeit.de

Demografisches
Targeting

Datenaggregation durch
unseren AdServer

Kombination aus 1stund
3rd Party Daten

Zusatzliche Datenanreicherung

durch SONAR flr eine zielgenaue
Ausspielung

advise.zeit.de Maximal 3 Kriterien miteinander kombinierbar.

Transkribieren der Episoden durch
Speech-to-Text Technologie

Screening der Inhalte nach Kontexten
(Keywords und Themenfelder) mit
entsprechender Vertaggungim
AdServer

Ausspielung im ausgewahlten
Segment

Branchenweit erste Cookie freie
Targeting Funktion

Zusammenspiel von unserem
AdServer und Comscore (Quelle fur
Zielgruppendaten)

Ansteuerung der gebildeten
Interessens-Clustern in entsprechend
affinen Podcast-Umfeldern

Neue Segmente:
Haushaltseinkommen,
Lebensphasen & Konsumverhalten

ZEIT Advise



ZEIT PODCASTS 36

/ Die ZEIT ist der groBte Podcast Publisher Deutschlands!
Journalistische Qualitat und echte Glaubwdurdigkeit — das perfekte Podcast-

Umfeld fur lhre Markenbotschaft

15,2 Mio.
DIEZSZEIT D[E%ZEIT ZEIT Geschichte ZEITREMAGAZIN DIE:ZEZEIT DIE:EZEIT DIE:EZEIT DIEamzZlEl Downloads
o~ N
.Z% %E y M@ . pro Monat
< Aa @'
. Mwm : Waochenmarkt e o Frisch an die Arbeit
DI]EMZ]EIT DIE::ZEIT
4 \'f
\\*-
Istdas normal?
DIEMZ]EIT DIEZLZEIT DIEZ:ZEIT ZEIT CAMPUS DIEamzZlEIT
“4» " '
? ?-§ Us cht die Uni? 0l ?
DIEZLZEIT ZEITWISSEN DIEZ:ZEIT
D
VA
-_—
Neustart ‘Woher weif3t du das?
ZEIT Advise

advise.zeit.de ma Podcast 07/25



AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS

/ »Alles gesagt?«

In »Alles gesagt?« interviewen Christoph Amend und Jochen
Wegner auBergewdhnliche Menschen — so lange, bis die Gaste
selbst erklaren, dass »alles gesagt« sei. Die Gesprache dauern
zwischen wenigen Minuten und mehreren Stunden.

Erscheinungsweise: monatlich, letzter Freitag

Reichweite: @ 918.000 Downloads pro Monat*

advise.zeit.de *Quelle: ma Podcast & 06 —08/2025

37

Alles gesagt?

ZEIT Advise



AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS 38

/ Das sind die Horer:innen von »Alles gesagt?«

Zufriedenheit mit der
Erscheinungsfrequenz

= DIEELZEIT =~ Top offene Nennungen Geschlecht Altersgruppen* Erwerbstatigkeit

\

GASTE &
M PERSONLICHKEITEN

28%

LANGE & KONZEPT
PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES

sy OHNE ZEITLIMIT
g . . N Frauen Manner HGenZ mGenY W erwerbstatig B zufrieden
Mal ThI-Nguyen-Klm,- Gen X Boomer W in AUSbildUng H mehr Fo[gen gew(jnscht
rettet Wissenschaft die W Sonstiges ® weniger Folgen gewlinscht
Welt? TIEFGANG &
Q? PERSONLICHE Top Themeninteressen
@ EINBLICKE
. :00:
Andere Kulturen 88%
= . GESPRACHSFUHRUNG Nachhaltigkeit 85%
£ bl DURCH AMEND &
Alle Folgen » I WEGNER PsyChOlogie 81%
Gesundheit 75%
Kunst, Kultur 74%
advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, n = 4.005 Befragte (Soziodemografie & Themeninteressen); 1.174 Befragte (Deep Dive: offene Nennungen (Was ist fur Sie das Besondere?) und Zufriedenheit mit der Erscheinungsfrequenz) ZE][TAdV|Se

*Altersgruppen: Gen Z = bis 29 Jahre, Gen Y = 30-44 Jahre, Gen X = 45-59 Jahre, Boomer = ab 60 Jahre


https://www.zeit.de/serie/alles-gesagt

AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS 39

/ »Und was machst Du am
Wochenende?«

Jede Woche fragen Ubin Eoh und Christoph Amend einen Gast:
»Und was machst du am Wochenende?« Eine Stunde lang geht
es um Rituale, Erholung und Tipps fur Bucher, Filme, Serien,
Snacks - und die groBe Frage: Sonntagabend oder
Montagmorgen?

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

Reichweite: @ 20.000 Netto-Downloads* pro Folge

DIEERZEIT

3

Und was machst du
am Wochenende?

advise.zeit.de Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams. ZEITAdVlse



AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS 40

/ Das sind die Horer:innen von »Und was machst Du am Wochenende?«

= DIEMZEIT A Geschlecht g Alter Altersgruppen* Erwerbstatigkeit
KONSEQUENT

97 %
horen bis zum Ende durch
e 35%

AUFMERKSAM
0 B Frauen © Manner
0 B GenZ mGenY W erwerbstatig
. ) Gen X Boomer M in Ausbildung
horen ganz konzentriert B Sonstiges
Top Themeninteressen
TREU
7 9 % Andere Kulturen 91%
horen den Podcast seit Literatur 87%
mindestens einem Jahr. o
Nachhaltigkeit 86%
Kunst, Kultur 85%
Psychologie 83%
advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, n = 711 Befragte (Soziodemografie & Themeninteressen); 133 Befragte (Deep Dive: inhaltliche Facetten) ZE][T AdVise

*Altersgruppen: Gen Z = bis 29 Jahre, Gen Y = 30 - 44 Jahre, Gen X =45-159 Jahre, Boomer = ab 60 Jahre


https://www.zeit.de/serie/und-was-machst-du-am-wochenende

AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS

/ »Was liest du gerade?«

Der Literaturpodcast »Was liest du gerade?« bespricht alle zwei
Wochen zwei aktuelle Bucher — abwechselnd Sachbucher mit
Maja Beckers und Alexander Cammann oder Literatur mit Iris
Radisch und Adam Soboczynski.

Erscheinungsweise: 14-tagich, samstags

Reichweite: @ 12.000 Netto-Downloads* pro Folge

advise.zeit.de Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.

41

DIE&#EZEIT

Was liest du gerade?

ZEIT Advise



AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS 42

/ Das sind die Hérer:innen von »Was liest du gerade?«

= DIEMZEIT A Geschlecht g Alter Altersgruppen* Erwerbstatigkeit

KONSEQUENT
21%
34%
AUFMERKSAM 32%

01
89 %
7 8 % W Frauen B Ménner W GenZ mGenY W erwerbstatig

horen bis zum Ende durch

) ) Gen X Boomer M in Ausbildung
horen ganz konzentriert B Sonstiges
Top Themeninteressen
TREU
6 1 % Literatur 98%
héren den Podcast Kunst, Kultur 96%
mindestens einem Jahr.
Andere Kulturen 93%
Nachhaltigkeit 85%
Psychologie 83%
advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, n = 521 Befragte (Soziodemografie & Themeninteressen); 139 Befragte (Deep Dive: inhaltliche Facetten) ZE][T AdVise

*Altersgruppen: Gen Z = bis 29 Jahre, Gen Y = 30 - 44 Jahre, Gen X =45-159 Jahre, Boomer = ab 60 Jahre


https://www.zeit.de/serie/was-liest-du-gerade

AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS

/ »Augen zu«

Im Podcast »Augen zu« sprechen Florian Illies und Giovanni di
Lorenzo uber die Welt der Kunst. Jede Folge widmet sich einem
Kunstler oder einer Klnstlerin, ihren biografischen Wendungen,
ihren besten Werken und ihren seltsamsten Ansichten.

Erscheinungsweise: 4-wochentlich, mittwochs

Reichweite: @ 133.000 Downloads pro Monat*

advise.zeit.de *Quelle: ma Podcast @ 06 - 08/2025
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AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS

/ Das sind die Hérer:innen von »Augen zu«

= DIEMZE[T S Top offene Nennungen Geschlecht

Eﬁr THEMENWAHL &
{'ﬁ\\ VIELFALT

[@ DIALOG ZWISCHEN
ILLIES & DI LORENZO

M Frauen © Manner

Kunst, Kultur

@b ENTSCHLEUNIGUNG Andere Kulturen
Literatur

Nachhaltigkeit

Psychologie

advise.zeit.de
*Altersgruppen: Gen Z = bis 29 Jahre, Gen Y = 30 - 44 Jahre, Gen X =45-159 Jahre, Boomer = ab 60 Jahre

Altersgruppen*

16%

32%

@ 49 P

31%

H GenZ mGenY
Gen X Boomer

ANGENEHME
ATMOSPHARE Top Themeninteressen

ZEIT Podcast-Studie 2025, n = 881 Befragte (Soziodemografie & Themeninteressen); 212 Befragte (Deep Dive: offene Nennungen (Was ist fiir Sie das Besondere?) und Zufriedenheit mit der Erscheinungsfrequenz)

Erwerbstatigkeit

W erwerbstatig
M in Ausbildung

44

Zufriedenheit mit der
Erscheinungsfrequenz

B mehr Folgen gewlinscht

97%

94%

91%

ZEIT Advise


https://www.zeit.de/serie/augen-zu

AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS

/ »Die sogenannte Gegenwart

In ,,Die sogenannte Gegenwart“ diskutieren die ZEIT-Feuilleton-
Redakteure Nina Pauer, ljoma Mangold und Lars Weisbrod mit
Apple-Assistentin Siri uUber Phanomene, die unsere Zeit pragen —
von Kochshows bis Ingwershots.

Erscheinungsweise:14-tagich, montags

Reichweite: @ 188.000 Downloads pro Monat*

advise.zeit.de *Quelle: ma Podcast @ 06 - 08/2025

Notausqangg
| freihalten
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AUSGEWAHLTE ZEIT PODCASTS
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L] L] o . L] L)
/ Das sind die Hérer:innen von »Die sogenannte Gegenwart«
1y — DIEMZEIT 2 * re ot Zufriedenheit mit der
= Top offene Nennungen Geschlecht Altersgruppen Erwerbstatigkeit Erscheinungsfrequenz
— AKTUELLE
===| GESELLSCHAFTLICHE
THEMEN
29%
THEMENVIELFALT &
PERSPEKTIVEN
B Frauen Manner B GenZ mGenY W erwerbstatig B zufrieden
Gen X Boomer M in Ausbildung B mehr Folgen gewiinscht
W Sonstiges
HOSTS &
GESPRACHSFUHRUNG Top Themeninteressen
Andere Kulturen 90%
INTELLEKTUELLE TIEFE Kunst, Kultur 87%
& ANSPRUCH )
Literatur 84%
Psychologie 83%
Nachhaltigkeit 82%
advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, n = 1.089 Befragte (Soziodemografie & Themeninteressen); 427 Befragte (Deep Dive: offene Nennungen (Was ist fir Sie das Besondere?) und Zufriedenheit mit der Erscheinungsfrequenz) ZE][T AdVise

*Altersgruppen: Gen Z = bis 29 Jahre, Gen Y = 30-44 Jahre, Gen X = 45-59 Jahre, Boomer = ab 60 Jahre


https://www.zeit.de/serie/die-sogenannte-gegenwart

ZEIT PODCAST HORER:INNEN 47

/ ZEIT-Podcasts bieten Aufmerksamkeit in einem Premium-Umfeld, in dem
Werbung wirkt

97.

héren die Folgen bis zum Ende o

elliE Dank hochwertiger Podcasts, unterbrechung
praziser Werbeintegration und einer

80 o Community, die aufmerksam zuhort

Sl e AT und interagiert, schaffen wir

Podcasts als glaubwiirdig Horerlebnisse, die bewegen,

uberzeugen und ins Ohr gehen.

65.

nehmen die Kundenspots
bewusstwahr

advise.zeit.de ZEIT Podcast-Studie 2025, Gesamt n = 9.161 Befragte ZEIT Advise



ZEIT PODCASTS

/ Ihre Marke spricht fiir sich — im Umfeld
journalistischer Glaubwurdigkeit

Serios, hochwertig und glaubwurdig

Presenter Reads garantieren eine klare Trennung von journalistischem Content
und Werbemessage — und genieBen eine hohe Akzeptanz bei unseren
Horer:innen.

73.

finden Presenter Read Ads serios

68.

bevorzugen kurze, pragnante Spots

advise.zeit.de IQD Podcast Grundlagenstudie 2025 (n = 1.227)




ZEIT Newsletter
lhre Botschaft direktindas = _
Postfach lhrer Zielgruppe -

advise.zeit.de



AUSGEWAHLTE ZEIT NEWSLETTER

/ Was fiir ein Tag!
Der ZEIT-Newsletter

Von Montag bis Freitag wirft Christoph Amend einen Blick auf die
wichtigsten Momente des Tages und gibt personliche
Empfehlungen fur den Feierabend —von Buchern Uber Podcasts,
Ausstellungen, Reisen, Rezepte bis zu Restaurants, Kino und TV.
Am Samstagmorgen werden die Gastin, der Gast des
Wochenend-Podcasts vor vorgestellt.

Erscheinungsweise
werktaglich, Mittwoch bis Dienstag (inkl. Samstag)

Reichweite
130.000 Abonnent:innen pro Woche

advise.zeit.de

©.9)

Was fur ein Tag!
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AUSGEWAHLTE ZEIT NEWSLETTER

/ Der Geld-Newsletter

Geld oder Leben? Warum nicht beides! Jeden Dienstag bringt
unser Newsletter Finanzwelt und Familie, Borse und Beziehung

) Geld
in lhrem Postfach zusammen.

Das haben Sie davon

Erscheinungsweise €O e
WOChentliCh, dienstags Liebe Leserinnen und Leser,

selten fiihle ich mich in diesen Tagen selbstwirksamer als mit einer
GieBkanne in der Hand vor meinen vier Tomatenpflanzen. Ich sée,
Re i c hwe ite ich gieBe, ich warte. Und wenn das Wetter so bleibt, kann ich in ein
paar Wochen die ersten Friichte ernten. Beim Sparen habe ich dieses
Gefiihl nicht. Ein kleiner Dauerauftrag wandert Monat fiir Monat

30 . OOO Abo nne nt: i nnen p ro WOC h e gerauschlos in einen ETF-Sparplan auf den Weltaktienindex. Ernten

kann ich aber erst, wenn ich richtig alt bin. Dem Depot beim

Wachsen zuzuschauen, ist leider langweilig.

Deshalb finde ich unseren selbst entwickelten Sparplanrechner so

motivierend. Er veranschaulicht, wie machtig das Instrument der
Geldanlage sein kann. Sie konnen damit herausfinden, was Ihnen ein
regelmaBiges Aktieninvestment in der Vergangenheit gebracht hitte
(nicht so erfreulich) — und was fiir Thre Zukunft noch zu holen sein

advise.zeit.de
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AUSGEWAHLTE ZEIT NEWSLETTER 52

/ Natiirlich intelligent

Kunstliche Intelligenz ist die wichtigste Technologie unserer Zeit. Natiirlich intelligent
Aber auch ein riesiger Hype. Wie man echte Durchbrliche von
hohlen Versprechungen unterscheidet, lesen Sie in unserem KI- o
Newsletter s

auf einmal ist das Wort Blase iiberall im KI-Diskurs. Selbst OpenAI-
Griinder Sam Altman vergleicht den aktuellen Hype mit der Dotcom-
Blase im Jahr 2000. Und vergangene Woche sorgte eine Studie der
US-Universil 11T fil fregung: Obwohl Unternehmen 30 bis 40
Milliarden Dollar in generative KI investiert haben, verdienen laut

E rs c h e i n u n gswe i S e der Befragung 95 Prozent der Firmen kein Geld damit.
wochentlich, donnerstags

Reichweite
24.000 Abonnent:innen pro Woche

Das miissen Sie wissen: Nvidia geht es gut,

advise.zeit.de ZEIT Advise



AUSGEWAHLTE ZEIT NEWSLETTER

/ ZEIT am Wochenende

ZEIT am Wochenende ist das ausgeruhte digitale Magazin fur die
MuBestunden zwischen Samstagmorgen und Sonntagabend.
Raum fur beruhrende, groBe Geschichten und die kleinen guten
Dinge.

Erscheinungsweise
wochentlich, freitags

Reichweite
91.000 Abonnent:innen pro Woche

advise.zeit.de

ZEIT am Wochenende

Wochenende 35/2025

Uber alle Berge.
Willkommen im
Wochenende.

Liebe Leserinnen und Leser,

der Mensch ist nur da ganz Mensch, wo er spielt, heifit es. Doch wie muss ein
Spielplatz aussehen, damit Kinder dort ganze Nachmittage verbringen wollen?
Die meisten wiinschen sich Erlebnisse, die erst ein wenig Angst einfl68en, die
aber, sobald sie bewiltigt wurden, ein Gliicksgefiihl auslésen. Was die

Forschung iiber den idealen Spielplatz weiB.

Ein groBer Abenteuerspielplatz scheint auch das Erzgebirge geworden zu sein.
Dort graben Manner mit schweren Geréten den Boden um. Sie suchen nach
Gold, Raubkunst und dem Bernsteinzimmer. Doch eigentlich geht es gar nicht
ums Schatzfinden, schreibt mein Kollege Martin Nejezchleba. Es geht ums

Schatzsuchen.

Ich wiinsche Thnen ein verspieltes Wochenende!

Thre Friederike Oertel

53

ZEIT Advise



advise.zeit.de



CONTENT MARKETING AUF ZEIT.DE 55

/ Sponsored Formate ermdglichen Storytelling mit Substanz

Magazin Hub

kombiniert: informativ
und emotional

Native Article / Native Hub Brand Gallery / Brand Story
informativ / vertraut / emotional/ interaktiv/
glaubwurdig individuell

advise.zeit.de ZEIT Advise



NATIVE ARTICLE / NATIVE HUB

/ Ihre Geschichte im zeit.de-Layout

Native Article

Kommunikationsziel
Sie mochten ein komplexes Thema pointiert
erklaren oder inhaltliche Kompetenz zeigen.

Content-Erstellung

Basic: erfolgt durch Sie

Plus: erfolgt durch uns (nach Briefing, passend
zur zeit.de-Zielgruppe); Aktualisierung maoglich

Gestaltung
im gewunschten Native Content-Layout

Eine Artikelseite
mit max. 6.000 Zeichen

Traffic-Paket:
Bild-Text Teaser auf Ressortebene flur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung kdnnen
kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkL. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

advise.zeit.de * Nach Verflgbarkeit.

ZEITEMAGAZIN

Dieses Friihjahr werde ich endlich
ein Runner — auf meine Art!

1

Artikelseite

56

S

Artikelseiten

Native Hub

DIEZLZEIT

Kommunikationsziel

Sie mochten eine inhaltliche Klammer uber
mehrere Themen spannend aufbauen oder eine
Markenwelt Uber zeit.de inszenieren.

Content-Erstellung

Basic: erfolgt durch Sie

Plus: erfolgt durch uns (nach Briefing, passend
zur zeit.de-Zielgruppe); Aktualisierung maoglich

Gestaltung
im gewunschten Native Content-Layout

Pestss o g oo Krmates
Kunst und Kultur hautnah erleben

00 entspannt bel einem erfrischenden KBisch oder usgelassen (n einer der Zahirexhen
Szene-Locations - KBIn Zekgt, was geht und Gy Kanest ve dabel seie.

Centerpage zzgl. funf Artikelseiten
mit max. 6.000 Zeichen pro Artikel

Traffic-Paket
Bild-Text Teaser auf Ressortebene flr die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung kdnnen

kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkL. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

ZEIT Advise



BRAND GALLERY / BRAND STORY

57

/ Prasentieren Sie Ihre Markenbotschaft mit journalistischer Relevanz.

Brand Gallery

Kommunikationsziel

Sie mochten ihre Marke visuell erlebbar machen
—in Form von Fotos oder Videos. Dieser visuelle
Auftritt wirkt emotional aktivierend und sorgt flr
eine hohere Verweildauer.

Content-Erstellung

Zusammenstellung des Text-/ Bildmaterial erfolgt

durch Sie, Texterstellung durch uns.

Traffic-Paket
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung kdnnen

kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

advise.zeit.de * Nach Verflgbarkeit.

DIESRZEXT Artikelseite

GARMIN | DIEZWEITE GENERATION DER
MARQ® KOLLEKTION

LEIDENSCHAFT. NEU DEFINIERT.
Ob Abenteurer, Kaptan, Rennfahrer oder Athlet und Golfer wie Bastian Schwemnstexger
In der MARQ? Kollektion von Garmin ist fur jeden G richtige Uhr dabei. Authentisch bis ins Deta

FURALLE, DIE DAS BESONDERE ZEIGEN - UND AUCH ERREICHEN

Brand Story

Kommunikationsziel

Sie mochten ihre Marke oder Werte in Form von
Storytelling glaubwirdig verbreiten —im
redaktionellen Stil von zeit.de, um eine
emotionale Verbindung zu ihren potenziellen
Kund.innen aufzubauen.

Content-Erstellung

Starter: Sie liefern die fertige HTML-Seite an
Basic: Sie liefern fertiges Text- und Bildmaterial
an, wir bauen fur Sie die HTML-Seite

Plus: Sie liefern Inhalte und wir erstellen fur Sie
Texte, Layout und Programmierung

Umfang
Einbindung einer programmierten HTML-Seite
zwischen Header und Footer von zeit.de.

Traffic-Paket
Bild-Text Teaser auf Ressortebene flr die
gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung konnen
kundenindividuell zusammengestellt werden
(inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

1

DIEZS.ZEIT HTML- Seite
inlhrem
Layout

Im Einklang mit der
Natur - eine Reise
durch die Schweiz

ZEIT Advise



MAGAZIN HUB

/ Kreativer Einstieg mit nativen
Artikeln zur Vertiefung

Der Magazin Hub zieht mit dem bewegten Hintergrundbild alle Blicke auf sich. Die
Ubersichtsseite kann individuell gestaltet werden und schafft so die passende
Atmosphare flr Ihr Thema. Sie blindelt 2-5 Artikel, die sich mit einem Klick auf die Teaser
im Look and Feelvon zeit.de 6ffnen.

Kommunikationsziel
Sie mochten emotional und kreativ einsteigen — etwa Uber Kunst, Kultur oder Lebensstil
—und User:innen anschlieBend in tiefere Inhalte leiten.

Content-Erstellung

Basic: erfolgt durch Sie

Plus: erfolgt durch uns (nach Briefing, passend zur zeit.de-Zielgruppe); Aktualisierung
moglich

Gestaltung
im gewlnschten Native Content-Layout (zeit.de / ZEITmagazin)

Zwei bis flinf Artikelseiten
mit jeweils max. 6.000 Zeichen

Traffic-Paket
Bild-Text Teaser auf Ressortebene fur die gesamte Laufzeit*

Display Ads zur Traffic-Generierung konnen kundenindividuell zusammengestellt
werden (inkl. 50 % internem Verlinkungsrabatt)

advise.zeit.de * Nach Verfiigbarkeit.
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DIEZLZEIT

FOR THE STAY

"

Winterfans und -sportier:nnen
aufgepasst!

Die schonsten
Reiseziele im Winter
— mit Hilton Hotels

Reisen fur jedes Budget & jeden

Top Preis-Leistungs-
Verhaltnis: Diese
Hotels werden Sie

Klic ken Sie iiberzeuge
zur Ansicht

hier

ZEIT Advise


https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton
https://cmk.zeit.de/cms/microsite/16089/hilton

ZEIT-EVENTS

/'Wir bringen unsere Expertise auf die
Buhne

_ ZEITtar
UNTERNEHMER]

. Net ki
Uberzeugen T

Sie sich hier!

WAL AT

igmedia.de


https://vimeo.com/1023757822/9b059e1fd6?share=copy&wt_zmc=nl.int.zonaudev.62785115294_476106123935.nl_ref.
https://vimeo.com/1023757822/9b059e1fd6?share=copy&wt_zmc=nl.int.zonaudev.62785115294_476106123935.nl_ref.

DAS STARKE FUNDAMENT VON ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ DIE ZEIT & STUDIO ZX

Das Erfolgsrezept von Studio ZX besteht aus 20 Jahren Erfahrung im
Konferenz- und Tagungsgeschaft gepaart mit dem Qualitatsversprechen
der ZEIT-Verlagsmedien. Die Teilnehmenden unserer Konferenzen
schatzen die wertvollen Inhalte und den vielseitigen Austausch innerhalb
des Netzwerks mit mehr als 200.000 Unternehmer:innen.

Wir konzipieren individuelle Gesprachsformate mit festem Blick auf die
jeweiligen Bedurfnisse und Kommunikationsziele unserer Kunden - ob zu
einem speziellen Anlass, fur eine spezielle Zielgruppe oder in einer
speziellen Region. Die Moderation erfolgt durch die Redaktion.

Konferenzen
ZEIT fur UNTERNEHMERINNEN
ZEIT fur UNTERNEHMER-Konferenz, Hamburg

Deutsches Wirtschaftsforum, Frankfurt

TERMINE - Das Gesprach zum Heftschwerpunkt

26.03.2026 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Digitalisierung
25.06.2026 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Nachhaltigkeit
24.09.2026 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach Finanzierung
19.11.2026 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach  Industrie 4.0

advise.zeit.de

ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN

FEFMPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOME

H#ZEIT merinnen #ZfU 0 'powerment

thNO

ZEIT Advise



DIE ZEIT IST ANDERS

/ Zehn gute Griinde fiir die ZEIT

61

1 Glaubwiuirdig
lhre Werbung profitiert von der hohen Glaubwurdigketit,
die DIE ZEIT genieft.

2 Vielfaltig
Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder durch ein breites
Themenspektrum.

3 Imagefordernd
Auszeichnungen und Preise, die DIE ZEIT erhalt, konnen auf Ihre
Werbung abstrahlen.

4 Zielgruppenstark
Sie erreichen die Einkommens- und Bildungselite — Leser:innen,

die sich vieles leisten konnen.
5 Weiterfihrend

Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn DIE ZEIT lesen
Meinungsbildner:innen und Multiplikator:innen.

advise.zeit.de

10

Fuhrungskrafteaffin
Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen ganz privat —jenseits der
Blrohektik.

Reichweitenstark
Erreichen Sie fast zwei Mio. Leser:innen sehr wirtschaftlich mit
Deutschlands groBter Qualitatszeitung.

Werbewirksam
lhre Botschaft wirkt nachhaltiger, da DIE ZEIT in entspannter Atmosphéare
gelesenwird.

Zuverlassig
DIE ZEIT ist ein zuverlassiger Partner mit stabiler Rekordauflage in ganz
Deutschland.

Mulitmedial

Ein Partner—vernetzte Ideen. DIE ZEIT bietet viele Ansatzpunkte fur
vernetzte Ansprache. Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen ganz
privat—jenseits der Burohektik.

ZEIT Advise



KONTAKT 62

/ Gern beraten wir Sie personlich!

Malte Geers

Senior Media Consultant
Tel: +49-40/32 80 454
Malte.Geers@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Team Finance & Real Estate

Buceriusstr., Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

ZEIT Advise
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