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Erscheinungsart:
Magazin

Copy-Preis:
3,95€

Erscheinungsweise:
4x jahrlich

Verkaufte Auflage:
91.512 Exemplare (IVW IV/2025)

Reichweite:
447.000 Leser:innen (AWA 2025)

Zielgruppe:
Studierende, Absolvent:innen und
Young Professionals

advise.zeit.de

ZEIT Campus ist dasjunge Magazin der Wochenzeitung DIE ZEIT und die
wichtigste, crossmediale Marke der Gen Z. In vier Ausgaben pro Jahrbereichert
und empowert ZEIT Campus seine Leser:innen und begleitet sie durch eine der
aufregendsten Lebensphasen aufihrem Weg durch das Studiumund in den
ersten Job.

Die Redaktion spurt die Themen auf, die gerade in der Luft liegen und erzahlt,
was Studierende und Berufseinsteiger:innen bewegt, woran sie zweifeln, wofur
sie kampfen und wovon sie traumen. Das Magazin bietet mit spannenden
Reportagen, exklusiven Interviews, Portrats, groBzlgigen Fotostrecken und
fundiertem unverzichtbarem Service eine Themenmischung, die so bunt und
einmalig ist wie das Leben der jungen Zielgruppe selbst.

ZEIT Campus das meistgelesene Karrieremedium (Universum Talent Research
2025) und da, wo sich Studierende aufhalten: Zuhause, in der WG, in Unis,
Hochschulen und Wohnheimen, in Cafés und Bibliotheken — mit einem hohen
Abonnent:innen-Anteil, dem klassischen Einzelverkauf sowie der persdnlichen
Verbreitung an zielgruppenaffinen Standorten.

DIE BOMBEN
|/ Kénnen zwei
Forsch er die
Nordsee
entscharfen?

DAS GESCHENK
Werden US-Unis
fairer, wenn
man sie mit Geld
zuschittet?
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DIGITAL

/ ZEIT Campus

Visits:
0,63 Mio. (d pro Monat)*

Page Impressions:
0,79 Mio. (J pro Monat)*

Zielgruppe:
Studierende, Absolvent:innen und
Young Professionals

* Quelle: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt. 2024
** Quelle: Instagram, Facebook: Stand Okto ber 2025

advise.zeit.de

ZEIT Campus Online begleitet ausgehend von der Frage ,Was beschaftigt uns
heute?“ tagesaktuell, hintergriindig, meinungsstark das Weltgeschehen aus der
Perspektive der 20- bis 30-Jahrigen.

In Reportagen, Essays und Kolumnen vermittelt das Ressortvon zeit.de das
Lebensgefuhl der jungen Generation und die groBen Themen, die die Zielgruppe
in der Lebensphase zwischen Abiturund erstem Job beschéaftigen - von Politik
und Protest Uber Diversitat, Klima und Nachhaltigkeit bis zu Digitalisierung und
New Work.

ZEIT Campus Online wird mobil optimiert fir das Smartphone oder Tablet
jederzeitund Uberall gelesen und ist durch die Social Media Auftritte auf
Instagram und Facebook mit seiner Community verbunden.

ZEITCAMPUS 2

KRYPTOWAHRUNGEN

—J B WEITER VIELE FASZINIEREN

]  Gbers Zocken und erste Schritte im Investieren
Proccho: Lea Schinborn — 28 Komesencve




MARKENWELT

/ ZEIT Campus Events

Direkter Kontakt
Mit Veranstaltungen von ZEIT Campus erreichen Sie die junge
Zielgruppe der Studierenden, Absolvent:innen, Berufsein-

steiger:innen und Young Professionals direkt live vor Ort oder digital.

GroBe Aufmerksamkeit

ZEIT Campus Events werden analog oder digital ausgerichtet und
durch ein umfangreiches, crossmediales Mediapaket fur den
Kooperationspartner aufmerksamkeitsstark inszeniert.

Einzigartige Ideen

Sie mochten lhre Image-Themen setzen oder legen den Fokus auf
Employer-Branding und Recruiting? Gern beraten wir Sie zu lhren
Moglichkeiten und entwickeln gemeinsam mit lhnen kreative
Konzepte fur lhre individuelle Kommunikation.

advise.zeit.de
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