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DIE ZEIT

/10 gute Griinde fiir die ZEIT

Glaubwiirdig
Ihre Werbung profitiert von der hohen Glaubwirdigkeit, die die ZEIT geniefBt

Flhrungskrafteaffin
Mit der ZEIT erreichen Sie Entscheider:innen ganz privat —jenseits der
Blirohektik

Vielfaltig
Sie haben die Wahl: Vielfaltige Umfelder durch ein breites Themenspektrum

Reichweitenstark
1,85 Mio. Leser:innen sehr wirtschaftlich mit Deutschlands groBter Qualitatszeitung
erreichen

Imagefordernd
Auszeichnungen und Preise, die DIE ZEIT erhélt, kdnnen auf Ihre Werbung
abstrahlen

Werbewirksam
Ilhre Botschaft wirkt nachhaltiger, da die ZEIT in entspannter Atmosphare
gelesen wird

Zielgruppenstark
Sie erreichen die Einkommens- und Bildungselite — Leser:innen, die sich vieles
leisten konnen

O©| O N| O

Zuverlassig
Die ZEIT ist ein zuverlassiger Partner mit stabiler Rekordauflage in ganz
Deutschland

o | WO N

Weiterfiihrend
Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn die ZEIT wird von
Meinungsbildnern und Multiplikatoren gelesen

10

Multimedial
Ein Partner —vernetzte Ideen. DIE ZEIT bietet viele Ansatzpunkte flrvernetzte
Ansprache

advise.zeit.de

Quelle: AWA 2026

ZEIT Advise



DIE LESERSCHAFT 3

/ Reiselust pur- Qualititszeitung, die lhnen eine reisefreudige Zielgruppe
bietet

358.000

ZEIT-Leser:innen

1,62 Mio.

ZEIT-Leser:innen

unternehmen am liebsten

interessieren sich fur

Urlaub & Reisen. eine Kreuzfahrt wahrend

ihres Urlaubs.

1.09 Mio. zeiT-

Leserinnen ist es wichtig,

1,27 Mio. zeIT-

Leser:innen sind bereit,

andere Lander & Kulturen viel Geld fuir Reisen

kennenzulernen. auszugeben.

advise.zeit.de Quelle: AWA 2026 ZEIT Advise



DIE LESERSCHAFT

/ AWA 2026: DIE ZEIT — Leserschaft auf einen Blick

R ZEIT-LESER:INNEN @ Alter Geschlecht
= DIE&LZEIT Mi
R 1 9 8 5 I O’
k- s ( Menschen lesen jede Woche
Henseh 55 Jahre

GESELLSCHAFTLICH-
WIRTSCHAFTLICHER STATUS

M 58 % Manner
1,02 MIO. M 42 % Frauen
ZE|T-Leser:innen gehdren zur
Stufe 1-2.

S(thnelllg helﬁ, fettig Stehel{ ‘g;(:.l‘)lieben'

- == DIEXLZEIT &

Zielgruppen, Typologien

ey, %

L Schiell, il fertig Stehen geblichen

D GEE

Multiplikatoren

Nachhaltiger Lebensstil

Trendsetter oder Innovatoren
Mobile Kosmopoliten
Qualitatsorientiert
Luxusorientiert 419,000
Designorientiert 375,000

Quelle: AWA 2026 (70 Mio., deutschsprachige Gesamtbevolkerung ab 14Jahren). Angaben in Tsd.

Quelle: AWA 2026

@ HHNE Abitur/Studium

4.792 €

75% Abitur/Studium

936,000
917,000
746,000
665,000
629,000

ZEIT Advise



SONDERSEITEN

/ Sonderseiten ,,Kreuzfahrten“

KREUZFAHRTEN

16 P2 Earn Gar Landot Yokahen utd Xonsonsstien oen huer Mreudvol de

Die Begeisterung fur Kreuzfahrten ist unter den ZEIT-Leser:innen
besonders gro3. Dreimal jahrlich prasentieren wir auf den
Sonderseiten ,,Kreuzfahrten® die spannendsten Entwicklungen der
Branche, aktuelle Trendthemen und exklusive Reisehighlights.

Hier steht das Reisen selbstim Mittelpunkt als Erlebnis von Freiheit,
Entschleunigung und Entdeckung. Ob luxuriose Ozeanliner, kleine
Expeditionsschiffe oder nachhaltige Routen jenseits der bekannten
Pfade: Wir zeigen, wie moderne Kreuzfahrten Stil, Komfort und
Verantwortungverbinden.

ET AdvS AS

16.04.2026 17.03.2026 19.03.2026
27.08.2026 28.07.2026 30.07.2026
19.11.2026 20.10.2026 22.10.2026

Quelle: AWA 2025

advise.zeit.de




SONDERSEITEN

/ Sonderseite ,Wellness & Kulinarik

Im Sonderthema ,Wellness & Kulinarik® dreht sich allesum das
gute Leben: um Orte, an denen Genuss, Achtsamkeit und Erholung
Hand in Hand gehen. Hier werden Reisen vorgestellt, die Kérper und
Geistin Einklang bringen. Von Gourmetdestinationen und
Spitzenkdchen bis hin zu authentischen Genussreisen mit
regionalen Produkten und Erzeugern.

Ob Ayurveda, Fastenkuren oder Detox-Retreats, im Fokus stehen
ganzheitliche Konzepte, die auf Qualitat, Urspringlichkeit und
bewussten Lebensstil setzen. Auch die Verbindung von Kulinarik
und Spa-Erlebnissen spielt eine zentrale Rolle: Krauter, Bader und
Anwendungen mit regionalem Bezug machen Wellness hier spurbar
individuell.

ET AdvS AS
24.09.2026 25.08.2026 27.08.2026

advise.zeit.de

Wellness &
Kulinarik

die Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie im grinen Buchstabenhausen
Ein kleines Bachiein namens Duden fiieBt durch diesen schonen Ort

Hier steht die Headline zum Text in 28 Pt

Fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blind-
texte. Abgeschieden wohnen Sie
in Buchstabenhausen paradies-
matisches Land. Fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben
die Blindtexte.

4 35Z Lorem am Wortberg Ipsum
#,

Headline Advertorial in 14 Pt

¥ 75Z.Eine Uberschrift GraBe von 14 Pt
3 zwelzellig hier die Headline mit Text




PREISE & FORMATE SONDERSEITEN 2026

/ Anzeigen

Alleinplatzierte Anzeigen

Farbe Millimeterpreis (4c)
Grundpreis 32,80 €
Eckfeld-Preis 45,92 €
Streifenanzeigen 60,68 €

(72 =131 mm)

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlages, www.media.zeit.de, ZEIT Preisliste Nr. 71

advise.zeit.de

(1) o o
Satzspiegel (BxHin
Format mm) Preis (4c)
€D 1/4 Seite Eckfeld 220,5 x 220 48.491,52 €
€) 1/4 Seite quer 371x132 45.027,84 €
€) 82er-Streifen 371x82 39.806,08 €

Weitere Formate auf Anfrage

ZEIT Advise



PREISE ADVERTORIALFORMATE SONDERSEITEN 2026

/ Advertorialpreise und -Formate

P T ererere—

4807, Fern der | ander Vokalien und Kansonantien leben
texte. hstaben

Vokahen

Abgeschioden

dor Abgeschiodon
) Landes

0, Ferm dor Linder Vo

v, Abgeschede i Sie 1 Buchstabenhausen.

Forn des weiten Lander Vokalien und Konsonariien leben,

wwwguteinformation.org

Eine Oberschvift Gréie von 14 Pt

Ferm dor Lander Vokaten und

tate. Abgeschuden wehnen
Sie in Buchstabenhausen para-
dhesmatisches Land. Fern der
Lander Volalien und Koesnan-
500 beban die Binctets,

70 Z. Oberschrift Hier steht die Headline zum Text in 28 Pt Schriftgrdsse Headline fiir in 22 Pt

advise.zeit.de

Fomat

Mediapreis

Kreativpreis

Gesamtpreis

1/1 Seite

61.036,80 €

1.650,-€

62.686,80 €

1/2 Seite

30.518,40 €

1.100,-€

31.618,40 €

* Keine Alleinplatzierung méglich; Beschnittzugabe bei Anschnittformaten anallen Seiten 5 mm.

Alle Preise zzgl. MwSt.


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/241025_Themenspeziale_Formate_ZEIT.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/241025_Themenspeziale_Formate_ZEIT.pdf

ZEIT REISETRAUME

/ ZEIT Reisetrdume vereint Inspiration und Information

Erscheinungsweise:
3xjahrlich (Mai, September
und Dezember)

Preis 1/1 Anzeigenseite:
14.250,-€

Abo-Auflage:
494.324 Ex. (VW 11/2025)

Newsletter:
90.000 Abonnent:innen

Online:
Einbindung auf
Zeitreisen.zeit.de

Zielgruppe:
Reise- & kulturbegeisterte
Leser:innen

advise.zeit.de

ZEIT REISETRAUME istdas Magazin von ZEIT REISEN, das einen neuen Blick auf
die veranderte Welt des Reisens wirft. Das breite Themenspektrum reicht von
Entdeckerreisen bis zu anregenden Stadtetrips, besonderen Hotel-
Empfehlungen und personlichen Reisegeschichten. Prasentiert mit innovativem
Storytelling, hochwertiger Fotografie und verlasslichem Service.

Starken

e Hohe Reichweite Uber die Aboauflage von 494.324 Exemplaren
(Print- & E-Paper) in der ZEIT und Integration im Reise-Newsletter
(90.000 Abonnent:innen) sowie unter zeitreisen.zeit.de.

e Hochwertige Gestaltung und zusatzliche Bewerbung
e GroBer Nutzwert durch hohe journalistische, serviceorientierte Inhalte
¢ Planbare Themenumfelder und Sonderformate

Ausgabe ET AdvS AS DU
01/2026 21.05.2026 13.04.2026 23.04.2025 27.04.2026
02/2026 17.09.2026 10.08.2026 20.08.2026 24.08.2026
03/2026 17.12.2026 09.11.2026 19.11.2026 23.11.2026

ZEIT

s

g »rvvs
o M b 0 ey ot L g



https://zeitreisen.zeit.de/
zeitreisen.zeit.de
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/09/RT02-25_Web-ES.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/09/RT02-25_Web-ES.pdf

ZEIT REISETRAUME ADVERTORIALS

/ Advertorials

Formate

Folgendes Material ist
bereitzustellen

1/1-Seite inklusive 1-3 Abbildungen

Text: max. 1.600 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi

1/2-Seite inklusive 1 Abbildung

Text: max. 800 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi

1/4-Seite inklusive 1 Abbildung

Text: max. 450 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi

Das Advertorial wird durch die Service-Redaktion des
ZEIT Weltkunstverlags erstellt; inklusive zwei Korrekturschleifen vor Druckfreigabe.

Anlieferadresse: matthias.ehlert@zeit.de

Fiir umfangreichere Advertorialstrecken, die liber eine Seite hinaus gehen, werden

Spezifikationen gesondert geliefert.

Sudafrika fu

r alle Sinne

Willkommen in einem Land, dessen Schénheit
und Natur einem die Sprache verschlagt

g

Warten am Wasserloch, das nichtiiche

g wihrand
Sonne auch die Vorfreude auf die Safari ?

Kingt as, wenn der Wind am Kap der Gutan Hoffung
Gber das Meer streicht? Wie fihit sich ein Land an, in

y o sich frih-
mongens aus ihren Behausungen wagen. Gefuhrtvon
orfahrenen Rangerinnen und Ranger zeigen sich Land-
schaft und Tiarwelt in lhrer ganzen Dramatk - nicht als
Kl o

sind?!
berelst,

und urb mode ws

nche iolo 5
Reison durch Silafrika fihren meist zu den
Landes:

v splelen
Wor ungern sebst fiihrt oder Sprachbarrisren firchtet,
Threr L

P g

quirlige Kapstadt. Sie |

sondecs
Jonseits

oder auf ingeren Touren, die
e wikl

Sowird aus einer Relse
dern auch eine

Kol

advise.zeit.de

relch

Gesslischaft ~von den zahireichen Vkern Sidafrikas.
bis 2u modernen Prigungen.

Unvergessen blelben die SafarkErlsbnisse: der
Moment, wenn Elefantenherden in der Ferne auftauchen,

g an ein Land, das niemanden

10
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ZEIT REISETRAUME IMPRESSIONEN

/ Advertorials

advise.zeit.de

MSC YACHT CLUB

Die Antillen im
Takt der
Virtuosa

n in Europa der Winter naht, zieht die MSC Virtuosa hinaus In
t aus Licht, Genuss und Farben. Eine Woche gleiten wir
karibische Meer - als Géste des MSC Yacht Club, der
nes Boutique-Hotel exklusivim Bug des Schiffes llegt.

Bider: MSC Crutses

Tag @ Ablegen In Fort-de-France und der
Elnstleg In dle Welt des MSC Yacht Club
Schon beim Anflug legte sich das Karibiklicht wie ein warmer
Schleier iber die Landschaft, selbst im Hafen schimmert hier die
Luft in ibernatirlichem Blau. Dort liegt sie: die MSC Virtuosa,
cin schwimmendes Meisterwerk, dessen Name vom Wort ,virtu-
os* inspiriert ist. Als Gste des MSC Yach Club, dem exklusiven
Bereich am Bug des Schiffes, genieRen wir die Vorteile des Prio-
rity-Checkin: Kein Gedringe, kein Warten, stattdessen werden
wir mit einem Glas Champagner und cinem herzlichen Licheln
unseres Butlers Antoine empfangen.

Der MSC Yacht Club st ein wahres Juwel: etwa 9o luxuridse

i Kleiderschranken und

Suiten mit

aus 3 i die ein Hox an
Komfore und Privatsphdre bieten. Antoine fihrt uns in unsere
Suite, deren Balkon cinen Blick auf den Hafen von Martinique
freigibt, und fragt, ob er unsere Koffer auspacken soll - in Ser-
vice, der den Standard fir diese Kreuzfahre setzt.

Anschliegend erkunden wir das Schiff Die Top Sail Lounge,
direkt aber der Briicke gelegen, ist ein Highlight: bodentiefe
Fenster sorgen fir eine spektakulire Aussicht, wahrend wir das
G geniegen. Die re ist kosmopoli-
tisch, fnf Bordsprachen, Giste aus aller Welt. Deutsche Durch-
sagen und Materialien machen die Orientierung einfach. Den
Sonnenuntergang zelebrieren wir — mit einem kiihlen Drink in
der Hand - auf dem privaten Sonnendeck des MSC Yacht Club.
Unter uns, am Atmosphere Pool, sammeln sich die Giste, wh-
rend wir vorn am Bug Fort-de-France langsam an uns vorbeizie-
hen sehen. Schdner kann eine Reise kaum beginnen.

Tag @ Polnte-a-Pltre, Guadeloupe
Der Morgen in Pointe-3-Pitre begriit uns mit strahlendem Son-
nenschein und dem Duft des Friihstiicks, das uns Antoine in der
Suite serviert: frische Croissants, Mangosaft und ein perfekt ge-
briihter Espresso — meine Vorliebe fiir starken Kaffee hat er ges-
tern noch erfragt. Gleich danach brechen wir auf in den Natio-
nalpark Guadeloupe— der MSC Yacht Club Concierge hat einen
i Landausflug organisiert. Die m

schen den Bliten und unser Guide bringt uns amisant und
kenntnisreich die Flora und Fauna der Insel nahe.

Zuriick an Bord wir di legenheit, die Mogli i
ten der MSC Virtuosa weiter zu erkunden. Meine Frau nimmt
an einer Yoga-Stunde im mit i
Fitnessstudio teil. Ich entdecke den MSC Starship Club, eine fu-
turistische Bar, durch deren Bullaugen man keinen Ozean sieht,
sondern projizierte Galaxien. Der Roboter-Barkeeper begrit
mich mit einem Zwinkern (Ja, das kann er.) und mixt mir einen
Orion Sunset, der tatsichlich glitzert. i

Das Abendessen im exklusiven MSC Yacht Club Restaurant
ist ein Genuss: der gegrillte Hummer mit Zitronengras-Infusion
und das Mango-Sorbet kombinieren europiische Raffinesse mit
karibischen Gewiizen. Die letzte Stunde des Tages verbringen
wirin der Top Sail Lounge: Ein Pianist spielt vertrumte Melodi-
en, das Schiff schaukelt sanft und wir nippen an dem Rum-
Cocktail, den uns Antoine empfohlen hat.

Tag @ Phllipsburg, St. Maarten

Hinter uns liegt ein Tagvoller Abenteuer. In Road Town, auf den
Britischen_ inseln, machten wir einen indivduellen Kata-
maran-Ausflug zur Insel Jost Van Dyke. Wir segelten zur White

den CarbetWasserfillen fiihrt uns durch dppigen Regenwald,
wo das tirkisfarbene Wasser in natirlichen Becken glitzert. Die
karibische Sonne wirmt unsere Haut, Kolibris schweben zwi-

BRITISCHE
JUNGFERNINSELN _ -
Road T 3 PHILIPSBURG
St. Maarten

BASSETERRE % sTI0HNS
St. Kitts und Nevi Antigua und Barbuda

POINTE-A-PITRE
Guadeloupe

FORT DE FRANCE
Martiniqua

Bay, um in rirki Wasserzu und die Korak
lenriffe mit ihren kunterbunten Fischen zu bestaunen. Zum
Sonnenuntergang wieder an Bord probierten wir eines der Spe-
zialititenrestaurants auBerhalb des MSC Yacht Club, den
Butcher's Cut, wo karibische Aromen auf amerikanische Steak
kultur treffen. Das gegrillte Ribeye mit Jerk Gewiirzen war ein
Highlight, ebenso die Live-Musik, die den Abend begleitete.

Heute legt die MSC Virtuosa in Philipsburg, St. Maarten, an.
Pulsierende Stimmung empfangt uns auf der Fon Street mit ih-
ren farbenfrohen Markistinden, Duty-Free-Shops und originel
len StraBenkiinstlern. Unser Concierge hat ein privates Shop-
ping-Erlebnis organisiert, bei dem wir lokales Kunsthandwerk
erstehen. Danach entspannen wir am Great Bay Beach, wo der
Sand so weif wie Puderzucker ist und das Meer in allen Blauts-
nen schimmert. Wihrend wir barfu die Sonne genie@en, teilen
‘wiruns eine frische Kokosnuss vom fliegenden Hindler.

Ist das zu toppen? Schwer, aber das MSC Aurea Spa schafft es
irgendwie. In dieser Oase der Entspannung an Bord gonne ich
mir eine balinesische Massage im Thermalbereich — Warme,

2/2025 — ZEIT REISETRAUME — 6
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ZEIT REISETRAUME FORMATE & PREISE 12

/ Buchungsmaéglichkeiten

Von kleinen Gliicksmomenten
und groflen Abenteuern

Urriagn i dr Bargut o Stmirmac: e Semmarnsias 1
oining Dachaten echt s ogfhumme

i - ananea Hotels - Wo.

/ 1/1-Seite /' 1/2-Seite /" 1/4-Seite

Anzeigen Advertorials

Format in mm (B x H) Preis Format Media Kreativkosten Preis
U2, U4 215 x262 15.675,—€ 1/1 Seite 13.000,-€ 1.000,-€ 14.000, -€
u3 215 x 262 15.675,~€ 2/1 Seiten 24.000,-€ 2.000,-€ 26.000, -€
1/1 Seite 215 x 262 14.250,-€ 1/2 Seite 6.750,—€ 500,-€ 7.250, —-€
1/2 Seite quer 188 x117 7.450,- € 1/4 Sete 3.950,-€ 250,-€ 4.200, -€
Anzeigenformate im Anschnitt: 2/1Seite, 1/1 Seite, U2, U3, U4 (Beschnittzugabe: 5 mm an allen Die Kreativkosten beider Advertorial schaltung sind nicht rabatt- und AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt

Seiten). Anzeigenformate im Satzspiegel: 1/2Seite quer.

Bitte senden Sie das druckfahige PDF mit dem Farbrofil PSO LWC Improved 45Lund einer Bild auflésung von 300 dpian
X Qzei

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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ZEITE REISETRAUME FORMATE

/ Titeleinstieg

Starken
¢ Aufmerksamkeitsstarke und kostenbewusste
Alternative zu einem eigenen Magazin

* Der Titeleinstieg bestimmt die erste Ausrichtung und hat
pragenden Charakter fur das Magazin — inkl. Coverfoto

e Exklusivitat: Der Titeleinstieg kann nur einmal gebucht
werden

Produktdetails
e Umfang: 4 Seiten inkl. Erwahnung auf dem Titel/erste
redaktionelle Erwahnung im Magazin

e Inhalte werden in enger Abstimmung mit lhnen erstellt

Preis
Media Kreativkosten Preis
35.800,- € 3.000,- € 38.800,-€

Im Preis ist der Service fiirdie Erstellung des redaktionellen Artikels enthalten.
Layout- und Textfinalisierung liegen beim ZEIT Weltkunstverlag.

Alle zzgl. MwSt. Es gelten die AGB desZeitverlags, www media zeit de_Preisliste Nr.71
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.

advise.zeit.de

B'iHéjeAntillen im
Takt der

Wenn in Europa der Winter naht, zieht die MSC Virtuosa hinaus in
eine Welt aus Licht, Genuss und Farben. Eine Woche gleiten wir
durch das kariblsche Meer - als Giste des MSC Yacht Club, der
wie ein eigenes Boutique-Hotel exklusiv im Bug des Schiffes liegt.

A 20T REISETRAUME — 272025
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http://www.media.zeit.de/

KONTAKT

/ Gerne beraten wir Sie personlich!

3 Anke Wiegel
s- +49160 90 17 28 99
)

anke.wiegel@zeit.de

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung

BuceriusstraBBe, Eingang Speersort 1

20095 Hamburg

advise.zeit.de

Philip Reitz
+4916099 20 06 53
philip.reitz@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 71

15
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