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WELTKUNST

/'Warum lhre Marke in der WELTKUNST glénzt

Exklusiv.

Hochwertig. Sichtbar.

Die WELTKUNST ist dort
prasent, wo lhre Zielgruppe
unterwegs ist und konsumiert:
in Luxushotels, fuhrenden
Galerien und ausgewahlten
Kulturinstitutionen -

in Lobby-Auslagen und auf
Kunstmessen.

Ein idealer Rahmen, um Marken
ZUu inszenieren!

advise.zeit.de

lhre Zielgruppe?

Unsere Leserschaft.

Die Leser:innen der
WELTKUNST sind kunst- und
luxusaffin, meinungsstark und
investitionsbereit. Sie zahlen zu
den Top-Vermogenden,
Sammler:innen, Galerist:innen
und Kurator:innen, sind
mehrheitlich kulturell tief
interessiert und Marken-
bewusst.* Die WELTKUNST trifft
sie genau dort: emotional,
intellektuell und visuell.

* 4,77 Mio. Kunst- und Kulturinteressierte in Deutschland faszinieren Luxusmarken undsie leisten sich solche Produkte auch mal (AWA, 2025); Verlagsangabe; WELTKUNST Leserbefragung2022 (Qualitativ)

Ein Umfeld fur Marken,

die selbst Ikonen sind.

Von Chanel uber Lumas,
Hapag-Lloyd bis Maybach:
Zahlreiche Premium- und
Luxusmarken wahlen die
WELTKUNST als
Kommunikationsplattform.
Denn hier treffen sie auf ein
asthetisches, modernes
Umfeld, das lhre Produkte als
das erscheinen lasst, was sie
sind: zeitgenossische
Kunstwerke.

ZEIT Advise
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/ Die WELTKUNST-Leserschaft gehort zu den einkommensstarksten
Kosument:innen Deutschlands

DURCHSCHNITTS ALTER IDEALE ZIELGRUPPE FUR HOCHWERTIGE

KULTUR- UND LIFESTYLEMARKEN
59 Jahre

GESCHLECHT

59% weiblich
40% mannlich

UBER 50% DER LESERINNEN
VERFUGEN UBER EINMONATLICHES
HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN IN
HOHE VON

>4.000 €

advise.zeit.de Quelle: aserto WELTKUNST Leserbefragung 2026

Jede:r dritte Leser:in gibt
gerne Geld fur Mode aus
Jede:r funfte Leser:in gibt
gerne Geld fur Uhren &
Schmuck aus.

Die Leserschaft gestalten
ihr Leben auch Zuhause
nach ihren asthetischen
Anspruchen

ZEIT Advise
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/ Die WELTKUNST ist ein exklusives Sammelstiick

EXKLUSIV-LESERSCHAFT* DAS MAGAZIN WIRD SELTEN WEGGEWORFEN
0 : .
40 /0 , e 52% sammeln die
Ausgaben
ZUFRIEDENE LESERSCHAFT* 7 3 .
85% e - 7 e 40 % geben die Ausgaben
weiter

LESEN DIE GEDRUCKTE AUSGABE
76%

ZUSTIMMUNG, DASS LESERSCHAFT EIN
VERTRAUENSWURDIGES BILD VON DEN

DURCHSCHNITTLICHE BEWORBENEN MARKEN ERHALT

LESEDAUER

2.7 Stunden 43%

advise.zeit.de Quelle: aserto WELTKUNST Leserbefragung 2026; *Lesen nur die WELTKUNST und kein anderes Kunstmagazin ZEIT Advise
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/ Die WELTKUNST wird ikonisch! Z
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Die IKONEN Ausgabe feiert zum zweiten Mal in einer Spezial Ausgabe die Neu'
herausragenden Objekte unserer Zeit: aus Mobeldesign und Mode, 33::&3’;:"
Uhrenhandwerk und Schmuck, von Automobilen bis Diifte. Und Stil & Design

naturlich aus der Kunst. \Was erzahlen uns diese lkonen Uber unsere
Sehnsuchte und Traume - und was istihre Geschichte?

Weitere Themen dieser Ausgabe umfassen:

e |konenvon morgen

e Mensch oder lkone? Kiinstlerportrats von Albrecht Fuchs
e |konen des Automobildesigns

e Marimekko x Nadine Sherman

e Interview mit dem Uhrenexperten Gisbert Brunner

Zusatzlich wird eine Sonderauflage an exklusive Luxushotels realisiert : ‘She

und ein Versand an Multiplikatoren erfolgen — ein zusatzlicher Touchpoint & W o Marina Abr'am’ovic’:

mit Premium-Publikum. TﬂY'Of Swift
Thema ET AS DU . + eme Leuchte von

#263 Ikonen Spezial 27.11.2026 26.10.2026 26.10.2026 ey Gwrgzo Armam

advise.zeit.de Anderungen vorbehalten ZEIT Advise



WELTKUNST

/ Ikonen neu inszeniert mit der WELTKUNST

»lkonen pragen unsere Welt und unsere Zeit. Deshalb widmen wir den
schonsten Objekten aus Kunst und Design jetzt erstmals unsere neue
Weltkunst-Sonderausgabe — von herausragendem Schmuck,
Architektur, Mode und Mobeln bis zum legendaren Kurbis von Yayoi
Kusama.”“ Lisa Zeitz, Chefredakteurin der WELTKUNST

,Was sieht die Redaktion der WELTKUNST, wenn sie sich mit den
Design-lkonen unserer Zeit beschaftigt - und welche Geschichten
erzahlt sie? Darauf freue ich mich schon, wenn ich die
Premierenausgabe der WELTKUNST IKONEN in den Hénden
halten werde.“ Christoph Amend, Herausgeber der WELTKUNST

advise.zeit.de




Planet der Punkte

[m——

Mic ihren Polka Dots hat
Yavoi Kusama lingse die Welt
erobert. Nun wiirdige eine
grofie Retrospekeive in Basel
ihr epochales Werk

Der Kiichentisch meiner GroBmutter
Wir fragten Marina Abramaoic, cinc Tkonc der Kunstwel,
fiir diese Ausgabe an. Das ist ihre Antwort:

PATEK PHILIPPE
GENEVE

pem———————

: Zunichst cinmal glaube ich niche, dass ich cine kone bin. Ich
glaube niche an Thonen. Es gibe Menschen, dic ich mag. Werke
dic ich respekeiere, und Objekee, dic mich inspiricren. Ich
Wicse mit Blumen unter Gewitterhimmele, cines der
1 letzeen Gemilde von van Gogh, ich mag Marcel Duchamps
Denkweise, ich mag Rothkos spirituelle Gemilde. Ich m
den Radikalismus von Malewicsch, ich licbe den Erfindu
reicheum von Yves Klein. Ich liche Minimalismus und die
Performances von James Lee Byars. Ich mag die Performances
von Ganter Brus. ich liche dic Arbeiten von Valic Export
Ich konnte weitere nennen. Was Menschen angeht, so sind es
Gandhi, Mandeh und Scine Heiligkeit der Dalai Lama
Und bei den Objckten ise meine Wahl der Kikhentisch meiner
Grofmureer, an dem meine kinselerische Reise begann.
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BEGINNEN SIE INRE EIGENE TRADITION

Leiw

Die Kamera, die vom
Himmel fiel

JS . THONET

AFERSONAL INTIRFREATION BY i SANDER

Vor 100 Jahren revolutionierte Leica
mit cinem kleinen Apparat von Wetzlar
aus dic Fotografie. Unsere Autorin

ist in der Stade aufgewachsen
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WELTKUNT

/ WELTKUNST liebt Luxus — und diese Marken lieben WELTKUNST

MR

VOLLENDUNG EINES
MEISTERWERKS

/ Automobil in WELTKUNST

advise.zeit.de

/ Opulenz in WELTKUNST

ZEIT Advise



WELTKUNST

/ Preise

1 3 5
4 7

Festformate Anschnitt in mm (B x H) Satzspiegelin mm (B x H) Grundpreis
1 Doppelseite 440 x 300 - 19.950,-€
1 Opening Spread’ 440 x 300 -- 25.390,-€
1 1. Doppelseite im Heft 440 x 300 -- 23.850,-€
2 1/1 Seite 220 x 300 188 x271 10.750,— €
2 1/1 Seite: U2/U3/U42 220 x 300 -- 13.300,—-€
3 1/2 Seite hoch -- 92 x271 8.090,-€
4 1/2 Seite quer -- 188 x133 8.090,-€
5 1/3 Seite hoch -- 60 x271 7.200,-€
6 1/4 Seite Ecke - 92x133 5.650,-€
7 1/4 Seite quer -- 188 x64 5.650,—-€

Alle Preise zzgl. MwSt.; Fiir Anschnittformate gilt: Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm.

Anschnittgefdhrdete Elemente miissen an den Seiten mindestens 8 mm vom Beschnitt entfernt nach innen gelegt werden.
TViermalim Jahrwird die WELTKUNST zusammen mit dem Ausstellungsfiihrer KUNSTQUARTAL miteinem zusétzlichen Mantelumschlag veroffentlicht.

In diesen Ausgaben erhalt das WELTKUNST Opening Spread eine kostenlose U2 auf dem Mantelumschlag. Durch die unterschiedlichen Anzeigenformate (1/1 S.
und 2/1 S.) miussen zwei separate Anzeigen angeliefert werden.

2|n den ,2WELTKUNST inkl. KUNSTQUARTAL“-Ausgaben werden die U2/U3/U4 der WELTKUNST auf dem Mantelumschlag kostenlos wiederholt.

advise.zeit.de

1/1 Seite als

Advertorial moglich

Gestaltungskosten:

Auf Anfrage

10
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https://www.weltkunst.de/media/team

... UND NOCH MEHR KUNST

/ Verlangern Sie lhren Ma

/ Corporate Publishing

PODCAST SPEZIAL

SETZEN SIE IHRE GANZ BESONDERS LUXURIOSEN
MOMENTE ALS PODCAST-FOLGE(N) IN SZENE. IN
ABSTIMMUNG KONZIPIEREN WIR FUR SIE EIN
ANSPRUCHSVOLLES HORERLEBNIS.

ET: NACH ABSPRACHE
BUCHBAR AB 8.160, - €**

advise.zeit.de

* Alle Preise zzgl. MwSt, Anderungen vorbehalten
** Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten, Keine Rabatte und AE mog|

@

WELTKUNST

von Lisa Zeitz, 25. April 2025

Wahrend ich Thnen heute schreibe, schwankt der Boden unter meinen Fiien, denn
ich bin auf der MS Europa 2* an der ikani ifikkiiste unterwegs.
Nach ein paar Tagen auf See schwankt man auch an Land ein bisschen. Es ist eine
ise voll isse. An Bord zeigt die Galeristin Carola Persiehl
verschiedene Zeitgenossen in der Galerie, und fiberall sind Werke der schiffseigenen
i igen etwa in Los Angeles, San Francisco,

le Rotermund und ich im Rahmen des
ganz besondere Orte an. So waren wir vor ein paar

g
Werke von Ai Weiwei, Doug Aitken, Ugo Ron
Louise Bourgeois gehdren dazu, und ganz frisch

Landschaft. Und den Pinot Noir haben wir auch probiert.

-Kosmos

/ WELTKUNST
Instagram

wetkinsmagain e QL -

2723 Gak 1872
Pads  Taoewn Tibeacg

ET: NACH ABSPRACHE

AS: 10 WERKTAGE VOR ET
FOLLOWER:INNEN: 60.000
BUCHBAR AB 860, - €*
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https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://www.instagram.com/weltkunstmagazin?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNlZDc0MzIxNw==
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